
دهان باز زمین تشنه 
02 فرونشست زمین، سازه های مسکونی را درگیر کرده است؛ آیا سکونت در اصفهان به خطر می افتد؟!           

نیـــمنگــــاه

6

دمیاصفهانزیبا
آکا

18آبان1402
*پنجشنبه*

*شماره4700
سالنوزدهم

کمپین سازی بهترین روش تبلیغات هدفمند و »وایرال شدن« در رسانه هاست. وایرال شدن به معنی ویروسی شدن است؛ گویی تبلیغ 

همچون ویروسی همه گیر، همه جا پخش می شود. در این مقاله به این می پردازیم که چگونه از رسانه ها برای مطالبه گری یا انتشار 

ارزش ها، برندسازی موفق و فروش بیشتر محصولاتمان استفاده کنیم. سوادرسانهای؛قسمتسیام

دبیر صفحه: جواد جلوانی

نویسنده مهمان:  علی بهرانوند

چگونــــــه وایــــرال شویــــــم؟
دیـو کارول )Dave Carroll( خواننـده پـاپ 

آمریکایـی، هنـگام پـرواز بـه نبراسـکا بـا خطـوط 

از پشـت   ،» ایرلاینـز شـرکت هوایـی »یونایتـد 

گیتـار   ، بـار کـه خدمـه حمـل  پنجـره می بینـد 

گران قیمـت 3500 دلاری او را روی زمیـن پـرت 

کردنـد و شکسـتند. او بارهـا و بارهـا بـا شـرکت 

تمـاس گرفـت و شـکایتش را عنـوان کـرد، امـا در 

مدتی که پیگیر ماجرا بود، همه سـعی می کردند 

تقصیـر را از سـر خـود بـاز کننـد و در نهایـت هـم 

اعلام کردند نمی توانند خسـارت گیتـار را جبران 

کننـد. کارولِ عصبانـی قـول داد کـه ترانـه ای 

بـرای بی مسـئولیتی یونایتـد بنویسـد تـا مـردم 

بدانند در این هواپیمایی چه می گذرد و نگذارد 

قصـر در برونـد. کارول به قـول خودش وفـا کرد و 

ویدیویـی بـا نـام »یونایتـد گیتارهـا را می شـکند« 

)United Breaks Guitars( منتشـر کـرد. انتشـار 

و  ویدیـو همـان و همه گیـر شـدن آن همـان 

، ارزش سـهام شـرکت یونایتـد در  مطابـق اخبـار

آن مـدت به شـدت افـت کـرد کـه معـادل 180 

میلیـون دلار ضـرر مالـی بـود. یونایتـد بلافاصلـه 

عذرخواهـی کـرد و بـه پیشـنهاد کارول، بـرای 

جبـران خسـارت مبلـغ 3000 دلار به یک مؤسسـه 

آهنـگ  ایـن  کرد.شـما می توانیـد  کمـک  جـاز 

وایرال شـده پرهیجـان را از آپـارات تماشـا کنیـد:

مشـابه ایـن اتفـاق بـرای شـرکت پسـت 

خ داد.  کـس« ر خصوصـی ایرانـی »تیپا

اجتماعـی  شـبکه های  در  ویدیویـی 

کس  دست به دست شـد که کارکنان تیپا

با بسته های پسـتی مردم گویی مشغول 

بازی والیبال هسـتند و آن ها را به سـمت 

مدیرعامـل  می کننـد!  پـرت  همدیگـر 

کـس بلافاصلـه بابـت ایـن بارگیـری  تیپا

نامناسـب مجبـور بـه عذرخواهـی شـد و 

اعلام کـرد واحـد پسـتی مربوطـه را توبیخ 

کـرده اسـت، امـا خاطـره ایـن ویدیـو برای 

تجارت کمپینهمیشـه در ذهـن مـردم مانـد.

کمپین از جمله  واژه هایی است که این روزها زیاد به 

کار بـرده می شـود. از کمپین هـا می تـوان در تجـارت 

اسـتفاده کرد و از سـوی دیگر ایجاد کمپین خود یک 

تجـارت پرسـود شـده اسـت! پیش بینـی می شـود در 

سـال ۲0۲5، سـرمایه گذاری در تبلیغات رسانه ای به 

حدود 78 میلیارد دلار برسـد.

تلاش هایـی  به عنـوان  می تـوان  را  کمپین هـا 

مشـخص  اسـتراتژی  بـا  همـراه  و  حساب شـده 

بـرای رسـیدن بـه اهـداف خـاص یـک شـرکت یـا 

 Brand( »گاهـی از برنـد کسـب وکار ماننـد افزایـش »آ

Awareness(، گسـترش یـک فرهنـگ یـا ارزش، 

معرفـی محصـولات یـا خدمـات کسـب وکار، دریافـت 

کـرد. بازخـورد مشـتریان قبلـی و... تعریـف 

به طورمعمول در کمپین هـا از راه های مختلفی مثل 

اسـتفاده از رسـانه هایی همچون ایمیـل مارکتینگ، 

تبلیغـات چاپـی، بازاریابـی از طریـق تلویزیـون یـا 

رسـانه های  بازاریابـی  کلیکـی،  تبلیغـات  رادیـو، 

اجتماعـی و... اسـتفاده می شـود.

طراحی عملیات

گـر کمپیـن اصولـی باشـد، اغلـب شـامل  ا

طراحـی و اجـرای چنـد عملیـات بـرای 

رسـیدن بـه یـک هـدف خـاص اسـت؛ 

گـر در مسـیر خـود بـه محل  بـرای مثـال، ا

کار بـا تبلیـغ یـک محصـول خـاص در 

بیلبوردهـای شـهری مواجـه شـوید یـا 

گرام تبلیغ همان  هنگام گشتن در اینستا

محصول را ببینیـد و حتی ایمیلی شـامل 

معرفـی آن محصـول دریافـت کنیـد، بـا 

یـک کمپیـن تبلیغاتـی اصولـی و جامـع 

برای معرفـی آن محصول خـاص روبه رو 

. هسـتید

قدرت ارتباطات شبکه ای و کنشگری مدنی

ج از ایران، زمـان و تعداد  آری، در دنیای پیشـرفته امـروزی در داخل و خـار

کاربـران اسـتفاده کننده از رسـانه های اجتماعـی روزبـه روز افزایـش و سـن 

کاربران اسـتفاده کننده کاهش می یابد. این کاربران از حساب رسانه های 

اجتماعـی بـرای ارتبـاط برقـرار کـردن بـا دیگـر افـراد سراسـر جهان اسـتفاده 

می کننـد و تبدیـل بـه قدرت هـای توزیع شـده مویرگـی می شـوند.

تصـور کنیـد ایـن ارتباطـات شـبکه ای، گاه در سیاسـت و گاه در بازاریابـی و 

کسـب وکار خـود را نشـان دهـد.

بـه دلیـل حضـور تعـداد بـالای کاربـران فعـال در ایـن سیسـتم ها، افـراد 

باهوش به فکر افتادند تا از این شبکه ها با ساخت کمپین های اجتماعی 

و تبلیغاتـی، بـرای اهـداف خـود اسـتفاده کننـد.

کمپین ها گاه به دنبال یک مطالبه اجتماعی هسـتند و با جمع آوری امضا 

خ بکشـند و انعـکاس رسـانه ای ایجاد  سـعی می کننـد جمعیـت خـود را بـه ر

کننـد و بـه گـروه فشـار تبدیـل شـوند. از نمونه هـای خارجـی ایجـاد کمپیـن 

مطالبه گـری سـایت change.org و از نمونه هـای ایرانـی، سـایت کارزار و 

فـارس مـن هسـتند.

همه ما کمپین های تبلیغاتی بسـیار زیادی را در طول 

زندگی خود دیده ایـم؛ اما از این کمپین هـا فقط تعداد 

کمی به عنوان کمپین هـای موفق در ذهن مـا ماندگار 

شـده اسـت. سـؤال اینجاسـت کـه چـه چیـزی باعـث 

موفقیـت بعضـی از کمپین هـای تبلیغاتـی و شکسـت 

کمپین هـای دیگـر می شـود؟

به طورمعمـول در ایـران و دیگـر کشـورهای دنیـا، 

کمپین هـای موفـق و مانـدگار در ذهـن، هدفمنـد، 

متفـاوت، خلاقانه و بـا آنالیز داده هـای مرتبط طراحی 

. ند می شـو

البته که برخـی کمپین هـای تبلیغاتی به دلیـل کمبود 

موفـق،  کمپین هـای  ویژگی هـای  دربـاره  دانـش 

شکسـت می خورنـد و موفـق نمی شـوند.

در فهرسـت زیـر، تعـدادی از ویژگی هـای کمپین هـای 

تبلیغاتی موفق در ایران و جهان را مشـاهده می کنید. 

کمپین هـای تبلیغاتـی موفـق، بـالای  معمـولا همـه 

70درصـد از ایـن ویژگی هـا را در خـود دارند.

 جلب توجـه اولیـه جهـت معرفـی محصـول یـا 
خدمـات

 ترغیـب کـردن مخاطبـان: کمپین هـای موفـق، 

مخاطبـان را توجیـه می کننـد کـه می تواننـد مشـکل 

آن هـا را حـل کننـد یـا در کیفیـت زندگـی آن هـا تأثیـر 

مثبتـی داشـته باشـند.

 قـرار گرفتـن در اسـتراتژی بازاریابـی کلـی: پشـت 

هر کمپیـن موفقـی، تفکـر اسـتراتژیک طراحـان نهفته 

اسـت؛ درواقـع تمـام کمپین هـای بازاریابـی بایـد در 

راسـتای رسـیدن بـه هـدف یـک اسـتراتژی بزرگ تـر و 

دسـت یافتـن بـه اهـداف بـزرگ برنـد طراحـی شـوند. 

کمپین هـای بازاریابـی موفـق بایـد در یـک برنامـه 

بازاریابـی کلـی قـرار بگیرنـد.

در  تبلیغاتـی  کانال هـای  بـودن:  هدفمنـد   

گذشـته بـه رسـانه هایی ماننـد تلویزیـون و رادیـو 

محـدود می شـد و امـکان هدف گـذاری مخاطبـان 

در آن هـا وجـود نداشـت؛ امـا امـروزه اسـتراتژی های 

مختلـف در بازاریابـی دیجیتـال امـکان گروه بنـدی 

مخاطبان بر اسـاس پرسـونای مشـتری و ویژگی های 

کرده انـد و تبلیغـات هدفمنـد، از  خـاص را فراهـم 

محسـوب بازاریابـی  مؤثـر  بسـیار  روش هـای 

 
می شود.

کمپین هـای  تبلیغـات:  روی  سـرمایه گذاری   

سـرمایه گذاریِ  بـه  موفق شـدن،  بـرای  تبلیغاتـی 

زمـان، منابـع مختلـف و پـول نیـاز دارنـد. کمپین های 

تبلیغاتی خوب و موفق باعث افزایش سود کسب وکار 

می شـوند و ایـن افزایـش سـود معمـولا بیشـتر از مبلـغ 

سرمایه گذاری شـده بـرای تبلیغـات اسـت. در واقـع 

سـرمایه«  بازگشـت  خ  »نـر موفـق،  کمپین هـای 

)Return on Investment( مثبت دارند. 

متفـاوت، خلاقانـه و منحصربه فـرد بـودن:   

شـکی نیسـت کـه اشـباع بـازار در تبلیغـات تأثیـر منفـی 

داشـته اسـت. مصرف کننـدگان هـر روز بـا هـزاران 

تبلیغ متفـاوت مواجه می شـوند و بـه بسـیاری از آن ها 

توجهـی نمی کننـد؛ به همیـن دلیل بـرای موفق بودن 

در اجـرای کمپین هـای تبلیغاتـی بایـد منحصربه فـرد 

بـود و از فرمت هـا و منابـع متفـاوت از بقیه بهـره گرفت 

تا توجـه کاربران بـه محصولات و خدمات جلب شـود.

موفـق  تبلیغاتـی  کمپین هـای  بـودن:  مـداوم   

و  برنـد  ماهیـت  راسـتای  در  مـداوم  به صـورت 

ارزش هـای آن اجـرا می شـوند. به طورکلـی یـک تبلیغ، 

به ویـژه در بـازاری اشباع شـده، به تنهایـی نمی توانـد 

بـه هـدف برنـد دسـت پیـدا کنـد. بـه همیـن دلیـل 

کمپین های تبلیغاتی باید به شکل مداوم اجرا شوند. 

در حالـت ایدئـال، هـر شـخصی در دسـته مخاطبـان 

هدف باید به اندازه کافی با تبلیغات برند مواجه شـود 

تـا پیـام آن را بـه خاطـر بسـپارد، امـا آزرده نشـود. تکـرار 

بیش ازحد کمپین می تواند به ضدتبلیغ تبدیل شـود.

 شخصی سـازی کردن تبلیغات: شخصی سازی 

کـردن تبلیغـات، به ویـژه در عصـر حاضـر، امری بسـیار 

مهـم و ضـروری اسـت. کمپین هـای تبلیغاتـی موفـق 

و مؤثـر بـر اسـاس ویژگی هـا و نیازهـای مخاطبـان 

، شخصی سـازی می شـوند. کسـب وکار

بـه  تبلیغـات  به طورمعمـول  بـودن:  اخلاقـی   

شـکلی طراحـی می شـوند کـه افـراد را بـه انجـام کاری 

ترغیـب کننـد و تأثیرگـذار باشـند؛ بـه همیـن دلیـل 

بایـد از اجـرای کمپین هـای منتشـرکننده اطلاعـات 

نادرسـت دوری کـرد. نهادهـای مختلفـی، اخلاقـی 

بـودن تبلیغـات را می سـنجند، امـا تبلیغ کننـدگان 

نیـز بایـد مسـئولیت اجـرای کمپین هـای اخلاقـی را 

بـه عهـده بگیرنـد. کمپین هـای تبلیغاتـی صادقانـه 

و مطلـوب، ارزش هـای تبلیغ کننـده را بـه نمایـش 

می گذارنـد و بـا بهبود چهـره برنـد در ذهـن مخاطبان، 

واقـع مفیـد  کسـب وکارها  بـرای  طولانی مـدت  در 

 
می شوند.

از   : موردنیـاز ارتباطـی  کانال هـای  انتخـاب   

چـه کانال هـای ارتباطـی بایـد اسـتفاده کـرد؟ پسـت 

همسـان؟  تبلیغـات  خبـری؟  سـایت  الکترونیـک؟ 

ریتارگتینـگ؟ تبلیغـات بنـری؟ برخـی از کانال هـای 

ارتباطـی بـرای بـازار هـدف مناسـب تر خواهنـد بـود؛ 

گـر مخاطـب هـدف مـا بـه طـور مرتـب  بـرای مثـال ا

رادیـو یـا سـایت های خبـری را چـک نمی کنـد بهتـر 

گهـی کار نکنیـم. باید در نظـر گرفت که  اسـت رپورتاژ آ

مخاطـب هدف مـا زمانـش را در کـدام کانـال تبلیغاتی 

بیشـتر سـپری می کنـد. بایـد بـا بررسـی متوجـه شـد 

کـه مخاطبـان هـدف مـا احتمـال اینکـه اطلاعـات و 

محصولات مـا را ببینند یـا بشـنوند و به آن توجـه کنند 

در کـدام رسـانه یا کـدام محـل بیشـتر اسـت؛ در گوگل، 

یک سـایت خبـری، در ایمیـل، در اپلیکیشـن موبایل، 

هوشمندشـان  تلفـن  اجتماعـی  شـبکه های  روی 

محـل و  خیابـان  در  یـا  مجلـه  اتوبـوس،  سـوار  و 

 
ترددش.

 اندازه گیـری نتایـج به دسـت آمده: وقتـی کمپین 

بـه پایـان رسـید، زمـان آن رسـیده کـه موفقیـت آن را 

اندازه گیری کنیـم و ببینیم آیا کمپیـن تبلیغاتی موفق 

مدنظـر اجـرا شـده اسـت یـا نـه؟ هرچنـد اندازه گیـری 

میـزان موفقیـت کمپین هـای فرهنگـی اجتماعـی بـه 

دلیـل زمان بـر بـودن دریافـت بازخوردهـا، به مراتـب 

سـخت تر از کمپین هـای مرتبط بـا کسب وکارهاسـت. 

فـروش  کـه  بـود  ایـن  بازاریابـی  هـدف  گـر  ا مثـلا 

دوچرخـه را ۲5 درصـد در طـی چهـار مـاه افزایـش 

دهیـم، مقایسـه آمـار فـروش ماه هـای بعـد یـک روش 

کمپیـن  سـاده بـرای اندازه گیـری میـزان موفقیـت 

اسـت؛ امـا بـرای اندازه گیـری کلـی هـر نـوع کمپینـی 

لیـد  گرفـت:  نظـر  در  هـم  را  مـوارد  ایـن  می تـوان 

خ خروج از سـایت  خ کلیـک )CTR(، نـر تولیدشـده، نـر
 

)Bounce Rate(، بازدیدکننـدگان صفحـه، حتـی 

بازاریابـی دهان به دهـان، در صـورت داشـتن صفحـه 

خ کلیـک بـر ایـن  لندینـگ یـا صفحـه فـرم می تـوان نـر

خ بـاز کـردن ایمیـل و  صفحـات را بررسـی کـرد و نـر

کلیـک ایمیـل یکـی دیگـر از مـواردی اسـت کـه قابـل 

و  اندازه گیـری  ابـزار  بهتریـن  اسـت.  اندازه گیـری 

سنجش موفقیت کمپین ها، گوگل آنالیتیکس است.

سـایت »متمـم« و »مکتب خونـه« مـوارد زیـر را 

می دهنـد: پیشـنهاد 

۱. کمپیـن بازاریابـی موتورهـای جسـت وجو 

)SEM(

یکـی از مؤثرتریـن راه های رشـد هر کسـب وکاری، 

بازاریابـی مبتنـی بـر موتورهـای جست وجوسـت. 

کتیک هـای  در ایـن نـوع بازاریابـی، از ابزارهـا و تا

کسـب  باعـث  کـه  می شـود  اسـتفاده  مختلـف 

موقعیـت و رتبه خوبـی در موتورهای جسـت وجو 

می شـود.

زمانـی کـه مشـتری بالقـوه عبارتـی را جسـت وجو 

کند و لینک وب سـایت شـما را ببیند، این شانس 

را خواهیـد داشـت کـه او را جـذب کنیـد. شـواهد 

کـی از آن اسـت کـه تبلیغـات در گـوگل )یکـی از  حا

کتیک هـای ایـن نـوع بازاریابـی( باعـث فروش  تا

کسـب وکارها می شـود.

۲. کمپین بازاریابی شبکه های اجتماعی

تبلیغاتـی  کمپیـن  ایـن  نـام  از  کـه  همان طـور 

پیداسـت، از شـبکه های اجتماعـی مختلـف بـا 

گاهـی از برنـد، انتشـار محتـوای  اهدافـی مثـل آ

هدفمنـد، فرهنگ سـازی در بسـتر شـبکه ها و 

پیام رسـان های اجتماعـی، برقـراری ارتبـاط بـا 

مخاطبیـان هـدف، جـذب مخاطـب یـا مشـتری 

یـا  و حفـظ مخاطـب  فـروش  افزایـش  جدیـد، 

می کنیـم. اسـتفاده  مشـتری 

۳. کمپین ایمیل مارکتینگ

 در کمپین هـای ایمیـل مارکتینـگ، ایمیل هایـی 

بـا اهـداف مختلـف ماننـد ثبت نـام در یـک وبینار 

یـا خریـد یـک محصـول، بـرای مخاطبـان ارسـال 

ایـن ایمیل هـا،  از  کـدام  می شـوند. درون هـر 

دکمه هایی قـرار دارند کـه کاربران را بـه صفحات 

دلخـواه هدایـت می کننـد.

۴. کمپین اینفلوئنسر مارکتینگ

بی شک، کمپین های اینفلوئنسری پرطرفدارترین 

حسـاب  بـه  اخیـر  سـال های  تبلیغاتـی  کمپیـن 

می آینـد. در ایـن روش، بـرای تبلیـغ، از افـراد 

تأثیرگـذار و محبـوب جامعـه اسـتفاده می کنیـم؛ 

زیـرا هـر اینفلوئنسـری مخاطبـان خـود را دارد و 

ایـن مخاطبـان از آن هـا الگوبـرداری می کننـد. 

از مزایـای ایـن کمپیـن می تـوان بـه دیده شـدن 

می تـوان  کـرد.  اشـاره  نفـر  میلیون هـا  توسـط 

کمپیـن بـرای جـذب مخاطـبِ هـدف،  از ایـن 

فرهنگـی،  ارزش هـای  تغییـر  فرهنگ سـازی، 

سیاسـی و اعتقـادی و افزایش فـروش محصولات 

اسـتفاده کـرد.

۵. کمپین ویدئو مارکتینگ

اهـداف  بـه  توجـه  بـا  می توانـد  فـردی  هـر 

کسـب وکاری خـود، از ویدئـو مارکتینـگ اسـتفاده 

کند. برقراری ارتباط با مشـتریان بالقوه و بالفعل، 

گاهـی از  آشـنایی مخاطبـان بـا برنـد یـا افزایـش آ

برنـد و معرفـی خدمـات، محصـولات و ارزش هـا، 

ازجملـه اهـداف ایـن کمپیـن بـه شـمار می آینـد.

زمـان تأثیرگـذاری ویدئوهـا متفـاوت اسـت؛ امـا 

بهتـر اسـت ویدئوهایـی کـه بـرای ایـن کمپیـن 

طراحـی می شـوند، کمتـر از دو دقیقـه باشـند. 

به طورکلـی، مدت زمـان هـر ویدئـو بـه هـدف، 

کانال، قیف فروش و حوزه فعالیت بستگی دارد.

۶. کمپین اس ام اس مارکتینگ

سـریع ترین راه بـرای جلـب توجـه مخاطبـان، 

ارسـال پیامک اسـت. هریک از پیامک ها شـامل 

متنی به همراه شـماره تماس یا لینک مشـخصی 

اسـت که به دسـت مخاطب مشـخصی می رسـد. 

توجـه  و  باشـد  کوتـاه  بایـد  پیام هـا  ایـن  متـن 

مخاطـب را بـه خـود جلـب کنـد.

چه چیز باعث موفقیت یا شکست کمپین ها می شود؟

انواع ابزارها برای کمپین های تبلیغاتی

انواع ابزارها

برای کمپین های تبلیغاتی

کمپین تبلیغاتی اسنوا

کمپین تبلیغاتی اسنپ

کمپین تبلیغاتی آقای فرش مدت زیادی نیسـت کـه کسـب وکارهای مختلف 

کمپین هـای بازاریابـی در فضـای  راه انـدازی 

تبلیغاتـی ایـران را آغـاز کرده انـد و در ایـن میـان، 

بعضـی از این کسـب وکارها از طریـق کمپین های 

بـه موفقیت هـای چشـمگیری  تبلیغاتـی خـود 

دسـت یافته انـد. در ادامه، بـا چند نمونـه کمپین 

تجـاری موفـق در کشـور آشـنا می شـوید.

کسـب وکارهای مختلـف، راه انـدازی  کـه  مـدت زیـادی نیسـت 

کمپین هـای بازاریابـی در فضـای تبلیغاتـی ایـران را آغـاز کرده انـد 

و در ایـن میـان، بعضـی از ایـن کسـب وکارها از طریـق کمپین هـای 

تبلیغاتـی خـود بـه موفقیت هـای چشـمگیری دسـت یافته انـد. در 

ادامه، با چند نمونه کمپین تجاری موفق در کشـور آشـنا می شـوید.

»اسـنپ« در طول فعالیـت خـود کمپین هـای تبلیغاتی موفق بسـیار 

زیـادی را طراحی و اجرا کرده اسـت. یکی از ایـن کمپین های موفق، 

طراحی بیلبوردهای مشـابه ایـن بیلبورد بوده اسـت.

اسـنپ در ایـن کمپیـن تبلیغاتـی خلاقانـه و موفـق، بـا اسـتفاده از دو 

عنصر نامرتبط اما آشـنا برای مخاطبان ایرانی، شعارهای قافیه دار 

و جذاب سـاخته اسـت.

برند »آقـای فرش« در یـک کمپین تبلیغاتی پیشـنهاد خرید قسـطی 

بـا پس انـداز چنـد هـزار تومـان در هـر روز را بـه مخاطبـان خـود ارائـه 

کرده اسـت. این کمپین توجه کاربران بسـیاری را به خـود جلب کرد 

و با اسـتقبال مخاطبـان روبه رو شـد.

در تصویـر رو بـه رو، نمونـه ای از بنرهـای خلاقانـه ایـن کمپین هـای 

تبلیغاتـی موفـق برنـد آقـای فـرش در ایـران را مشـاهده می کنیـد.
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از رکورد عابدزاده
 تا حسرت به دلی محرم
چهبازیکنانینمایندگاناصفهان

درجامملتهایآسیابودند؟
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 شهردار اصفهان: جدیدترین تکنولوژی تبدیل زباله 
به انرژی در اصفهان استفاده می شود

تبدیل ۷۰۰ تن زباله به 
ی ژ یافت و انر مواد باز

شـــهردار اصفهـــان بـــا بیـــان اینکـــه هـــر روز حـــدود هـــزار تـــن زبالـــه 
جمـــع آوری می شـــود کـــه مقـــدار کمـــی نیســـت، گفـــت: حـــدود ۷۰۰ تـــن 
ـــری  ـــرای جلوگی ـــا ب ـــود ت ـــل می ش ـــرژی تبدی ـــت و ان ـــواد بازیاف ـــه م ـــه ب زبال
از آلودگـــی شـــهر و آب هـــای زیرزمینـــی، از زباله هـــا بهره بـــرداری کنیـــم؛ 
ـــا مـــواد در  ـــه بـــه انـــرژی ی ـــوژی تبدیـــل زبال همچنیـــن جدیدتریـــن تکنول

اصفهـــان اســـتفاده می شـــود. 
دکتـــر علـــی قاســـم زاده در دیـــدار بـــا اهالـــی منطقـــه یـــــک شهــــــرداری 
 اصفهـــــان در مســـجدالمهدی)عج( در قالـــب دور دوم برنامـــه 
کیـــد بـــر اینکـــه مطالبـــات همـــه  »مـــردم ســـام« در ایـــن منطقـــه، بـــا تأ
شـــهروندان پیگیـــری می شـــود، اظهـــار کـــرد: هرمکانـــی نیـــاز بـــه 
مدیریـــت دارد؛ از ایـــن رو اداره شـــهر از ســـخت ترین کارهـــا به شـــمار 
مـــی رود. او افـــزود: در اصفهـــان پنج هـــزار هکتـــار فضـــای ســـبز 
وجـــود دارد کـــه نگهـــداری ایـــن فضاهـــا اقدامـــی طاقت فرساســـت. 
ایـــن فضاهـــای ســـبز طـــی ســـال ها تـــاش احـــداث شـــده کـــه بـــا 
وجـــود خشـــکی زاینـــده رود و چاه هـــا، آبیـــاری آن هـــا بیـــش از 
پیـــش دشـــوار شـــده اســـت؛ امـــا به رغـــم تمـــام ایـــن ســـختی ها 
 مراقبت هـــای لازم را انجـــام دادیـــم تـــا شـــهروندان زندگـــی بهتـــری 

داشته باشند.
شـــهردار اصفهـــان بـــا بیـــان اینکـــه احـــداث متـــرو نمونـــه دیگـــری 
از اقدامـــات شـــهرداری اســـت، گفـــت: در خـــط دو متـــرو ایســـتگاه 
گرفتـــه شـــده  کاشـــانی بـــرای منطقـــه یـــک در نظـــر  طالقانـــی و 
اســـت و بـــه ازای آماده ســـازی هـــر کیلومتـــر ریـــل قطـــار شـــهری، 
 ســـه هزار میلیـــارد تومـــان هزینـــه می شـــود و دوهـــزار نفـــر زیـــر زمیـــن 
شیفـــــت  ســـه  حتـــی  ایستگــاه هـــــا  بعضـــی  در  و  شیفـــــت  دو   در 
شهــــــر  در  شهرونـــــدان  جــابه جــایـــــی  تـــــا  مـی کنــنـــــد   فعــالیـــــت 
راحت تـــر شـــود. او ادامـــه داد: خط یـــک متـــرو روزانـــه ۱۲۰ هـــزار شـــهروند 
را جابه جـــا می کنـــد کـــه در صـــورت نبـــود ایـــن امـــکان حمل ونقلـــی 
ک، ایـــن تعـــداد شـــهروند مجبـــور بـــه اســـتفاده از وســـایل شـــخصی  پـــا
می شـــدند و آلودگـــی زیـــادی بـــرای اصفهـــان بـــه همـــراه داشـــت. خـــط 
 یـــک اتوبوس هـــای تنـــدرو در مسیر باغ قوشـــخانه تا دســـتگرد روزانـــه

۱۰۰ هزار شهروند را جابه جا می کند....
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 بـــرای تمـاشــای
 فیلــم ایــن خبــر
بارکد را اسکـن کنید

اطلاعیه شهرداری اصفهان )نوبت دوم( اطلاعیه شهرداری اصفهان

اطلاعیه منطقه 14 شهرداری اصفهان)نوبت اول (

گهی دعوت مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده شرکت تعاونی مصرف  آ
درمانگران استان اصفهان )شماره ثبت 11147(- نوبت اول

روابط عمومی شهرداری منطقه 13 روابط عمومی منطقه 14 شهرداری اصفهان

        مدیر شهرداری منطقه 12

    نظر به اینکه بخشی از عرصه و دیوار کشی باغ به مساحت 1580 متر مربع و اعیانی تجاری 290 متر مربع  به پلاك ثبتی  452/31 
بخش 16  متعلق به آقایان محمد رضا و  علی و خانم ها شهناز  و  شهلا  همگی لوافان واقع در خیابان امام خمینی  نبض خیابان 
کنون توافق قطعی حاصل  شهید زرین در مسیر  خیابان زرین قراردادو علیرغم شرکت نام برده درجلسات کمیسیون معوض تا
نگردیده لذا باتوجه به ضرورت اجرای طرح و برابر تبصره 4 ماده واحده قانون نحوه تقویم ابنیه و املاک و اراضی مورد نیاز شهرداری 
کثر ظرف مدت یک ماه از تاریخ نشر این  مصوب 28 آبان 1370 بدینوسیله به نام برده وکلیه مدعیان احتمالی ابلاغ میگردد حدا

گهی نسبت به معرفی یک نفر کارشناس به عنوان معتمد به شهرداری منطقه 12 واقع درخیابان بهارستان غربی اقدام نمایند . آ
لازم به ذکر است که کارشناس می بایست جزء کارشناسان رسمی دادگستری و متخصص در رشته راه وساختمان  بوده ودرمهلت 

قانونی تعیین شده معرفی گردد . بدیهی است درصورت عدم معرفی کارشناس برابر مقررات اقدام خواهد شد .

نظربه اینکه قسمتی از  چند قطعه زمین مشاع از پلاک های  ثبتی 14526،14523،14542،14575،14534،14571،14553،14557،14451

14518،14426،14515،   بخش 5 ثبت اصفهان بانضمام کلیه حقوق متعلقه   تصرفی وراث عبداتحسین نقشینه واداره اوقاف وامورخیریه 

اصفهان ودیگرمدعیان احتمالی   درطرح عمرانی 20متری صحرای باطان  قرار گرفته و این طرح در اولویت اجرایی قرار گرفته وهیئت کارشناسان 

رسمی دادگستری ضمن بازدید از محل نسبت به ارزیابی آن اقدام و نظریه شماره 1/1402/5274 مورخ 1402/8/3  را صادر نمودند ، لذا باتوجه 

به ضرورت اجرای طرح و برابر ماده 8 لایحه قانونی نحوه خرید و تملک اراضی و املاک برای اجرای طرح های عمومی، عمرانی و نظامی دولت 

گهی جهت  کثر ظرف مدت یکماه پس از نشر این آ مصوب 58/11/17 بدینوسیله به نام برده فوق و کلیه مدعیان احتمالی ابلاغ می گردد حدا

انجام معامله طبق نظریه کارشناسی به شهرداری منطقه 14 واقع در خیابان زینبیه  اقدام نمایند.

بدیهی است درصورت عدم مراجعه برابر مقررات اقدام خواهد شد./ج

    جلسه مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده نوبت اول شرکت تعاونی مصرف درمانگران استان اصفهان راس ساعت 10 صبح پنحشنبه 
1402/9/9 در محل خانه پزشک به آدرس اصفهان، خیابان شیخ صدوق جنوبی، میدان برج برگزار می گردد.

لذا از کلیه اعضاء دعوت می شود با در دست داشتن کارت سهام یا کارت شناسایی، رأس ساعت مقرر در محل مذکور حضور بهم رسانند و یا 
وکیل/نماینده خود را کتباً معرفی نمایند.

کثر 3 رای و هر  •همچنین به اطلاع می رساند که به موجب ماده 18 آئین نامه نحوه تشکیل مجامع عمومی تعداد آراء وکالتی هر عضو حدا
کثر تا پایان وقت اداری تاریخ  شخص غیرعضو تنها یک رای خواهد بود و اعضای متقاضی نمایندگی، می بایست به همراه نماینده خود حدا
1402/9/8 در محل اصفهان، خیابان شیخ صدوق جنوبی، دفتر تعاونی حاضر شوند تا پس از احراز هویت و تایید وکالت، برگه ورود به مجمع 

را دریافت دارند.
دستور جلسه: 

•انتخاب بازرسان اصلی و علی البدل 

ک ثبتی 667/17 بخش 9 ثبت اصفهان به متعلق به ورثه مرحوم فضل  نظر به اینکه قسمتی از منزل مسکونی به صورت مشاع از پلا
ح عمرانی تعریض خیابان نیروگاه قرار دارد و هیئت کارشناســان رسمی دادگســتری ضمن بازدید از محل  اله هدایت واقع در مســیر طر
نسبت به ارزیابی آن اقدام و نظریه شماره 110-402 مورخ 1402/07/01 را صادر نموده اند، لذا با توجه به اجرای طرح و برابر ماده 8 لایحه 
ک برای اجرای طرح های عمومی، عمرانی و نظامی دولت مصوب 17 /11 /1358، بدینوسیله به  قانونی نحوه خرید و تملک اراضی و املا
گهی جهت انجام معامله طبق نظریه  کثر ظرف مدت 15 روز پس از نشر این آ نام بردگان بالا و کلیه مدعیان احتمالی ابلاغ می گردد حدا
کارشناسی به شهرداری منطقه 13واقع در کندرو اتوبان شهید میثمی - جنب بازار روز کوثر مراجعه نمایید. بدیهی است در صورت عدم 

مراجعه برابر مقررات اقدام خواهد شد.

قای محمود زادهوش و خانم ها معصومه سالیان حسین آبادی و افسانه طاهری و منصوره روحانی و کبری شالیان آ
ک ثبتی شماره  1802 مالکین پلا

به نشانی: خیابان حسین آباد خیابان مسجد اعظم  داخل بن بست
 باسلام

نظر به اینکه کل منزل مسکونی شما به پلاك ثبتی1802 در طرح عمرانی فضای سبز قرار        گرفته و علی رغم شرکت شما در جلسات متعدد 
کثر ظرف مدت  یك  کمیسیون معوض توافقی حاصل نگردیده  لذا با توجه به ضرورت اجرای طرح، بدینوسیله به شما ابلاغ می گردد حدا
ماه پس از رویت این ابلاغ نسبت معرفی یك نفر کارشناس به عنوان  معتمد و پنج  نفر کارشناس به عنوان مرضی الطرفین جهت ارزیابی 
کر اســت که  کارشناسان می بایست جزء کارشناسان رســمی دادگستری  اصفهان  پلاك در مسیر به شــهرداری اقدام نمایید، لازم  به  ذ

متخصص در رشته   راه و ساختمان  باشند. بدیهی  است  در صورت عدم معرفی کارشناسان در زمان مقرر وفق 
مقررات اقدام خواهد شد. 

اطلاعیه شهرداری اصفهان

حسین کارگر  مدیر منطقه 5 شهرداری اصفهان

گهی: 1402/8/18  تاریخ انتشار آ

هیأت مدیره شرکت تعاونی مصرف درمانگران استان اصفهان 
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نیـــمنگــــاه

2 سال نوزدهم  * شماره 4700  * پنجشنبه  * 18 آبان 1402جامعه

 میز خبر

 زاینده رود چهار تا پنج سال آینده 
احیا می شود

رئیـــس حوضـــه آبریـــز زاینـــده رود گفـــت: ایـــن رودخانـــه چهـــار 
ــان دائمـــی آب در  ــود و جریـ ــا می شـ ــال آینـــده احیـ ــا پنـــج سـ تـ

آن را شـــاهد خواهیـــم بـــود.
علیرضـــا الماســـوندی افـــزود: همچنیـــن در بـــازه زمانـــی 
ــالاب بین المللـــی  ــان حداقلـــی آب در تـ ــرای جریـ ــر بـ موردنظـ

گاوخونـــی برنامه ریـــزی  شـــده اســـت.
او اضافـــه کـــرد: ۳۰۰ هـــزار هکتـــار اراضـــی کشـــاورزی، آب 
آشـــامیدنی چنـــد اســـتان، نیـــاز محیط زیســـت و صنایـــع بـــزرگ 
از ایـــن حوضـــه آبریـــز اســـتفاده می کننـــد؛ بنابرایـــن اهمیت آن 

هـــر روز بیشـــتر مشـــخص می شـــود.
رئیـــس حوضـــه آبریـــز زاینـــده رود همچنیـــن از رهاســـازی آب 
در زاینـــده رود بـــرای آغـــاز کشـــت پاییـــزه کشـــاورزان شـــرق 
ـــر داد و اظهـــار داشـــت:  اصفهـــان در چهـــار پنـــج روز آینـــده خب
امیدواریـــم کشـــاورزان در کشـــت امســـال شـــرایط مطلوبـــی 

داشـــته باشـــند.
ـــان  ـــای عم ـــن آب از دری ـــه تأمی گرچ ـــه داد: ا ـــوندی ادام الماس
ح هـــای دیگـــر در حـــال انجـــام  بـــه اســـتان اصفهـــان و طر
است،توســـعه مجـــدد کـــه اســـتفاده بیشـــتر از منابـــع آب در 
ـــال داشـــته باشـــد، نخواهیـــم داشـــت؛  ـــه دنب ایـــن منطقـــه را ب
همچنیـــن بـــه دنبـــال تعادل بخشـــی مصـــارف و منابـــع 

خواهیـــم بـــود.
او افـــزود: ۶۴ گـــروه در اســـتان های اصفهـــان و چهارمحـــال 
ع ایـــن دفتـــر فعالیـــت کردنـــد و  و بختیـــاری در موضـــو
گروه هـــای مهندســـی بـــه  مدل هـــای مختلـــف توســـط 

دســـت آمـــد.
ــرو  ــرد: وزارت نیـ ــز زاینـــده رود تصریـــح کـ ــه آبریـ رئیـــس حوضـ
در ســـال گذشـــته اقداماتـــی بـــرای مصـــارف و تعادل بخشـــی 
مصـــرف آب انجـــام داد کـــه بـــه دنبـــال آن حـــدود هفـــت هـــزار 
و ۵۰۰ هـــزار کنتـــور فهـــام روی چاه هـــای پروانـــه دار در اســـتان 
نصـــب شـــد؛ همچنیـــن قـــرار اســـت شـــش هـــزار کنتـــور دیگـــر 

بـــر روی چاه هـــای منطقـــه نصـــب شـــود.
الماســـوندی بـــا اشـــاره بـــه نصـــب ۳۰۰ کنتـــور در مـــاه قبـــل در 
ایـــن اســـتان خاطرنشـــان کـــرد: دلیـــل انجـــام چنیـــن کارهایـــی 

عدالـــت در توزیـــع آب اســـت.
او بـــا اشـــاره بـــه اهمیـــت شفاف ســـازی در توزیـــع و تأمیـــن 
و مصـــرف آب تصریـــح کـــرد: در ایـــن زمینـــه دو اســـتان 
چهارمحـــال و بختیـــاری و اصفهـــان همـــکاری می کننـــد و 
ـــاط فعال ســـازی  ـــز در ایـــن ارتب ـــی نی ـــرار اســـت برنامـــه موبایل ق
ـــرایط  ـــد ش ـــاورزان بدانن ـــه کش ـــی ازجمل ـــه هرکس ـــود ک ـــرا ش و اج
آبـــی و رهاســـازی آب و مصـــرف و برداشـــت آن بـــه چـــه صورتـــی 

ــود. ــد بـ خواهـ
رئیـــس حوضـــه آبریـــز زاینـــده رودی بـــا اشـــاره بـــه اینکـــه 
حدفاصـــل ســـد زاینـــده رود و ســـد چـــم آســـمان در غـــرب 
اســـتان ۵۲۰ ایســـتگاه پمپـــاژ آب قـــرار دارد تصریـــح کـــرد: تمـــام 
ایـــن ایســـتگاه ها بـــا مجـــوز و میـــزان برداشـــت های آن 

مشـــخص و قابل کنتـــرل اســـت.
دراین بـــاره مدیرعامـــل شـــرکت آب منطقـــه اصفهـــان 
گفـــت: زاینـــده رود مهم تریـــن رودخانـــه فـــات مرکـــزی 
اســـت و امیدواریـــم افتتـــاح ایـــن دفتـــر درنهایـــت بـــه احیـــای 

زاینـــده رود و توزیـــع عادلانـــه آب منجـــر شـــود.
 ، حســـن ساســـانی ادامـــه داد: هـــدف از ایجـــاد ایـــن دفتـــر
مدیریـــت منابـــع آبـــی در ســـطح منطقـــه ای و محلـــی در 
حوضـــه آبریـــز زاینـــده رود، اخـــذ و اجـــرای تصمیم هـــا بـــا 
رویکـــرد علمـــی و بـــا مشـــارکت بهره بـــرداران )ذی نفعـــان( 
و ذی مدخـــان واقعـــی آب و شـــکل گیری برنامـــه جامـــع 
ـــا موضـــوع مصـــارف، منابـــع و راهـــکار توزیـــع عادلانـــه  علمـــی ب
آب در بخش هـــای مختلـــف آشـــامیدنی، محیط زیســـت، 

کشـــاورزی و صنعـــت اســـت.
مدیرعامـــل شـــرکت »اینترتیـــری« آلمـــان از مشـــاوران ایجـــاد 
دفتـــر منطقـــه ای مدیریـــت یکپارچـــه حوضـــه آبریز زاینـــده رود 
نیـــز اظهارداشـــت: ایـــن شـــرکت ۱۱ پـــروژه مشـــابه ایـــن دفتـــر در 

کشـــورهای مختلـــف داشـــته اســـت.
شـــهروز مهاجـــری ابـــراز امیـــدواری کـــرد کـــه مرکـــز آمـــوزش 
مباحـــث آبـــی بـــا مشـــارکت ایـــران و آلمـــان کـــه پیـــش از ایـــن 
 قـــرار بـــود در اصفهـــان احـــداث شـــود، ســـرانجامی پیـــدا 

کند.
»زانکـــه«، نماینـــده وزارت علـــوم آلمـــان نیـــز گفـــت: همـــکاری 
آلمـــان در تحقیقـــات پـــروژه مرتبـــط بـــا دفتـــر منطقـــه ای 
مدیریـــت یکپارچـــه حوضـــه آبریـــز زاینـــده رود از ســـال ۲۰۱۰ 
آغـــاز شـــد و در ایـــن زمینـــه و مباحثـــی همچـــون آب در 
صنعـــت، پســـاب و بازچرخانـــی آب بـــا ذوب آهـــن و فـــولاد 

مبارکـــه نیـــز همـــکاری داشـــتیم. 
بـــه گـــزارش ایرنـــا، رودخانـــه زاینـــده رود بـــه طـــول بیـــش از 
۴۰۰ کیلومتـــر در دهه هـــای اخیـــر بـــه دلیـــل برداشـــت های 
 ، غیرقانونـــی در بالادســـت، انتقـــال آب بـــه حوضـــه دیگـــر
کـــم جمعیـــت و تـــا حـــدودی کاهـــش نســـبی بارندگی هـــا،  ترا
بـــه یـــک رودخانـــه بـــا جریـــان دوره ای، تبدیـــل و در 
پایین دســـت در فصـــول گـــرم به ویـــژه تابســـتان بـــا خشـــکی 

مواجـــه شـــده اســـت.
تـــالاب بین المللـــی گاوخونـــی واقـــع در شـــرق اصفهـــان یکـــی 
از بزرگ تریـــن و مهم تریـــن تالاب هـــای ایـــران محســـوب 
می شـــود و در طـــول تاریـــخ و پیـــش از آغـــاز خشک ســـالی های 
ح بخـــش در شـــرق اســـتان،  اخیـــر عـــاوه بـــر ایجـــاد فضـــای فر
مأمـــن پرنـــدگان مهاجـــر و جانـــوران آبـــی و منبـــع درآمـــد و 
ــا بـــه دلیـــل  کنان ایـــن منطقـــه بـــوده اســـت؛ امـ ــا آســـایش سـ
جلوگیـــری از ورود آب زاینـــده رود در معـــرض خشـــکی کامـــل 

ــرار گرفـــت. قـ
برداشـــت بی رویـــه و غیرقانونـــی در بالادســـت، کاهـــش 
آب ورودی، تغییـــر اقلیـــم و خشک ســـالی و تأمیـــن نشـــدن 
ـــوان می شـــود کـــه حیـــات  ـــه طبیعـــی از چالش هایـــی عن حقاب
ــان،  ــه کارشناسـ ــه گفتـ ــه و بـ ــر انداختـ ــه خطـ ــالاب را بـ ــن تـ ایـ
ادامـــه ایـــن رونـــد می توانـــد تـــالاب گاوخونـــی را بـــه کانـــون 
ــت  ــادی را تحـ ــعاع زیـ ــا شـ ــد و تـ ــل کنـ ــار تبدیـ ــد گردوغبـ تولیـ
 تأثیـــر قـــرار دهـــد؛ بنابرایـــن تأمیـــن حقابـــه آن ضـــروری 

است.

ـــر کـــرده و هـــر روز بیشـــتر دهـــان  ـــه را پُ ـــار خان ـــه بالکـــن هـــم رســـیده؛ شـــکاف هایی کـــه گوشـــه و کن امتـــداد شـــکاف های کـــف ســـالن ب
ـــد لابـــه لای  ـــد و پیچیده ان ـــرآورده و خیلـــی زود قـــد می کشـــد، ترک هـــا کاشـــی ها را ترکانده ان ـــد. مثـــل مـــاری کـــه ســـر از تخـــم ب ـــاز می کن ب

کاشـــی های روی دیـــوار آشـــپزخانه تـــا خودشـــان را بـــه ســـقف رســـانده باشـــند.

لیلا مقیمی 
دبیر گروه جامعه

امتداد شکاف های کف سالن به بالکن هم 
رسیده؛ شـکاف هایی که گوشـه و کنار خانه 
را پُر کـرده و هر روز بیشـتر دهان بـاز می کند. 
مثل ماری که سر از تخم برآورده و خیلی زود 
قـد می کشـد، ترک هـا کاشـی ها را ترکانده انـد 
کاشـی های روی  و پیچیده انـد لابـه لای 
دیـوار آشـپزخانه تـا خودشـان را بـه سـقف 
رسانده باشند: »موقع آشپزی تکه های گچ 
از آن بـالا بـه داخـل غـذا پـرت می شـوند.« 
کـه  نمی دانـد  امـا  صاحب خانـه،  پیـرزن 
سـروکله شـکاف ها روی دیوارهـا و سـقف و 
کـف خانـه اش از کـی پیـدا شـده اند، فقـط 
می دانـد کـه حـالا چنـد سـالی اسـت ایـن 
ترک ها بای جان خانه و خانواده اش شده 
اسـت و خواب را از چشـمان آن هـا می رباید: 
»هر روز ترک ها بیشتر و عمیق تر می شوند و 
وحشت به دلمان می اندازند؛ ترس از اینکه 
سـقف روی سـرمان خراب شـود یا دیـوار فرو 
بریزد و بایی به سـرمان بیاورد، یک لحظه 
هـم رهایمـان نمی کنـد.« پـای فرونشسـت 
زمین، خیلی وقت اسـت که به منطقـه ]...[ 
باز شده است و سازه های مسکونی را تحت 
تأثیر قرار داده؛ ترک های بزرگ و عمیقی که 
روی دیـوار جا خـوش کرده اند و دیوارهـا را از 
هم شـکافته اند یـا باعـث جابه جایـی آن ها 
از  »خیلـی  می گویـد:  پیـرزن  شـده اند. 
همسـایه ها ترک هـا را بازسـازی کردنـد؛ امـا 
وقتـی دوبـاره سـروکله آن ها پیـدا شـد؛ برای 
همیـن هـم  خانـه را تخلیـه کردنـد و از ایـن 
منطقه رفتند. همسایه جدید هم که آمده، 
می گوید نمی دانسـتم ایـن ترک ها بـه خاطر 
فرونشسـت اسـت وگرنه آن را نمی خریدم.« 
ترک هـا بـرای اهالـی منطقـه آشـنا هسـتند. 
خیلی هایشـان می گویند امکان کوچ از این 
منطقـه را ندارنـد و بایـد بسـازند و بسـوزند. 
بـه  کـی  اما یـک  صاحـب  گرچـه  ا
»اصفهان زیبـا« می گویـد کـه فرونشسـت، 
چندان بر خریدوفروش و اجاره ملک در این 
منطقـه تأثیـری نداشـته اسـت، خانه هـای 
و  کـور  و  سـکوت  محلـه  و  تخلیه شـده 
دیوارهـای ترک خـورده کـه بعضی هایشـان 
هـم چندیـن بـار مرمـت شـده اند، به خوبـی 
گـواه پیشـروی پدیـده فرونشسـت زمیـن بـه 
سازه های مسکونی است. این پدیده، البته 
فقـط یـک منطقـه را تحـت تأثیـر خـود قـرار 
نـداده اسـت؛ بلکـه آن طـور کـه گزارش های 
زمین شناسـی نشـان می دهـد، فرونشسـت 
کم وبیـش تمامـی مناطـق را تحت الشـعاع 
قـرار داده اسـت؛ برخـی امـا بیشـتر و بعضـی 
دیگر کمتر. به طوری که از ۳۵ دشت استان 
اصفهـان ۲۹ دشـت ازنظـر کاهـش آب های 
زیرزمینـی در شـرایط بحرانـی قـرار دارنـد؛ 
خ  نـر می شـود،  گفتـه  اینکـه  ضمـن 
فرونشسـت در دشـت های اسـتان بیـن ۵ تـا 
۱۸ سانتی متر اسـت که در این زمینه دشت 
اصفهان برخـوار و دشـت مهیـار بیشـترین 

افت سطح آب های زیرزمینی را داشته اند.
نــرخ بــالای فرونشســت زمیــن در اصفهــان و 

تحــت تأثیــر قــرار گرفتــن مســاحت عظیمــی 
از آن، نــام شــهر اصفهــان را پرریســک ترین 
شــهر کشــور ازنظــر فرونشســت زمیــن قــرار 
داده اســت. آخریــن داده هــای ســازمان 
زمین شناســی که در رســانه ها منتشــر شــده، 
خ  نشــان می دهــد کــه در حــال حاضــر نــر
اصفهان برخــوار  دشــت  در  فرونشســت 
در حــدود ۱۶۰ میلی متــر در ســال اســت و 
فــرودگاه شــهید بهشــتی اصفهــان بیــن ۸ تــا 
۱۲ ســانتی متر در ســال نشســت می کنــد؛ 
خ فرونشســت در ســال های  همچنیــن نــر
۱۴۰۰ تــا ۱۴۰۱ در مناطــق شــمالی اصفهــان 
۱۵۶ میلی متــر اعام شــده که تقریبــا ۴۰برابر 
خ جهانــی اســت؛ اعــداد و ارقامــی کــه  نــر
نشــان دهنده وضعیت بحرانی فرونشســت 
گــر بــرای کنتــرل آن  در اصفهــان اســت و ا
فکــری نشــود، ممکــن اســت ســازه های 
مســکونی آســیب ببیننــد. علــی بیت اللهــی، 
مرکــز  زلزله شناســی  مرکــز  بخــش  مدیــر 
تحقیقــات راه، مســکن و شهرســازی، در 
می گویــد:  »اصفهان زیبــا«  بــا  گفت وگــو 
»۲ میلیــون و 7۰۰هــزار نفــر اصفهانــی در 
پهنه هــای فرونشســتی زندگــی می کننــد.« 
برآوردهــا هــم نشــان می دهــد کــه در هالــه 
هالــی فرونشســتی شــمال شــهر اصفهــان 
کــه مناطــق ۲، 7، ۸، ۹، ۱۴ و ۱۵ را در بــر 
گرفته اســت، حــدود یکصــد و ۲۸ هــزار واحد 
مســکونی فاقد اســکلت )آمار مرکز آمار ســال 
نودوپنــج( قــرار دارد. ســاختمان های فاقــد 
اســکلت و فرســوده مســلما در نشســت های 
نامتقــارن زون های فرونشســتی، بیشــترین 
آســیب پذیری را دارند؛ همچنیــن قرارگیری 
سایر مستحدثات و زیرساخت های شهری 
در ایــن پهنــه، به طــور بــارز بیانگــر ریســک 
بــالای فرونشســت زمیــن در اصفهان اســت. 
بــه گــزارش »اصفهــان زیبــا« رضــا شــهبازی، 
مدیرکل دفتــر مخاطــرات، زیســت محیطی 
و مهندســی ســازمان زمین شناســی کشــور 
می گویــد کــه بایــد دســتورالعملی وجــود 
داشــته باشــد تــا متولیــان امــر در حــوزه 
شهرســازی و میــراث و… بــر اســاس آن 
ســازه ها  حراســت  و  حفــظ  بــه  بتواننــد 
بپردازنــد؛ اصــا شــکی در ایــن مســئله وجــود 
نــدارد؛ امــا ایــن کار ســختی هایی هــم دارد؛ 
کــه نــوع ســازه ها و مناطقــی کــه آن هــا در  چرا
آنجــا قــرار گرفته انــد، بــا یکدیگــر متفــاوت 
اســت. درواقع هــر منطقه ای رفتــار متفاوتی 
خ آن نیــز در  از خــود نشــان می دهــد و نــر
مناطق مختلف با همدیگر یکسان نیست. 

از سوی دیگر، تخریب سطحی فرونشست 
می توانــد بیانگــر مشــکلی دیگــر در زیرزمین 
مثــل خالی شــدن ســفره های زیرزمینــی 
ــن  ــور بنیادی ــه به ط ــی ک ــا زمان ــس ت ــد؛ پ باش
نتــوان فرونشســت را کنتــرل کــرد، اقدامــات 
ســطحی روی زمین هم تأثیرگذار نخواهند 
بــود و صرفــا هماننــد یــک مســکن موقــت 

عمــل می کننــد.

آب؛ مرهمی بر زخم فرونشست
تنظیم تراز دقیق برداشت و تغذیه منابع آب 
زیرزمینی، تنها راهکار مدیریت فرونشست 
زمین اسـت؛ راهکاری که همه کارشناسـان 
کیـد  بـر آن اتفـاق نظـر دارنـد و مـدام بـر آن تأ
می کننـد. بهـرام نـادی، عضـو هیئت علمـی 
دانشـگاه آزاد اسـامی نجف آبـاد و عضـو 
کارگـروه تخصصـی فرونشسـت اسـتان نیـز 
در زمـره همیـن کارشناسـان قـرار می گیـرد. 
او در گفت وگـو بـا »اصفهـان زیبـا« می گویـد 
کـه آیین نامـه ای بـرای مرمـت یـا بازسـازی 
سـازه های مسـکونی کـه درگیـر فرونشسـت 
که »فرونشسـت،  شـده اند، وجود ندارد؛ چرا
امری خودخواسـته اسـت و به دلیل کاهش 
خ داده اسـت؛  سـطح آب هـای زیرزمینـی ر
پـس مادامـی کـه منابـع آب زیرزمینـی افـت 
داشـته باشـند و کاهـش یابنـد، فرونشسـت 
نیـز ادامـه خواهـد داشـت و راهـکاری بـرای 
حل آن نیست؛ درست مثل آدمی که سیگار 
ریه هایـش را تخریـب کـرده و راهـی جـز ترک 
کـه امـکان سـاخت ریـه  سـیگار نـدارد؛ چرا
جدید برای او وجود ندارد.« به گفته نادی، 
بین فرونشسـت و افت آب زیرزمینـی رابطه 
مسـتقیم وجـود دارد و این امری ثابت شـده 
در همه جای دنیا اعم از کالیفرنیا و اندونزی 
و سایر کشورهای دیگر اسـت و برای کنترل 
مدیریـت  به خوبـی  آبـی  منابـع  بایـد  آن 
شـوند. نـادی می افزایـد: »ترک هـای ناشـی 
از فرونشسـت حتـی پـس از ترمیـم دوبـاره 
کنان  سروکله شـان پیـدا می شـود و برای سـا
سازه های مسکونی احساس ناامنی و ترس 
به وجود مـی آورد؛ اتفاقی کـه نتیجه نهایی 

آن تخلیـه آن سـازه اسـت.«

چه باید کرد؟
فرونشسـت، اصفهـان را تحـت تأثیـر قـرار 
بـر هیچ کـس  ایـن مسـئله  و  اسـت  داده 
کـه منصـور  نیسـت؛ موضوعـی  پوشـیده 
شیشـه فروش، مدیـرکل مدیریـت بحـران 
استانداری اصفهان در گفت وگو با رسانه ها 

از آن به عنـوان ابرچالـش اصفهـان یـاد 
می کنـد؛ آنجـا کـه می گویـد: »فرونشسـت 
بـه ابرچالـش در اصفهـان تبدیـل شـده 
اسـت و برای حـل ایـن بحـران نیازمنـد عزم 
ملـی بـرای احیـای زاینـده رود و تخصیـص 
گفتـه او،  بودجـه مصـوب هسـتیم.« بـه 
فرونشسـت زمین در دشـت اصفهان برخوار 
و دشـت های پرخطـر دیگـر ازجملـه مهیـار 
اردسـتان،  کاشـان.  جنوبـی،  و  شـمالی 
فاورجان و گلپایگان با اسـتفاده از تکنیک 
دورسـنجی و دسـتگاه های جی پـی اس 
زمین شناسـی،  سـازمان های  توسـط 
نقشـه برداری و مرکز تحقیقات راه و مسکن 
خ  و شهرسـازی مـورد ارزیابـی قرارگرفتـه و نـر
محاسبه شـده در دشـت ها توسـط سـازمان 
زمین شناسی بین ۵ تا ۱۸ سانتیمتر در سال 
در مناطـق مختلـف تعییـن شـده اسـت. بـر 
ایـن اسـاس در سـال ۱۴۰۱ مرکـز تحقیقـات 
راه و مسـکن و شهرسـازی گزارش مطالعاتی 
بـا هـدف ارائـه راهکارهـای اجرایـی کاهـش 
خطرات فرونشست زمین در محدوده های 
سـکونتگاهی اصفهان ارائه کرد که با توجه 
ح موضوع در جلسـات ستاد مدیریت  به طر
بحـران اسـتان و به منظـور پیشـگیری از 
آثـار مخـرب ایـن پدیـده و جلوگیـری از بـروز 
به عنـوان  زمیـن  فرونشسـت  خسـارات 
تهدیـد  اصفهـان  بـرای  چالـش  ابـر  یـک 
مثـل  نیـز  شیشـه فروش  اسـت.«  جـدی 
سـایر کارشناسـان معتقـد اسـت کـه تنهـا 
راه مدیریـت فرونشسـت، جریـان دائمـی 
زاینـده رود اسـت: »بـا تخصیـص اعتبـار از 
ح های  وزارت نیـرو بـه اسـتان اصفهـان، طر
تعادل بخشی برای جلوگیری از افت شدید 
سـطح ایسـتابی به خصـوص در محـدوده 
کان شـهر اصفهان بـا اقدامـات ویـژه وزارت 
ح هـای تأمیـن  نیـرو و همچنیـن اجـرای طر
آب و احیـای زاینـده رود و تغذیـه سـفره های 
آب زیرزمینی ضروری است. برای جلوگیری 
از بارگذاری هـای غیرمجـاز و انتقـال آب بـه 
ج حوضـه و مغایـر بـا مصوبـات  مناطـق خـار
شـورای عالـی آب در بالادسـت زاینـده رود و 
اعمال مدیریت یکپارچه زاینده رود از سراب 
تـا پایـاب توسـط وزارت نیـرو، شناسـایی و 
مسـدود کـردن چاه هـای غیرمجـاز و نصـب 
کنتورهـای هوشـمند آب بـر روی چاه هـا 
توسـط شـرکت آب منطقـه ای و تخصیـص 
ح توسـط وزارت نیـرو از  اعتبـار اجـرای طـر
راهکارهـای عاجـل در ایـن حوضـه آبریـز 

خواهـد بـود.«

اصفهان چه می شود؟
با این وجــود، اما نه خبــری از جریــان دائمی 
زاینــده رود در اصفهــان اســت و نــه عزمــی 
بــرای جلوگیــری از پیشــروی فرونشســت 
در ایــن اســتان؛ ایــن درحالــی اســت کــه 
بســیاری  تبعــات  فرونشســت،  پدیــده 
را بــرای شــهروندان می توانــد بــه همــراه 
داشــته باشــد. بــه گــزارش »اصفهان زیبــا« 
مرکــز پژوهش هــای مجلــس به تازگــی در 
پژوهشــی بــا عنــوان »چالش هــای ناشــی 
از برداشــت بی رویــه آب هــای زیرزمینــی 
در کشــور، بررســی شــرایط فعلــی و بحــران 
ــه بررســی پیامدهــای  فرونشســت زمیــن« ب
اصفهــان  در  زمیــن  فرونشســت  پدیــده 
پرداختــه اســت. آن طــور کــه یافتــه  ایــن 
بعــد  »در  می دهنــد:  نشــان  پژوهــش 
بــه  ابتــدا  در  می تــوان  محیط زیســتی 
تغییــرات قابل توجــه در شــکل عــوارض 
زمیــن، یعنــی تغییــر ظاهــری در وضعیــت 
گــر  طبیعــی مناطــق اشــاره کــرد. خصوصــا ا
ایــن شــکل از بــروز تغییــرات در حواشــی یــا 
نقاط منتهی به مســیرهای اصلــی آبراهه ها 
و کانال های طبیعی و مصنوعی انتقال آب 
ایجــاد شــود. ایــن رخــداد می توانــد بــه بــروز 
ســوانح جــدی، ایجــاد مســیل های جدیــد 
کنان آن مناطــق  و تهدیــد جانــی و مالــی ســا
آســیب های  دیگــر  ازجملــه  بینجامــد. 
محیط زیســتی جــدی فرونشســت زمیــن، 
کاهــش ظرفیــت نگهداشــت آبخوان هــا 
به دلیــل فشــردگی بیش ازحــد لایه هــا و 
کاهش تخلخل بیــن مصالح آن اســت. این 
مســئله موجب خشــکی تدریجی آبخــوان و 
سخت ترشــدن اســتحصال و بهره بــرداری 
از آب زیرزمینــی و در نتیجــه تحت الشــعاع 
قرارگرفتــن دائمــی پروژه هــای صنعتــی در 
مناطــق آســیب دیده و بــه تبــع آن، اهــداف 
توســعه آن مناطــق خواهــد بــود؛ همچنیــن 
لاینده هــا و فاضاب هــا بــه  نفــوذ ســریع آ
مواضــع آســیب دیده و درنتیجــه آلودگــی 

آنــی ســفره های آب زیرزمینــی، از دیگــر 
آســیب های محیط زیســتی ناشــی از پدیــده 
می آیــد.«  به شــمار  زمیــن  فرونشســت 
پیامدهای فرونشســت تنها به این مســائل 
ختم نمی شــود، بلکــه در ادامــه این گــزارش 
آمــده اســت: »تبعــات ثانویــه فرونشســت 
زمیــن در زمینــه اجتماعــی شــامل افزایــش 
خطــرات شــغلی و بیــکاری اصنــاف و صنایع 
بــا وابســتگی بــالا بــه منابــع آب زیرزمینــی، 
افزایــش مهاجــرت بــه شــهرهای صنعتــی و 
گســترش پدیــده حاشیه نشــینی، به عــاوه 
ایــن  کافــی در  تأمیــن مشــاغل  چالــش 
مناطــق و مســائل عدیــده پیرامــون آن، بروز 
آســیب های کارشناســی، نظارتــی و کنترلــی 
ــت.  ــی اس ــت امنیت ــق و درنهای ــن مناط در ای
آســیب هایی کــه در مــواردی جبــران آن 
ســخت بــوده و بــا خســارت هایی هــم بــرای 
مــردم و هــم بــرای حاکمیــت همــراه اســت.« 
مرکــز پژوهش هــا در ادامــه یافته هــای خــود 
راهکارهایــی را بــرای جلوگیــری از افزایــش 
خ فرونشســت ارائــه داده اســت: »از  نــر
مهم تریــن راه حل هــای ارائه شــده تغییــر 
بنیادیــن مبانــی حکمرانــی در حــوزه آب، 
افزایش بهره وری درزمینه استفاده از منابع 
آب زیرزمینــی و همچنیــن مباحــث دربــاره 
حراســت و افزایــش ارزش مــادی و معنــوی 
منابــع آب زیرزمینــی در میــان تمــام اقشــار 
جامعــه اســت. از دیگــر راهکارهــا می تــوان 
کیــد بــر اجــرای اســناد بالادســتی  بــه تأ
ماننــد طــرح تعادل بخشــی بــه ســفره های 
کمیته هــای  لــزوم تشــکیل  زیرزمینــی و 
تخصــص و کارآمــد ملــی درزمینــه مباحــث 
و مســائل موجــود در آب زیرزمینــی، خریــد 
و انســداد چاه هــای کشــاورزی اشــاره کــرد. 
از دیــد بســیاری از کارشناســان، مدیریــت 
و اصــاح الگــوی مصــرف به عنــوان یــک 
راه حــل بــرای شــرایط حــال حاضــر کشــور 
بایــد مدنظــر و در دســتور کار مدیــران و 

تصمیم گیــران حــوزه آب قــرار گیــرد.«

اصفهان خالی از سکنه می شود؟
فرونشســت زمیــن در اصفهــان بــه گونه ای 
اســت کــه برخــی از کارشناســان پیش بینــی 
می کنند، ایــن پدیده تــا چندین ســال دیگر 
پیامدهای جبران ناپذیری برای اصفهان 

بــه همــراه خواهد داشــت. 
مرکـــز  منطقـــه ای  دفتـــر  ســـابق  مدیـــر 
شهرســـازی  و  مســـکن  راه،  تحقیقـــات 
اصفهـــان هـــم بـــا اشـــاره بـــه ترک هـــای 
رســـانه ها  بـــه  شـــهرک  ایـــن  منـــازل 
گـــر فرونشســـت زمیـــن بـــا همیـــن  افـــزود: ا
ــوان دشـــت  ــد و آبخـ ــروی کنـ ــرعت پیشـ سـ
ــال  ــا ۱۵ سـ ــود، تـ ــی شـ ــوار خالـ اصفهان برخـ
آینـــده، عاقبتـــی هماننـــد ایـــن شـــهرک در 
ـــان  ـــکونی اصفه ـــق مس ـــر مناط ـــار دیگ انتظ
اســـت؛ در ایـــن شـــرایط دیگـــر اصفهانی هـــا 
حاضـــر نیســـتند خانه هـــای خـــود را ترمیـــم 
کننـــد و از ایـــن شـــهر خواهنـــد رفـــت. او 
ـــه اســـت کـــه در حـــال حاضـــر بیشـــترین  گفت
میـــزان فرونشســـت در خانه اصفهـــان، 
ملک شـــهر و … دیـــده می شـــود. اینکـــه 
می گوییـــم فرونشســـت در حـــال حرکـــت 
بـــه ســـمت مرکـــز اصفهـــان اســـت، بـــه دلیـــل 
گـــر امـــروز فکـــری بـــه  ایـــن نشانه هاســـت و ا
حـــال آبخـــوان اصفهان برخـــوار نشـــود، 
آینـــده اصفهـــان هماننـــد ایـــن شـــهرک خالی 
از ســـکنه و متروکـــه، خواهـــد شـــد. عمـــده 
ـــرو هوایـــی ارتـــش  ـــت ها در شـــهرک نی نشس
نامتقـــارن یعنـــی ۴۵ درجـــه یـــا نزدیـــک 
بـــه ۴۵ درجـــه اســـت؛ بـــه همیـــن دلیـــل 
ســـاختمان ها در ایـــن مـــدل نشســـت، 
ــفانه  ــه متأسـ ــه ایـــن دلیـــل کـ می شـــکند؛ بـ
تعـــادل در ایـــن دشـــت وجـــود نـــدارد 
و زمانـــی تعادل بخشـــی صحـــت پیـــدا 
می کنـــد کـــه میـــزان برداشـــت آب و تغذیـــه 
آبخـــوان یکســـان باشـــد، امـــا آبخـــوان 
مســـاحت  بـــا  اصفهان برخـــوار  دشـــت 
۱۶۰۶ کیلومتـــر، طـــی ۱۵ ســـال اخیـــر بـــا 
۲.۹ میلیـــارد مترمکعـــب بـــا کســـری آب 
مواجـــه شـــده، از ســـوی دیگـــر ســـالانه ۳۵۹ 
کســـری  بـــه ایـــن  میلیـــون مترمکعـــب 
ــاز  ــل نشســـت مجـ ــود. حداقـ ــه می شـ اضافـ
کثـــر  حدا و  ســـانتیمتر   ۲.۵ ســـاختمان 
نشســـت مجـــاز پنـــج ســـانتیمتر اســـت، 
ــی دو  ــروی هوایـ ــهرک نیـ ــه در شـ درحالی کـ
ـــدود  ـــی ح ـــاز، یعن ـــت مج ـــر نشس ـــه براب ـــا س ت
ــا ۱۵ ســـانتیمتر ســـاختمان ها نشســـت  ۱۰ تـ
ــی  ــه او، از زمانـ ــه گفتـ ــد. بـ ــه کرده انـ را تجربـ
ــد  ــع شـ ــده رود قطـ ــی زاینـ ــان دائمـ ــه جریـ کـ
و بـــا فشـــار بـــه آبخـــوان اصفهان برخـــوار 
ـــن  ـــم، ای ـــت آب کردی ـــان از آن برداش همچن
بـــا بـــر ســـر اصفهـــان آمـــد و ایـــن شـــهرک 
ــت  ـــروی فرونشسـ ــی از پیش ــه کوچکـ نمونـ
زمیـــن در بافـــت مســـکونی اصفهان اســـت و 
در آینـــده همانند وضعیت این شـــهرک را در 
بســـیاری از خیابان هـــای اصفهـــان شـــاهد 
خواهیـــم بـــود کـــه دیگـــر خانه هـــا قابـــل 
ـــم  ـــا ترمی ـــد ی ـــه بای ـــود ک ـــد ب ـــکونت نخواه س

شـــوند یـــا خـــراب و از نـــو ســـاخته شـــوند.

دهان باز زمین تشنه
فرونشستزمین،سازههایمسکونیرادرگیرکردهاست؛آیاسکونتدراصفهانبهخطرمیافتد؟!

خ فرونشسـت در دشـت های اسـتان بیـن ۵ تـا ۱۸  نـر
سـانتی متر اسـت کـه در ایـن زمینـه دشـت اصفهان برخـوار و 
دشـت مهیـار بیشـترین افـت سـطح آب هـای زیرزمینـی را 

داشته اند.

 نـرخ فرونشسـت در سـال های ۱400 تـا ۱40۱ در مناطـق 
شـمالی اصفهان ۱۵6 میلی متر اعلام شـده کـه تقریبـا 40 برابر 

نرخ جهانی است.

حدود یک صـد و 2۸ هزار واحد مسـکونی فاقد اسـکلت 
)آمار مرکز آمار سال نودوپنج( قرار دارد.

پهنه هـای  در  اصفهانـی  نفـر  هـزار   700 و  میلیـون   2
فرونشستی  زندگی می کنند.

 حداقـــل نشســـت مجـــاز ســـاختمان 2.۵ ســـانتیمتر و 
کثـــر نشســـت مجـــاز پنـــج ســـانتیمتر اســـت؛ در حالـــی کـــه در  حدا
، یعنـــی  شـــهرک نیـــروی هوایـــی دو تـــا ســـه برابـــر نشســـت مجـــاز
حـــدود ۱0 تـــا ۱۵ ســـانتیمتر ســـاختمان ها نشســـت را تجربـــه 

کرده اند.

 فرونشسـت زمین به عنوان یک ابر چالش برای اصفهان 
تهدید جدی است.

فرونشست زمین 
در اصفهان به 

گونه ای است که 
برخی از کارشناسان 
پیش بینی می کنند، 

این پدیده تا چندین 
سال دیگر پیامدهای 

جبران ناپذیری به همراه 
خواهد داشت 
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در اصفهان پنج هزار هکتار فضای سبز وجود دارد که نگهداری این فضاها اقدامی طاقت فرساست. این فضاهای سبز 
طی سال ها تلاش احداث شده که با وجود خشکی زاینده رود و چاه ها، آبیاری آن ها بیش از پیش دشوار شده است.

شهرانه ها

 فراهم کردن زمینه برای جایزه اصفهان 
با جایزه مصطفی)ص(

مصطفـــی نباتی نـــژاد، رئیـــس 
مرکـــز پژوهش هـــای شـــورای 
اصفهـــان:  شـــهر  اســـلامی 
جایـــزه مصطفـــی)ص( در شـــهر 
اصفهـــان تصویرســـازی خوبـــی 
ایجـــاد کـــرد و ملموس ترشـــدن 
بعـــد ملـــی ایـــن جایـــزه بـــرای شـــهر 
ح جایـــزه بـــزرگ  و شـــهروندان موجـــب شـــد تـــا ایـــده و طـــر

اصفهان به کتابت درآید و ارزیابی شود. 
بخشـــی از میـــراث دســـت نیافتنی اصفهـــان، چهره هـــای 
معتبـــر علمـــی و فرهنگـــی بـــوده اســـت؛ امـــا انفصالـــی بـــه 
وجـــود آمـــده کـــه دلیـــل آن ترویج نـــدادن موضـــوع و نبـــود 
شبکه ســـازی مؤثـــر و بازخوانـــی هویـــت اســـت. در حـــال 
ــزاری  ــکان برگـ ــا امـ ــه آیـ ــت کـ ح اسـ ــر ــؤال مطـ ــن سـ ــر ایـ حاضـ
جایـــزه مصطفـــی )ص( در شـــهر اصفهـــان وجـــود دارد یـــا 
رؤیایـــی بـــرای ۴۰ســـال آینـــده وجـــود دارد تـــا ایـــن جایـــزه 

ادامـــه دار باشـــد؟

 احداث باغ موزه صنایع دستی
 در اصفهان

مدیرعامــل  حیــدری،  مســعود 
سـازمــــان سرمـایــه گـــــذاری و 
مشــارکت های مردمی شهرداری 
اصفهــان:  فراخــوان شناســایی و 
جــذب ســرمایه گذار حقیقــی یــا 
حقوقی برای مشــارکت در احداث 
باغ مــوزه صنایــع دســتی اصفهــان 
منتشــر شــد.  پــروژه مشــارکتی احــداث، بهره بــرداری، اجــاره و 
انتقــال بــاغ مــوزه صنایع دســتی به منظــور ایجــاد محیطــی 
متفــاوت و مبتنی بــر گردشــگری تجربه محور، توســعه پایــدار و 
اســتفاده از ظرفیــت زمین هــای در اختیــار و ایجــاد پایگاهــی 
بــرای شــهر خــاق و جهانــی صنایــع دســتی و هنرهــای بومــی و 
محلی انجــام می شــود. مطالعــات جامعــی روی ابعــاد مختلف 

این طرح انجام شده است. 
صنایع دستی از شاخص ترین دســتاوردهای فرهنگ و تمدن 
هــر قــوم و ملتــی اســت کــه بــا وجــود انــواع و گونه هــای مختلف، 

دارای ویژگی هــا و قابلیت هــای منحصربه فــرد اســت.

رفع مشکل ۲۰ ساله؛ از مطالبه رسانه ای 
تا تحقق در میدان

علـــی صالحـــی، ســـخن گوی 
شـــورای اســـلامی شـــهر اصفهان:  
بـــزرگ  پروژه هـــای  افتتـــاح 
عمرانـــی دوبـــاره بـــه ایســـتگاه 
منطقـــه ۱۴ شـــهرداری اصفهـــان 
رســـید تـــا بعـــد از چندمـــاه دوبـــاره 
تقاطـــع  شـــامل  پروژه هایـــی 
غیرهمســـطح شـــهدای ورزشـــکار، خیابـــان عاشـــق اصفهانـــی 
شـــرقی و خیابـــان ولی عصـــر )عـــج( جلـــوان بـــه ارزش  

2.6۴۰میلیارد ریال آماده افتتاح شده باشد. 
بـــا افتتـــاح ایـــن پروژه هـــا جـــاده مـــرگ )عاشـــق شـــرقی( بعـــد 
ـــوان و  ـــه شـــریان زندگـــی شـــد، جل از بیـــش از 2۰ســـال تبدیـــل ب
ج و ترافیـــک محـــور اصفهـــان بـــه  ارزنـــان از مهجوریـــت خـــار

دولت آبـــاد کاهـــش می یابـــد. 
اصفهـــان؛  شـــهرداری  در  همکــــارانم  بـــه  خداقـــوت 
 به ویـــژه آقـــای شـــهردار بابـــت حمایـــت ویـــژه و آقامهـــدی 
پیــگیــــری  بــابـــــت   ۱۴ منطقـــه  شهـــــردار  کــریمـــــی، 
خســـتگی ناپذیر... مبـــارک مـــردم عزیـــز حصـــه و جلـــوان و 

ارزنـــان و دارک باشـــد!«

 آزادسازی گلوگاه های
 منطقه ۵

حســـین کارگـــر، مدیـــر منطقـــه 5 
شـــهرداری اصفهـــان: اولویـــت 
ایـــن منطقـــه تمرکـــز بـــر آزادســـازی 
گلـوگـاه هـــــای اصلــــی و معــابـــــر 
پرتـــرددی بـــوده کـــه شـــهروندان 
را دچـــــار مشکــــــل کــــــرده اســـت.  
و  گلـوگــــــاه  آزادســـــازی  ح  طــــر
 روان بخشـــی مســـیر در خیابـــان عامـــه جعفـــری و کوچـــه 
شـــهید یارمحمدیانحدود ۵6 مترمربع اســـت کـــه 2۴مترمربع 
آن بـــا اعتبـــاری بالغ بـــر ۱۰میلیـــارد ریـــال آزاد شـــده اســـت و بـــا 
ــل  ــور کامـ ــوگاه به طـ ــن گلـ ــر، ایـ ــع دیگـ ــازی ۳2مترمربـ آزادسـ

بازگشایی می شود.

آغاز عملیات احداث زمین ورزشی روباز 
پارک درخشان

ــر  حســن محمدحســینی، مدی
منطقه ۱۱ شــهرداری اصفهان: 
در راســتای هــدف »اصفهــان 
بــه  بــا توجــه  شــهر زندگــی« و 
پاییــن بودن ســرانه های ورزشــی 
گرفتیــم  تصمیــم   ،۱۱ منطقــه 
ــرای رفــع کاســتی ها ظرفیت هــا  ب
را ارتقــا دهیــم.  زمیــن چمــن مصنوعــی مجموعــه ورزشــی 
روبــاز این محلــه در ابعاد اســتاندارد با مســاحتی حــدود ۱۸۰۰ 
مترمربــع و  مبلــغ ۴۱ میلیــارد ریــال در دســتور کار ایــن منطقــه 

قرار دارد. 
هــدف از اجــرای ایــن پروژه هــا، دسترســی آســان شــهروندان 
کــن مناســب ورزشــی و در راســتای  در محله هــا بــه اما
 تشــویق و انگیــزه جوانــان و نوجوانــان بــه امــر ورزش

 است.

 اصفهان من، شهر زندگی

شهردار اصفهان با بیان اینکه هر روز حدود 
هزار تـن زباله جمـع آوری می شـود کـه مقدار 
کمـی نیسـت، گفـت: حـدود ۷۰۰ تـن زباله به 
مـواد بازیافـت و انـرژی تبدیـل می شـود تـا 
بـرای جلوگیـری از آلودگـی شـهر و آب هـای 
زیرزمینـی، از زباله هـا بهره بـرداری کنیـم؛ 
همچنیـن جدیدتریـن تکنولـوژی تبدیـل 
زباله بـه انـرژی یا مـواد در اصفهان اسـتفاده 

می شـود. 
دکتـر علـی قاسـم زاده در دیـدار بـا اهالـی 
منطقـــه یـــک شهــــرداری اصفهـــان در 
مسـجدالمهدی)عج( در قالـب دور دوم 
برنامـه »مـردم سـام« در ایـن منطقـه، بـا 
کیـد بـر اینکـه مطالبات همـه شـهروندان  تأ
پیگیـری می شـود، اظهـار کـرد: هـر مکانـی 
نیـاز بـه مدیریـت دارد؛ از ایـن رو اداره شـهر 
از سـخت ترین کارهـا به شـمار مـی رود. او 
افـزود: در اصفهـان پنج هـزار هکتـار فضای 
سـبز وجـود دارد کـه نگهـداری ایـن فضاهـا 
اقدامـی طاقت فرساسـت. ایـن فضاهـای 
سـبز طی سـال ها تـاش احـداث شـده کـه با 

وجـود خشـکی زاینـده رود و چاه هـا، آبیـاری 
آن هـا بیـش از پیـش دشـوار شـده اسـت؛ اما 
به رغـم تمـام ایـن سـختی ها مراقبت هـای 
لازم را انجـام دادیـم تـا شـهروندان زندگـی 
بهتـری داشـته باشـند. شـهردار اصفهـان بـا 
بیـان اینکـه احـداث متـرو نمونـه دیگـری از 
اقدامات شهرداری اسـت، گفت: در خط دو 
متـرو، ایسـتگاه طالقانـی و کاشـانی بـرای 
منطقـه یـک در نظـر گرفتـه شـده اسـت و به 
ازای آماده سـازی هـر کیلومتـر ریـل قطـار 
شـهری، سـه هزار میلیـارد تومـان هزینـه 
می شود و دو هزار نفر زیر زمین در دو شیفت 
و در بعضـی ایسـتگاه ها حتـی سـه شـیفت 
فعالیـت می کننـد تـا جابه جایـی شـهروندان 
در شهر راحت تر شود. او ادامه داد: خط یک 
متـرو روزانـه ۱2۰ هـزار شـهروند را جابه جـا 
می کنـد کـه در صـورت نبـود ایـن امـکان 
تعـداد شـهروند  ایـن  ک،  پـا حمل ونقلـی 
مجبـور بـه اسـتفاده از وسـایل شـخصی 
می شدند و آلودگی زیادی برای اصفهان به 
همراه داشت. خط یک اتوبوس های تندرو 

 در مسیر باغ قوشـخانه تا دسـتگرد روزانـه
۱۰۰ هزار شهروند را جابه جا می کند.

هر روز ۷۰۰ تن زباله در اصفهان به 
مواد بازیافت و انرژی تبدیل می شود

شهـــردار اصفهــان افـــزود: درمجمـوعـــه 
شهرداری فعالیت ها به صورت شبانه روزی 
انجـام می شـود؛ به طـور مثـال راننـدگان 
اتوبـوس از سـاعت چهـار صبـح مشـغول کار 
کبانان وارد  و در سـاعات پایانـی شـب پا
معابـر شـهر می شـوند.  او بـا بیان اینکه شـهر 
همچون شهروندان شخصیت دارد و با نام 
»اصفهـان« مـردم یـاد یـک شـهر مذهبـی، 
می افتنـد،  کیـزه  پا و  تاریخـی  فرهنگـی، 
تصریح می کنـد: اصفهان یکـی از تمیزترین 
شهرهای دنیا به شمار می رود که تنها علت 
آن، رشد فرهنگ شـهروندان این کان شهر 
است. قاسم زاده افزود: تاش کردیم ضرری 
به شـهر نرسـانیم و گره از مشـکات مردم باز 
کنیم.امیدواریم با اقدامات بجا و شایسته، 
شخصیت فرهنگی، دینی، مذهبی و هنری 

اصفهـان را حفـظ کنیـم. شـهردار اصفهـان 
بـا بیـان اینکـه از زمـان آغـاز دوره ششـم 
مدیریـت اصفهـان تـاش کردیـم ضـرری 
بـه شـهر نرسـانیم و گـره از مشـکات مـردم 
بـاز کنیـم، گفـت: مطالعـات نشـان می دهـد 
معضـل اصفهـان مسـائل زیسـت محیطی 
و دغدغـه اصلـی در ایـن کان شـهر آب، 
ک اسـت؛ تـاش می کنیـم تـا ایـن  هـوا و خـا
مسـائل را حـل و امـکان زندگـی بهتـر را 
بـرای شـهروندان در شـهر فراهـم کنیـم. او 
کیـد کـرد: مدیـران شـهری اصفهـان بایـد  تأ
خوش اخـاق و شـنونده خوبـی باشـند و 
بـه مطالبـات شـهروندان رسـیدگی کننـد؛ 
البتـه کارشناسـان سـامانه ۱۳۷ شـهرداری 
نیـز شـنونده درخواسـت های شـهروندان 

. هسـتند

 تلاش برای آزادسازی ۱۸۰ گلوگاه
در ایــن برنامه مدیــر منطقه یک شــهرداری 
ــان اینکــه عملیــات اجرایــی  ــا بی اصفهــان ب
حــدود ۷6 پــروژه عمرانــی طــی ماه هــای 
پیــش در ایــن منطقــه آغــاز شــده و در حــال 
حاضــر تمــام آن هــا فعــال اســت، گفــت: 
یکــی از ایــن پروژه هــا، تعریــض بــزرگ راه 
شــهید خــرازی اســت کــه حداقــل 2۵درصــد 
حــل  نقطــه  آن  در  را  ترافیکــی  مســائل 
کــرد:  اظهــار  رضــی زاده  علــی  می کنــد. 

مســائلی کــه دوم خــرداد مــاه ســال جــاری 
در نخســتین برنامــه »مــردم ســام« در 
ح  ایــن منطقــه از ســوی شــهروندان مطــر
شــد، بــدون اســتثنا پیگیــری و بــا افــراد 
کردیــم. او  مربــوط تماس هایــی برقــرار 
افــزود: مهم تریــن درخواســت شــهروندان 
در جلســه پیــش از مدیریــت منطقــه یــک 
شــهرداری اصفهــان، بازگشــایی گلــوگاه 
بازارچــه درب کوشــک بــود کــه بــا ســرعتی 
زیــاد توســط ســازمان نوســازی و بهســازی 
کــه در معبــر  گلوگاهــی   پــس از ســال ها 
و  کوشــک  درب  حدفاصــل  متــری   ۷۰
داشــت،  وجــود  کشــاورز  شــهید  کوچــه 
آزادســازی شــد. رضــی زاده ادامــه داد: در 
ایــن منطقــه بافــت فرســوده زیــادی وجــود 
دارد؛ از ایــن رو شــهروندان را تشــویق بــه 
کــه ایــن اقــدام  ساخت وســاز می کنــم؛ چرا
می توانــد به صــورت اتوماتیــک گلوگاهــی 
کــه در منطقــه وجــود دارد را آزادســازی کنــد. 
او بــا بیــان اینکــه مدیریــت منطقــه یــک 
شــهرداری اصفهــان بــرای آزادســازی ۱۸۰ 
گلــوگاه ایــن منطقــه تــاش می کنــد امــا بــه 
تنهایــی قــادر بــه انجــام ایــن کار نیســت، 
ادامــه داد: طــی ماه هــای گذشــته یکــی از 
گلوگاهی که در کوچه مسجد میرباقر وجود 
داشــت، آزادســازی شــد. در مســیر خیابــان 
لنبــان نیــز تعــدادی از گلوگاه هایــی کــه در 

مســیر شــهروندان قــرار داشــت را بــا صــدور 
ــه آزادســازی کردیــم و امیدواریــم طــی  پروان
چند مــاه آینده دیگــر گلوگاه ها نیــز در فرایند 
ساخت وســاز آزادســازی شــود. رضــی زاده 
 تصریــح کــرد: از ایــن تعــداد، ســه پــروژه
 جــزو پروژه هــای شــاخص شــهری به شــمار
احــــداث  آن هــــا  از  یکــــی  کــــه  مـــی رود 
ایســتگاه های متــرو اســت و روزانــه رصــد 
می شــود. مدیــر منطقــه یــک شــهرداری 
کنــون  اصفهــان گفــت: پــروژه دوم کــه تا
تعریــض  شــده،  تکمیــل  آن  ۹۹درصــد 
بــزرگ راه شــهید خــرازی اســت کــه بــا همــت 
شــبانه روزی کارگــران و مهندســان انجــام 
شــد. او اضافــه کــرد: ســومین پروژه شــاخص 
این منطقــه، موضوع خــط بی آرتــی خیابان 
شــهید بهشــتی اســت کــه 2۰ درصــد زمــان 
ســفر را کاهــش می دهــد؛ زیــرا روزانــه 2۵ تــا 
۳۰ هــزار مســافر از ایــن مســیر تــردد می کننــد. 
 رضــی زاده بــا بیــان اینکــه در ســال جــاری 
2۰هــزار متــر مربــع آســفالت و روکش آســفالت 
در ســطح معابر ایــن منطقه انجام می شــود 
کــه در ســهولت رفــت و آمــد تأثیــر زیــادی 
دارد، افــزود: پیاده روســازی هایی کــه در 
خیابان هــای لنبــان و طالقانــی انجــام 
می شــود نیــز جــزو پروژه هــای شــاخص 
اســت و ایــن موضــوع آســیب های رفت وآمد 

را کاهــش می دهــد.

تبدیل ۷۰۰ تن زباله به 
مواد بازیافت و انرژی
 شهردار اصفهان: جدیدترین تکنولوژی تبدیل زباله به انرژی 

در اصفهان استفاده می شود

مترو به عنوان پروژه ملی نیازمند کمک مؤثر دولت است
هـوشمنـدســـازی  کمیــسیــــون  رئیــس 
و حمــل ونقــــل شـــــورای اســامی شهــــر 
اصفهــان گفــت: مدیریت شــهری مصمم 
اســت فــاز نخســت خــط دو قطــار شــهری 
را تــا پایــان ســال آینــده بــه بهره بــرداری 
برســاند؛ بنابرایــن به منظور بهره بــرداری 
کمــک  پــــروژه ملـــی نیـازمنـــد  ایـــن  از 

مؤثرتــری از ســوی دولــت هســتیم.
ـــی  ـــه تلویزیون ـــی در برنام ـــل قربان ابوالفض
»اصفهـــان مـــن« بـــا بیـــان اینکـــه یکـــی از 
چالش هـــای مهـــم در شـــهرها به ویـــژه 
شـــهرهایی بـــا جمعیـــت بـــالای یـــک میلیون 
ــار  ــهر اســـت، اظهـ ــر جابه جایـــی آن شـ نفـ
کـــرد: موضـــوع مربـــوط بـــه حمل ونقـــل 
عمومـــی از موضوعـــات اصلـــی و اولویـــت 

مســـائل شـــهری اســـت. 
او ادامــه داد: در حــال حاضــر از احــداث 
خــط نخســت قطــار شــهری ۱۵۰ســال 
می گــذرد و به عنــوان یــک گونــه انبــوه 
در حــوزه حمل ونقــل عمومــی جذابیــت 

و طرفــدار دارد. 

 رئیــس کمیــسیــــون هوشمنـدســــازی و
حمــل ونقــــل شـــورای اســـامی شهــــر 
گرچــه ممکــن اســت  اصفهــان افــزود: ا
زمــان خریــداری از  اتوبوس هــا   عمــر 
۱۰ ســال باشــد؛ امــا در خصــوص قطــار 
شــهری ســرمایه گذاری بیــش از 2۰۰ســاله 

محســوب می شــود.

رفع بخشی از مشکلات 
زیست محیطی با کاهش خودروها 

کنــون بســیاری   قربانــی اضافــه کــرد: هم ا
از مشــکات زیســت محیطی، به ویــژه در 
بخــش آلودگــی هــوا ناشــی از جابه جایــی 
انبــوه خودروهاســت؛ از ایــن رو ضــرورت 
به صــورت  کــه  سیســتم هایی  ایجــاد 
ک بــه مــردم خدمــت  انبــوه، ســریع و پــا

کننــد، احســاس می شــود.
او تصریــح کــرد: در شــهرها دو حمل ونقل 
پایــه از جملــه متــرو و اتوبــوس وجــود 
دارد و گونه هــای دیگــر را بــه عنــوان 
حمل ونقــل عمومــی تلقــی نمی کنیــم؛ 

بــه همیــن دلیــل در دوره ششــم مدیریت 
شــهری اصفهــان توجــه ویــژه ای بــه ایــن 

دو گونــه حمل ونقــل داریــم. 
او ادامــه داد: ســرمایه و هزینــه زیــادی 
بــرای ایــن منظــور اختصــاص داده شــده 
اســت؛ موضــوع بهره بــرداری به صــورت 
یکپارچــه امکان پذیــر نیســت و بایــد 

به صــورت فــاز بــه فــاز انجــام شــود.

 رئیــس کمیـسیــــون هوشمنـدســــازی و
شــهر  اســامی  شــورای  حمل ونقــل 
اصفهــان خاطرنشــان کــرد: نخســتین 
متــروی  دوم  خــط  از  کــه  قســمتی 
اصفهــان می توانــد بــا بازدهــی مناســب 
ــمالی  ــمت ش ــد، قس ــرداری برس ــه بهره ب ب
ایــن خــط از دارک تــا میــدان قــدس را 

. د می گیــر بر ر د

 او اضافــه کــرد: بــا توجــه بــه ازدحــام 
وجــود  به دلیــل  همچنیــن  جمعیــت، 
 ، پایانــه باغ قوشــخانه در ایــن محــور
شــهروندان می تواننــد از فــاز نخســت 
خــط دو متــرو تــا میــدان قــدس ســفر 
ــا  ــا اســتفاده از اتوبــوس ت کننــد و ســپس ب
ایســتگاه باهنــر در محــور خــط یــک متــرو 

بــه مســیر خــود ادامــه دهنــد.
از  دیگــر  یکــی  کــرد:  تصریــح  قربانــی 
دلایلــی کــه احــداث خــط دو متــروی ایــن 
کان شــهر در اولویــت ســازمان قطــار 
شــهری قــرار دارد، کم برخورداربــودن 
بخشــی از مناطــق ۷ و ۱۴ شــهرداری 
اســت کــه بهره بــرداری از فــاز نخســت 
خــط دو، بــه توســعه و بهبــود کیفیــت ایــن 

محــدوده کمــک خواهــد کــرد.  
مصمــم  شــهری  مدیریــت  افــزود:  او 
اســت ایــن فــاز از خــط دو قطــار شــهری 
را تــا پایــان ســال آینــده بــه بهره بــرداری 
زمینــه  ایــن  در  بنابرایــن  برســاند؛ 
گرفتــه  برنامه ریــزی مفصلــی صــورت 

ــت  ــر مدیری ــن ام ــق ای ــرای تحق ــت و ب اس
درنظــر  زیــادی  هزینه هــای  شــهری 

اســت.   گرفتــه 
و  هوشمندســازی  کمیســیون  رئیــس 
شــهر  اســامی  شــورای  حمل ونقــل 
اصفهــان گفــت: به رغــم آنکــه بخشــی از 
هزینه هــای احــداث متــرو توســط دولــت 
و از طریــق اوراق مشــارکت پرداخــت 
می شــود، متــرو یــک پــروژه ملــی اســت 
و دولــت بایــد کمــک مؤثرتــری داشــته 

  . شــد با
او ادامـــه داد: در حـــال حـاضـــر بیـــش 
از دوهــزار نفــر در عمــق ۳۰متــری زمیــن 
کــه انتظــار مــی رود بــرای  کار می کننــد 
سرعت بخشــی بــه مراحــل بهره بــرداری 
از بودجه هــای ملی اســتفاده بهتری شــود. 
قربانــی اظهــار کــرد: قطــار شــهری فقــط 
تونــل و ریل گــذاری نیســت؛ تجهیزاتــی کــه 
در قطــار شــهری بــه کار بــرده می شــود، باید 
 بــه روز، کارآمــد، ایمــن و بــا بالاتریــن کیفیــت

 باشد.

جهانشهر

پرداخت ماهانه ۱۲۰میلیارد تومان یارانه برای اتوبوس رانی و متروی اصفهان
معـــاون حمل ونقـــل و ترافیـــک شـــهردار اصفهـــان گفـــت: شـــهرداری اصفهـــان بـــرای فعالیـــت 
و ارائـــه خدمـــات نـــاوگان اتوبوس رانـــی و متـــرو، ماهانـــه بالغ بـــر ۱2۰ میلیـــارد تومـــان یارانـــه 

پرداخـــت می کنـــد.  
حســـین حق شـــناس بـــا اشـــاره بـــه هزینـــه واقعـــی حمل ونقـــل همگانـــی در شـــهر اصفهـــان 
ـــا متـــرو بیـــش از 2۰هـــزار  ـــا اتوبـــوس بالغ بـــر هشـــت هزار تومـــان و هـــر ســـفر ب افـــزود: هـــر ســـفر ب
تومـــان هزینـــه بـــرای شـــهرداری اصفهـــان در بـــر دارد؛ در حالـــی کـــه شـــهروندان و مســـافران 
ـــرای یـــک ســـفر  ـــا اتوبـــوس تنهـــا دوهـــزار تومـــان و ب ـــرای یـــک ســـفر ب ـــه صـــورت میانگیـــن ب ب
بـــا متـــرو فقـــط ســـه هزارو۱۰۰تومان پرداخـــت می کننـــد. معـــاون حمل ونقـــل و ترافیـــک 
شـــهردار اصفهـــان بـــا اشـــاره بـــه آلودگـــی هـــوای اصفهـــان تصریـــح کـــرد: تشـــویق شـــهروندان 
بـــه اســـتفاده از وســـایل حمل ونقـــل عمومـــی بـــرای انجـــام ســـفرهای درون شـــهری و توســـعه 
مدهـــای حمل ونقلـــی از سیاســـت ها و برنامه هـــای حـــوزه معاونـــت حمل ونقـــل و ترافیـــک 

ـــت. ـــان اس ـــهرداری اصفه ش
 او میـــزان ســـفرهای روزانـــه شـــهروندان بـــا متـــرو و اتوبـــوس را بیـــش از ۵۰۰ هـــزار ســـفر اعـــام 
کـــرد و ادامـــه داد: خریـــد و نوســـازی اتوبوس هـــای شـــهری، پیگیـــری بـــرای افزایـــش 
قطارهـــای شـــهری، افزایـــش و تکمیـــل راننـــدگان اتوبوس هـــای شـــهری، همچنیـــن احداث 
خطـــوط تنـــدرو و متـــرو از سیاســـت های کان شـــهرداری اصفهـــان در حـــوزه حمل ونقـــل و 
ـــی  ـــل همگان ـــت حمل ونق ـــود وضعی ـــات و بهب ـــای خدم ـــتای ارتق ـــه در راس ـــت ک ـــک اس ترافی
ـــوب کاهـــش  ـــرد: مدیریـــت و بهـــره وری مطل در حـــال اجراســـت. حق شـــناس خاطرنشـــان ک
ســـرفاصله زمانـــی، هماهنگـــی و توســـعه شـــبکه در بســـتر حمل ونقـــل همگانـــی از دیگـــر 

اقدامـــات ایـــن حـــوزه اســـت.

خرید ۵۰ دستگاه اتوبوس ۱۸متری بی آرتی برای اصفهان
معاون حمل ونقل و ترافیک شـهردار اصفهـان در خبری دیگر در مراسـم انعقاد قـرارداد خرید 
۵۰ دسـتگاه اتوبـوس ۱۸ متـری بی آرتـی بـا شـرکت اسـنا، گفـت: مدیریـت شـهری اصفهـان در 
راسـتای تقویـت نـاوگان حمل ونقـل عمومـی ایـن کان شـهر ۵۰ دسـتگاه اتوبـوس  ۱۸متـری 
خطـوط بی آرتی خریـده اسـت. او ادامـه داد: بـا ورود خطـوط اتوبوس هـای ۱۸ متری بـی آر تی 
بـه شـهر تحـول خوبـی در حمل ونقـل عمومـی اتفـاق می افتـد و حجـم مسـافری کـه جابه جـا 
می کنـد بـه انـدازه خـط متـرو اسـت. او بـا بیـان اینکـه طـی بررسـی مدیریـت شـهری در سـال 
گذشـته مبنـی بـر اینکـه عمـر ایـن اتوبوس هـا بـه ۱۱ سـال رسـیده اسـت، افـزود: اتوبوس هـای 

۱۸ متـری بی آرتـی بـا کمـک شـرکت اسـنا خریـداری شـده بـود و شـهروندان اصفهانی طـی این 
۱۱ سـال از خدمـات خـوب آن بهره منـد شـده و بسـیار راضـی بودنـد؛ همچنیـن در بازدیدهـای 
انجام شـده، مشـخصات فنـی ایـن اتوبوس هـا خـوب و سـالم باقـی مانـده بـود. حق شـناس با 
بیـان اینکـه راه انـدازی خطـوط بی آرتـی اولویت نخسـت توسـعه نـاوگان حمل ونقـل عمومی 
 اصفهـان اسـت، تصریـح کـرد: مدیریـت شـهری بـر ایـن اسـاس درصـدد افزایـش ایـن خطـوط 
کـرات انجام شـده بـا شـرکت های خودروسـازی، شـرکت  بر آمده اسـت کـه طـی بررسـی ها و مذا
اسـنا بـرای ایـن منظـور اعـام آمادگـی کـرد. در ایـن راسـتا طـی مرحلـه نخسـت ۵۰ اتوبـوس 
 خریـداری و در مرحله بعـد تـا ۱۰۰ اتوبوس بـرای تقویـت نـاوگان حمل ونقل عمومـی خریداری 

خواهد شد. 
او ادامـه داد: شـرکت اسـنا محصـولات خـود را در نمایشـگاه اصفهـان ارائـه داد و پـس از انجـام 
بررسی های فنی لایحه ای به شورای اسـامی این کان شهر تقدیم شـد که با حمایت شورای 
ششـم این لایحه برای خریـد این ۵۰ اتوبـوس ۱۸ متری مصوب شـد. حق شـناس اضافـه کرد: 
خ ارز و افزایـش  مـرداد مـاه سـال جـاری مصوبـه ای از سـوی وزارت صمـت مبنـی بـر تغییـر نـر
قیمت ها داشـتیم که طی برگزاری جلسـات منسـجم پیرامون این موضوع و حمایت شـهردار 
اصفهان، مقرر شـد بـا همین قیمـت موجـود اتوبوس هـا خریـداری شـود. معـاون حمل ونقل و 
ترافیک شهردار اصفهان خاطرنشان کرد: قطعات این اتوبوس های ۱۸ متری از کشور آلمان 
وارد، سپس موتور و گیربکس آن در کشور چین مونتاژ می شود و در نهایت در ایران بدنه آن ها 
اضافـه خواهد شـد. او گفـت: پـس از انعقـاد قـرارداد خریـد ۵۰ دسـتگاه اتوبوس هـای ۱۸ متری 
بی آرتی، ابتـدا هفت دسـتگاه به خطـوط اضافـه خواهد شـد و پـس از آن اتوبوس هـای بعدی 

نیز بـه خطـوط خواهد رسـید.
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گفت وگو 

از پینه تا کینه!
 »استاد نوروز پینه دوز«؛ نمایش قصه ای خانوادگی 

به کارگردانی عباس فخری

منیره السادات کاویانی 
خبرنگار

ـــر اســـتان اصفهـــان، تماشـــاخانه مـــاه حـــوزه  در جشـــنواره تئات
ـــر »اســـتاد نـــوروز پینـــه دوز« بـــود.  هنـــری میزبـــان اجـــرای تئات
ایـــن تئاتـــر کـــه در بخـــش صحنـــه ای ســـی وپنجمین دوره 
جشـــنواره تئاتـــر اصفهـــان حضـــور یافتـــه، داســـتانی اجتماعـــی 
را دنبـــال می کنـــد کـــه قـــرار اســـت مخاطـــب کنجـــکاو خـــود را 

ـــرد.  ـــرو بب ـــر ف ـــه فک ـــی ب ـــرای دقایق ب
عبـــاس فخـــری مســـئولیت کارگردانـــی ایـــن اثـــر را بـــر عهـــده 
داشـــته و از ســـوی اداره فرهنـــگ و ارشـــاد اســـامی شهرســـتان 
فاورجـــان نیـــز تقدیـــر شـــده اســـت. بـــرای آشـــنایی بیشـــتر 
بـــا رونـــد تولیـــد و اجـــرای تئاتـــر »اســـتاد نـــوروز پینـــه دوز«، 
»اصفهان زیبا«مصاحبـــه ای را بـــا عبـــاس فخـــری، کارگـــردان 

ایـــن اثـــر، تـــدارک دیـــده اســـت.

مهم ترین انگیزه شما برای شرکت در این رویداد چه بوده 
است؟

مـــا در شـــهر کوچکـــی بـــه نـــام پیربکـــران زندگـــی می کنیـــم 
کـــه آثـــار هنـــری بزرگـــی مثـــل بقعـــه محمدبن بکـــران دارد. 
ایـــن انگیـــزه ای بـــرای ماســـت تـــا شـــهرمان و هنرمندانـــش را 
معرفـــی کنیـــم و راهشـــان را ادامـــه دهیـــم. هـــدف مـــا از شـــرکت 
در تئاتـــر ســـرگرمی نیســـت؛ هدفمـــان پیشـــرفت و رشـــد اســـت. 
ایـــن نکتـــه مهمـــی بـــرای ماســـت تـــا بتوانیـــم خودمـــان را در 
 میـــان هنرمنـــدان اســـتان اصفهـــان معرفـــی کنیـــم و شـــناخته 

شویم.

رونــد راهیابــی اجراهــا بــه جشــنواره را چگونــه ارزیابــی 
می کنید؟

ایـــن دوره از دوره هـــای پیشـــین بســـیار بهتـــر بـــود. در 
پذیرفتـــه  مرکـــزی  گروه هـــای  فقـــط  قبـــل  دوره هـــای 
می شـــدند؛ ولـــی امســـال گروه هایـــی از کل اســـتان اصفهـــان 
در جشـــنواره شـــرکت کردنـــد و ایـــن اتفـــاق مبارکـــی بـــرای تئاتـــر 

اســـتان اســـت.

از مهم ترین چالش هایی که در این مسیر احساس کردید، 
بگویید.

ــی  ــی بومـ ــه فضایـ ــم کـ ــی می کنیـ ــی زندگـ ــهر کوچکـ ــا در شـ مـ
و خـــاص دارد و کار کـــردن در آن، خیلـــی ســـخت اســـت؛ 
به خصـــوص بـــرای اجـــرای نمایش هـــای کمـــدی دســـتمان 
شـــهرهای  در  کارکـــردن  اســـت.  بســـته  بیشـــتر  خیلـــی 
ــی از  ــزرگ اســـت و ایـــن یکـ ــهرهای بـ کوچـــک ســـخت تر از شـ
چالش هایـــی اســـت کـــه مـــا همـــواره بـــا آن درگیـــر بوده ایـــم.

از ایــده اجرای خــود بگویید. تلاش شــما بــرای گفتن چه 
حرف هایی بود؟

نمایـــش اســـتاد نـــوروز پینـــه دوز داســـتان پینـــه دوزی اســـت 
کـــه دو همســـر دارد و تصمیـــم بـــه عقـــد زن ســـومش دارد. 
او می خواهـــد دو همســـر دیگـــر را از خانـــه بیـــرون کنـــد تـــا 
بتوانـــد ســـومی را بـــه خانـــه بیـــاورد! آنچـــه مـــا آن را در طـــول 
ح کردیـــم، ایـــن بـــود کـــه دو همســـر اول آن  ایـــن نمایـــش مطـــر
مـــرد بـــه جـــای فکرکـــردن بـــرای حـــل مســـئله، بـــه ســـراغ رمـــال 

و جادوگـــر می رونـــد.

یکی از معضل های تئاتر صحنه ای »متن« است. آیا شما 
هم با این چالش روبه رو بودید؟

انتخـــاب متـــن، ســـخت ترین کار در نمایـــش اســـت. متن هـــا 
ــه  ــی جامعـ ــی و سیاسـ ــی و فرهنگـ ــرایط اجتماعـ ــا شـ ــد بـ را بایـ
ســـنجید و دقـــت کـــرد کـــه تضـــادی بـــا اوضـــاع و احـــوال جامعـــه 
نداشـــته باشـــد. بـــرای انتخـــاب متـــن بـــا ایـــن معضـــل خیلـــی 
درگیریـــم. نویســـنده خـــوب هـــم در اصفهـــان خیلـــی کـــم 
هســـت. نمایشـــنامه را کـــه انتخـــاب می کنیـــم،  بـــرای دریافـــت 

مجـــوز نمایشـــنامه نیـــز بـــا ســـختی مواجـــه می شـــویم.

بازیگر مشهور گران یا گمنام و جویای نام؟! چرا؟
بـــه نظـــر مـــن بایـــد بـــه بازیگـــران جـــوان و گمنـــام میـــدان داده 
شـــود. هســـتند کســـانی کـــه عاشـــق هنـــر هســـتند؛ امـــا پشـــت 
ــان را گرفـــت  ــد دستشـ ــد. بایـ ــرای معرفی شـــدن مانده انـ در بـ
و آن هـــا را وارد ایـــن عرصـــه کـــرد. بازیگـــران خـــوب از بیـــن 

ــوند. ــاب می شـ ــدا و انتخـ ــام پیـ ــران گمنـ بازیگـ

تئاتــر بــا بازیگــران متعــدد یــا تعــداد کــم؟ شــما کــدام را 
می پسندید؟

همـــه نمایشـــنامه هایی کـــه انتخـــاب کـــرده ام، بـــا تعـــداد 
بازیگـــران بـــالا بوده انـــد. همیشـــه هـــم دربـــاره همیـــن مســـئله 
گـــر دو بازیگـــر را فـــرض کنیـــم،  یـــک  انتقـــاد شـــده اســـت. ا
رابطـــه مـــوازی میـــان این هـــا اتفـــاق می افتـــد. وقتـــی نفـــر 
ــر  ــا ورود نفـ ســـوم وارد شـــود، یـــک مثلـــث شـــکل می گیـــرد و بـ
چهـــارم یـــک مربـــع. این گونـــه یـــک دنیـــا اتفـــاق و روابـــط 
شـــکل می گیـــرد و زیبایی هـــا و چالش هایـــی را در نمایشـــنامه 
ــا  ــرا ایجـــاد می کنـــد کـــه در یـــک نمایـــش دونفـــره این هـ و اجـ
شـــکل نمی گیـــرد. وقتـــی دو بازیگـــر داشـــته باشـــیم، کارگـــردان 
تصمیـــم می گیـــرد نمایـــش را در ســـی دقیقـــه جمـــع کنـــد و 

قصـــه مختصرتـــر می شـــود.

مکان های در نظر گرفته شده برای اجرای تئاتر ها را چگونه 
ارزیابی می کنید؟

ــا  ــده اســـت. کارهـ ــاب شـ ــمندانه انتخـ ــی هوشـ ــالن ها خیلـ سـ
خـــوب دیـــده شـــده و ســـالن ها به درســـتی تقســـیم شـــده 
کـــس می خواســـتیم کـــه  اســـت؛ مثـــا، یـــک ســـالن بلـــک با
در اختیـــار مـــا قـــرار گرفـــت و مـــا از ایـــن بابـــت رضایـــت کامـــل 

داریـــم.

گر باز هم به گذشــته برگردید، تئاتر صحنــه ای را انتخاب  ا
می کنید؟ چرا؟

بـــه مـــن بارهـــا پیشـــنهاد فیلـــم داده شـــده  اســـت؛ امـــا به خاطـــر 
عشـــق بـــه تئاتـــر، آن کار را رد کـــرده ام. تئاتـــر یـــک هنـــر اصیـــل 
و بکـــر و کامل کننـــده اســـت. مـــن از ایـــن هنـــر و از مواجهـــه 
بـــا تماشـــاچی و درمیان گذاشـــتن کشـــف و شـــهودهایم بـــا 

او لـــذت می بـــرم.

در حـــال حاضـــر جایـــگاه تئاتـــر خیابانـــی مـــا خیلـــی خـــوب نیســـت؛ امـــا بـــد هـــم نیســـت. شـــهرداری بـــه ایـــن نتیجـــه رســـیده اســـت 
کـــه تئاتـــر خیابانـــی خیلـــی جاهـــا می توانـــد بـــرای فرهنگ ســـازی شـــهر گره گشـــا باشـــد. از ایـــن بابـــت می گویـــم جایـــگاه خیلـــی 
خوبـــی نـــدارد؛ زیـــرا بیشـــتر نمایش هـــای خیابانـــی کـــه تولیـــد می شـــوند، سفارشـــی هســـتند و بـــه نظـــر مـــن ایـــن خـــوب نیســـت. 

مائده جوانی
خبرنگار

احمـــد رادمهـــر، کارگـــردان، نویســـنده و 
بازیگـــر تئاتـــر بـــا بیـــش از 20 ســـال فعالیـــت در 
تئاتـــر صحنـــه ای، تئاتـــر خیابانـــی و تئاتـــر 
رادیویـــی، بـــا اثـــر »خـــود خـــد« در بخـــش 
خیابانـــی بـــه ســـی و پنجمیـــن جشـــنواره تئاتر 
اســـتان اصفهـــان آمـــده اســـت. او بیـــش از 20 
ثـــر برگزیـــده در جشـــنواره های مختلـــف  ا
دارد؛ ازجملـــه »بـــی جـــی ام تـــاو« اثـــر برگزیـــده 
بین المللـــی  جشـــنواره  شـــانزدهمین  در 
آییـــن ســـنتی، »370 شـــهروند نمونـــه« اثـــر 
ــنواره سراســـری  برگزیـــده دوازدهمیـــن جشـ
شـــرهانی و اثـــر برگزیـــده ششـــمین جشـــنواره 
فانـــوس، »تـــراژدی شـــیرین« اثـــر برگزیـــده 
یازدهمیـــن جشـــنواره مرصـــاد و »معمـــای 
ثـــر برگزیـــده دومیـــن جشـــنواره  شـــام« ا
سراســـری آســـمانی. بـــه مناســـبت حضـــور او 
در ایـــن دوره از جشـــنواره تئاتـــر اســـتان، بـــا او 
صحبـــت کرده ایـــم و نظراتـــش را در ایـــن 

عرصه جویا شده ایم.

مهم ترین انگیزه شما برای شرکت 
در این رویداد چه بوده است؟

جشــنواره ها  کــه  حســن هایی  از  یکــی 
بــا  کــه هنرمنــدان  ایــن اســت  دارنــد، 
توانایی هایــی کــه دارنــد، در کنــار یکدیگــر 
قــرار می گیرنــد و باعــث می شــود هنــر 
قــرار  مــردم  دیــدگان  در  بیشــتر  تئاتــر 
گــر بگوییــم شــغل و حرفــه مــا  بگیــرد. ا
تئاتــر اســت، اشــتباه نگفته ایــم و ایــن 
جشــنواره ها بــرای حرفــه مــا بســیار مفیــد 
اســت. جــدای از بحــث فرهنگ ســازی و 
پیامدهایــی کــه یــک نمایــش می توانــد 
داشــته باشــد، ایــن جشــنواره موجــب 
رونــق تئاتــر نیــز می شــود. دیده شــدن 
آثارمــان از حســن های دیگــر این گونــه 

رویدادهاســت.

از ایــده اجــرای خــود بگوییــد. کار 
شما چه حرف هایی برای گفتن دارد؟

کار بایــد دیــده شــود؛ امــا ایــن کار بــا اینکــه 
یــک پوســته شــهروندی دارد، بــه نظــر 
خــودم کامــا یــک نمایــش شــهروندی 
اســت؛ درواقــع ایــن تئاتــر دعــوای دو 
تعزیه خــوان را بــه نمایــش می گــذارد؛ 
کــه در آن یــک تعزیه خــوان  داســتانی 
را  تعزیه خوان هــا  دیگــر  لباس هــای 
دزدیــده اســت و قصــد آتــش زدن آن هــا را 
دارد. دلیــل ایــن کار او این اســت کــه تعزیه 
در زمیــن ایــن فــرد اجــرا می شــود و او بابــت 
ایــن موضــوع حــق و حقوقــی می خواهــد. 
در ادامــه داســتان، اتفاق هایــی می افتــد 
کــه بــا زندگــی ایــن فــرد آشــنا و متوجــه 
مشــکاتش می شــویم. در ایــن نمایــش 
کــه چطــور می تــوان  نشــان می دهیــم 
از آیین هــای تعزیه خوانــی در زندگــی 
خودمــان الگوبــرداری کنیــم؛ مثــال آن 
زندگــی همیــن فــرد اســت کــه در ادامــه 
توبــه  و  بازمی گــردد  می شــود،  اصــاح 
مفاهیمــی  نمایــش  موضــوع  می کنــد. 

گذشــت« اســت. همچــون »

به نظرتان اجرای شما تا چه اندازه 
در نــوآوری و ارائــه اتفاقــی جدیــد گام 

برداشته است؟
ــر خیابانــی  شــاید نتــوان از نــوآوری در تئات
ــر بــه هــزاران  صحبــت کــرد؛ زیــرا ایــن تئات
مــدل اجــرا می شــود. هرکــس ســبک و 
تئاتــر  درواقــع  دارد؛  را  خــود  شــیوه 

خیابانــی آنــی اتفــاق می افتــد و روایــی 
 نیســت و ایــن وجــه تمایــز ایــن نمایــش بــا 
دیگــر نمایش هاســت؛حتی بــه نظــرم آنــی 
نامحســوس اســت؛ یعنــی ممکــن اســت 
مخاطبــی کــه از قبــل در صحنــه نباشــد، 
کــه ایــن یــک نمایــش  متوجــه نشــود 
خیابانــی اســت؛ زیــرا ایــن اجــرا دکــور 
ــز خاصــی  خاصــی نــدارد و قبــل از اجــرا چی
روی صحنــه نمی آیــد. همــه اجــزای تئاتر، 
حتــی داســتان همــان موقــع در لحظــه 
اتفــاق می افتــد. ابتــدای نمایــش ماننــد 
ــی  ــود؛ کس ــروع نمی ش ــا ش ــر نمایش ه دیگ
ابتــدای آن را بــه حضــار اعــام نمی کنــد و 
روایــی نیســت. مخاطــب در لحظه شــاهد 
حــوادث و گفت وگوهــا خواهــد بــود. بــه 
نظر من ایــن حســن و وجــه تمایز اثــر بنده 

اســت؛ بــه عــاوه ایــن گونــه نمایش هــا 
ســخت تر  کارگردانــی  و  بــازی  نظــر   از 

هستند.

گر به عقب بازگردید، بــاز هم تئاتر  ا
خیابانی را انتخاب می کنید؟ چرا؟

بله، تئاتـر خیابانی بـا وجود سـختی هایی 
کـه دارد، کار بسـیار شـیرین و لذت بخشـی 
اسـت؛ زیـرا مخاطـب همـان لحظـه در 
صحنه اسـت. شـرایط و ضوابـط مخاطب 
تئاتـر خیابانـی بسـیار متفـاوت بـوده و بـه 

نظـرم ارزشـمندتر اسـت.

و  خیابانــی  تئاتــر  تمایــز  وجــه 
تئاتــر صحنــه ای را در چــه چیزهایــی 

می دانید؟
یـــک بخـــش از وجـــه تمایـــز بـــه ســـاختار 
کلـــی نمایـــش بازمی گـــردد کـــه شـــامل 
مباحـــث تولیـــد و مـــکان اجـــرا می شـــود. از 
ایـــن جهـــت می تـــوان بـــه تفـــاوت در متـــن، 
کارگردانـــی، طراحـــی فضـــا و ایـــده اشـــاره کرد 
و به طـــور کلـــی تفـــاوت در فراینـــد تولیـــد 
و شـــکل گیری اثـــر؛ همچنیـــن از لحـــاظ 
اجرا،تفاوت هایـــی دارد. تئاتـــر صحنـــه ای 
ــور و  ــه نـ ــود کـ ــرا می شـ ــه ای اجـ روی صحنـ
صوتـــش قابـــل تنظیـــم اســـت؛ امـــا تئاتـــر 
خیابانـــی ایـــن امکانـــات را نـــدارد. چیـــزی 
ــه ای  ــر صحنـ ــی را از تئاتـ ــر خیابانـ ــه تئاتـ کـ
متمایـــز می کنـــد، فقـــط این هـــا نیســـت. 
ـــل  ـــک عم ـــه ی ـــر را ب ـــرای تئات ـــم اج می توانی
جراحـــی تشـــبیه کنیـــم. پزشـــکی را در 
نظـــر بگیریـــد کـــه روی یـــک انســـان کامـــا 
بیهـــوش جراحـــی انجـــام می دهـــد. بـــه 
ــر اســـت  ــراح راحت تـ ــر مـــن کار ایـــن جـ نظـ
ــورت  ــد به صـ ــه بایـ ــی کـ ــه جراحـ ــبت بـ نسـ
ــار او بهـــوش  ــرپایی جراحـــی کنـــد و بیمـ سـ
اســـت. تئاتر خیابانـــی مانند بیماری اســـت 
کـــه به صـــورت ســـرپایی جراحـــی می شـــود.
کســـی کـــه بـــه تماشـــای تئاتـــر صحنـــه ای 

مـــی رود، ملـــزم بـــه رعایـــت یک ســـری 
اصـــول و مـــوارد اســـت؛ ملـــزم اســـت بـــه 
نشســـتن، ملـــزم اســـت بـــه رعایـــت وقـــت، 
یـــک  از  صحنـــه  تماشـــای  بـــه  ملـــزم 
زاویـــه خـــاص، ملـــزم بـــه گـــوش دادن و 
ســـکوت کردن. می دانـــد نبایـــد حیـــن 
اجـــرا از تلفـــن همـــراه اســـتفاده کنـــد و نبایـــد 

چیـــزی بخـــورد. 
کســـی کـــه تئاتـــر صحنـــه ای را انتخـــاب 
می کنـــد، می دانـــد یـــا نبایـــد بـــه ســـالن 
گـــر رفـــت، بایـــد تـــا پایـــان اجـــرا در  بـــرود یـــا ا
ســـالن بنشـــیند؛ در صورتـــی کـــه در تئاتـــر 
خیابانـــی اصـــا چنیـــن الزام هایـــی نیســـت. 
کســـی  بـــا  مخاطـــب هیـــچ قـــراردادی 
نـــدارد؛ ایـــن کـــه ملـــزم بـــه نشســـتن باشـــد 
یـــا بایســـتد.از هـــر زاویـــه ای کـــه بخواهـــد، 
ــا می کنـــد. ممکـــن اســـت  نمایـــش را تماشـ
وســـط اجـــرا برســـد یـــا وســـط اجـــرا صحنـــه 
را تـــرک کنـــد. مخاطبـــان ممکـــن اســـت 
بـــا هـــم صحبـــت کننـــد. ممکـــن اســـت 
بـــا تلفـــن همراهشـــان صحبـــت کننـــد. 
ممکـــن اســـت فـــردی بـــه عمـــد وســـط 
اجـــرا صحبـــت یـــا حرکتـــی انجـــام دهـــد 
تـــا نمایـــش را تحت الشـــعاع قـــرار دهـــد و 
بســـیاری مـــوارد دیگـــر کـــه هیـــچ کدامشـــان 
نـــه قابـــل پیش بینـــی اســـت و نـــه قابـــل 
ــه  ــزم بـ ــه ملـ ــر اســـت کـ ــن بازیگـ ــرل؛ ایـ کنتـ

اجـــرا در هـــر شـــرایطی اســـت. 
 تئاتـــر صحنـــه ای تشـــریح و توصیـــف 
جامعـــه اســـت؛ امـــا تئاتـــر خیابانـــی بیشـــتر 
بـــا هـــدف اعتـــراض بـــه جامعـــه اســـت. 
تئاتـــر صحنـــه ای ممکـــن اســـت از 30 
دقیقـــه تـــا 120 دقیقـــه بـــه تشـــریح و توضیـــح 
موضوعـــی در قالـــب اجـــرا بپـــردازد؛ در 
صورتـــی کـــه مخاطـــب در تئاتـــر خیابانـــی 
نهایتـــا 20 تـــا 30 دقیقـــه می توانـــد بـــه تماشـــا 
ج از حوصلـــه  بپـــردازد و بیـــش از ایـــن خـــار
ــه ای  ــان نکتـ ــث زمـ ــت. بحـ ــب اسـ مخاطـ
ـــد  ـــر خیابانـــی بای اســـت کـــه ســـازندگان تئات

ــد. ــه کننـ ــه آن توجـ بـ

درباره بازیگــران چطــور؟ بازیگران 
تئاتر خیابانی چه ویژگی های متفاوتی 

نسبت به بازیگران صحنه دارند؟
در مقایســـه بازیگـــر نیـــز یـــک مـــورد، فیزیک 
ــم  ــورد هـ ــک مـ ــت، یـ ــر اسـ ــالات بازیگـ و حـ
دانـــش بازیگـــر. در تئاتـــر صحنـــه ای بـــه 
دلیـــل نقـــش پررنـــگ نویســـنده ،عمـــا 
اســـت؛تئاتر  متـــن  بـــر  متکـــی  بازیگـــر 
ــورت اســـت؛  ــه همیـــن صـ ــز بـ ــی نیـ خیابانـ
امـــا بـــا ایـــن تفـــاوت کـــه بـــا توجـــه بـــه 
شـــرایط اجـــرای تئاتـــر خیابانـــی بازیگـــر 
بایـــد دانشـــی فراتـــر از نویســـنده داشـــته 
ـــد به خوبـــی  ـــاز بتوان ـــا در صـــورت نی باشـــد ت
ـــاید  ـــد. ش ـــازی کن ـــه ب ـــد و بداه ـــه بگوی بداه

ـــه کـــه  ـــرای اجرایـــی نتوانـــد آن گون بازیگـــر ب
در تمریـــن بـــازی کـــرده اســـت، بـــازی کنـــد؛ 
مثـــا بـــه دلیـــل وجـــود یـــک مانـــع در صحنه 
نتوانـــد اجرایـــش را ماننـــد قبـــل پیـــاده کنـــد؛ 
در ایـــن صـــورت بایـــد در لحظـــه به طـــور 
بداهـــه، بـــه صورتـــی بازیگـــری کنـــد کـــه 
مفهـــوم و اصـــل نمایـــش حفـــظ شـــود. 
ــی  ــق، بازیگرانـ ــه ای موفـ ــران صحنـ بازیگـ
هســـتند کـــه دیالوگ هـــا و میزانســـن ها را 
ـــران  ـــن بازیگ ـــد. ای ـــظ می کنن ـــی حف به خوب
شـــاید نتواننـــد بـــه خوبـــی در خیابـــان بـــازی 
کننـــد؛ زیـــرا تئاتـــر خیابانـــی اجـــرای خـــوب 
می خواهـــد؛ بـــه همیـــن دلیـــل، معمـــولا 
تئاتـــر صحنـــه ای بـــه تمریـــن بیشـــتری نیـــاز 
ــرای یـــک تئاتـــر صحنـــه ای  ــاید بـ دارد. شـ
نزدیـــک بـــه دو مـــاه تمریـــن لازم اســـت 
کـــه بیشـــتر انـــرژی ایـــن تمرین هـــا صـــرف 
حفظ کـــردن دیالوگ هـــا، میزانســـن ها، 
ــر  ــک تئاتـ ــرای یـ ــه بـ ــه آنچـ ــا و همـ حس هـ
صحنـــه ای لازم اســـت، می شـــود؛ امـــا بـــرای 
تئاتـــر خیابانـــی نهایتـــا دو هفتـــه تمریـــن 
ــر  ــر خیابانـــی بازیگـ ــرا در تئاتـ می کنیـــم؛ زیـ
بایـــد متناســـب بـــا شـــرایط آن لحظـــه در 
راســـتای داســـتان نمایـــش بـــازی کنـــد. 
بـــه لحظـــه  نمایـــش خیابانـــی خیلـــی 
مخاطـــب بســـتگی دارد؛ بـــه همیـــن دلیـــل 
بازیگـــر خیابانـــی بایـــد اجـــرای قوی داشـــته 
باشـــد. بازیگـــر خیابانـــی بـــه تناســـب بیشـــتر 
از بازیگـــر صحنـــه ای مســـتهلک می شـــود.

جایــگاه تئاتــر خیابانی اصفهــان را 
چگونه ارزیابی می کنید؟ 

بـــه نظـــر مـــن در حـــال حاضـــر جایـــگاه 
تئاتـــر خیابانـــی مـــا خیلـــی خـــوب نیســـت؛ 
شـــکر  را  خـــدا  نیســـت.  هـــم  بـــد  امـــا 
رســـیده  نتیجـــه  ایـــن  بـــه  شـــهرداری 
اســـت کـــه تئاتـــر خیابانـــی خیلـــی جاهـــا 
می توانـــد بـــرای فرهنگ ســـازی شـــهر 
گره گشـــا باشـــد. از ایـــن بابـــت می گویـــم 
جایـــگاه خیلـــی خوبـــی نـــدارد؛ زیـــرا در 
نمایش هـــای  بیشـــتر  حاضـــر  حـــال 
خیابانـــی کـــه تولیـــد می شـــوند، سفارشـــی 
هســـتند و بـــه نظـــر مـــن ایـــن خـــوب نیســـت. 
ایـــن موضـــوع به طـــور کلـــی می توانـــد 
بـــه بدنـــه تئاتـــر مـــا ضربـــه بزنـــد. بایـــد از 
ســـوی مســـئولان هنـــری یـــک پارامتـــری 
گـــر کســـی موضوعـــی  تعییـــن شـــود کـــه ا
غیـــر از موضوع هـــای موردنیـــاز ارگان هـــا 
داشـــت، بتوانـــد نمایـــش خـــود را بـــه اجـــرا 
 بگـــذارد و بـــه همـــان انـــدازه حمایـــت

 شود.

اصفهان را برای فعالیت تئاترهای 
خیابانی چگونه می بینید؟

اصفهـــان هـــم از لحـــاظ اپراتـــور و هـــم 
تئاتـــر  بـــرای  خوبـــی  شـــهر  مخاطـــب 
خیابانـــی اســـت. زیرســـاخت های لازم 
در ایـــن زمینـــه تـــا انـــدازه زیـــادی فراهـــم 
شـــده اســـت؛ امـــا بـــه نظـــرم هنـــوز نیـــاز 
بـــه زیرســـاخت های بیشـــتر احســـاس 
کـــه الان نیـــاز  می شـــود؛ مثـــا چیـــزی 
اســـت، ایجـــاد یـــک جایـــگاه ثابـــت بـــرای 
اجراهـــای خیابانـــی در هـــر منطقـــه ای از 
شـــهر اســـت؛ جایـــی کـــه مـــردم آن منطقـــه 
بداننـــد هـــر شـــب جمعـــه یـــا عصـــر جمعـــه 
در آن جایـــگاه تئاتـــر برگـــزار می شـــود. 
اینکـــه مـــا بـــرای اجـــرا هربـــار بـــه نقطـــه ای 
از شـــهر برویـــم، خیلـــی جالـــب نیســـت؛ 
همچنیـــن وقتـــی جایگاهـــی ثابـــت بـــرای 
ــور  ــا نـ ــود، قطعـ ــه شـ ــر گرفتـ ــن کار در نظـ ایـ
 و تجهیـــزات صوتـــی لازم نیـــز فراهـــم 

می شود.

تئاتر خیابانی؛ جراحی سرپایی!
گفت وگوی »اصفهان زیبا« با محمد رادمهر، کارگردان اثر خیابانی »خود خد«

تئاتر خیابانی با وجود 
سختی هایی که دارد 

کار بسیار شیرین و 
لذت بخشی است؛ زیرا 
مخاطب همان لحظه 

در صحنه است. شرایط 
و ضوابط مخاطب تئاتر 
خیابانی بسیار متفاوت  

و ارزشمندتر است

اصفهان هم از لحاظ 
اپراتور و هم مخاطب 

شهر خوبی برای 
تئاتر خیابانی است. 
زیرساخت های لازم 
تا اندازه زیادی فراهم 
شده است؛ اما هنوز 

نیاز به زیرساخت های 
بیشتر احساس می شود

گزارش تصویری

منــا
ز  ای

هــا ا
س 

عک
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اصفهـــان یکـــی از غول هـــای تئاتـــر خیابانـــی کشـــور اســـت. در جشـــنواره هایی کـــه برگـــزار می شـــود، چندیـــن برگزیـــده از 
اصفهـــان اســـت و حضـــور اصفهـــان در جشـــنواره های کشـــوری حتمـــا بـــا دریافـــت جایـــزه همـــراه اســـت؛ همچنیـــن ارتبـــاط 

هنرمنـــدان اصفهـــان بـــا تهـــران خیلـــی گســـترده اســـت و همـــکاری تنگاتنگـــی بـــا هـــم دارنـــد.

گفتوگو

اصفهان؛ پرچم دار تئاتر خیابانی کشور

مائده جوانی
خبرنگار

و  اصفهان  فلاورجان  در   1360 متولد  شمس،  علیرضا 
دانش آموخته کاردانی گرافیک است. او از 1379 فعالیت 
خود را در حوزه نمایش آغاز کرده و تا کنون تجربه حضور در 
،  دو دوره جشنواره  دو دوره جشنواره بین المللی تئاتر فجر
بین المللی تئاتر خیابانی مریوان، یک دوره جشنواره تئاتر 
 ، مقاومت، چتر زندگی یزد، فانوس، مهرکاشان، کوثرنطنز
ک شاهین شهر و شرهانی دهلران را داشته است. در  پلا
کنار برگزیده شدن در جشنواره ها باید اجرای نمایش های 
صحنه ای و نمایش های خیابانی به مناسبت های مختلف 
در سطح استان اصفهان را نیز به مجموعه فعالیت های 
کنون  نمایشی این هنرمند اضافه کرد. علیرضا شمس هم ا

عضو دپارتمان تئاتر خیابانی اصفهان است. 
شمس با اثر خود به نام »زمینx« در سی وپنجمین جشنواره 
تئاتر استان اصفهان شرکت کرده است؛ ازاین رو با این 

هنرمند عرصه نمایش به گفت وگو پرداخته ایم.

ـــرای شـــرکت در ایـــن رویـــداد چـــه  ـــزه شـــما ب مهم تریـــن انگی
بوده است؟

مهم تریـن انگیـزه مـن بـرای شـرکت در ایـن جشـنواره، ورود 
دوبـاره تئاتـر خیابانی بعـد از چندین سـال به جشـنواره تئاتر 
اسـتان اسـت. ایـن کمبـود سـال ها در جشـنواره  احسـاس 
کـه ایـن بخـش پـس از  می شـد و مـن بسـیار خوشـحالم 
مدت هـا دوبـاره بـه ایـن رویـداد بازگشـته اسـت. نه تنهـا من، 
، از اینکـه نمایـش  بلکـه بقیـه هنرمنـدان ایـن عرصـه نیـز
خیابانـی بـه چشـم می آیـد، بسـیار راضـی و خرسـند هسـتند.

تعـــداد تئاترهـــای خیابانـــی از تئاترهـــای صحنـــه ای بیشـــتر 
است. دلیل این استقبال را چه می دانید؟

در نشسـت تئاتـر خیابانـی اسـتان کـه قبـل از جشـنواره برگزار 
شـد، قرار شـد هنرمندان تئاتر خیابانی از شهرستان ها نیز در 
 جشـنواره شـرکت کنند؛ زیرا در سـال های قبل شهرستان ها،
خصوصا آن هایـی کـه از مرکـز اصفهان دورتـر هسـتند، دیده 
نمی شـدند و نمی توانسـتند شـرکت کننـد؛ درواقـع بهایـی به 
آن هـا داده نمی شـد. مـا امسـال از ایـن هنرمنـدان دعـوت 
کردیـم تا در جشـنواره شـرکت کنند و آن هـا نیز از ایـن دعوت 
اسـتقبال کردند و این اتفاق منجر به دیده شـدن آن ها شـد. 

از ایـــده اجـــرای خـــود بگوییـــد. کار شـــما چـــه حرف هایـــی 
برای گفتن دارد؟

درسـت اسـت اثر ما را در زمره آثـار دفاع مقدس قـرار داده اند، 
امـا به نوعـی اشـاره بـه برخـی مسـئولانی دارد کـه بـه خـون 
شـهدا خیانـت کرده انـد؛ آن عـده ای کـه بـا منفعت طلبـی سـر 
سـفره انقلاب می نشـینند، ولی هر کاری دلشـان می خواهد، 
انجـام می دهنـد. مـن در نمایشـم سـعی کـردم حـرف دل 
مردم را بیان کنم. متأسـفانه تعدادی مسـئول داشته ایم که 
تخلفات اقتصادی داشـته اند؛ درحالی که مردم با مشـکلات 
اقتصادی زیادی دست وپنجه نرم می کنند. من سعی کردم 
حـرف دل ایـن مـردم را بـه نمایـش بگـذارم. ایـن نمایـش در 
پایـان، از ایـن دسـته مسـئولان می خواهـد کـه حرمـت خـون 

شـهدا را نگـه دارنـد.

ـــاز هـــم تئاتـــر خیابانـــی را انتخـــاب  گـــر بـــه عقـــب بازگردیـــد، ب ا
می کنید؟ چرا؟

تئاتـر خیابانـی رسـالت ماسـت و بـه قـول دوسـتان، تئاتـر 
خیابانـی کسـب وکار مـن اسـت. مـا بـا تئاتـر خیابانـی بـزرگ 
شـده ایم و بـا آن جـان گرفته ایـم؛ زیـرا در دل مـردم هسـتیم. 
من در اجرای یک نمایش فـردی را دیدم کـه دچار وضعیت 
نامطلوبـی بـود و بـه نظـرم از کار برمی گشـت؛ ایـن فـرد پـای 
اجـرای مـا منقلـب شـد و گریسـت. خوبـی ایـن نمایـش ایـن 
اسـت که با همه اقشـار مـردم در ارتباط اسـت و مـا می توانیم 
همـه را بـا هـر نـوع تفکـر و قشـری به وسـیله نمایـش خیابانی 

جـذب کنیـم و رسـالت نمایـش خیابانـی همیـن اسـت.

وجـــه تمایـــز تئاتـــر خیابانـــی و صحنـــه ای را در چـــه چیزهایی 
می دانید؟

تئاتر صحنه ای با تعداد مشخصی مخاطب و در سالن 
نمایش اجرا می شود و معمولا افرادی به تماشا می روند که 
به این گونه تئاترها علاقه مند هستند؛ اما تئاتر خیابانی برای 
همه مردم است. ممکن است در تئاتر خیابانی شاهد حضور 
افرادی باشیم که باهدف تماشای نمایش نیامده اند؛ اما 
جذب آن شده اند و به تماشا ایستاده اند. متأسفانه عده ای 
در تئاتر خیابانی دارند به سمتی می روند که از صحنه ها و 
کسسوری های بسیار بزرگ و خاصی استفاده می کنند که  ا
برای صحنه است. این کار به تئاتر خیابانی ضربه می زند. 
تئاتر صحنه ای یعنی با همان محدودیت های صحنه 

بتوانی آنچه را می خواهی، برسانی.

جایـــگاه تئاتـــر خیابانـــی اصفهـــان را چگونـــه ارزیابـــی 
می کنید؟

اصفهان پرچم دار تئاتر خیابانی کشور است. در هر جشنواره 
تئاتر خیابانی در سطح کشور شاهد شرکت حداقل سه تا 
هفت اثر از استان اصفهان هستیم. اصفهان رکورددار 
بیشترین شرکت کننده و بیشترین اثر برگزیده در سطح کشور 
است. به لطف کانون تئاتر خیابانی که جدیدا در اصفهان 
راه اندازی شده، سعی شده است همه هنرمندان این عرصه 
دورهم جمع شوند و با یکدیگر آشنایی پیدا کنند؛ همچنین 
کارگاه های آموزشی راه اندازی شده است که به  سرعت این 

روند روبه رشد بیفزاید.

اصفهـــان را بـــرای فعالیـــت تئاترهـــای خیابانـــی چگونـــه 
می بینید؟

اصفهان برای تئاتر خیابانی بسیار خوب است.حمایت های 
خوبی از این هنر می شود؛ فقط گله ای که دارم این است که 
چرا فقط شهرداری حامی نمایش خیابانی است و چرا دیگر 
ارگان های فرهنگی از این هنر استقبال نمی کنند؛ به صورتی 
گر حمایت های شهرداری نبود، الان نمایش خیابانی در  که ا
اصفهان دیده نمی شد. مسئله بعدی، نبود جایگاه مشخص 
گر مکان مشخصی  برای تئاتر خیابانی در اصفهان است. ا
برای تئاتر خیابانی وجود داشته باشد که در زمان های 

مشخصی اجرا انجام شود، کار ما را راحت تر می کند.

سیده نرگس نظام الدین
خبرنگار

ســـی وپنجمین دوره از جشـــنواره تئاتـــر 
چشـــمگیر  حضـــور  دلیـــل  بـــه  اصفهـــان 
تئاترهـــای خیابانـــی در گـــذر چهاربـــاغ، مـــورد 
اســـتقبال اهالـــی هنـــر قـــرار گرفتـــه اســـت؛ 
ایـــن  آغـــاز  بـــا  هم زمـــان  بــه طــوری کـــــه 
جشـــنواره، روزانـــه شـــش تئاتـــر خیابانـــی در 
ــرا درآمـــده و  ــه اجـ ــاغ بـ گـــذر فرهنگـــی چهاربـ
گلستان شـــهدای اصفهـــان نیـــز در طـــول 
ایـــن جشـــنواره، میزبـــان دو تئاتـــر خیابانـــی 
اســـت. دراین بیـــن، اجـــرای تئاتـــر خیابانـــی 
هـــــم  ســرنــوشـــــت«  یـــک  از  »ســیـــــری 
موردتوجـــه مخاطبـــان قـــرار گرفتـــه اســـت. 
فرهنگـــی  گـــذر  محـــل  در  کـــه  ثـــر  ا ایـــن 
چهاربـــاغ، در برابـــر دیـــدگان عمـــوم بـــه 
نمایـــش درآمـــد، داســـتانی اجتماعـــی را بـــا 
ــد  ــال می کنـ ــتکار دنبـ ــوع تـــاش و پشـ موضـ
کـــه بـــرای مخاطـــب جـــوان و نوجـــوان خـــود 
قابل توجـــه اســـت. حســـین نصراصفهانـــی، 
تـــر در دو  کارگـــردان و بازیگـــر رشـــته تئا
ـــه در  ـــت ک ـــی اس ـــه ای و خیابان ـــش صحن بخ
ایـــن عرصـــه بســـیار پـــرکار و دغدغه منـــد 
اســـت. بـــرای آشـــنایی بیشـــتر بـــا ایـــن اثـــر و 
ایـــده آن، »اصفهان زیبـــا« مصاحبـــه ای را بـــا 
ایـــن کارگـــردان جـــوان و کوشـــا تـــدارک دیـــده 

است.

مهم ترین انگیزه شــما برای شرکت 
در این رویداد چه بوده است؟

جشــنواره تئاتــر اســتان یــک جشــنواره 
رقابتــی اســت و مــن نیــز در ده پانــزده 

دوره اش شــرکت کــرده ام. به طورکلــی، 
جشــنواره های رقابتــی را می پســندم؛ 
چــون منتخبــی از کارهــای خــوب بــه 
باعــث  ایــن  می یابنــد.  راه  جشــنواره 
ایجــاد انگیــزه بــرای حضــور در ایــن 
و  آثــار  دیگــر  بــا  رقابــت  و  جشــنواره 
دیگــر  آثــار  تماشــای  درعین حــال، 
می شــود؛ همچنیــن بــازی میــان مــردم 
در خیابــان بســیار انگیزه بخــش اســت. 
گران خــوب  مواجهــه بازیگــران بــا تماشــا
و فهیــم باعــث ایجــاد انــرژی می شــود و 
، رقابــت را نیــز ســخت تر  از ســوی دیگــر
مــی کنــــد و سـطـــح جشــنواره را ارتــقــــا 

. می بخشــد

از  خیابانــی  تئاترهــای  تعــداد  امســال 
صحنه ای هم بیشتر بوده است.

بلــه؛  چون تعــداد ســالن ها بــرای پذیرش 
ــت.  ــی نیس ــه ای کاف ــای صحن نمایش ه
زمــان نمایش هــای خیابانــی ســی دقیقه 
بــوده و دکــور آن نیــز ســیار اســت. مــن کار 
صحنــه ای هــم انجــام می دهــم کــه نیــاز 
بــه دکــور ثابــت و جــای گریــم و تمریــن 
دارد؛ بــه همیــن دلیــل نمایش هــای 
ــوند. ــه می ش ــری پذیرفت ــه ای کمت صحن

پــس از مدت هــا تئاتــر خیابانــی وارد ایــن 
جشــنواره می شــود. نظرتــان دربــاره ایــن ورود 

چیست؟
تئاتــر خیابانــی جایــگاه خــود را دارد و 
الزامــا نیــازی بــه حضــور در جشــنواره 
تئاتــر  پیــش،  وقــت  چنــد  نــدارد. 
کــه  داشــتیم  محــرم  ویــژه  خیابانــی 
اجــرای خوبــی از آب درآمــد و از آن 

اســتقبال شــد؛ همچنیــن دربــاره اعتیــاد 
کار  نــوروز  عیــد  و  اصفهــان  هفتــه  و 
اجــرا کرده ایــم. تئاتــر خیابانــی میــان 
اهالــی تئاتــر فرامــوش نشــده؛  بلکــه در 
جشــنواره اســتانی فرامــوش شــده بــود؛ 
ــی اســت کــه همــکاران مــا در  ایــن در حال
شــهرهای دیگــر در جشــنواره ها شــرکت 

. نــد ه ا د کر

از ایــده اجــرای خــود بگوییــد. کار 
شما چه حرف هایی برای گفتن دارد؟

کار مــن دربــاره انگیــزه و پشــتکار و راه 
رســیدن بــه آن اســت. داســتان دربــاره 
شخصیتی اســت که رشــته ای را انتخاب 
می کند و بــا مخالفت اطرافیانــش مواجه 
می شــود؛ امــا تــا مقطــع دکتــرا رشــته اش 
را ادامــه می دهــد و موقــع اســتخدام 
بــا بن بســت مواجــه می شــود و بــه یــاد 
مخالفــت آدم هــا می افتــد. درنتیجــه 
، خــودش شــروع بــه تولیــد  ایــن مســیر
کارش را جلــو می بــرد و بــه  می کنــد و 
شــهرت می رســد. ایــن شــخصیت کارش 

بــه مــو می رســد؛ امــا پــاره نمی شــود.

اجرای شــما تــا چــه انــدازه در نــوآوری و ارائه 
اتفاقی جدید گام برداشته است؟

کار مـــن تکراری و اجراشـــده در ســـال های 
قبـــل نیســـت. مدتـــی قبـــل یـــک مجموعـــه 
نمایـــش اعـــلام شـــد دربـــاره انگیـــزه، شـــغل 
کنـــون بیشـــتر  و آینده نگری هایـــی کـــه ا
جوان هـــا درگیـــر آن هســـتند؛ ایـــن در 
حالـــی اســـت کـــه تعـــدادی از کارهـــای 
جشـــنواره نـــو نیســـتند. مـــا دســـت بـــه 
و  نمایـــش  متـــن،  و  زده ایـــم  تولیـــد 

چیدمانـــش را مطابـــق بـــا امـــروز تولیـــد 
کرده ایـــم. 

گـــر بـــه عقـــب بازگردیـــد، بـــاز هـــم تئاتـــر  ا
خیابانی را انتخاب می کنید؟ چرا؟

در کارهـــای هنـــری بایـــد ذوق و پشـــتکار 
وجـــود داشـــته باشـــد. شـــاید کار مـــا از 
بیـــرون خیلـــی جـــذاب بـــه نظـــر برســـد؛ 
امـــا در واقعیـــت این طـــور هـــم نیســـت. 
مثـــل شـــغل گل فروشـــی اســـت کـــه از 
بیـــرون خیلـــی شـــغل زیبایـــی اســـت؛ امـــا 
وقتـــی وارد می شـــوی، می بینـــی چـــه 
شـــغل شـــلوغ و بی نظمـــی اســـت؛ ولـــی 
گل فـــروش بـــه دلیـــل عشـــق بـــه کارش 
ادامـــه می دهـــد؛ تئاتـــر هـــم همین طـــور 
گـــر بـــدون عشـــق کار را شـــروع  اســـت. ا
کنـــی، در میانـــه راه رهایـــش می کنـــی. مـــن 
از اول بـــا دیـــد یـــک شـــغل وارد ایـــن کار 
شـــدم و از اول ذوق و انگیـــزه داشـــتم. در 
کرونـــا خیلـــی از هنرمنـــدان از تئاتـــر فاصلـــه 
گرفتنـــد و بـــه مشـــاغل دیگـــر مشـــغول 
ـــم  ـــن ه ـــم. م ـــا ماندی ـــا پابرج ـــا م ـــدند؛ ام ش
بازیگـــرم، هـــم کارگـــردان صحنـــه ای و 
ــران کار می کنـــم؛  ــا دیگـ خیابانـــی. مـــن بـ
امـــا منتظـــر نمی مانـــم کســـی از مـــن بـــرای 
بـــازی درخواســـت کنـــد. خـــودم متـــن 
ــه  ــم و بـ ــی می کنـ ــم و آن را نهایـ می نویسـ

اجـــرا درمـــی آورم.

و  خیابانـــی  تئاتـــر  تمایـــز  وجـــه 
صحنه ای را در چه می دانید؟

گران  تئاتـــر صحنـــه ای بـــرای تماشـــا
شـــهرهایی غیـــر از تهـــران خیلـــی جـــا 
ــر  ــه تئاتـ ــتر بـ ــردم بیشـ ــت. مـ ــاده اسـ نیفتـ

کمـــدی علاقه مندنـــد و از تئاترهـــای 
مفهومـــی فاصلـــه دارنـــد و بـــه همیـــن 
ــر،  ــب از تئاتـ ــن قالـ ــالن های ایـ ــل، سـ دلیـ
گر و از انـــرژی او  اغلـــب خالـــی از تماشـــا
محـــروم اســـت. بعضـــی از تئاترهـــا در 
ــتند  ــازاری هسـ ــای بـ ــا کارهـ ــی ژانرهـ برخـ
و به دنبـــال جـــذب مخاطـــب و ایجـــاد 
ـــد  ـــا مفهومی ان ـــی از کاره ـــا بعض ـــد؛ ام درآم
و می خواهنـــد دغدغـــه ذهنی شـــان را 
ـــد. هزینه هـــای  ـــه مخاطـــب منتقـــل کنن ب

ــت و  ــنگین اسـ ــم سـ ــه ای هـ ــر صحنـ تئاتـ
بیشـــتر بازیگـــران نیـــز معمـــولا در شـــرایط 
آمـــاده و بـــا امکانـــات لازم کار می کننـــد.
به عـــلاوه، کار خیابانـــی بســـیار ســـخت 
گران  اســـت. در میـــان جمعـــی از تماشـــا
کـــه بعضـــی از آن هـــا  اجـــرا می کنیـــم 
و  باشـــند  ندیـــده  تئاتـــر  هرگـــز  شـــاید 
ـــود  ـــب وج ـــا مخاط ـــادی ب ـــای زی  چالش ه
باشـــد،  حرفـــه ای  گـــر  ا بازیگـــر  دارد. 
ایـــن چالش هـــا را در حیـــن بـــازی حـــل 
می کنـــد. کاری در محـــرم داشـــتیم کـــه 
وســـط بـــازی تک نفـــره خـــودم یـــک 
ـــتاد. کار  ـــارم ایس ـــد و کن ـــاله آم ـــه پنج س بچ
ـــود؛ امـــا آن بچـــه داشـــت از  ویـــژه محـــرم ب
مخاطبـــان خنـــده می گرفـــت. او را کنـــارم 
نشـــاندم و بـــه نحـــوی بـــه بـــازی ادامـــه 
دادم. در تئاتـــر خیابانـــی اتفاق هـــای 
خاصـــی می افتـــد و هـــر بازیگـــری در ایـــن 
قالـــب دوام نمـــی آورد. در هـــر شـــرایط 
و موقعیـــت اجتماعـــی و آب وهوایـــی 
بایـــد بـــازی کـــرد؛ همچنیـــن بازیگـــران 
میکروفـــون هـــم ندارنـــد. بازیگـــری کـــه 
ـــا میکروفـــون بـــازی کنـــد،  در ایـــن قالـــب ب
حرفـــه ای نیســـت و صرفـــا بازیگـــر جُنـــگ 
اســـت؛ همچنیـــن مـــردم بـــرای تماشـــای 
تئاتـــر خیابانـــی هزینـــه ای نمی دهنـــد 
و هـــر زمـــان کـــه بخواهنـــد، از تماشـــای 
ـــر  ـــد. ایـــن هــنــ تئاتـــر صرف نظـــر مــی کـنــنــ
بــازیــــگران اســـت کـــه او را تـــا پایـــان اجـــرا 
نگـــه دارنـــد. تئاتـــر خیابانـــی بـــا اینکـــه 
ســخــت تـــــر اســـت، دسـتــمـــــزدهایش 
کمتـــر  صحنـــه ای  تئاتـــر  بـــه  نســـبت 
بیشـــتری  حمایت هـــای  گـــر  ا اســـت. 
بشـــویم، بـــرای پرداخـــت دســـتمزدهای 
 مناســـب، انگیـــزه بازیگـــران نیـــز بیشـــتر 

می شود.

جایـــگاه تئاتـــر خیابانـــی اصفهـــان را 
چطور ارزیابی می کنید؟

تئاتـــر غول هـــای  از  یکـــی   اصفهـــان 
در  اســـت.  کــشـــــور  خــیــــابـــــانــــــی 
جشـــنواره هایی کـــه برگـــزار می شـــود، 
چندیـــن برگزیـــده از اصفهـــان اســـت و 
جشـــنواره های  در  اصفهـــان  حضـــور 
کشـــوری حتمـــا بـــا دریافـــت جایـــزه همـــراه 
اســـت؛ همچنیـــن ارتبـــاط هنرمنـــدان 
اصفهـــان بـــا تهـــران خیلـــی گســـترده 
 اســـت و همـــکاری تنگاتنگـــی بـــا هـــم 

دارند.

اصفهـــان را بـــرای اجراهـــای خیابانـــی چطور 
می بینید؟

پیـــش از کرونـــا شـــاید در ســـال دو نمایـــش 
دوره ای برگـــزار می شـــد؛ امـــا بعـــد از آن 
در ســـال ده دوازده فراخـــوان داریـــم و 
درخواســـت تولیـــد اثـــر از مـــا و حضـــور 
در دل جامعـــه دارنـــد. دلیلـــش هـــم 
ایـــن اســـت کـــه مخاطبـــان بـــه دلایـــل 
مختلـــف همچـــون مشـــغله های روزمـــره 
بـــرای حضـــور در تئاتـــر صحنـــه ای وقـــت 
نمی گذارنـــد و بـــرای تئاتـــر خیابانـــی 

بیشـــتر در دســـترس  هســـتند.  

مواجهه پرچالش با مخاطب در تئاتر خیابانی
گفت وگو با حسین نصراصفهانی، کارگردان تئاتر خیابانی »سیری از یک سرنوشت«

جشنواره های رقابتی 
را می پسندم؛ چون 
منتخبی از کارهای 

خوب به جشنواره راه 
می یابند. این باعث 

ایجاد انگیزه برای 
حضور در این جشنواره 

و رقابت با دیگر آثار 
می شود

گزارشتصویری

منا
ز  ای

ها ا
س 

عک
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کمپین سازی بهترین روش تبلیغات هدفمند و »وایرال شدن« در رسانه هاست. وایرال شدن به معنی ویروسی شدن است؛ گویی تبلیغ 
همچون ویروسی همه گیر، همه جا پخش می شود. در این مقاله به این می پردازیم که چگونه از رسانه ها برای مطالبه گری یا انتشار 

ارزش ها، برندسازی موفق و فروش بیشتر محصولاتمان استفاده کنیم.

نویسنده مهمان:  علی بهرانونددبیر صفحه: جواد جلوانیسوادرسانهای؛قسمتسیام

چگونــــــه وایــــرال شویــــــم؟
دیـو کارول )Dave Carroll( خواننـده پـاپ 
آمریکایـی، هنـگام پـرواز بـه نبراسـکا بـا خطـوط 
از پشـت   ،» ایرلاینـز شـرکت هوایـی »یونایتـد 
گیتـار   ، بـار کـه خدمـه حمـل  پنجـره می بینـد 
گران قیمـت 3500 دلاری او را روی زمیـن پـرت 
کردنـد و شکسـتند. او بارهـا و بارهـا بـا شـرکت 
تمـاس گرفـت و شـکایتش را عنـوان کـرد، امـا در 
مدتی که پیگیر ماجرا بود، همه سـعی می کردند 
تقصیـر را از سـر خـود بـاز کننـد و در نهایـت هـم 
اعلام کردند نمی توانند خسـارت گیتـار را جبران 
کننـد. کارولِ عصبانـی قـول داد کـه ترانـه ای 
بـرای بی مسـئولیتی یونایتـد بنویسـد تـا مـردم 
بدانند در این هواپیمایی چه می گذرد و نگذارد 
قصـر در برونـد. کارول به قـول خودش وفـا کرد و 
ویدیویـی بـا نـام »یونایتـد گیتارهـا را می شـکند« 
)United Breaks Guitars( منتشـر کـرد. انتشـار 
و  ویدیـو همـان و همه گیـر شـدن آن همـان 
، ارزش سـهام شـرکت یونایتـد در  مطابـق اخبـار
آن مـدت به شـدت افـت کـرد کـه معـادل 180 
میلیـون دلار ضـرر مالـی بـود. یونایتـد بلافاصلـه 
عذرخواهـی کـرد و بـه پیشـنهاد کارول، بـرای 
جبـران خسـارت مبلـغ 3000 دلار به یک مؤسسـه 
آهنـگ  ایـن  کرد.شـما می توانیـد  کمـک  جـاز 
وایرال شـده پرهیجـان را از آپـارات تماشـا کنیـد:

مشـابه ایـن اتفـاق بـرای شـرکت پسـت 
خ داد.  کـس« ر خصوصـی ایرانـی »تیپا
اجتماعـی  شـبکه های  در  ویدیویـی 
کس  دست به دست شـد که کارکنان تیپا
با بسته های پسـتی مردم گویی مشغول 
بازی والیبال هسـتند و آن ها را به سـمت 
مدیرعامـل  می کننـد!  پـرت  همدیگـر 
کـس بلافاصلـه بابـت ایـن بارگیـری  تیپا
نامناسـب مجبـور بـه عذرخواهـی شـد و 
اعلام کـرد واحـد پسـتی مربوطـه را توبیخ 
کـرده اسـت، امـا خاطـره ایـن ویدیـو برای 

همیشـه در ذهـن مـردم مانـد.

تجارت کمپین
کمپین از جمله  واژه هایی است که این روزها زیاد به 
کار بـرده می شـود. از کمپین هـا می تـوان در تجـارت 
اسـتفاده کرد و از سـوی دیگر ایجاد کمپین خود یک 
تجـارت پرسـود شـده اسـت! پیش بینـی می شـود در 
سـال ۲0۲5، سـرمایه گذاری در تبلیغات رسانه ای به 

حدود 78 میلیارد دلار برسـد.
تلاش هایـی  به عنـوان  می تـوان  را  کمپین هـا 
مشـخص  اسـتراتژی  بـا  همـراه  و  حساب شـده 
بـرای رسـیدن بـه اهـداف خـاص یـک شـرکت یـا 
 Brand( »گاهـی از برنـد کسـب وکار ماننـد افزایـش »آ
Awareness(، گسـترش یـک فرهنـگ یـا ارزش، 
معرفـی محصـولات یـا خدمـات کسـب وکار، دریافـت 

کـرد. بازخـورد مشـتریان قبلـی و... تعریـف 
به طورمعمول در کمپین هـا از راه های مختلفی مثل 
اسـتفاده از رسـانه هایی همچون ایمیـل مارکتینگ، 
تبلیغـات چاپـی، بازاریابـی از طریـق تلویزیـون یـا 
رسـانه های  بازاریابـی  کلیکـی،  تبلیغـات  رادیـو، 

اجتماعـی و... اسـتفاده می شـود.

طراحی عملیات
گـر کمپیـن اصولـی باشـد، اغلـب شـامل  ا
طراحـی و اجـرای چنـد عملیـات بـرای 
رسـیدن بـه یـک هـدف خـاص اسـت؛ 
گـر در مسـیر خـود بـه محل  بـرای مثـال، ا
کار بـا تبلیـغ یـک محصـول خـاص در 
بیلبوردهـای شـهری مواجـه شـوید یـا 
گرام تبلیغ همان  هنگام گشتن در اینستا
محصول را ببینیـد و حتی ایمیلی شـامل 
معرفـی آن محصـول دریافـت کنیـد، بـا 
یـک کمپیـن تبلیغاتـی اصولـی و جامـع 
برای معرفـی آن محصول خـاص روبه رو 

. هسـتید

قدرت ارتباطات شبکه ای و کنشگری مدنی
ج از ایران، زمـان و تعداد  آری، در دنیای پیشـرفته امـروزی در داخل و خـار
کاربـران اسـتفاده کننده از رسـانه های اجتماعـی روزبـه روز افزایـش و سـن 
کاربران اسـتفاده کننده کاهش می یابد. این کاربران از حساب رسانه های 
اجتماعـی بـرای ارتبـاط برقـرار کـردن بـا دیگـر افـراد سراسـر جهان اسـتفاده 

می کننـد و تبدیـل بـه قدرت هـای توزیع شـده مویرگـی می شـوند.
تصـور کنیـد ایـن ارتباطـات شـبکه ای، گاه در سیاسـت و گاه در بازاریابـی و 

کسـب وکار خـود را نشـان دهـد.
بـه دلیـل حضـور تعـداد بـالای کاربـران فعـال در ایـن سیسـتم ها، افـراد 
باهوش به فکر افتادند تا از این شبکه ها با ساخت کمپین های اجتماعی 

و تبلیغاتـی، بـرای اهـداف خـود اسـتفاده کننـد.
کمپین ها گاه به دنبال یک مطالبه اجتماعی هسـتند و با جمع آوری امضا 
خ بکشـند و انعـکاس رسـانه ای ایجاد  سـعی می کننـد جمعیـت خـود را بـه ر
کننـد و بـه گـروه فشـار تبدیـل شـوند. از نمونه هـای خارجـی ایجـاد کمپیـن 
مطالبه گـری سـایت change.org و از نمونه هـای ایرانـی، سـایت کارزار و 

فـارس مـن هسـتند.

همه ما کمپین های تبلیغاتی بسـیار زیادی را در طول 
زندگی خود دیده ایـم؛ اما از این کمپین هـا فقط تعداد 
کمی به عنوان کمپین هـای موفق در ذهن مـا ماندگار 
شـده اسـت. سـؤال اینجاسـت کـه چـه چیـزی باعـث 
موفقیـت بعضـی از کمپین هـای تبلیغاتـی و شکسـت 

کمپین هـای دیگـر می شـود؟
به طورمعمـول در ایـران و دیگـر کشـورهای دنیـا، 
کمپین هـای موفـق و مانـدگار در ذهـن، هدفمنـد، 
متفـاوت، خلاقانه و بـا آنالیز داده هـای مرتبط طراحی 

. ند می شـو
البته که برخـی کمپین هـای تبلیغاتی به دلیـل کمبود 
موفـق،  کمپین هـای  ویژگی هـای  دربـاره  دانـش 

شکسـت می خورنـد و موفـق نمی شـوند.
در فهرسـت زیـر، تعـدادی از ویژگی هـای کمپین هـای 
تبلیغاتی موفق در ایران و جهان را مشـاهده می کنید. 
کمپین هـای تبلیغاتـی موفـق، بـالای  معمـولا همـه 

70درصـد از ایـن ویژگی هـا را در خـود دارند.
 جلب توجـه اولیـه جهـت معرفـی محصـول یـا 

خدمـات
 ترغیـب کـردن مخاطبـان: کمپین هـای موفـق، 

مخاطبـان را توجیـه می کننـد کـه می تواننـد مشـکل 
آن هـا را حـل کننـد یـا در کیفیـت زندگـی آن هـا تأثیـر 

مثبتـی داشـته باشـند.
 قـرار گرفتـن در اسـتراتژی بازاریابـی کلـی: پشـت 
هر کمپیـن موفقـی، تفکـر اسـتراتژیک طراحـان نهفته 
اسـت؛ درواقـع تمـام کمپین هـای بازاریابـی بایـد در 
راسـتای رسـیدن بـه هـدف یـک اسـتراتژی بزرگ تـر و 
دسـت یافتـن بـه اهـداف بـزرگ برنـد طراحـی شـوند. 
کمپین هـای بازاریابـی موفـق بایـد در یـک برنامـه 

بازاریابـی کلـی قـرار بگیرنـد.
در  تبلیغاتـی  کانال هـای  بـودن:  هدفمنـد   
گذشـته بـه رسـانه هایی ماننـد تلویزیـون و رادیـو 
محـدود می شـد و امـکان هدف گـذاری مخاطبـان 
در آن هـا وجـود نداشـت؛ امـا امـروزه اسـتراتژی های 
مختلـف در بازاریابـی دیجیتـال امـکان گروه بنـدی 
مخاطبان بر اسـاس پرسـونای مشـتری و ویژگی های 
کرده انـد و تبلیغـات هدفمنـد، از  خـاص را فراهـم 
محسـوب بازاریابـی  مؤثـر  بسـیار   روش هـای 

می شود.
کمپین هـای  تبلیغـات:  روی  سـرمایه گذاری   

سـرمایه گذاریِ  بـه  موفق شـدن،  بـرای  تبلیغاتـی 
زمـان، منابـع مختلـف و پـول نیـاز دارنـد. کمپین های 
تبلیغاتی خوب و موفق باعث افزایش سود کسب وکار 
می شـوند و ایـن افزایـش سـود معمـولا بیشـتر از مبلـغ 
سرمایه گذاری شـده بـرای تبلیغـات اسـت. در واقـع 
سـرمایه«  بازگشـت  خ  »نـر موفـق،   کمپین هـای 

)Return on Investment( مثبت دارند.
متفـاوت، خلاقانـه و منحصربه فـرد بـودن:   
شـکی نیسـت کـه اشـباع بـازار در تبلیغـات تأثیـر منفـی 
داشـته اسـت. مصرف کننـدگان هـر روز بـا هـزاران 
تبلیغ متفـاوت مواجه می شـوند و بـه بسـیاری از آن ها 
توجهـی نمی کننـد؛ به همیـن دلیل بـرای موفق بودن 
در اجـرای کمپین هـای تبلیغاتـی بایـد منحصربه فـرد 
بـود و از فرمت هـا و منابـع متفـاوت از بقیه بهـره گرفت 
تا توجـه کاربران بـه محصولات و خدمات جلب شـود.
موفـق  تبلیغاتـی  کمپین هـای  بـودن:  مـداوم   
و  برنـد  ماهیـت  راسـتای  در  مـداوم  به صـورت 
ارزش هـای آن اجـرا می شـوند. به طورکلـی یـک تبلیغ، 
به ویـژه در بـازاری اشباع شـده، به تنهایـی نمی توانـد 
بـه هـدف برنـد دسـت پیـدا کنـد. بـه همیـن دلیـل 

کمپین های تبلیغاتی باید به شکل مداوم اجرا شوند. 
در حالـت ایدئـال، هـر شـخصی در دسـته مخاطبـان 
هدف باید به اندازه کافی با تبلیغات برند مواجه شـود 
تـا پیـام آن را بـه خاطـر بسـپارد، امـا آزرده نشـود. تکـرار 
بیش ازحد کمپین می تواند به ضدتبلیغ تبدیل شـود.

 شخصی سـازی کردن تبلیغات: شخصی سازی 
کـردن تبلیغـات، به ویـژه در عصـر حاضـر، امری بسـیار 
مهـم و ضـروری اسـت. کمپین هـای تبلیغاتـی موفـق 
و مؤثـر بـر اسـاس ویژگی هـا و نیازهـای مخاطبـان 

، شخصی سـازی می شـوند. کسـب وکار
بـه  تبلیغـات  به طورمعمـول  بـودن:  اخلاقـی   
شـکلی طراحـی می شـوند کـه افـراد را بـه انجـام کاری 
ترغیـب کننـد و تأثیرگـذار باشـند؛ بـه همیـن دلیـل 
بایـد از اجـرای کمپین هـای منتشـرکننده اطلاعـات 
نادرسـت دوری کـرد. نهادهـای مختلفـی، اخلاقـی 
بـودن تبلیغـات را می سـنجند، امـا تبلیغ کننـدگان 
نیـز بایـد مسـئولیت اجـرای کمپین هـای اخلاقـی را 
بـه عهـده بگیرنـد. کمپین هـای تبلیغاتـی صادقانـه 
و مطلـوب، ارزش هـای تبلیغ کننـده را بـه نمایـش 
می گذارنـد و بـا بهبود چهـره برنـد در ذهـن مخاطبان، 

واقـع مفیـد  کسـب وکارها  بـرای  طولانی مـدت   در 
می شوند.

از   : موردنیـاز ارتباطـی  کانال هـای  انتخـاب   
چـه کانال هـای ارتباطـی بایـد اسـتفاده کـرد؟ پسـت 
همسـان؟  تبلیغـات  خبـری؟  سـایت  الکترونیـک؟ 
ریتارگتینـگ؟ تبلیغـات بنـری؟ برخـی از کانال هـای 
ارتباطـی بـرای بـازار هـدف مناسـب تر خواهنـد بـود؛ 
گـر مخاطـب هـدف مـا بـه طـور مرتـب  بـرای مثـال ا
رادیـو یـا سـایت های خبـری را چـک نمی کنـد بهتـر 
گهـی کار نکنیـم. باید در نظـر گرفت که  اسـت رپورتاژ آ
مخاطـب هدف مـا زمانـش را در کـدام کانـال تبلیغاتی 
بیشـتر سـپری می کنـد. بایـد بـا بررسـی متوجـه شـد 
کـه مخاطبـان هـدف مـا احتمـال اینکـه اطلاعـات و 
محصولات مـا را ببینند یـا بشـنوند و به آن توجـه کنند 
در کـدام رسـانه یا کـدام محـل بیشـتر اسـت؛ در گوگل، 
یک سـایت خبـری، در ایمیـل، در اپلیکیشـن موبایل، 
هوشمندشـان  تلفـن  اجتماعـی  شـبکه های  روی 
محـل و  خیابـان  در  یـا  مجلـه  اتوبـوس،  سـوار   و 

ترددش.
 اندازه گیـری نتایـج به دسـت آمده: وقتـی کمپین 

بـه پایـان رسـید، زمـان آن رسـیده کـه موفقیـت آن را 
اندازه گیری کنیـم و ببینیم آیا کمپیـن تبلیغاتی موفق 
مدنظـر اجـرا شـده اسـت یـا نـه؟ هرچنـد اندازه گیـری 
میـزان موفقیـت کمپین هـای فرهنگـی اجتماعـی بـه 
دلیـل زمان بـر بـودن دریافـت بازخوردهـا، به مراتـب 
سـخت تر از کمپین هـای مرتبط بـا کسب وکارهاسـت. 
فـروش  کـه  بـود  ایـن  بازاریابـی  هـدف  گـر  ا مثـلا 
دوچرخـه را ۲5 درصـد در طـی چهـار مـاه افزایـش 
دهیـم، مقایسـه آمـار فـروش ماه هـای بعـد یـک روش 
کمپیـن  سـاده بـرای اندازه گیـری میـزان موفقیـت 
اسـت؛ امـا بـرای اندازه گیـری کلـی هـر نـوع کمپینـی 
لیـد  گرفـت:  نظـر  در  هـم  را  مـوارد  ایـن  می تـوان 
خ خروج از سـایت  خ کلیـک )CTR(، نـر  تولیدشـده، نـر
Bounce Rate(، بازدیدکننـدگان صفحـه، حتـی  (
بازاریابـی دهان به دهـان، در صـورت داشـتن صفحـه 
خ کلیـک بـر ایـن  لندینـگ یـا صفحـه فـرم می تـوان نـر
خ بـاز کـردن ایمیـل و  صفحـات را بررسـی کـرد و نـر
کلیـک ایمیـل یکـی دیگـر از مـواردی اسـت کـه قابـل 
و  اندازه گیـری  ابـزار  بهتریـن  اسـت.  اندازه گیـری 
سنجش موفقیت کمپین ها، گوگل آنالیتیکس است.

سـایت »متمـم« و »مکتب خونـه« مـوارد زیـر را 
می دهنـد: پیشـنهاد 

۱. کمپیـن بازاریابـی موتورهـای جسـت وجو 
)SEM(

یکـی از مؤثرتریـن راه های رشـد هر کسـب وکاری، 
بازاریابـی مبتنـی بـر موتورهـای جست وجوسـت. 
کتیک هـای  در ایـن نـوع بازاریابـی، از ابزارهـا و تا
کسـب  باعـث  کـه  می شـود  اسـتفاده  مختلـف 
موقعیـت و رتبه خوبـی در موتورهای جسـت وجو 

می شـود.
زمانـی کـه مشـتری بالقـوه عبارتـی را جسـت وجو 
کند و لینک وب سـایت شـما را ببیند، این شانس 
را خواهیـد داشـت کـه او را جـذب کنیـد. شـواهد 
کـی از آن اسـت کـه تبلیغـات در گـوگل )یکـی از  حا
کتیک هـای ایـن نـوع بازاریابـی( باعـث فروش  تا

کسـب وکارها می شـود.
۲. کمپین بازاریابی شبکه های اجتماعی

تبلیغاتـی  کمپیـن  ایـن  نـام  از  کـه  همان طـور 
پیداسـت، از شـبکه های اجتماعـی مختلـف بـا 
گاهـی از برنـد، انتشـار محتـوای  اهدافـی مثـل آ
هدفمنـد، فرهنگ سـازی در بسـتر شـبکه ها و 
پیام رسـان های اجتماعـی، برقـراری ارتبـاط بـا 
مخاطبیـان هـدف، جـذب مخاطـب یـا مشـتری 
یـا  و حفـظ مخاطـب  فـروش  افزایـش  جدیـد، 

می کنیـم. اسـتفاده  مشـتری 

۳. کمپین ایمیل مارکتینگ
 در کمپین هـای ایمیـل مارکتینـگ، ایمیل هایـی 
بـا اهـداف مختلـف ماننـد ثبت نـام در یـک وبینار 
یـا خریـد یـک محصـول، بـرای مخاطبـان ارسـال 
ایـن ایمیل هـا،  از  کـدام  می شـوند. درون هـر 
دکمه هایی قـرار دارند کـه کاربران را بـه صفحات 

دلخـواه هدایـت می کننـد.
۴. کمپین اینفلوئنسر مارکتینگ

بی شک، کمپین های اینفلوئنسری پرطرفدارترین 
حسـاب  بـه  اخیـر  سـال های  تبلیغاتـی  کمپیـن 
می آینـد. در ایـن روش، بـرای تبلیـغ، از افـراد 
تأثیرگـذار و محبـوب جامعـه اسـتفاده می کنیـم؛ 
زیـرا هـر اینفلوئنسـری مخاطبـان خـود را دارد و 
ایـن مخاطبـان از آن هـا الگوبـرداری می کننـد. 
از مزایـای ایـن کمپیـن می تـوان بـه دیده شـدن 
می تـوان  کـرد.  اشـاره  نفـر  میلیون هـا  توسـط 
کمپیـن بـرای جـذب مخاطـبِ هـدف،  از ایـن 
فرهنگـی،  ارزش هـای  تغییـر  فرهنگ سـازی، 
سیاسـی و اعتقـادی و افزایش فـروش محصولات 

اسـتفاده کـرد.
۵. کمپین ویدئو مارکتینگ

اهـداف  بـه  توجـه  بـا  می توانـد  فـردی  هـر 
کسـب وکاری خـود، از ویدئـو مارکتینـگ اسـتفاده 
کند. برقراری ارتباط با مشـتریان بالقوه و بالفعل، 
گاهـی از  آشـنایی مخاطبـان بـا برنـد یـا افزایـش آ

برنـد و معرفـی خدمـات، محصـولات و ارزش هـا، 
ازجملـه اهـداف ایـن کمپیـن بـه شـمار می آینـد.
زمـان تأثیرگـذاری ویدئوهـا متفـاوت اسـت؛ امـا 
بهتـر اسـت ویدئوهایـی کـه بـرای ایـن کمپیـن 
طراحـی می شـوند، کمتـر از دو دقیقـه باشـند. 
به طورکلـی، مدت زمـان هـر ویدئـو بـه هـدف، 
کانال، قیف فروش و حوزه فعالیت بستگی دارد.

۶. کمپین اس ام اس مارکتینگ
سـریع ترین راه بـرای جلـب توجـه مخاطبـان، 
ارسـال پیامک اسـت. هریک از پیامک ها شـامل 
متنی به همراه شـماره تماس یا لینک مشـخصی 
اسـت که به دسـت مخاطب مشـخصی می رسـد. 
توجـه  و  باشـد  کوتـاه  بایـد  پیام هـا  ایـن  متـن 

مخاطـب را بـه خـود جلـب کنـد.

چه چیز باعث موفقیت یا شکست کمپین ها می شود؟

انواع ابزارها برای کمپین های تبلیغاتی

انواع ابزارها
برای کمپین های تبلیغاتی

کمپین تبلیغاتی اسنوا

کمپین تبلیغاتی اسنپ

کمپین تبلیغاتی آقای فرش
مدت زیادی نیسـت کـه کسـب وکارهای مختلف 
کمپین هـای بازاریابـی در فضـای  راه انـدازی 
تبلیغاتـی ایـران را آغـاز کرده انـد و در ایـن میـان، 
بعضـی از این کسـب وکارها از طریـق کمپین های 
بـه موفقیت هـای چشـمگیری  تبلیغاتـی خـود 
دسـت یافته انـد. در ادامه، بـا چند نمونـه کمپین 

تجـاری موفـق در کشـور آشـنا می شـوید.

کسـب وکارهای مختلـف، راه انـدازی  کـه  مـدت زیـادی نیسـت 
کمپین هـای بازاریابـی در فضـای تبلیغاتـی ایـران را آغـاز کرده انـد 
و در ایـن میـان، بعضـی از ایـن کسـب وکارها از طریـق کمپین هـای 
تبلیغاتـی خـود بـه موفقیت هـای چشـمگیری دسـت یافته انـد. در 
ادامه، با چند نمونه کمپین تجاری موفق در کشـور آشـنا می شـوید.

»اسـنپ« در طول فعالیـت خـود کمپین هـای تبلیغاتی موفق بسـیار 
زیـادی را طراحی و اجرا کرده اسـت. یکی از ایـن کمپین های موفق، 

طراحی بیلبوردهای مشـابه ایـن بیلبورد بوده اسـت.
اسـنپ در ایـن کمپیـن تبلیغاتـی خلاقانـه و موفـق، بـا اسـتفاده از دو 
عنصر نامرتبط اما آشـنا برای مخاطبان ایرانی، شعارهای قافیه دار 

و جذاب سـاخته اسـت.

برند »آقـای فرش« در یـک کمپین تبلیغاتی پیشـنهاد خرید قسـطی 
بـا پس انـداز چنـد هـزار تومـان در هـر روز را بـه مخاطبـان خـود ارائـه 
کرده اسـت. این کمپین توجه کاربران بسـیاری را به خـود جلب کرد 

و با اسـتقبال مخاطبـان روبه رو شـد.
در تصویـر رو بـه رو، نمونـه ای از بنرهـای خلاقانـه ایـن کمپین هـای 

تبلیغاتـی موفـق برنـد آقـای فـرش در ایـران را مشـاهده می کنیـد.
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 اخبار روز

همان سپاهان لیگ هفتم، منهای آخر آن

مهری مصور
دبیر گروه ورزش

هرزمانـــی ســـپاهانی ها می خواهنـــد شـــرایط ســـختی را 
مثـــال بزننـــد، بـــه لیـــگ هفتـــم و اتفاقـــات آن دوره اشـــاره 
می کننـــد؛ جایـــی کـــه به واســـطه نابیناشـــدن ســـربازاحمدی 
ــپولیس،  ــپاهان و پرسـ ــای سـ ــت تیم هـ ــدار رفـ ــان دیـ در جریـ
ـــه ماه  ـــاز و س ـــج امتی ـــر پن ـــه کس ـــل جریم ـــی متحم ـــم اصفهان تی
محرومیـــت از بازی هـــای خانگـــی شـــد. در آن مقطـــع تیـــم 
ـــه از  ـــت ک ـــور داش ـــز حض ـــیا نی ـــان آس ـــگ قهرمان ـــپاهان در لی س
ایـــن بابـــت فشـــار زیـــادی بـــه تیـــم تحمیـــل می شـــد. بـــا ایـــن 
گر آن  حـــال طلایی پوشـــان از آن دوره ســـخت عبـــور کردنـــد و ا
اتفـــاق دقیقـــه 97 بـــازی برگشـــت نبـــود، جـــام قهرمانـــی را هـــم 

ــد. ــان می آوردنـ ــه ارمغـ ــان بـ ــان دیارشـ ــرای مردمـ بـ
ســـپاهان لیـــگ بیست و ســـوم هـــم تـــا حـــدودی شـــرایط 
ســـخت آن دوره را تجربـــه می کنـــد؛ جایـــی کـــه بـــه دلیـــل 
تخلفاتـــی کـــه کمیتـــه نظـــارت بـــر قراردادهـــا مدعـــی آن شـــده، 
چهـــار امتیـــاز از ایـــن تیـــم کســـر شـــد و پـــس از لغـــو دیـــدار بـــا تیـــم 
الاتحـــاد عربســـتان، بـــا حکـــم کنفدراســـیون فوتبـــال آســـیا از 
میزبانـــی ســـه دیـــدار در لیـــگ قهرمانـــان آســـیا محـــروم شـــده 
کـــه البتـــه به مراتـــب از دوره ســـخت لیـــگ هفتـــم شـــرایط 
ســـهل تری محســـوب می شـــود؛ امـــا تجربـــه ایـــن تیـــم در 
عبـــور از آن وضعیـــت، هـــواداران را امیـــدوار می کنـــد کـــه از 
ــن  ــا ایـ ــد. بـ ــور کنـ ــلامت عبـ ــه سـ ــز بـ ــود نیـ ــای موجـ چالش هـ
وجـــود چالـــش فعلـــی بـــا قبلـــی تفاوت هایـــی دارد؛ از آنجـــا 
کـــه در آن مقطـــع شـــبکه های اجتماعـــی وجـــود نداشـــت و 
مدیریـــت شـــرایط بـــرای مدیـــران باشـــگاه ســـاده تر از وضعیـــت 
فعلـــی بـــود کـــه یـــک خبـــر تأییدنشـــده یـــا شـــایعه، آرامـــش 
ــد.  ــلب می کنـ ــواداران را سـ ــان و هـ ــی و بازیکنـ ــی کادر فنـ روانـ
از ســـوی دیگـــر حساســـیت هـــواداران ســـپاهان و پرســـپولیس 
بـــه حجـــم فعلـــی نبـــود و حواشـــی اطـــراف تیـــم راحت تـــر 

مدیریـــت می شـــد.
ـــاز از تیـــم ســـپاهان کســـر شـــده؛ امـــا ایـــن  ـــا اینکـــه چهـــار امتی ب
ــوب  ــان محسـ ــی از مدعیـ ــر یکـ ــگ برتـ ــان در لیـ ــم همچنـ تیـ
می شـــود و جبـــران امتیـــازات ازدســـت رفته کار ســـختی 
نیســـت. در لیـــگ قهرمانـــان آســـیا هـــم بـــا وجـــود باخـــت فنـــی 
تحمیل شـــده بـــه تیـــم اصفهانـــی، ایـــن تیـــم شـــانس صعـــود 
گـــر امتیـــازات بازی هـــای باقی مانـــده را  از گروهـــش را دارد و ا
غنیمـــت بشـــمارد، صعـــود دور از دســـترس نخواهـــد بـــود. امـــا 
ــال شـــود؛  موضـــوع مهـــم اینجاســـت کـــه مدیریـــت لازم اعمـ
به ویـــژه در بحـــث حواشـــی تحمیلـــی از ســـوی رســـانه های 
ــه ایـــن  ــپاهان بـ پایتخـــت و تیم هـــای ســـرخابی کـــه ورود سـ
مباحـــث، فروافتـــادن در باتلاقـــی اســـت کـــه فوتبـــال اصفهـــان 
گفتـــه پیداســـت کـــه  را در خـــود غـــرق خواهـــد کـــرد؛ زیـــرا نا
گرامی مدیـــر  ســـپاهان بـــا چنـــد توئیـــت و پســـت اینســـتا
روابـــط عمومـــی و مدیـــر رســـانه و... نمی توانـــد بـــا جـــوی کـــه 
تیم هـــای تهرانـــی می ســـازند، مقابلـــه کنـــد و تنهـــا خـــودش را 

ــرد. ــد کـ ــر خواهـ درگیـ

 خبر کوتاه

چرا قلعه نویی با لغو هفته دهم لیگ 
مخالفت کرد؟

مســئول کمیتــه مســابقات ســازمان لیــگ توضیحاتــی دربــاره 
جلســه اخیــر بــا مســئولان تیــم ملــی ارائــه کــرد.

ســهیل مهــدی درخصــوص لغونشــدن هفتــه دهــم لیــگ برتــر، 
اظهــار کــرد: جلســه خیلــی خــوب و ســودمندی داشــتیم. از 
مجموعــه تیــم ملــی، رئیــس فدراســیون، نبــی و قلعه نویــی در 
جلســه اخیــر حضــور داشــتند و از آن هــا تشــکر می کنــم. او یکــی 
از قدیمی تریــن ســرمربیان لیــگ برتــر مــا بــوده و هســت. شــرایط 
باشــگاه ها را حتــی خیلــی بهتــر از مــا لمــس می کنــد و ســعی داریــم 

مــواردی کــه می گویــد را چــراغ راهمــان قــرار دهیــم.
او افزود: در شــرایطی که می خواســت بــرای آماده ســازی تیم ملی 
19 آبــان را هم مــورد بهره بــرداری قــرار بدهــد تا تیم بــه اردو بــرود و 
مینی کمــپ برگــزار کنــد؛ اما به مــا کمــک کــرد. این مســیر را بــاز کرد 
تا بتوانیم هفته دهــم را برگزار کنیم؛ زیرا لیگ فشــرده شــد. روزها 
و هفته هایــی کــه در اختیــار تیــم امید قــرار گرفــت، زمان بنــدی ما 
را دســتخوش تغییــر کــرد؛ اما خوشــبختانه بــا توجه ســرمربی تیم 

ملــی بزرگ ســالان، ایــن مســئله حل شــد.
مســئول کمیتــه مســابقات ســازمان لیــگ درخصــوص اینکــه 
آیــا اردوی تیــم ملــی از دوشــنبه آینــده آغــاز می شــود، گفــت: 
ملی پوشــانی کــه بــازی ندارنــد، می تواننــد زودتــر بــه تیــم اضافــه 
شــوند. ایــن موضــوع نظــر کادرفنــی تیــم ملــی اســت؛ امــا مــا تــا 

یکشــنبه بــازی داریــم.
مهــدی درخصــوص اینکه بــا توجــه به اتفــاق اخیــر لیگ تــا هفته 
پانزدهــم در زمان مقــرر برگــزار می شــود، توضیــح داد: زمان بندی 
 AFC را به جــای خــود داریــم؛ امــا باتوجــه بــه دســتورالعمل اخیــر
کــه بایــد بازیکنــان بایــد زودتــر در اختیــار تیم هــای ملــی قــرار 
بگیرنــد، احتمــال دارد هفتــه پانزدهــم یــک روز زودتــر تمام شــود. 
ــال دارد  ــا احتم ــت؛ ام ــه 14 دی اس ــن هفت ــام ای ــان اتم ــون زم کن ا
ــا 13 دی تمــام شــود کــه دوســتان مــن درحــال برنامه ریــزی  12 ی
هســتند. در ایــن جلســه این بحــث مطــرح و درخواســتش مطرح 
شــد. بایــد برنامه ریــزی خــود را بــا توجــه بــه ایــن درخواســت تغییــر 

بدهیــم./ فارس

 مهدی زارعی
نویسنده و محقق ورزشی

برای یافتن رد پای اصفهانی ها در جام 
ملت های آسیا لازم نیست به گذشته های 
خیلی دور سفر کنیم. تا مدت ها تیم ملی 
ایران تنها منتخب باشگاه های تهرانی 
بود و به این ترتیب دو قهرمانی نخست 
ایران در جام ملت های آسیا در سال های 
1968 و 1972 با بازیکنانی به دست آمد 
که تقریبا همگی از باشگاه های عقاب، 
پاس، تاج و پرسپولیس بودند. در سال 
1976 هم که طلسم حضور شهرستانی ها 
در جام ملت ها شکسته شد، تنها نام 
مهدی عسگرخانی از ابومسلم مشهد و 
ابراهیم قاسم پور از صنعت نفت آبادان در 
بین تهرانی ها به چشم می خورد. دهه 
نخست بعد از انقلاب هم عملا تیم ملی 
فوتبال ایران منحصر به تیم های تهرانی 
شده بود و اصفهانی هایی مثل عبدالعلی 
چنگیز در استقلال توپ می زدند و در زمان 
بازی در تهران به جام ملت ها اعزام 
شدند. به این ترتیب نمایندگان تیم های 
اصفهانی برای حضور در جام ملت های 

آسیا تا سال 1988 انتظار کشیدند!

بازیکن 86 کیلویی تام اصفهان
هرچند اولین بازیکنی که به واسطه حضور 
در یک تیم اصفهانی موفق به شرکت در 
کنون چهره ای  جام ملت های آسیا شد ا
شناخته شده در فوتبال کشورمان است؛ 
اما جالب است بدانید که این بازیکن 
نه عضو سپاهان بود و نه ذوب آهن. 
در هنگام برگزاری جام ملت های آسیا 
1988 پرویز دهداری، مربی وقت تیم 
ملی، پیراهن شماره یک تیم ملی را به 
احمدرضا عابدزاده، سنگربان تیم تام 
اصفهان داد که در 22سالگی، 86 کیلو 

وزن داشت و 190 سانتی متر هم قامت 
او بود.

تیمی از 15 باشگاه
1988 تیم ملی ایران  در رقابت های 
به راستی تیمی ملی و از چهارگوشه ایران 
بود. در آن تیم سیدعلی افتخاری بازیکن 
استقلال رشت بود، سیروس قایقران برای 
استقلال بندر انزلی بازی می کرد، عباس 
سرخاب مهاجم آرش میناب بود، محمد 
تقوی در خط دفاع نکاچوب ساری به 
میدان می رفت و احمد سجادی ذخیره 
عابدزاده هم دروازه بان ایزد مهرآباد بود. 
سایر نفرات هم در تیم های پیروزی، 
شاهین،  راه آهن،  دارایی،  استقلال، 
و  زمینی  نیروی  شهید،  بنیاد  عقاب، 
گسترش توپ می زدند و همین نفرات 
موفق شدند عنوان سوم آسیا را از آن 

خود کنند.

 مردی که سخت گل می خورد
احمدرضــا عابــدزاده در مســیر ســومی 
ایــران، یکــی از درخشــان ترین چهره هــای 
ایــران  برتــری  در  او  بــود.  ملــی  تیــم 
مقابــل قطــر و امــارات و تســاوی مقابــل 
ژاپــن، ســنگربان اصلــی ایــران بــود. 
در دیــدار تشــریفاتی ایــران مقابــل کــره 
کــه بــه میــدان فرســتاده نشــد، ایــران 
شکســت خــورد و در شکســت ایــران در 
یــک  عربســتان،  مقابــل  نیمه نهایــی 
اســطوره  عبــدالله،  ماجــد  از  پنالتــی 

گرفــت.  فوتبــال عربســتان، 
عابدزاده در دیدار رده بنــدی مقابل چین 
هــم دروازه خــود را بســته نگــه داشــت و 
آنــگاه در ضربــات پنالتــی هــم ایــن رونــد 
ــا ایــران پیــروز شــود و اولیــن  را ادامــه داد ت
افتخــار باشــگاه های اصفهــان توســط 
عابــدزاده در جــام ملت هــا بــه دســت آیــد.

مدافع 15هزارتومانی 
ذوب آهن

تیمی که علی پروین به جام ملت های 
از بازیکنان  1992 برد، مخلوطی بود 
و  پاس  استقلال،  پیروزی،  تیم های 
کشاورز و حتی یک بازیکن هم از تیم های 
حضور  ملی  تیم  لیست  در  شهرستانی 
گر غیر از این بود، از علی  نداشت که ا
پروین بعید به نظر می آمد! به این ترتیب 
به  بازهم  تا  گذشت  دیگر  چهارسال 
جام  در  بازی  فرصت  شهرستانی ها 
ملت های آسیا داده شود. در رقابت های 
استاداسدی،  کبر  علی ا امارات   1996
مدافع ذوب آهن، بازیکن فیکس تیم 

ملی بود. 
خودش می گفت در همان زمان حقوقش 
از ذوب آهن 15هزار تومان بود. شایعاتی 
او به واسطه داشتن  که  وجود داشت 
وقت  معاون  فائقی،  سعید  با  نسبت 
سازمان تربیت بدنی، به تیم ملی رسیده 
و محمد مایلی کهن، سرمربی وقت تیم 
ملی، فیکس بودن استاداسدی را تنها 
به واسطه لیاقت این بازیکن می دانست. 
به هر شکل اولین نماینده ذوب آهن در 
جام ملت های آسیا با تیم ملی به مقام 
سوم مسابقات دست پیدا کرد و عملا 
تا سال 1998 بازیکن اصلی تیم ملی 
بود و آنگاه برای همیشه از تیم ملی کنار 

گذاشته شد.

حسرت برای محرم
جام  در  ایران  سرمربی  طالبی،  جلال 
ملت های 2000 یکی از ترسوترین مربیان 
جرئت  هرگز  که  بود  ملی  تیم  تاریخ 
نداشت به شهرستانی ها میدان دهد. 
به این ترتیب تیم ملی در آن سال هم 
دربست در اختیار بازیکنان استقلال، 
پیروزی و لژیونرها بود. چهارسال بعد هم 
این بازیکنان فولاد بودند که به مهره های 

کلیدی تیم ملی بدل شدند که به سایر 
تیم ها مجال رقابت ندادند؛ البته در 
تیم سال 2004 ایران، محرم نویدکیا 
قطعا می توانست یکی از انتخاب های 
برانکو برای جام ملت ها باشد که به دلیل 
مصدومیت، هرگز شانس حضور در جام 

ملت ها را به دست نیاورد.

یک سپاهانی، یک ذوبی
بـرای اولیـن بـار در سـال 2007 بـود کـه در 
تیـم اعزامـی بـه جـام ملت هـای آسـیا هـم 
سپاهان نماینده داشت و هم ذوب آهن. 
هـادی عقیلـی، بازیکـن شـماره 15 تیـم 
قلعه نویـی در جـام ملت ها اولیـن بازیکن 
سـپاهان در تاریـخ جـام ملت هـا به شـمار 
می آمد کـه تـا قبـل از حضـور در جـام، تنها 
چهـار بـار بـرای تیـم ملـی بـه میـدان رفتـه 

بـود.
نماینده ذوب آهن هم در این تیم، مهدی 
رجـب زاده بـود؛ مهاجـم 29سـاله ای کـه 
پیراهـن 18 را بـه تـن می کـرد و در هنـگام 
آغـاز جـام ملت های آسـیا 14 بـازی ملـی را 
در کارنامـه خـود داشـت. در آن مسـابقات 
رسول خطیبی هم در ترکیب اصلی ایران 
به میـدان می رفـت. خطیبـی اندکـی قبل 
از این مسابقات از سپاهان راهی الامارات 
شـد و به این ترتیـب نمی تـوان رکـورددار 
گلزنـی مقابـل سـرخابی های پایتخـت را 
در لیسـت بازیکنـان اصفهانـی در جـام 

ملت هـا قـرار داد.

اولین بازی ملی در جام ملت ها
تیمی که افشین قطبی به جام ملت های 
آسیا 2011 در قطر برد، اصفهانی ترین تیم 
ملی ایران در تاریخ جام ملت های آسیا 
به شمار می آمد. طبیعی هم بود؛ سپاهان 
قدرت های  زمان  آن  در  ذوب آهن  و 
برای  که  بودند  ایران  فوتبال  اصلی 
کسب عناوین اول و دوم لیگ، عملا 

گر سپاهان  با یکدیگر رقابت داشتند. ا
کهکشانی بود و تیمی حریف  در لیگ 
طلایی پوشان نمی شد، ذوب آهن هم در 
آسیا می درخشید و نایب قهرمانی آسیا را از 

آن خود کرده بود.
در تیم افشین قطبی، تمام مهره های 
اصلی خط دفاع از سپاهان و ذوب آهن 
مهدی  تیم  اصلی  دروازه بان  بودند. 
رحمتی، سنگربان سپاهان بود که تا قبل 
از جام ملت ها با 56 بازی ملی، یکی از پنج 
بازیکن باتجربه تیم ملی به شمار می آمد. 
دروازه بان ذخیره رحمتی هم شهاب 
گردان، سنگربان ذوب آهن بود که در 
26سالگی برای نخستین بار حضور در 
جام ملت ها را تجربه می کرد و ازقضا در برد 
ایران برابر امارات هم درون دروازه ایران 

قرار می گرفت.

خط دفاعی کاملا سپاهانی
در خط دفاع تیم ملی خسرو حیدری 
27ساله، سیدجلال حسینی 28ساله و 
هادی عقیلی 29ساله همگی بازیکنان 
اصلی سپاهان و تیم ملی بودند و محسن 
، هم تیمی 31ساله آن ها هم یکی  بنگر
از نفرات ذخیره تیم ملی بود که پیراهن 
شماره 13 را به تن می کرد. جوان ترین 
مدافع تیم ملی در آن سال هم سپاهانی 
که با  20ساله  بود. احسان حاج صفی 
وجود سن کم، تا آن زمان 30 بار برای تیم 
ملی به میدان رفته بود و از باتجربه ها 

به شمار می آمد.
دیگر مدافع تیم ملی عضو ذوب آهن بود. 
فرشید طالبی که در 29سالگی پیراهن 
شماره 3 تیم ملی را در جام ملت ها به 
تن کرده بود. ذوب آهن در خط هافبک 
داشت.  سهمیه  نیز  ملی  تیم  حمله  و 
قاسم حدادی فر 27ساله که با پیراهن 
شماره 15 یکی از هافبک های ایران در 
این رقابت ها بود و محمدرضا خلعتبری 
27ساله که تا قبل از جام ملت ها تعداد 
بازی های ملی خود را به عدد 32 رسانده 

بود.

پنالتی هدررفته حاج صفی
2015 پیراهن  در جام ملت های آسیا 
شماره 11 تیم ملی همچنان در اختیار 
سپاهانی ها بود؛ با این تفاوت که حالا 
دیگر حاج صفی شماره 3 را به تن کرده 
بود و پیراهن او در جام ملت های قبلی، 
در اختیار وریا غفوری بود. وریای 27ساله 
تا قبل از جام ملت ها تنها دو بازی ملی 
داشت و می رفت به سرعت بدل به یکی 
از مهره های کلیدی فوتبال ایران شود. 
حاج صفی هم طی چهار سال، تعداد 
بازی های ملی خود را به 66 افزایش 
داده بود و در این مدت سه گل ملی هم 
به ثمر رساند. او در اولین بازی ایران 
در جام ملت های استرالیا و در برد برابر 
بحرین، برای ایران گلزنی کرد و اولین گل 
خود در جام ملت های آسیا را به مرتضی 
پاشایی خواننده تقدیم کرد که به تازگی 
از دنیا رفته بود! اما حاج صفی در مسابقه 
یک چهارم نهایی برابر عراق در ضربات 
پنالتی، اولین پنالتی ایران را به آسمان زد 
و همین پنالتی سرانجام موجب باخت 
ایران بعد از 9 ضربه از سوی هر یک از 
تیم ها شد. حاج صفی چهار سال بعد هم 
جام ملت های آسیا را تجربه کرد؛ اما این 

کتور. بار به عنوان بازیکن ترا

آخرین سپاهانی
از  با پیراهن یکی  که  بازیکنی  آخرین 
تیم های اصفهانی در جام ملت های 
آسیا به عضویت تیم ملی درآمد، پیام 
نیازمند بود. نیازمند 23ساله در جام 
ملت های 2019 بعد از علیرضا بیرانوند و 
امیر عابدزاده به عنوان دروازه بان سوم 
کشورمان در لیست نفرات اعزامی به 
امارات انتخاب شد و در حالی پیراهن 
شماره 22 را به تن کرد که تا آن زمان 
شانس بازی در تیم ملی را کسب نکرده 
بود و در جام ملت ها هم فرصتی برای 

بازی پیدا نکرد.

از رکورد عابدزاده تا حسرت به دلی محرم
چه بازیکنانی نمایندگان اصفهان در جام ملت های آسیا بودند؟

دهه نخست بعد از 
انقلاب هم عملا تیم ملی 

فوتبال ایران منحصر 
به تیم های تهرانی شده 

بود و نمایندگان تیم های 
اصفهانی برای حضور در 

 جام ملت های 
 آسیا تا سال 1988 

انتظار کشیدند

بـــرای یافتـــن رد پـــای اصفهانی هـــا در جـــام ملت هـــای آســـیا لازم نیســـت بـــه گذشـــته های خیلـــی دور ســـفر کنیـــم. 
تـــا مدت هـــا تیـــم ملـــی ایـــران تنهـــا منتخـــب باشـــگاه های تهرانـــی بـــود. 
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آبـــان 1402 پنجشـــنبه 18  شــمــــاره 4700   نوزدهـــم   ســـــــال 

خاک مرگ

اینجا در نقطه صفر مرزی در بوابه فاطمه، کفر کلا و العدیسه.
 زندگـی از ایـن سـوی مـرز تـا آن سـوی مـرز تفاوتـی ریشـه ای دارد. 
زندگی در این سـوی مرز در جریان اسـت و هنوز بسـیاری از مردم 
در خانه هایشـان باقی مانده اند و در کوچه و خیابان در حال آمد 
و شـدند. بسـیاری از مغازه هـا و سـوپر مارکت هـا نیـز بـاز و در حـال 
خدمات رسـانی بـه مردم اند؛ ایـن بزرگ ترین نشـانه اعتمـاد این 
مردم به مقاومت اسـت؛ به توان آن در بازدارندگی حاج فؤاد این 

پیرمـرد شـصت سـاله کفر کلایی.
همان طور که دود قلیانش را بیرون می دهد، می گوید:

-دیگـر آن زمـان گذشـت کـه مـا می ترسـیدیم حـالا دیگـر نوبـت 
آن هاسـت؛ ببیـن مگـس آن طـرف دیـوار پـر نمی زنـد.

مـرگ  ک  خـا اسـرائیلی  شـهرک های  بـر  گویـا  می کنـم  نـگاه 
. ند ه ا شـید پا

 تا دور دست ها هیچ حیوان ناطق و غیرناطقی به چشم نمی آید.
همه چیزشان را گذاشته اند و رفته اند.

ک کـه از آن تـو نباشـد، آنچـه بـر آن بنـا می کنـی را نیـز بایـد  خـا
بگـذاری و بگـذری.

 ایـن را رفتـار متفـاوت زیتـون کارهـای دو سـوی مـرز بـه خوبـی 
می دهـد. گواهـی 

 در این سوی مرز محصولات در حال چیده شدن هستند و در آن 
سـوی مرز همه چیز به حال خودش رها شـده است.

کالزارع بغیر أرضه.
برگرفته از صفحه شخصی هادی معصومی زاده

 اینستانگار

اتراق زیر باران...

می شود.  بلند  عرفات  بلندگوهای  از  عرفه  دعای  صدای 
راه می افتم سمت چادر بعثه. جا گیر نمی آید. همان بیرون 
می نشینم. می ایستم. ده دقیقه از دعا نگذشته که ابرهای کبود 
از راه می رسند. دقیقابالای سر عرفات، بالای سر این همه بنده که 
آمده اند بخشیده شوند. اتراق می کنند. باران نیستند. طناب های 
خیسی اند که می شود چنگ زد و ازشان بالا رفت و به آسمان رسید. 
گل های سفید دشت بیشتر می شوند. عجیب ترین لحظه های 
عمرم را دارم تجربه می کنم. الله اکبر. این همه سفیدپوش! همه 
در احرام ایستاده اند به اشک و نیایش. راستی امروز ابرها بیشتر 
می بارند یا چشم های ما؟ دعای عرفه دعای بلندی است؛ هم 
کی  مضمونی و محتوایی و هم تعداد صفحه ای. دعای ترسنا
است که توی دلت را خالی می کند. توی دلت هی اسب شیهه 
می کشد، هی شمشیر تیز می زند، هی بوی سوختنی می آید. وقتی 
ارباب ما می گوید: »راضی ام به تقدیرت«، وقتی می گوید: »با 
حلقومم گواهی می دهم که هستی«، »با گوشه لب هایم مطمئنم 
که تو خدای منی«، »نرمه غضروف های بینی ام گواهی می دهد 

به بودنت«،  این حرف ها بوی خون می دهد.
خودش دارد پیشگویی می کند. خودش دارد فهرست چیزهایی 
 را که قرار است فدا کند،  زیرپوستی بیان می کند. وقتی می گوید: 
انا الذی و انت الذی، دل آدم خال می زند. وقتی از طفل صغیر 
و شیخ کبیر می گوید، تو ناچارا به روضه رباب فکر می کنی و من 
الغریب الی الحبیب.همه آمده اند بیرون زیر باران تا باران به 
جانشان بنشیند که باران آب است و آب رساناست و زودتر دعا را 
بالا می برد. به خود عرفات قسم، ابرها دقیق تا آخر دعا می بارند. 
ما هم می باریم. وای که چه لحظاتی است. یک خواب است. 

باور کنید.
برگرفته از کتاب خال سیاه عربی،حامد عسگری

فرهنگ و زندگیکتاب خوان

چند وقتـــی پـــای ثابت 
مهری مصور

خبرنگار
نشســـت های خبری و 
رســـانه ای  جلســـات 
ـــا دوربینـــی کـــه  ـــود و ب ب
در دســـت داشـــت، یـــک لحظـــه آرام و قـــرار نداشـــت و از ایـــن طرف جلســـه 
بـــه آن طـــرف جلســـه بـــا ویلچـــر در حرکـــت بـــود، بـــا جلیقـــه ای کـــه رویـــش 
ج شـــده بـــود و ناصـــر فخـــاری  را از  عنـــوان پایـــگاه خبـــری معلـــولان در

معرفی بی نیاز می کرد.
در  پررنگـــش  حضـــور  روزهـــای  در  و  قبـــل  ســـال  چنـــد  درســـت 
امـــروز  و  نشســـتیم  گپ و گفتـــی  بـــه  او  بـــا  خبـــری،  نشســـت های 
کـــه چنـــد روزی از فـــوت او می گـــذرد، مـــروری بـــر ایـــن گفت وگـــو 
خواهیـــم داشـــتیم کـــه بـــه تعمـــد بـــا همـــان ادبیـــات زمـــان مصاحبـــه 
 منتشـــر می شـــود تـــا یـــادی از دوره حضـــور فخـــاری در عرصـــه رســـانه

باشد.
 او از فعالیتـــش در رشـــته بســـکتبال بـــا ویلچـــر می گویـــد و اینکـــه بـــه خاطـــر 
علاقـــه ای کـــه بـــه عکاســـی داشـــته، از مســـابقات عکـــس می گرفتـــه 
و خاطـــرات آن را می نوشـــته اســـت: »از ســـال 59 رشـــته بســـکتبال بـــا 
ـــس  ـــتم و عک ـــن داش ـــم دوربی ـــع ه ـــان موق ـــردم و از هم ـــروع ک ـــر را ش ویلچ

می گرفتـــم.«
تـــا چنـــد ســـال قبـــل بـــا گوشـــی موبایـــل عکـــس می گرفتـــه و ایـــن 
ـــه  ـــه گفت ـــه ب ـــته ک ک می گذاش ـــترا ـــه اش ـــازی ب ـــای مج ـــا را در فض عکس ه
کنش هـــای مثبتـــی از مـــردم می گرفتـــه کـــه او را بـــه ادامـــه  خـــودش وا

ایـــن کار امیـــدوار کـــرده اســـت.
قصـــدش از انتشـــار آن عکس هـــا را معرفـــی معلـــولان و افـــرادی کـــه 
دیـــده نمی شـــوند بـــه مـــردم می دانـــد؛ امـــا خریـــد دوربیـــن دیجیتـــال 
دیـــدش را بـــه دنیـــای عکاســـی تغییـــر می دهـــد: »چنـــد ســـال قبـــل 
 ، بـــرای شـــرکت در مســـابقات بیـــن المللـــی بســـکتبال بـــا ویلچـــر
بـــه مالـــزی ســـفر کـــردم و در حـــد پولـــی کـــه داشـــتم، یـــک دوربیـــن 
 خریـــدم. دوربیـــن گـــران قیمتـــی نبـــود امـــا نیمـــه حرفـــه ای بـــه حســـاب

می آمد.«
از حمایـــت نشـــدن ها گلایـــه دارد؛ امـــا بـــه خاطـــر علاقه منـــدی ایـــن 
کار را دنبـــال می کنـــد: »وقتـــی ایـــن دوربیـــن را خریـــدم، عکس هایـــم 

از قبـــل بهتـــر شـــد؛ امـــا دلـــم می خواســـت دوربیـــن بهتـــری داشـــتم. 
برخـــی عکاســـان خبـــری اصفهـــان از عکس هـــای مـــن ایـــراد می گیرنـــد 
و می گوینـــد چـــرا دوربیـــن بهتـــری نمی خـــرم؛ امـــا دوربیـــن خـــوب پـــول 

می خواهـــد کـــه مـــن نـــدارم.«
بحـــث بـــه هزینه هـــا کـــه می رســـد، پـــای کســـب و کارش بـــه میـــان 
می آیـــد: »بـــه دلیـــل اینکـــه رشـــته تحصیلـــی ام الکترونیـــک بـــود، 
بـــه ســـراغ شـــغل تعمیـــر لـــوازم صوتـــی و تصویـــری رفتـــم و حـــدود 
ســـی چهـــل ســـال، بـــا ایـــن شـــغل زندگـــی ام را اداره می کـــردم. زمیـــن 
خانـــه ام را خریـــدم و آن را ســـاختم. ماشـــین خریـــدم و بـــا همیـــن شـــغل، 
دختـــرم را هـــم شـــوهر دادم. وقتـــی جنـــس چینـــی وارد بـــازار ایـــران 
شـــد، شـــغل مـــن هـــم دیگـــر بـــه درد نخـــورد. توانایـــی کار دیگـــری را 
ــاره  ــور پـ ــا ماشـــینم بـــه طـ ــالا بـ هـــم نداشـــتم، کاری هـــم بلـــد نبـــودم. حـ
انـــس کار می کنـــم. قبـــلا ســـرویس مدرســـه هـــم  وقـــت در یـــک آژ
ــک  ــان کمـ ــا همـ ــی ام بـ ــالا زندگـ ــدم. حـ ــع شـ ــم منـ ــه از آن کار هـ ــودم کـ بـ
انـــس اداره  هزینـــه انـــدک بهزیســـتی و رانندگـــی پـــاره وقـــت در آژ

می شود.«
ــه از معلـــولان  ــا عکس هایـــی کـ ــرد و بـ ــز لـــذت می بـ ــراد در لنـ از دیـــدن افـ
در موقعیت هـــای متفـــاوت می گیـــرد، توانســـته دنیـــای ایـــن قشـــر را بـــه 

دیگـــران معرفـــی کنـــد.
عکاســـی خبـــری بـــرای فـــردی روی ویلچـــر ســـختی های خـــاص خـــودش 
را دارد؛ امـــا علاقـــه و انگیـــزه فخـــاری عاملـــی اســـت کـــه ناشـــدنی ها را 
شـــدنی می کنـــد: »عـــکاس ســـالم می توانـــد بـــه هـــر جایـــی بـــرود و از هـــر 
زوایـــه ای کـــه می خواهـــد عکـــس بگیـــرد؛ امـــا مـــن نمی توانـــم، البتـــه مـــن 
هـــم بـــرای عکاســـی فضایـــی را انتخـــاب می کنـــم و مســـتقر می شـــوم و بـــه 

خاطـــر شـــرایطم ایـــرادی نمی گیرنـــد.«
فخـــاری معتقـــد اســـت بـــا عکس هایـــی کـــه از معلـــولان می گیـــرد، 
گـــر بتوانـــد یکـــی از آن هـــا را هـــم از خانـــه بیـــرون بکشـــد، کار بزرگـــی  ا
کار نـــگاه  کـــرده اســـت، هـــر چنـــد نمی تـــوان بـــه آن بـــه عنـــوان 
کـــرد: »چهـــل ســـال اســـت کـــه کل ایـــران را گشـــته ام و از معلـــولان 
بـــه  را  آن هـــا  تـــا  گرفتـــه ام  عکـــس  مختلـــف  موقعیت هـــای  در 
 جامعـــه بشناســـانم، در کل در جامعـــه بـــه معلـــولان اهمیتـــی داده

نمی شود.«

لنزلذتمیبرم ازدیدنافراددر
زشت و زیبای عکاسی خبری معلولان در گفت وگو با ناصر فخاری

 سازمان سرمایه گذاری و مشارکت های شهرداری اصفهان با نمایندگی از شرکت مترو  منطقه اصفهان قصد دارد در راستای مولدسازی دارایی 
های موجود در خط یک مترو با استفاده از ظرفیت و توانمندی های در اختیار بخش خصوصی نسبت به تکمیل و تجهیز، بهره برداری، اجاره و 

انتقال فضای تجاری ایستگاه مترو انقلاب)سمت  شرق( " به روش مشارکت عمومی-خصوصی اقدام نماید. 
گهی جهت اطلاع  از کلیه  ســرمایه گذاران علاقمند و واجد صلاحیت فنی، مالی و دارای تجربیات مرتبط دعوت به عمل می آیــد از تاریخ چاپ آ
از شرایط فراخوان به درگاه الکترونیکی ســازمان به نشــانی invest.isfahan.ir مراجعه و با واریز مبلغ یک میلیون و پانصد هزار ریال )غیرقابل 
استرداد( به حساب شماره 0105833882000 به نام شــهرداری اصفهان نزد بانک ملی ایران نسبت به دریافت اسناد مربوطه اقدام نموده و 

اسناد تکمیلی را در مهلت مقرر به دبیرخانه سازمان به آدرس: بوستان سعدی - روبروی صداوسیما-طبقه فوقانی بانک ملت ارایه نمایند
 توجه:

•آخرین مهلت عودت اسناد فراخوان، پایان وقت اداری  شنبه مورخ  1402/09/04 )به جز ایام تعطیل( می باشد. در صورت تعطیلی ادارات، 
ک عودت اسناد خواهد بود.  اولین روز کاری ملا

•به درخواست هایی که از طریق دیگر یا پس از مهلت مقرر ارائه شوند ترتیب اثر داده نخواهد شد.
•ارســال مدارک هیچ گونه حقی را برای متقاضیان ایجاد ننموده و ســازمان ســرمایه گذاری و مشــارکت های مردمی شــهرداری اصفهان در رد یا 

انتخاب کلیه متقاضیان جهت ادامه فرایند فراخوان و انتخاب سرمایه گذار مختار است.
•سازمان سرمایه گذاری و مشارکت های مردمی شهرداری اصفهان تغییر و اصلاح در اسناد فراخوان را تا 72 ساعت قبل از عودت اسناد، برای 

خود محفوظ می دارد.
کت هــا با مراجعه به وب ســایت ســازمان از آخرین اصلاحات  •شــرکت کنندگان در فراخوان می بایســت دو روز قبل از آخرین زمــان تحویل پا

احتمالی اسناد مطلع گردند، در غیر این صورت مسئولیت عدم رعایت این بند بر عهده افراد متقاضی خواهد بود.

به اطلاع کلیه اعضای محترم تعاونی می رســاند، جلســه مجمع عمومــی فوق العاده نوبت اول شــرکت تعاونی مصــرف درمانگران 
استان اصفهان راس ساعت 10 صبح دوشنبه 1402/8/29 در محل خانه پزشک به آدرس اصفهان، خیابان شیخ صدوق جنوبی، 

ج برگزار می گردد. میدان بر
لذا از کلیه اعضاء دعوت می شود با در دست داشتن کارت سهام یا کارت شناسایی، رأس ساعت مقرر در محل مذکور حضور بهم 

رسانند و یا وکیل/نماینده خود را کتباً معرفی نمایند.
کثر 3  •همچنین به اطلاع می رساند که به موجب ماده 18 آئین نامه نحوه تشکیل مجامع عمومی تعداد آراء وکالتی هر عضو حدا
کثر تا پایان  رای و هر شخص غیرعضو تنها یک رای خواهد بود و اعضای متقاضی نمایندگی، می بایست به همراه نماینده خود حدا
وقت اداری تاریخ 1402/8/28 در محل اصفهان، خیابان شیخ صدوق جنوبی، دفتر تعاونی حاضر شوند تا پس از احراز هویت و 

تایید وکالت، برگه ورود به مجمع را دریافت دارند.
دستور جلسه: 

- ارایه گزارش هیأت مدیره و بازرسان در مورد لزوم تبدیل نوع تعاونی از مصرف به سهامی عام 
- بررسی و تصمیم گیری در مورد تبدیل تعاونی مصرف درمانگران به شرکت تعاونی سهامی عام 

- بررسی و تصویب اساسنامه شرکت تعاونی سهامی عام
- تغییر نام شرکت تعاونی متناسب با نوع آن 

- تعیین ارزش هر سهم بر اساس قوانین سهامی عام 
- تعیین موضوع فعالیت شرکت تعاونی 

- تصمیم گیری در مورد هیأت مدیره و بازرسان در دوره گذار تا تصویب تبدیل شرکت در مراجع ذی صلاح 

      شــهرداری درچه براســاس بودجه عمرانی ســال 1402 عملیات اجرایی و محوطه سازی پارك کوهســتانی کوه سفید با 
گذار نماید. کلیه مراحل برگزاری مناقصه  برآورد اولیه    300 / 778 / 995 / 49 ریال و شرح زیر به پیمانکاران واجد شرایط وا
کتها از طریق درگاه سامانه تدارکات  از دریافت اسناد مناقصه تا ارائه پیشنهاد شرکت کنندگان در مناقصه وبازگشایی پا
الکترونیکی دولت ) ســتاد ( به آدرس www.setadiran.ir انجام خواهد شد و لازم اســت مناقصه گران در صورت عدم 
عضویت قبلی ، مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی امضای الکترونیکی را جهت شرکت در مناقصه محقق 

سازند .
مبلغ و نوع تضمین شرکت در مناقصه : پنج درصد مبلغ  اعتبار فوق ) به مبلغ 000 / 000 / 500 / 2 ریال ( بصورت ضمانتنامه 

بانکی یا سپرده نقدی واریز به حساب سپرده شهرداری به شماره حساب 0215433558004 
پیشنهاد دهندگان می بایست جهت دریافت اسناد تا ساعت 12 روز دوشنبه 29 / 8 / 1402 از سامانه ستاد اقدام نمایند. 

و نسبت به بارگذاری اسناد و پیشنهاد خود تا ساعت 12 روز شنبه مورخ  11 / 9 / 1402 اقدام نمایند .
پیشنهادات واصله در ساعت 12 روز یکشنبه مورخ 12 / 9 / 1402 با حضور اعضاء کمیسیون عالی معاملات شهرداری ، 

در محل دفتر شهردار بازگشائی و برنده مناقصه اعلام خواهد شد .
نحوه اجرای پروژه و سایر اطلاعات و جزئیات مربوطه دراسناد و مدارك مناقصه و ضمائم آن درج گردیده است ./.

کلیه اشخاص حقوقی و شرکتها دارای تایید صلاحیت و رتبه بندی معتبر با رعایت ظرفیت خالی )مجاز ( و ارجاع کار.
توانائــی ارائه تضمین شــرکت در مناقصــه و تهیــه ضمانتنامه انجــام تعهدات عقــد پیمان داشــتن تجهیــزات ، امکانات ، 

تخصص لازم و سابقه کار مرتبط با پروژه های مذکور .
وب سایت شهرداری : www.dorcheh.ir تلفن : 33762045- 031 داخلی 312 

فراخوان عمومی شناسایی و جذب سرمایه گذار جهت مشارکت در اجرای پروژه های شهرداری 
اصفهان شماره فراخوان:  402231

گهی دعوت مجمع عمومی فوق العاده شرکت تعاونی مصرف درمانگران  آ
استان اصفهان )شماره ثبت 11147(-نوبت اول 

گهی مناقصه    آ
 

هیأت مدیره شرکت تعاونی مصرف درمانگران استان اصفهان سازمان سرمایه گذاری و مشارکت های مردمی شهرداری اصفهان                                           

گهی مناقصه شماره 2002099547000008 مورخ 1402/08/13 مناقصه عمومی آ

سازمان مدیریت پسماند شهرداری اصفهان بر اساس مصوبه هیات مدیره سازمان در نظر دارد اجرای عملیات تسطیح پسماندهای ساختمانی 
واقع در گردنه زینل را از طریق مناقصه عمومی به اشخاص حقوقی دارای صلاحیت پیمانکاری و ایمنی و دارای سابقه فعالیت در پروژه های 

گذار نماید. عمرانی و راه سازی و ابنیه وا
کلیه مراحل برگزاری مناقصه از دریافت و تحویل اسناد تا بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس 

www.setadiran.ir انجام خواهد شد.
متقاضیان شرکت در مناقصه در صورت عدم عضویت در سامانه، نسبت به ثبت نام و دریافت گواهی امضای الکترونیکی )به صورت برخط( 

اقدام لازم را به عمل آورند.
مواعد زمانی:

     * تاریخ انتشار فراخوان:  1402/08/18 ساعت 07:00                                                                                                                * مهلت دریافت اسناد فراخوان: 1402/08/28 ساعت 17:00
کت ها: 1402/09/11ساعت 10:00 * مهلت ارسال پیشنهادات: 1402/09/09 ساعت 14:00                                                                                                * زمان بازگشایی پا

* محل بازدید: اصفهان، مشتاق سوم، ابتدای بلوار ارغوانیه، بلوار رضوان، سایت دفع پسماندهای ساختمانی.
سایر شرایط مناقصه:

1- فرم خام پیشنهاد قیمت که به پیوست اسناد مناقصه می باشد بایستی پس از تکمیل از طریق بارگذاری در سامانه الکترونیکی دولت ارسال 
گردد.              

2- نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه: در شرایط شرکت در مناقصه مشخص می باشد.
3- سایر شرایط و جزییات و اطلاعات مربوطه، در اسناد مناقصه مندرج می باشد. 

4- اطلاعات تماس و آدرس دستگاه : اصفهان، مشتاق سوم، ابتدای بلوار ارغوانیه، ابتدای بلوار رضوان 
تلفن: 03135314533 داخلی 160 دفتر معاونت اجرایی و فنی سازمان مدیریت پسماند شهرداری اصفهان. 

 غلامرضا ساکتی  مدیرعامل سازمان مدیریت پسماند شهرداری اصفهان
سید محسن تجویدی   شهردار درچه

گهی: 1402/8/18  تاریخ انتشار آ


