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مدیرعامل شرکت پتروشیمی شیراز مطرح کرد؛
 عملکرد درخشان پتروشیمی شیراز در سال »رشد تولید و مهار تورم«
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بورس در بن بست رکود و تورم
در بررسی  از وضعیت بورس در ماه های آینده مطرح شد 

ب��ازوی پژوهشی مجلس برای آنک��ه بتواند هر ماه ارزیاب��ی از وضعیت آنچه که »بخش 
حقیقی اقتصاد« می خواند، داشته باشد با استناد به آمارهای شرکت های صنعتی و معدنی 
بورس��ی اقدام به ارائه شاخ��ص ماهانه تولید، فروش و قیمت ای��ن بخش ها می کند. بنا بر 
آخری��ن گزارش این موسسه پژوهشی، در پایان مه��ر، شاخص تولید و فروش شرکت های 

صنعت��ی بورسی نسبت به ماه مشابه س��ال قبل افزایش ۲.۲ و ۸.۲ درصدی را تجربه کرده 
اس��ت. همچنی��ن نسبت به ماه قبل شاخ��ص تولید و فروش به ترتی��ب افزایش ۳.۵ و ۳.۱ 
درصدی داشته اند. برهمین اساس بازار سرمایه که تحت تاثیر مستقیم تولید قرار دارد، در 
۶م��اه نخست پربازده ترین بازار کشور با بازدهی ۸.۲ درصدی برای سهام داران خود بود، اما 

پس از تحولات سیاسی در منطقه دچار نوسان شد. این امر تا جایی بود که شاخص بورس 
اوراق به��ادار ته��ران به کمتر از ۲ میلیون هم رسید، اما در روزهای گذشته به ۲ میلیون و 
۵۵ هزار افزایش یافته است. در چنین شرایطی باید منتظر ماند و دید بازار سرمایه براساس 

شرایط به کدام سو خواهد رفت و سال جاری را چگونه به پایان خواهد رساند.

بستر تولید موتورسیکلت های برقی هنوز فراهم نیست
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هزینه های اقتصادی
 عدم رعایت قوانین 

راهنمایی و حمل ونقل
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ب��ا شروع فصل سرما مص��رف گوشت افزایش می یابد که 
از اث��رات این روند افزایش قیمت ه��ر کیلوگرم گوشت به 
۴۰۰ ه��زار توم��ان در اوایل اسفن��د ۱۴۰۱ می توان اشاره 
ک��رد؛ هرچند پس از انتشار ای��ن اخبار شاهد تکذیب و در 
عین حال بیان دلایلی چون خشکسالی و نبود خوراک دام، 
کشت��ار دام مول��د در ۳ سال گذشت��ه و... در توجیه گرانی 
گوش��ت توسط فعالان ای��ن حوزه بوده ای��م. از سوی دیگر 
برخ��ی گرانی های بازار را به فعالی��ت دلالانی نسبت دادند 
که از افزایش نرخ گوشت سود کلانی به جیب می زنند، زیرا 
آنها دام زنده را با نرخ کم از دامدار خریداری می کنند  و آن 
را با افزایش ن��رخ در بازار می فروشند.  حالا با شروع فصل 
سرما نگرانی های��ی در زمینه تکرار تجربه تلخ سال گذشته 
شک��ل گرفته که باید به فک��ر راهکارهایی برای جلوگیری 

از آن بود. 

در بررسی   مطرح شد



وقتی بحث رعایت قوانین راهنمایی، رانندگی و سللامت 
حمل ونقللل به میللان می آید همواره این موضللوع با مقوله 
سطح آگاهی و توسعه یافتگی جامعه عجین می شود؛ گرچه 
ایللن موضوع تا حدودی صحیح اسللت، امللا نمی تواند همه 

واقعیت را در بر گیرد. 
 اجرای قوانین صحیح حمل ونقل و ایجاد یک فضای امن 
برای تردد به عنوان یک مقوله چندوجهی با ابعاد اقتصادی، 
فرهنگی، اجتماعی اسللت که در بررسللی آن باید مجموع 
عوامل را در نظللر گرفت. در حال حاضر تردد و حمل ونقل 
عمومی و عدم توجه به قوانین راهنمایی و رانندگی بهعنوان 
یک معضل مهم نه تنها در کانشهرها، بلکه در اکثر مناطق 
کشللور معضاتی را برای زندگی اجتماعللی به وجود آورده 
است. نبود یا شفافیت قوانین، عدم بازدارندگی آنها و تضمین 
سللامت مردم، عدم آموزش صحیح و دقیق مردم و به تبع 
آن بی توجهی مللردم به ضرورت اجللرای آن از موضوعاتی 
اسللت که همللگان را گرفتار و درگیر کللرده و در پایان هر 
سللال مطابللق آمارها هللزاران نفر تلفات انسللانی و هزاران 
میلیارد خسارت را به اقتصاد کشور تحمیل میکند؛ معضلی 
که در بسللیاری از کشورهای توسللعه یافته در حال حاضر 
نه تنها حلشده تلقی می شود، بلکه به فرصتی ارزشمند برای 
گردش روان چرخ اقتصاد این حوزه و منبعی برای اشللتغال 
و درآمد تبدیل شللده است. نگاهی مقایسه ای به چند آمار 

می تواند در تبیین بهتر موضوع مفید فایده باشد:
مطابق گزارش سللازمان بهداشللت جهانی، عواقب مالی 
سللوانح ترافیکی در کشللورهای با درآمد کم و متوسللط و 
مرگ ومیر ناشی از سوانح ترافیکی، بین ۲ تا ۷ درصد تولید 
ناخالص داخلی را به خود اختصاص داده است. مطابق یکی 
از پژوهش های انجام شللده در مرکللز پژوهش های مجلس 
هزینه تصادفات جاده ای در کشور ما رقمی حدود ۸ درصد 
تولید ناخالص داخلی کشللور است که این آمار یک درصد 

بیشتر از حداکثر میانگین جهانی است.
براساس آمارها در سللال ۱۴۰۱ حدود ۱۹۵۰۰ نفر جان 
خللود را به دلیل حوادث ترافیکی از دسللت داده اند که این 
میزان نسللبت به سال قبل حدود ۱۶ درصد افزایش داشته 
اسللت؛ در حالی که میزان مرگ ومیللر این گونه حوادث در 
ابعاد جهانی ثابت مانده اسللت. در ایران سالانه حدود ۸۰۰ 
هللزار نفر به دلیل حللوادث ترافیکی مجروح می شللوند که 
تقریبا نیمی از این موارد را می توان به عنوان مصدومیت های 
شللدید تلقی کرد. بر این اسللاس احتمال می رود سللالانه 
نزدیللک ۲۷ هزار نفر از مصدومان یا سللایر افراد درگیر در 
حوادث ترافیکی، به اختال اسللترس پس از تروما که یک 
مشکل روانشللناختی جدی است، مبتا شوند. این اختال 
به تنهایللی، بار بیماری موارد غیرفوتللی حوادث ترافیکی را 
۵۰ درصد افزایش می دهد. همچنین برآورد می شود سالانه 
حداقللل ۲۹ هللزار نفر دچار ناتوانی شللدید پس از حوادث 

ترافیکی شوند.
مطابق آمارهای موجود در سال ۱۴۰۰ نزدیک به ۲۶ هزار 
میلیارد تومان، هزینه برآورد شده ارجاعی حوادث ترافیکی 

به بیمه ها در کشور بوده است. 
حال تصور کنید که آسللیب های مللادی و معنوی وارده 
به هریللک از این افراد با تخصص هللای مختلف چه میزان 
می توانسللت بر رفاه خانواده و کشللور تاثیر داشته باشد. آیا 
خسللارت وارده در مجموع در مقایسلله با خسارت ناشی از 
یک بحللران اقتصادی مثل زلزله، سللیل، بیماری مهلک یا 

سایر بای طبیعی و غیرطبیعی کمتر است؟ 
در بسیاری از کشورهای اروپایی مثل سوئد از سال ۲۰۰۰ 
بسته سیاستی در حال اجراست تا تلفات و میزان مرگ ومیر 
ناشی از تصادفات جاده ای را تا سال ۲۰۳۰ به صفر برسانند. 
این سیاسللت در حالی اجرا می شود که رقم خسارت ناشی 
از حوادث مذکور پیش از این هم ناچیز بود و تلفات انسانی 
نیللز کمتر از هللزار نفر در هر ۱۰ میلیون نفللر بود. مطابق 
آمار اداره ترافیک سللوئد، میزان تلفات انسللانی ناشللی از 
حوادث رانندگی از ۶۰۰ نفر در سال ۲۰۰۰ به حدود ۲۲۶ 
نفر در سللال ۲۰۲۲ رسللیده که این نشللان می دهد در هر 
۱۰ سللال حدود یک سللوم از حجم تلفات ناشی از حوادث 
رانندگی کاسته شده است. از منظر اقتصادی همین کاهش 
خسارت ها و تلفات در همین زمان موردمطالعه مصادف است 
با افزایش تولید و عرضه انواع خودروهای سللبک و سنگین 
و سایر وسایل نقلیه که با یک سازماندهی چندجانبه ضمن 
افزایش ضریب ایمنی وسللایل نقلیلله و ارتقای کیفی جاده 
فرآیند سختگیرانه و بسیار محکمی را برای اخذ گواهینامه 
و حراسللت از قوانین حمل ونقل و ترافیک اجرا کرده اند. در 
این کشللور بیش از ۹۰ درصد حمل ونقل درون شللهری با 
اتوبوس یللا قطار برقی انجام می شللود. کامیون های با عمر 
بیش از ۱۰ سللال با کیفیت هایی مثل ولو و اسللکانیا اجازه 
حملونقللل و تردد را ندارند و سیسللتم حمل ونقل ترانزیتی 
عموما شللامل همین کامیون ها و کشنده هاست که نزدیک 
۱۸ تللا ۲۰ لیتر در ۱۰۰ کیلومتر مصللرف دارند و این رقم 
بللا میزان مصرف حمل ونقل داخلی ما بللا رقم در هر ۱۰۰ 

کیلومتر حدود ۴۰ تا ۵۰ لیتر قابل قیاس نیست.
در سللوئد در بازه زمانی یادشللده میزان مصرف سوخت 
باوجود افزایش تولیللد و عرضه خودرو افزایش قابل توجهی 
نداشللته و در برخی سللال ها نیز روند کاهشللی را نشللان 
می دهد، زیرا با مشوق های مالیاتی و بیمه ای، خودروهای با 
مصللرف کم یا مصرف برق یا ترکیبی به حمل ونقل عمومی 

و خصوصی این کشور اضافه شده است.
ادامه این یادداشللت فردا در همین ستون منتشر خواهد 

شد.

با تصمیم رئیس مجلس شورای اسامی حکم برنامه هفتم توسعه کشور 
درباره انحال دستگاه های اجرایی به کمیسیون تلفیق ارجاع داده شد.

به گزارش ایسللنا، در جلسه علنی روز یکشللنبه، ۲۱ آبان ۱۴۰۲ صحن 
مجلس، در جریان رسللیدگی به گزارش کمیسللیون تلفیللق برنامه هفتم 
توسللعه جمهوری اسللامی درباره موارد ارجاعی به کمیسیون، با تصمیم 
محمدباقر قالیباف، رئیس مجلس شللورای اسللامی بند ب ماده ۱۰۵ این 

لایحه به شللرح زیر دوباره برای اصاح به کمیسللیون تلفیق برنامه ارجاع 
داده شللد: »ب- دولت می تواند بدون ایجاد دستگاه اجرایی در موارد مجاز 
قانونللی برخللی واحدها را منحل یللا اصاح یا از یک دسللتگاه منتزع و به 

دستگاه دیگر منتقل کند.
تبصللره۱- انحال، ادغللام یا سللازماندهی مجدد دسللتگاه های اجرایی 
)به اسللتثنای وزارتخانه ها و دسللتگاه های اجرایی مصوب مجلس شللورای 

اسللامی( و موسسات آموزشی و پژوهشللی وابسته به دستگاه های اجرایی 
پس از تصویب شورای عالی اداری انجام پذیر است.

تبصره۲- نحوه سازماندهی دبیرخانه شوراهای اسامی در سطوح روستا، 
بخش، شللهر، شهرستان، استان و شورای عالی استان ها و آیین نامه اداری، 
مالی، تشللکیاتی و نحوه اداره شللوراهای مذکور، پس از تصویب توسللط 

شورای عالی استان ها، به تأیید رئیس جمهوری می رسد.«

ارجاع دوباره حکم برنامه هفتم به کمیسیون تلفیق
هزینه های اقتصادی 
عدم رعایت قوانین 
راهنمایی و حمل ونقل
)بخش نخست(

غلامعلی رموی
کارشناس اقتصاد  وتجارت

هشدار آلودگی هوا در ۹ شهر

عکس روز

وزیللر آموزش و پرورش بللا تاکید بر اینکلله در زمان 
آلودگللی هللوا به هیچ عنللوان کاس هللای درس نباید 
تعطیل شود، گفت: گرچه موضوع صنعت و تولید بسیار 
مهم اسللت امللا تعطیل یا غیرفعال کللردن مدارس باید 

آخرین اولویت باشد.
به گللزارش ایرنا، رضا مراد صحرایللی، وزیر آموزش و 
پرورش روز یکشللنبه در حاشللیه نشسللت پاسخگویی 
برخط مرکز ارتباطات مردمی نهاد ریاسللت جمهوری در 
جمع خبرنگاران درباره احتمال تعطیلی مدارس به دلیل 
آلودگی هوا اظهار کرد: ما از سللال گذشته اعام کردیم 

مدارس تعطیل نمی شود.
وی ادامه داد: مدارس باید باز باشند و مدیران مدارس 
حضور یابند و معلمانی که امکان تدریس مجازی از منزل 
را ندارند این امکان برای شللان در مدرسلله فراهم شود. 
وزیر آموزش و پرورش با بیان اینکه امکان دسترسی به 
سامانه شللاد برای ۸۰ درصد دانش آموزان فراهم است، 
افزود: از ۲ هفته قبل از همکارانم در اسللتان ها خواستم 
تا اگر در جلسللات کمیته آلودگی به ریاست استانداران 
تصمیم به تعطیلی مدارس گرفته شللد، سامانه شاد در 

دسترس دانش آموزان قرار گیرد.
صحرایی با تاکید بللر اینکه به هیچ عنوان کاس های 
مدارس نباید تعطیل شللود، یادآور شللد: در شللهرهای 
بللزرگ که تجربه آلودگی هوا داریم، از قبل تدارک لازم 
دیده شده و سامانه شاد در جاهایی در دسترسی نیست 
که عمدتا مناطق دوردست و روستایی است که معمولا 

دچار مشللکل آلودگی هوا نمی شللوند.وی اضافه کرد: از 
رئیس سللازمان حفاظت محیط زیسللت خواسللته ایم تا 
الگوی روزهای آلوده در طول سللال را به ما ارائه دهد تا 

براساس آن برنامه ریزی کنیم.
وزیر آموزش و پرورش با اشاره به اینکه بخشنامه عدم 
تعطیلی کاس های درس به دلیل آلودگی هوا، این هفته 
اباغ می شود، اظهار کرد: گرچه موضوع صنعت و تولید 
بسیار مهم اسللت، اما تعطیل یا غیر فعال کردن مدارس 
باید آخرین اولویت باشللد.صحرایی خاطرنشللان کرد: از 
کمیتلله آلودگی می خواهیم تللا جایی که امکان انتخاب 
بین مدارس و صنایع هسللت، صنایع را انتخاب کنند تا 
مدتی تعطیل شللوند.وی درباره تعطیلی مدارس تهران 
به دلیللل آلودگی نیللز گفت: تا این لحظلله هیچ خبری 

درباره تعطیلی مدارس تهران نداریم.
وزیر آموزش و پرورش درباره خرید تجهیزات مدارس 
با اشللاره به اقداماتی که این وزارتخانه برای پیش خرید 
تجهیزات مدارس با اولویت لوازم سرمایشی و گرمایشی 
انجام داده، اظهار کرد: دولت هرچه داشللته باشللد برای 
مللردم خرج می کنللد و از اولیا و مربیللان و خیران هم 

می خواهیم کمک کنند.
آغاز تولید ۸ میلیون پاکت شیر برای مدارس �

وزیر آموزش و پرورش درباره توزیع شیر نیز گفت: ما 
۸ میلیون پاکت شیر ۲۰۰ سی سی با ویژگی های مدنظر 
سفارش داده ایم که تولید آن شروع شده و اعتبارات آن 

را هم سازمان برنامه و بودجه تامین کرده است.

کلاس های درس به دلیل آلودگی هوا تعطیل نمی شود
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رئیس جمهوری با بیان اینکه جمهوری اسامی ایران درباره 
موضوع فلسللطین حرف های متقنی برای گفتن دارد، گفت: 
ایران از ابتدای پیروزی انقاب اسللامی نظر صریح و روشنی 
درباره حق مردم فلسطین داشته و متقابا رژیم صهیونیستی 
 را همللواره رژیمللی جعلی، غاصللب و بی هویت می دانسللته 

است.
به گزارش ایسللنا، سللید ابراهیم رئیسللی بامداد یکشللنبه 
در بازگشللت از سللفر کوتاه و پرکار به عربستان سعودی که 

به منظور شللرکت در نشسللت مشترک سللران سللازمان همکاری اسامی و 
اتحادیه عرب انجام شده بود، در تشریح نتایج و دستاوردهای این سفر گفت: 
شللرکت در این نشست از دو جهت اهمیت داشت؛ یکی اینکه این نشست با 
حضور همه کشورهای اسللامی و عربی برگزار می شد و دیگر اینکه موضوع 

آن مسئله اصلی امروز جهان و همه مردم دنیا بود.
رئیس جمهللور افللزود: جمهوری اسللامی ایران درباره موضوع فلسللطین 
حرف های متقنی برای گفتن دارد و بنده سللعی کردم در این سللفر صدای 
ملت ایران و مردمی که حق فلسطینیان را در خیابان ها فریاد می زنند، باشم. 

ایران از ابتدای پیروزی انقاب اسللامی نظر صریح و روشللنی 
درباره حق مردم فلسللطین داشته و متقابا رژیم صهیونیستی 

را همواره رژیمی جعلی، غاصب و بی هویت می دانسته است.
وی با تاکید بر اینکه مرور زمان حتی اگر ۷۵ سللال باشللد، 
بللرای یک رژیم غاصب و اشللغالگر مشللروعیت و حق مالکیت 
ایجاد نمی کند، اظهار کرد: جمهوری اسامی ایران به پیروی از 
نظر روشن و صریح امام راحل و رهبری معظم انقاب اسامی، 
حتی پیش از پیروزی انقاب اسللامی مسللئله آزادی قدس و 
احقاق حقوق ملت فلسللطین را مسئله اول جهان اسام و محک تشخیص و 

شناخت مواضع حقیقی کشورها می دانسته و می داند.
رئیس جمهوری در ادامه تبیین نگاه جمهوری اسللامی درباره فلسللطین 
و روشللنگری درباره ابعللاد جنایت علیه بشللریت، محکومیت جنایت جنگی 
و نسل کشللی صهیونیسللت ها در غزه را از دیگر اهداف خود برای شرکت در 
این نشسللت برشمرد و خاطرنشللان کرد: یکی از تفاوت های اصلی حضور و 
سخنرانی ما در این نشست نسللبت به دیگر شرکت کنندگان، معرفی امریکا 
به عنوان مجرم اصلی در این جنایات بود که هم در ایجاد، هم در بقا و هم در 

تسلللیح و حمایت از رژیم صهیونیستی در کشتار زنان و کودکان فلسطینی 
بیشترین نقش را داشته است.

وی همچنین به تشریح راهکارها و پیشنهادات ده گانه خود در این نشست 
برای برون رفت غزه از بحللران کنونی و تاکید بر ضرورت حمایت از مقاومت 
به عنوان تنها راه آزادی قدس شللریف اشللاره کرد و گفت: ما در این اجاس 
خاف آنچه برخی درباره آینده مسللئله فلسللطین در قالب راهکار دو دولت 
بیللان کردند، راهکاری کامللا دموکراتیک مبتنی بر مراجعلله به آرای همه 
فلسللطینیان اعم از مسلمان، مسللیحی و یهودی برای تعیین سرنوشت شان 

ارائه کرده ایم.
رئیسللی برگزاری قریللب به ۱۰ دیدار جانبی در حاشللیه ایللن اجاس با 
سللران کشورهای عربی و اسامی و ابراز خرسندی آنها از بیان موضع صریح 
جمهوری اسللامی درباره مسللئله فلسللطین و غزه و همچنین مرور روابط 
دوجانبلله و بین المللی در خال این دیدارها را از دیگر فرصت های به دسللت 
آمللده در این نشسللت عنوان و اظهار کللرد: امیدواریم آنچه در این سللفر و 
 در این نشسللت انجام شللد در جهت تامین منافع ملی و امت اسللامی بوده 

باشد.

سللخنگوی ستاد انتخابات کشللور گفت: فرآیند بررسی اعتراض داوطلبان 
نمایندگللی مجلس شللورای اسللامی در هیات نظارت اسللتان تحت هیات 
مرکللزی نظارت از ۲۵ آبان شللروع می شللود و طی دو مرحللله تا ۲۰ بهمن 

ادامه دارد.
به گزارش ایسللنا، محسن اسللامی در تشللریح آخرین وضعیت و فرآیند 
برگللزاری دوازدهمین دوره انتخابات مجلس شللورای اسللامی، اظهار کرد: 
براسللاس قانون، فرآیند بررسللی صاحیت داوطلبللان نمایندگی مجلس در 
هیات هللای اجرایی به پایان رسللیده و در پایان روز ۱۸ آبان نتایج بررسللی 
و صورت جلسلله های تنظیم شده ازسوی هیات های اجرایی به ستاد انتخابات 

وزارت کشور ارسال شده است.
وی افزود: این مستندات برای هیات نظارت ارسال شده و نتایج بررسی های 
انجام شللده ۱۹ و ۲۰ آبان از طریق فرماندار مرکللز حوزه به صورت پیامکی-

تلفنی یا پستی به داوطلبان اباغ شده است.
سللخنگوی سللتاد انتخابات کشللور با تاکید بر اینکلله داوطلبان به محض 
دریافت اباغ می توانند به صورت شللخصی به فرمانداری مرکز حوزه مراجعه 
و مسللتندات عدم احراز یا عدم تایید را درخواسللت کننللد، گفت: فرماندار 
مرکز حوزه ملزم اسللت مستندات عدم احراز یا عدم تایید را به فرد داوطلب 

مورد نظر اعام کند که این براساس قانون انجام می شود.
اسللامی تصریح کرد: در ادامه چنانچه داوطلب نسللبت به نتیجه بررسی 
صاحیت در هیات اجرایی معترض باشللد، براسللاس قانون از ۲۱ تا ۲۴ آبان 

جللاری می تواند از سللاعت ۸:۰۰ تا ۱۸:۰۰ به سللامانه پنجره 
واحد وزارت کشللور مراجعه کند و وارد لینک خدمت شورای 

نگهبان شده و ثبت اعتراض کند.
وی بللا تاکید بر اهمیت ثبت اعتراض در پنجره واحد وزارت 
کشور، گفت: فرآیند بررسی اعتراض ها در هیات نظارت استان 
تحت هیات مرکزی نظارت از ۲۵ آبان شروع می شود و تا ۱۴ 
دی ادامه دارد. سللپس هیات نظارت اسللتان اعام نظر خواهد 
کرد و چنانچه داوطلب نسبت به نتیجه بررسی اعتراض مجدد 

داشللته باشللد، نظر خود را ثبت می کند و دوباره در مدت زمان ۳۰ روز این 
اعتراض فرد در شورای نگهبان بررسی می شود.

وی افزود: براساس قانون شورای نگهبان از ۲۰ دی تا ۱۹ بهمن به موضوع 
اعتراض ها ورود خواهد کرد.

سخنگوی ستاد انتخابات وزارت کشور درباره اعام نتایج هیات های اجرایی 
دربللاره احراز یا عدم احللراز صاحیت داوطلبان و برخللی تبلیغات مغرضانه 
تصریللح کرد: هیات هللای اجرایی یک ترکیب مشللترک حقوقللی و مردمی 
هسللتند که سلله نفر از ارکان حقوقی شللامل فرماندار، رئیس ثبت احوال و 
نماینده دادگسللتری به همراه ۸ تن از معتمدین مردم در آن حضور دارند و 

این هیات ها یک شخصیت مستقل دارند.
وی تاکید کرد: هیات های اجرایی بررسللی صاحیت ها را انجام می دهند و 
براساس تبصره ماده ۶۰ رد صاحیت داوطلبان انتخابات مجلس باید مستند 

به قانون و براسللاس مدارک و اسللناد معتبر باشد. هیات های 
اجرایی در سراسر کشور به صورت منظم و براساس استعام ها 
از ۵ دسللتگاه فراجللا، دادسللتانی، وزارت اطاعات، سللازمان 
اطاعات سپاه و ثبت احوال کشور و بررسی های محلی درباره 

افراد تشکیل جلسه داده و اعام نتیجه کرده اند.
اسامی همچنین با اشاره به اینکه در قانون جدید انتخابات 
بلله موضوع عدم تایید و عدم احراز درباره هر داوطلب اشللاره 
شللده، گفت: عدم احللراز برمی گردد بلله داوطلبانی که نقص 
پرونده داشللته اند و عمده این موارد هم برمی گردد به بند ۹ ماده ۳۱ قانون 
که اشللعار می دارد داوطلب باید سللابقه ۵ سللال فعالیت اجرایی، آموزشی یا 
پژوهشللی را ارائه کند کلله برخی افراد اطاعات موردنظللر را هنگام ثبت نام 

درست بارگذاری نکرده اند.
سخنگوی ستاد انتخابات کشور تاکید کرد: براساس قانون، اگر برای فردی 
که ازسللوی هیات های اجرایی عدم احراز یا عدم تایید صادر شللده اعتراض 
ثبت نشود، بررسی انجام نخواهد شد و هرگونه بررسی اعتراض منوط به ثبت 

آن ازسوی داوطلب نمایندگی مجلس است.
انتخابات دوازدهمین دوره مجلس شللورای اسللامی بللرای انتخاب ۲۹۰ 
نماینده برای یک دوره چهارسللاله و ششمین دوره انتخابات مجلس خبرگان 
رهبری برای انتخاب ۸۸ عضو این مجلس برای یک دوره هشللت سللاله روز 

جمعه، ۱۱ اسفند ۱۴۰۲ در سراسر کشور برگزار می شود.

رئیس سازمان حمایت مصرف کنندگان و تولیدکنندگان با 
تاکید بر لزوم رعایت قیمت های مصوب لاسللتیک در مراکز 
عرضلله، از کاهش تعرفلله واردات تایللر از ۳۲ به ۱۰ درصد 

خبر داد.
درباره وضعیت بازار لاسللتیک گفت: براسللاس تمهیدات 
کارگروه تنظیم بازار و جلسات برگزار شده با تولیدکنندگان 
در جهللت تنظیم بللازار تایر، اقدامللات لازم در زمینه اعام 
سبدهای ویژه توزیع تایر پرمصرف توسط کارخانجات تولید 

تایر انجام شده است.

همچنین به گفته وی باتوجه به کاهش تعرفه واردات تایر از ۳۲ 
بلله ۱۰ درصد، اقدامات اجرایی لازم توسللط وارد کنندگان برای 
عرضه کافی کالا در سطح بازار صورت گرفته و اکنون شاهد روند 

کاهشی قیمت در سطح عرضه هستیم.
بلله گزارش مهر، فرهیدزاده در اداملله با بیان اینکه برخی افراد 
سودجو با تفسیر غلط از مصوبات اخیر بر این باورند که با احتکار 
لاستیک در آینده می توانند این کالا را گران تر بفروشند، تصریح 
کرد: چنین موضوعی درسللت نیست و تاکید مصوبات صادر شده 

بر به تعادل رساندن بازار است.

وی افزود: کلیه فعللالان حوزه تولید و توزیع موظفند اطاعات فروش خود 
را در سللامانه های مرتبط وزارت صمت مانند سامانه جامع تجارت ثبت کنند 
تا در صورت مراجعه بازرسان، فروش شان به عنوان عرضه خارج از شبکه تلقی 

نشود.
همچنیللن به گفته این مقام مسللئول کلیه مراکز عرضلله و توزیع موظفند 
قیمت های مصوب را که در سللامانه ۱۲۴ اطاع رسللانی شده رعایت کنند و 
شللهروندان هم در صورت خرید با قیمت های بالاتر می توانند نسبت به ثبت 
و پیگیری شللکایت خود از طریق تلفن ۱۲۴، سامانه های مربوطه، مراجعه به 

بازرسی اصناف و ادارات کل صنعت، معدن و تجارت اقدام کنند.

رئیسی در بازگشت از عربستان:

مرور زمان برای رژیم صهیونیستی مشروعیت و حق مالکیت ایجاد نمی کند

اسلامی خبر داد

آغاز بررسی اعتراض داوطلبان نمایندگی مجلس از پنجشنبه

تعرفه واردات تایر کاهش یافت

ویژه تر از خبر



شامخ کل گروه خودرو در مهر ۶.۴ واحد کمتر از شهریورماه است. این رقم در 
ماه پایانی تابستان ۴۷.۶ واحد ثبت شده بود. نکته قابل توجه اینکه در شهریور 
نیز شامخ ثبت شده برای صنعت خودرو و قطعات زیر مرز ۵۰ بوده است؛ بنابراین 
در ششمین ماه از سال هم وضعیت این صنعت رو به بدتر شدن بوده، اما در مهر 
حرک��ت صنعت خودرو به سمت رکود سرعت گرفته است. این دومین بار طی 
تنها دو ماه است که شامخ کل صنعت خودرو به کف یک ساله خود رسیده است. 
به گزارش خودروکار، این گزارش ۱۳ شاخص مختلف را رصد می کند که در 
شام��خ مه��ر ۱۰ شاخص نسبت به شهریور با افت همراه بوده و تنها ۳ شاخص، 

یعنی نرخ خرید مواد اولیه، میزان استخدام و بکارگیری نیروی انسانی و مصرف 
حامل ه��ای ان��رژی افزایش یافته اند. نکته جالب اینک��ه حتی »انتظارات تولید 
آین��ده« که به نوع��ی امید به آینده خودروسازان را نش��ان می دهد هم به کف 
یک سال��ه خ��ود رسیده است. این فاکت��ور از ۵۵.۷۷ واحد در شهریور به ۴۸.۲ 
واحد در مهر رسیده تا افت ۷.۵۷ واحدی را ثبت کند. این در حالی است که در 
عم��وم مواق��ع زمانی که شامخ کل گروه سقوط می کند، فاکتور انتظارات تولید 
آینده صعودی است، اما اعداد و ارقام شامخ مهرماه نشان می دهد خودروسازان 
حت��ی امی��د ندارند که وضعیت رکودی ای��ن صنعت در آذر بهبود پیدا کند. در 

واقع مهر، ماه چهارمی بود که شامخ وسایل نقلیه و قطعات وابسته نشانگر رکود 
ب��وده اس��ت. اما علت اصلی این چهار م��اه رکود چیست؟ طی چند ماه گذشته 
خودروس��ازان به نوعی منتظر رشد ن��رخ محصولات خود بودند، چراکه مشکل 

نقدینگی در این صنعت به چالشی جدی بدل شده است.
حتی در اردیبهشت ماه هم که بعد از ۱۸ ماه فریز قیمتی، شورای رقابت با رشد 
۱۰ تا ۴۹ درصدی نرخ خودرو موافقت کرد، فعالان این صنعت به هیچ عنوان 
از رشد محقق شده راضی نبودند و تاکید داشتند با قیمت های جدید بعد از ۱۸ 
ماه فریز قیمتی، همچنان خودروسازی ها زیانده خواهند بود. البته در ماه جاری 

خودروس��ازان با اضافه کردن برخی آپشن ه��ا توانستند به نوعی افزایش نرخ را 
اعمال کنند، اما این اتفاق هنوز در مهر رخ نداده بود که منجر به افت قابل توجه 
بیشتر فاکتورهای موثر در این صنعت شد. البته می توان گفت این رکود دلیل 
تورمی هم دارد. فاکتور »قیمت خرید مواد اولیه« که یکی از معدود فاکتورهای 
افزایشی شامخ مهر بوده به خوبی نشان از اثر تورم بر این صنعت دارد. »قیمت 
خری��د مواد اولیه« با رش��د قابل توجه ۱۳.۸۳ واحدی، از ۵۵.۷۷ واحد به ۶۹.۶ 
واح��د رسیده است. بنابراین خودروسازان در نخستین ماه از پاییز امسال مواد 

اولیه موردنیاز خود را با نرخ بسیار بیشتری خریداری کرده اند.
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تجارت صنعت
صنعت

ش�امخ وسایل نقلیه و قطعات وابس�ته در مهر نشان از آن دارد که روند رکودی 
صنعت خودرو در نخس�تین ماه از پاییز امسال به اوج خود رسیده است. براساس 
داده های به دس�ت آمده از بنگاه های بخش خودرو، ش�اخص مدیران تولیدکننده 
وس�ایل نقلیه و قطعات وابس�ته در مهر به 41.2 واحد رس�یده که طی یک س�ال 
گذش�ته بی س�ابقه بوده اس�ت. روند رکودی صنعت خودرو که از خرداد امس�ال 
شروع شده بود، در مرداد رکورد رکودی جدیدی را زد، اما در شهریور کمی بهبود 
داشت. حالا شامخ مهرماه نشان می دهد بهبود رخ داده کاملا موقتی بوده و شامخ 

مهرماه حتی پایین تر از شامخ مرداد ایستاده است. 

 رکود صنعت خودرو رکورد زد

ات��اق بازرگان��ی ایران، به عن��وان مرجع انتشار شامخ، ای��ن شاخص اقتصادی را 
این ط��ور توصی��ف می کن��د: »شام��خ یک��ی از شاخص های اقتص��ادی است که 
موردپذی��رش بیشتر کشورهای توسعه یافته اس��ت. در حال حاضر شاخص شامخ 
ب��رای ح��دود ۲۹ هزار بنگاه بخش خصوصی در بیش از ۴۰ کشور جهان محاسبه 
و منتش��ر می ش��ود. این شاخص براساس پای��ش پرسش نامه ای به دست می آید و 
بین��ش آن��ی و تصویر سریعی از شرایط اقتصاد کلان، به ویژه وضعیت رونق و رکود 
در بخش های صنعت و خدمات، ارائه می دهد. درواقع شامخ تصور تولیدکنندگان 

از وضعیت تولیدی بوده و به نوعی نشان از میزان امید آنها به آینده دارد.«
افت�وخیز�شامخ��

بیشت��ر فاکتوره��ای مورد بررسی در شامخ مهر نشان از عمیق تر شدن رکود در 
صنع��ت خودرو داشته اند. یکی از این م��وارد »میزان تولید محصولات« است که 
در م��رداد ب��ا افت قابل توجه به کمترین میزان در یک سال گذشته رسیده بود، در 
شهری��ور کم��ی رشد را ثبت کرد و روی مرز ۵۰ ایستاد، اما در مهر حتی نسبت به 
مرداد نیز رقم کمتری را ثبت کرد و به ۳۷.۵ واحد رسید، تا دومین رکوردشکنی 
رک��ودی خ��ود را طی تنها دو ماه تجربه کن��د. البته آمار تولید منتشرشده توسط 
وزارت صمت تاییدکننده این موضوع نیست. طبق آماری که سیاست گذار خودرو 
منتشر کرده بود، تولید انواع خودرو در کشور از ۱۰۶ هزار و ۹ دستگاه در شهریور 
به ۱۲۰ هزار و ۳۷۰ دستگاه در مهر رسیده است؛ بنابراین شاید افت تولید رخ داده 
درب��اره صنع��ت قطعه باشد که البته این موضوع ب��ا فاکتورهای »انتظارات تولید 

آین��ده« و همچنی��ن »موجودی مواد اولیه« نیز همخوان��ی دارد که هر دو با افت 
قابل توجهی همراه بوده اند. یعنی ممکن است کاهش تولید قطعه موجب افت امید 
به تولید آینده خودروسازان شده باشد.»موجودی مواد اولیه« فاکتور دیگری است 
که با کاهش فاحشی همراه بوده است. این شاخص که شهریورماه ۵۱.۹۲ واحد را 
ثبت کرده بود، در هفتمین ماه از سال به ۳۷.۵ واحد رسید تا افت ۱۴.۴۲ واحدی 
داشت��ه باشد. همان طور که مشخص است، موجودی مواد اولیه در مهر مرز ۵۰ را 
رد کرده است. رقم ۵۰ مرز مهمی در بررسی شامخ است. درواقع رقم زیر مرز ۵۰ 
در شامخ نشان از وضعیتی نامطلوب دارد. بر این اساس، عدد محاسبه شده چنانچه 
زیر ۵۰ باشد، اما از عدد محاسبه شده ماه قبل بیشتر باشد، نشان می دهد سرعت 
بدترشدن وضعیت کاهش یافته است. در مقابل، عدد محاسبه شده چنانچه بالای 
۵۰ باشد، اما از عدد ماه قبل کمتر باشد، نشان می دهد سرعت بهبود وضعیت در 
مقایسه با ماه قبل کاهش یافته است؛ بنابراین موجودی مواد اولیه در این صنعت 
در شهری��ور رو ب��ه رشد بوده، اما در ماه ابتدای��ی پاییز رو به کمتر شدن گذاشته، 

به طوری که این فاکتور نیز به کف یک ساله خود رسیده است.
تاثیر�رشد�نرخ�مواد�اولیه��

اف��ت مواد اولیه در انبار خودروس��ازان قطعا متاثر از رشد فاکتور »قیمت خرید 
م��واد اولی��ه« است. این فاکتور از ۵۵.۷۷ واح��د در شهریور به ۶۹.۶ واحد در مهر 
رسیده که نشان از اثر تورمی بسیار فاحش بر صنعت خودرو کشور دارد. همراه با 
افت فاکتور مربوط به تولید، »میزان فروش محصولات« در صنعت خودرو کشور با 

کاهش همراه بوده است. این شاخص که در شهریورماه ۴۶.۱۵ واحد ثبت شده بود، 
در مهر به ۳۹.۳ واحد رسیده تا کاهش ۶.۵۸ واحدی را ثبت کند. هر دو این ارقام 
زیر مرز ۵۰ هستند که نشان می دهد فروش محصولات این صنعت در شهریور نیز 
کاهشی بوده اما در هفتمین ماه از سال وضعیت آن رو به »بدتر شدن« رفته است. 
ع��لاوه بر این، در مهر فع��الان صنعت وسایل نقلیه و قطعات وابسته سفارش های 
کمتری را هم ثبت کرده اند. افت این شاخص از تیرماه آغاز شد، پس از آن از ۴۶.۱۵ 
واح��د در م��رداد به ۴۰.۳۸ واحد در شهریور رسی��د، اما در مهر با ثبت رقم ۳۷.۵ 
واحد، نسبت به شهریور ۲.۸۸ واحد افت داشت تا به کمترین میزان خود در یک 
س��ال گذشت��ه برسد. اما ثبت سفارش خودرو تنها از طریق سامانه یکپارچه انجام 
می ش��ود و آخرین مرحله آن اردیبهشت  بود؛ بنابراین خودروسازان از اردیبهشت  
تاکنون سفارش جدیدی نگرفته اند که بخواهد دستخوش افزایش یا کاهش شود. 
این طور به نظر می رسد که افت رخ داده درباره سفارش خرید قطعه باشد. فاکتور 
دیگر »سرعت انجام و تحویل سفارش« است. این فاکتور در شهریور ۵۹.۶۲ واحد 
کاهش پیدا کرده و روی مرز ۵۰ ایستاده و به این معناست که وضعیت رو به بهبود 

سرعت تحویل سفارشات متوقف شده است.
موجودی�محصول�در�انبار��

فاکت��ور »موجودی محص��ول در انبار« نیز براساس بررس��ی شامخ مهر با افت 
همراه بوده است.تغییرات این فاکتور چندان وابسته به تصمیم خودروسازان نبود 
گزارش های نهادهای مختلف، از جمله اتاق بازرگانی ایران که مرجع منتشرکننده 

شامخ است و همچنین پژوهشکده پولی و بانکی، نشان می دهد روند دپو خودرو از 
خرداد امسال رو به رشد گذاشته بود، اما در مهر این موضوع حاشیه های زیادی به 
همراه داشت، به طوری که رئیس قوه قضاییه خواستار رسیدگی نهادهای نظارتی 
مانند سازمان بازرسی کل کشور به این موضوع شد. نتیجه ورود نهادهای نظارتی 
ای��ن ب��ود که روند روبه رشد محصول در انبار خودروس��ازان در مهر متوقف شد و 

فاکتور مربوط به آن در شامخ از ۵۹.۶۲ واحد به ۵۰ واحد رسید.
میزان�استخدام�و�بکارگیری�نیروی�انسانی��

شام��خ نشان می دهد »میزان استخ��دام و بکارگیری نیروی انسانی« در مهر با 
کمی رشد همراه بوده است. این شاخص که شهریور۴۴.۲۳ واحد ثبت شده بود، 
در ماه ابتدایی پاییز به ۴۶.۴ واحد رسید که نشان می دهد سرعت کاهش استخدام 
در این ماه کمتر شده است. فاکتور مهم »انتظارات تولید آینده« نیز در این ماه با 

افت محسوسی همراه بوده است.
میزان�صادرات��

»میزان صادرات« شاخص دیگری است که در شامخ نخستین ماه از پاییز امسال با 
افت همراه بوده و از ۵۱.۹۲ واحد به ۴۲.۹ واحد رسیده است. بنابراین صادرات خودرو 
ی��ا قطع��ات در این ماه با کاهش همراه بوده، اما اطلاعاتی در دست نیست که کاهش 
رخ داده از چ��ه محل��ی است. شاخص میزان »مصرف حامل های انرژی« در این ماه با 
۲.۰۵ واحد رشد، از ۴۶.۱۵ واحد به ۴۸.۲ واحد رسیده است. این فاکتور رشد داشته 

زیر مرز ۵۰ است و می تواند به علت تغییرات دمایی ناشی از عبور از تابستان باشد.

اجرای طرح های جدید توسعه ای در پتروشیمی شیراز

مدیرعامل شرکت پتروشیمی شیراز مطرح کرد؛

 عملکرد درخشان پتروشیمی شیراز در سال »رشد تولید و مهار تورم«
مدیر عامل گروه سرمایه گذاری غدیر: با حضور مهندس حیدرنیا شاهد رشد مطلوب در مجموعه پتروشیمی شیراز هستیم

مدیرعام��ل گروه سرمایه گذاری غدیر با تصریح بر اینکه بدون شک برنامه ما 
توسع��ه و احداث خ��ط جدید مجموعه پتروشیمی شیراز است، خواستار اجرای 
طرح ه��ای جدید توسعه ای شد و گف��ت: البته مشکلاتی هم وجود دارد که باید 
وق��ت ویژه ای برای بررسی و رفع ش��دن آنها پیش بینی شود .مهدی عبوری در 
حاشیه سفر به استان فارس و حضور در جمع مدیران شرکت پتروشیمی شیراز، 
بیان کرد: از آنجا که پتروشیمی شیراز قدیمی ترین پتروشیمی خاورمیانه و ایران 
محس��وب می ش��ود و در سال ۱۳۳۸ تاسیس شده، ضرورت شکل گیری خطوط 
جدی��د و آغاز طرح های توسع��ه ای در شرایط فعلی آن بیش از گذشته احساس 
می شود. وی ادامه داد: اگرچه بخشی از صنایع قدیمی در فاز نخست این شرکت 
با گذشت زمان در حال برچیده شدن و جایگزینی است اما باید مجموعه ای مشابه 
آن اح��داث شود. مدیرعامل گروه سرمایه گ��ذاری غدیر اضافه کرد: اسناد زمین 
۲۰۰ هکت��اری در مج��اورت مجموعه فعلی پتروشیمی اخذ شده و اگر نگرانی از 
باب��ت تامین آب وج��ود نداشته باشد، قطعا برنامه ما توسعه این مجموعه است و 
اگ��ر انتق��ال آب از خلیج فارس به زودی اتفاق نیفتد، پیشنهاد شده که فاز جدید 
این مجموعه در جنوب و در کنار دریا احداث شود که با تدوین طرح، این موضوع 

مورد بررسی قرار خواهد گرفت.
��پتروشیمی�شیراز�باید�پیشرو�و�پیشگام�اقدامات�جدید�در�کشور�شود
وی همچنی��ن خط��اب به مدیران حاضر در این جلس��ه تاکید کرد: با توجه به 
اینکه پتروشیمی شیراز قدمت دار است، باید پیشرو و پیشگام اقدامات جدید در 
کشور شود. مدیرعامل گروه سرمایه گذاری غدیر با بیان اینکه حدود ۱۴ میلیون 
هکت��ار اراض��ی زراعی، باغی و کشاورزی در کشور داریم که قریب به ۳میلیون تن 
کود اوره مصرف می کنند، گفت: نیازمند نوآوری جدید در بحث پوشش دار شدن 
ک��ود اوره هستی��م، چرا که ب��ا پوشش دار شدن کود اوره ع��لاوه بر ارتقای امنیت 
غذای��ی و افزای��ش صادرات، ۳۰ درصد صرفه جویی در کش��ور ایجاد خواهد شد. 
عب��وری با تاکی��د بر این که باید نوآوری و خلاقی��ت در مجموعه خلاق، منسجم، 
ج��وان، متعهد و متخصص پتروشیمی شیراز ایجاد ش��ود، خاطرنشان کرد: قطعاً 
ب��ا تی��م مدیریتی فعلی این مهم محقق و بخش��ی از معضلات حل خواهد شد.وی 
همچنی��ن ب��ا تقدیر از مدیرعامل شرک��ت پتروشیمی شی��راز، وی را از مدیران با 
سابق��ه، متخص��ص و پروژه محور صنعت پتروشیمی در کشور معرفی کرد و گفت: 
خوشبختان��ه شاهد رشد مطلوب در همه مجموع��ه پتروشیمی شیراز طی دوران 
فعالی��ت ایشان هستیم. مدیرعامل گ��روه سرمایه گذاری غدیر تصریح کرد: حضور 
م��داوم در مجموعه هم  افزای��ی در مجموعه ایجاد می کند که خوشبختانه این مهم 
در شرک��ت پتروشیمی شیراز حاکم است. مدیرعامل شرکت پتروشیمی شیراز نیز 
در این جلسه ضمن ارائه گزارشی از فعالیت این شرکت، به تشریح وضعیت موجود 
این مجموعه پرداخت.مهندس احمدرضا حیدرنیا بیان کرد: پتروشیمی شیراز جزو 
قدیمی ترین پتروشیمی هاي کشور به شمار می آید و دارای نیروهای متخصص، با 
تجربه و البته جوان است که در مسیر استمرار تولید کشور در حال تلاش هستند. 
مدیرعام��ل شرکت پتروشیمی شیراز به تن��وع محصولات اوره و کیفیت بالای آنها 

در چرخ��ه تولی��د اش��اره و بیان کرد: از نظر فروش نیز ص��اردات خوبی به ویژه طی 
یک س��ال گذشت��ه داشته ایم و در نیمه دوم سال ۱۴۰۲ رش��د فروش و سودآوری 
را شاه��د خواهی��م بود. حیدرنیا ابراز امی��دواری کرد که پتروشیمی شیراز عملکرد 
درخشان��ی در سال »رشد تولید و مهار تورم« داشته باشد.وی همچنین به بخشی 
از فعالیت ه��ای ای��ن شرکت در حوزه تولید و بازاریابی محص��ولات، پروژه های در 
دس��ت اج��را، تلاش های شرکت در زمینه حفظ محیط زیست و اقدامات در زمینه 
مسئولیت های اجتماعی اشاره کرد. مدیرعامل شرکت پتروشیمی شیراز، کریستال 
ملامی��ن و کیسه زن��ی را دو طرح شاخص و در دس��ت اجرای این شرکت برشمرد 
و در ای��ن خص��وص خاطرنشان کرد: در آین��ده ای نزدیک مناقصه پروژه کریستال 
ملامین اجرایی می شود و قرارداد پیمانکار نیز در حال تنظیم است. حیدرنیا ادامه 
داد: واحد کیسه زنی در منطقه ویژه نیز در دست اجراست که حدود ۵۰۰ فرصت 
شغلی ایجاد خواهد کرد. به گفته وی، یک واحد نیترات جدید هم در دستور کار 
آت��ی این شرکت قرار گرفته است. مدیرعامل شرکت پتروشیمی شیراز همچنین 
خاطرنش��ان ک��رد: حدود ۲۸۰۰ نفر در شرک��ت پتروشیمی شیراز مشغول به کار 
هستن��د ک��ه بیش از ۹۹ درصد آنه��ا بومی استان فارس به وی��ژه شهرستان های 

مرودشت، زرقان و روستاهای اطراف اند. 
حیدرنی��ا ب��ا اشاره به سرمایه ثبت��ی و ارزش بازار این شرکت به میزان یک هزار 
و ۵۳۰ میلیاردتوم��ان و ۳۴ ه��زار و ۹۴۵ میلیارد تومان، از کسب درآمد یک هزار 
و ۹۲۵ میلی��ارد تومان��ی حاصل از فروش محصولات تولیدی در بازارهای داخلی 
و خارج��ی ای��ن شرکت در مهرماه امسال خبر داد. مدیرعامل شرکت پتروشیمی 
شی��راز همچنین اعلام ک��رد که اوره کشاورزی، بیشترین درآمدزایی این شرکت 
را ب��ه می��زان ۶۷۰ میلیارد تومان در مهرماه به خود اختصاص داده است. وی در 
بخ��ش دیگری از سخنان خ��ود خاطرنشان کرد: ذکر این نکته ضروری است که 
با سیاست نرخ خوراک، افزایش مالیات بر ارزش افزوده از نیم درصد به ۲ درصد، 
تامی��ن نیازهای داخل��ی صنایع فعال پتروشیمی شیراز، تامین بودجه طرح های 
مصوب و همچنین سیاست های مصوب کمیته فروش مبنی بر عدم ارزان فروشی، 
سال��م نگ��ه داشتن فضای رقابت مجموعه های اوره ساز و متانول ساز این کاهش 

فروش شش ماهه امری طبیعی است. 
مدیرعام��ل شرک��ت پتروشیمی شی��راز با تصریح بر ای��ن موضوع که فروش 
 محص��ولات پتروشیمی در شرای��ط تحریمی با توجه به شرایط فروش صادراتی 
قاعدت��اً امری محدود و سخت است، گف��ت: علاوه بر شرایط تحریمی، نوسانات 
بازار و اتفاقات خاورمیانه بی تاثیر در فروش محصولات کشور نیست اما در عین 
حال در صادرات و فروش یکساله، این مهم معمولا جبران می شود. بر اساس این 
گ��زارش، مدیرعامل گروه سرمایه گذاری غدیر در حاشیه این سفر از پالایشگاه 
شی��راز بازدی��د و طی جلسه ای ب��ا مدیران این شرکت دی��دار و گفتگو کردند. 
همچنین در جلسه پتروشیمی شیراز، همه مدیران ضمن معرفی خود گزارش 

کوتاهی از روند کاری خود، بیان و مشکلات خود را مطرح کردند.



بهمن ضیاءمقدم، دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت درباره رویکرد 
وزارت صمت در راس��تای ورود جدی به عرصه موتورس��یکلت های 
برقی به  اظهار کرد: با وجود اینکه سال هاس��ت تولید و عرضه 
انب��وه موتورس��یکلت برقی در دس��تور کار متولیان امر ق��رار دارد و 
در سیاس��ت گذاری های کلان این صنعت مطرح اس��ت، اما به دلیل 
فراهم نبودن بس��تر و زیرس��اخت های موردنیاز با مشکلات فراوانی 
همراه اس��ت و تا این موانع برطرف و الزامات ایجاد نش��ود، نمی توان 
چشم انداز خاصی را در این زمینه شاهد بود. برای موفقیت آمیز بودن 
این طرح باید نوع مصرف موتورس��یکلت در کش��ورمان به درس��تی 
بررس��ی ش��ود و با توجه به تقاضایی که وجود دارد، زیرساخت های 
موردنیاز فراهم ش��ود که متأس��فانه در حال حاضر این گونه نیست. 
بیشتر موتورس��یکلت های برقی کنونی به دلیل ضعف در باتری فقط 

برای استفاده رفت وآمد محدود کاربرد دارند.
ضیاءمقدم ادامه داد: انجمن موتورس��یکلت در این زمینه نظرات و 
پیشنهاداتی را به وزارتخانه ارائه داده و وزارت صمت هم طرح هایی در 
این بخش در دس��ت انجام دارد. امیدواریم این رویکرد شروعی باشد 
برای ایجاد زیرساخت های لازم برای تولید و عرضه موتورسیکلت های 
برقی که هم این صنعت به معنای واقعی در این مسیر حرکت کند و 
هم بازار تقاضای پررونقی برای آن ایجاد شود. به هر حال باید منتظر 

بود و دید در نهایت این موضوع چگونه پیش خواهد رفت.
عدم�استقبال�ادامه�دار��

دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت گفت: بستر آماده نیست و مشکل 
باتری به قوت خود باقی اس��ت و در این زمینه هنوز شاهد برداشتن 
گام مه��م و تأثیرگذاری نبوده ایم. یک��ی از دلایلی که میزان تقاضا و 
فروش موتورس��یکلت های برقی از استقبال خوبی برخوردار نبود، به 
بالا بودن قیمت این گونه موتورسیکلت ها و مشکلات گرانی و مهم تر 
از آن در دسترس نبودن باتری بازمی گردد. بخشی از افزایش قیمت 
موتورسیکلت های برقی هم متاثر از نوسان نرخ ارز است که در نهایت 

باعث کاهش تقاضا برای این وسیله می شود.
باتری�معضل�بزرگی�است��

ضیاءمقدم با اش��اره به اینکه تامین و ش��ارژ بات��ری در این میان 
معض��ل بزرگ تری اس��ت، ادام��ه داد: باتری بخش زی��ادی از بهای 
تمام ش��ده موتورسیکلت برقی را شامل می ش��ود. باتری این وسایل 
نقلیه از هر نوعی که باش��د بعد از یکی دو س��ال به دلیل تعدد شارژ، 

نیاز به تعویض دارد که علاوه برقیمت بالایی که دارد، سازکار آن هم 
مشخص نیست. این موارد در عدم استقبال از موتورسیکلت های برقی 
بی تاثیر نبوده اس��ت. تامین باتری به صورت سوآپ هم به دلیل تنوع 
مدل های این نوع موتورسیکلت ها فعلا امکان پذیر نیست. باتری های 
مورداس��تفاده در این موتورس��یکلت ها باید بالای ۳ کیلووات باشد، 
چ��ون باتری های کمتر از ۳ کیلووات، پاس��خگوی موتورس��واری در 
تهران یا شهرهای دارای شیب نیست. باتری موتورسیکلت های برقی 
باید توان پیمایش بالایی داش��ته باشند. با توجه به این موارد باید از 
قبل برنامه ریزی و بررس��ی های مربوطه به صورت مطالعات دقیق در 
این زمینه انجام شود تا ضمن رفع مشکلاتی که در این مسیر وجود 
دارد، کارهای زیرس��اختی انجام و مسیر برای حرکت جدی تر تولید 

موتورسیکلت های برقی در کشور فراهم شود.
نهادهای�دولتی�پیشقدم�شوند��

دبی��ر انجمن صنعت موتورس��یکلت افزود: تا بس��تر فراهم و محل 
ش��ارژ به راحتی در دسترس نباش��د و موانع دیگری که بارها درباره 
آنها صحبت ش��ده برطرف نش��ود نمی ت��وان منتظ��ر اتفاق خاصی 
در ای��ن زمینه بود. موضوع دیگر تس��هیلاتی اس��ت که ق��رار بود به 
اس��تفاده کنندگان از موتورسیکلت های برقی اختصاص یابد، اینکه از 
کجا این وام را دریافت کنند و بخش��ی از این تس��هیلات با حمایت 
دولت به صورت وام بلاعوض ارائه شود تا این حمایت تاثیرگذار باشد. 
علاوه بر اینها نهادهای دولتی مانند پس��ت، شهرداری و بخش هایی 
که بیش از بقیه با موتورس��یکلت س��روکار دارند باید قوانین مربوط 
 ب��ه جایگزین��ی موتورس��یکلت های بنزینی خود با برق��ی را اجرایی

 کنند.
وی ادامه داد: ما حدود ده س��ال اس��ت پیگی��ر برنامه ها مربوط به 
موضوع موتورس��یکلت برقی و الزامات برای تولید آن و بسترس��ازی 
برای اس��تقبال از آن بوده ایم که متأس��فانه به دلایلی که گفته شد 
تاکنون در این بخش موفق نبوده ایم. اگر ش��اهد حمایت دولت، رفع 
معضل ش��ارژ، تامین باتری و.. باشیم بدون شک اولین گام ها در این 
مسیر برداشته خواهد شد و در ادامه از این طرح استقبال هم خواهد 

شد.
فرهنگ�سازی�در�اولویت��

ضیاءمقدم در پاس��خ به این پرس��ش که جدیت وزیر صمت برای 
جایگزینی موتورسیکلت های بنزینی با برقی چقدر این مسیر را تسهیل 

خواهد کرد، گفت: عزم دولت برای 
موتورس��یکلت های  جایگزین��ی 
بنزینی با برقی، آن را به اجرا بسیار 
نزدیک می کند. اگر بستر فیزیکی و 
مهم تر از آن، بستر فرهنگی فراهم 
شود، قطعا شاهد به نتیجه رسیدن 

این تلاش ها خواهیم بود. باز هم تاکید می کنم که فرهنگ س��ازی را 
نباید فراموش کنیم و باید حتما این موضوع را نیز مدنظر قرار دهیم. 

حمایت های دولت قیمت موتورسیکلت های برقی را پایین می آورد.
این فعال صنعت موتورسیکلت افزود: نوع مصرف موتورسیکلت در 
کشور ما برای کسب درآمد است و متقاضیان این بخش نیاز خاصی 
دارن��د که با پیمایش بالا همراه اس��ت؛ بنابراین موتورس��یکلت های 
برقی به عنوان جایگزین موتورس��یکلت های فعلی بای��د بتوانند نیاز 
این قش��ر را به خوبی پاسخگو باش��ند. محدودیت پیمایش و سرعت 
در موتورس��یکلت های برقی از میزان اس��تقبال مردم نسبت به آنها 

می کاهد.
وی درب��اره می��زان تولی��د موتورس��یکلت های برقی گف��ت: آمار 
تفکیک ش��ده از میزان تولید موتورس��یکلت های برق��ی و بنزینی در 
دس��ت نداریم اما این نوع موتورسیکلت ها به واسطه مشکلات قیمت 
و باتری فروش بالایی ندارند. هنوز هم بعد از چند سال زیرساخت ها 
برای حرکت در مس��یر جایگزینی موتورسیکلت های بنزینی با برقی 

فراهم نیست.
دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت در پایان با اشاره به مشکلاتی که 
فعالان صنعت موتورسیکلت با آن روبه رو هستند، اظهار کرد: بسیاری 
از تولیدکنن��دگان موتورس��یکلت در تامین ارز بلاتکلیف هس��تند و 
مش��کل تامین ارز، موجودی انبار آنها را به شدت تحت تاثیر قرار داده 
اس��ت. در حال حاضر موجودی انبار تولیدکنندگان موتورس��یکلت 
به شدت افت داشته و آنها تنها تا زمان محدودی می توانند به فعالیت 
خ��ود ادامه دهن��د؛ یعنی اگر در زمینه تخصیص ارز مش��کلات آنها 
برطرف نشود نهایتا تا ۲ تا ۳ ماه آینده بتوانند به تولید ادامه دهند و 
به ناچار مجبور تعطیلی خواهد شد. البته وزارت صمت در این زمینه 
اغلب همراه تولیدکنندگان اس��ت و بیشتر مشکلات ما در تامین ارز 
به عدم همراهی بانک مرکزی و قوانین برمی گردد که امیدوارم زودتر 

برطرف شوند.

حجت اله دهقانی، عضو هیات مدیره فروش��ندگان و تولیدکنندگان 
موتورس��یکلت، دوچرخ��ه و لوازم یدکی نیز درب��اره موانعی که باید 
برطرف ش��ود ت��ا جایگزینی موتورس��یکلت های بنزین ب��ا برقی به 
س��رانجام برس��د به  گف��ت: در ابتدا تجار تعداد بس��یار کمی 
موتورسیکلت برقی وارد کشور کردند که ورود این موتورسیکلت های 
برقی بدون ایجاد زیرس��اخت های موردنیاز ب��ه یک تبلیغ منفی در 
جامعه بدل ش��د. به عبارتی در بین کس��انی که خواهان استفاده از 
موتورسیکلت های برقی بودند، این ذهنیت شکل گرفت که پیمایش 
و ش��تاب این موتورس��یکلت ها پایین اس��ت.  در چنین ش��رایطی، 
اصلاح این ذهنیت بسیار س��خت و زمانبر خواهد بود. در این میان،  
بهترین راهکار پیش��نهادی این اس��ت که تجار موتورس��یکلت های 
برق��ی باکیفیت بالات��ر و خدمات خ��وب و علاوه بر آن تس��هیلات 
مناس��ب ارائه دهند و برای استفاده از این وسایل نقلیه زمینه سازی 
کنن��د. این رویک��رد نیز زمانبر خواه��د بود و باید ب��ا مطالعه و کار 
کارشناس��ی انجام ش��ود تا در نهایت به نتیجه برسد. حال اگر دولت 
به دنبال این اس��ت ک��ه به طور جدی به این موض��وع ورود کند باید 
با س��ندیکاهای مربوطه مش��ورت کند و در نهایت ب��ا مطالعه و کار 
کارشناس��ی و تامین زیرس��اخت ها لازم، مرحله به مرحله برنامه هایی 
 که ب��رای حرکت جدی به این س��مت تدارک دیده ش��ده را دنبال 
کند. دهقانی ادام��ه داد: اگر تاکنون جایگزینی موتورس��یکلت های 
بنزینی با برقی محقق نش��ده به معنای این اس��ت که دولت اراده و 
خواست جدی در این زمینه نداشته است. امیدواریم جدیت کنونی و 

اقداماتی که حول محور جایگزینی موتورسیکلت های بنزینی با برقی 
در دست اقدام است، این بار به نتیجه مطلوبی برسد. عضو هیات مدیره 
فروشندگان و تولیدکنندگان موتورسیکلت و دوچرخه و لوازم یدکی 
افزود: خواست و اراده دولت برای به هدف رسیدن این گونه برنامه ها 
بسیار مهم اس��ت. این جایگزینی مزیت های زیادی دارد، اما اجرایی 
ش��دن آن مهم تر از همه نیازمند حمایت و تسهیل گری دولت است. 
البته در ادامه عملکرد دولت در این زمینه با اهمیت تر اس��ت. دولت 
نخس��ت باید گام های اساس��ی در حوزه سیاس��ت گذاری ها و ایجاد 
زیرس��اخت ها را ب��ردارد تا در ادامه مردم همراه ش��وند و این برنامه 
به درس��تی اجرایی ش��ود. دهقانی ادام��ه داد: تولیدکنن��ده به دنبال 
س��ود و منفعت اس��ت و نهادهای نظارتی باید کنترل گری کنند که 
تولیدکنندگان محصول ارزان و بی کیفیت را برای س��ود بیش��تر در 
ب��ازار عرضه نکنند. مش��کل اساس��ی که در این بخ��ش وجود دارد، 
فراه��م نبودن زیرساخت هاس��ت که باعث ش��ده موضوع جایگزینی 

موتورس��یکلت های بنزینی با برقی 
بعد از ده سال به نتیجه نرسد. وی 
با اش��اره به اینک��ه در حال حاضر 
هم تعداد محدودی موتورس��یکلت 
برق��ی ب��ه ب��ازار عرضه می ش��ود، 
اظهار ک��رد: اولا اینکه کیفیت این 

موتورسیکلت ها متوسط به پایین است و دوم اینکه در بخش خدمات 
پس از فروش و ایس��تگاه های شارژ مش��کل داریم، پس استقبال از 
موتورس��یکلت های برقی چندان زیاد نیست. با این شرایط، استقبال 
از همین معدود موتورس��یکلت های برقی هم ضعیف اس��ت. دهقانی 
در پایان تاکید کرد: خواس��ت دولت در این زمینه بسیار مهم است. 
نگاه تولیدکننده و بازار به اقدامات دولت است. حرکت در این مسیر 
خیلی سخت نیست و اگر زیرساخت فراهم شود، حتما از جایگزینی 

موتورسیکلت های بنزینی برقی استقبال خواهد شد.
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نقش�تعیین�کننده�دولت

شهناز صفایی 
editor@smtnews.ir

برای نخس�تین بار به طور جدی در برنامه شش�م توسعه 
ب�ر این موضوع تاکید ش�ده بود که باید س�الانه ۱۰ درصد 
موتورس�یکلت ها برقی ش�وند. در این می�ان، آلایندگی، 
آلودگ�ی صوت�ی، حج�م ب�الای تصادف�ات و م�واردی از 
این دس�ت س�بب ش�د جایگزین�ی موتورس�یکلت های 
بنزین�ی با برقی بیش از پیش بر س�ر زبان ه�ا بیفتد. برای 
اس�تفاده از آنها تبلیغات بسیاری شد و حتی از تسهیلات 
بلاع�وض ه�م حرف هایی زدن�د. البت�ه از هم�ان ابتدا بر 

س�ر موفقیت یا شکس�ت اس�تفاده از موتورسیکلت های 
برق�ی حرف وحدیث ها بس�یار بود. برخی اس�تفاده از این 
موتورس�یکلت ها را ب�رای کلانش�هرهایی مانن�د ته�ران 
ض�روری می دانس�تند و برخ�ی آن را طرح�ی از پی�ش 
شکس�ت خورده معرف�ی می کردن�د. در نهایت ب�ه برنامه 
توس�عه هفتم رسیدم و خبری از تحقق اهداف تعیین شده 
برای تولید و عرضه موتورسیکلت های برقی نبود و به نوعی 
طرح هایی که در راستای آن شروع شده بود، به فراموشی 

سپرده شد. حال به تازگی س�کاندار صمت، رویکرد جدی 
را برای جایگزینی خودروها و موتورس�یکلت ها بنزینی با 
نوع برقی آنها در پیش گرفته که باردیگر توجه ها را به این 
س�مت معطوف کرده است.  در این گزارش و با تاکید 
بر همراه�ی دولت و وزارت صمت برای حرکت در مس�یر 
جایگزینی موتورس�یکلت های بنزینی با برقی، نظر فعالان 
صنعت موتورس�یکلت را درباره شدنی بودن یا نبودن این 

روند جویا شد که در ادامه می خوانید.

سخن�پایانی
به ط��ور کلی مش��کلاتی که ای��ران در تولید موتورس��یکلت برقی دارد، 
عبارتند از محدودیت های مربوط به توس��عه زیرساخت های شارژ و اینکه 
در ایران، زیرساخت های شارژ برای موتورسیکلت های برقی هنوز به مرحله 
توس��عه نرسیده که می تواند مانع از گس��ترش استفاده از این نوع وسایل 
نقلیه شود. علاوه بر این، محدودیت تولید انرژی پاک در ایران مطرح است. 

توسعه فناوری باتری های قابل حمل و با طول عمر بالا در ایران هنوز محقق 
نش��ده که می تواند مانع از تولید و اس��تفاده از موتورسیکلت های برقی با 
کیفیت بالا شود. و در نهایت اینکه شبکه های انتقال انرژی به صورت پایدار 
و بهینه در ایران وجود ندارد که معضل بزرگی اس��ت. مجموع این عوامل 

منجر به عدم استقبال از موتورسیکلت های برقی شده است. 

دول��ت چین اواخر ده��ه ۲۰۰۰ با اعمال سیاس��ت های 
تشویقی برای ورود به عرصه تولید خودروهای برقی، شروع 
به اعطای مشوق هایی به میزان ۶۰۰۰۰ یوان )۸۴۰۰ دلار( 
برای هر خودرو برقی کرده و در راس��تای حمایت از تولید 
و عرضه خودروهای برقی، میزان تردد خودروهای بنزینی 

را در چندین شهر بزرگ خود محدود کرد. 
چین همچنین در اواس��ط دهه ۲۰۱۰، سیاس��ت گذاری 
خود را برای تمرکز هرچه بیش��تر ب��ر افزایش تیراژ تولید 
خودروهای برقی با سیس��تم اعتباری افزایش داد و از این 
طریق به خودروس��ازان خودروهای برق��ی پاداش می داد 
و تولیدکنن��دگان خودروه��ای پرمص��رف س��وخت های 
ب��ا اعم��ال اهرم ه��ای پیش��گیرانه کنت��رل  فس��یلی را 

 می کرد.
به واقع، دولت چین در دهه های گذشته، با سیاست گذاری 
و ارائ��ه یارانه به خودروس��ازان، آنها را به س��اخت و تولید 
خودروه��ای برقی ترغیب کرد، به گون��ه ای که امروزه این 
کشور به غول خودروسازی برقی جهان تبدیل شده است. 
برابر آمارهای منتشرشده در سال ۲۰۲۲ بیش از یک سوم 
از تولیدات خودرو در این کش��ور شامل تنوعی خودروهای 

برقی بوده است. 
دول��ت چی��ن ب��ا برنامه ری��زی در افزایش تی��راژ تولید 
خودروه��ای برق��ی جایگزین خودروهای با س��وخت های 
فس��یلی بنا دارد تا س��ال ۲۰۲۶ تمام��ی تولیدات خود را 
به نس��ل جدید خودروهای برقی اختص��اص دهد و برای 
این منظور زیرس��اخت های تامی��ن انرژی های تجدیدپذیر 
را با ایجاد مزرعه های خورش��یدی و ایس��تگاه های شارژی 
در کش��ور مهیا کرده اس��ت. به ه��ر ترتیب، ای��ن رویای 
بلندپروازان��ه از جایگزین��ی قوای محرک��ه تجدیدپذیر با 
س��وخت های فسیلی که یقینا به کاهش هزینه های زیست 
محیط��ی و نیاز به واردات و هزینه ه��ای فرآوری میعانات 
نفتی خواه��د انجامید، اما هزینه هایی مانند دپو ش��دن و 
انب��ار تکنولوژی های قدیمی به کار رفته در این خودروها را 
در پی دارد، به گونه ای که تعداد زیادی از خودروهای برقی 
تولید ش��ده در سراسر این کش��ور بنا به دلایل مستهلک 
ش��دن، کاهش عمر باتری ها و همچنین تکنولوژی قدیمی 

و منسوخ شده، به حال خود رها شده اند.
دست کم، در دوازده ش��هر این کشور، مکان هایی وجود 
دارد که گورس��تانی از انواع مختل��ف خودروهای برقی را 

به وجود آورده اند.
دی��دن این صحنه ه��ا، بیننده را به ی��اد پیامدهای ده ها 
میلی��ون دوچرخ��ه ای می اندازد ک��ه تا س��ال ۲۰۱۸ در 
خیابان ه��ای ش��هرهای کوچک و بزرگ این کش��ور تردد 
می کردند که به یک باره و با ظهوراس��تارت آپ های پذیرش 
سفارش��ات خدم��ات آنلای��ن و متعاق��ب آن، کاهش نیاز 
ب��ه تردده��ای درون ش��هری، در رودخانه ه��ا، گودال ها و 
پارکینگ ه��ا به صورت بلااس��تفاده و بی ارزش، رهاش��ده 

بودند. 
این بار نیز نوبت به خودروهای منسوخ شده نسل قدیمی 
برقی رس��یده که به دلیل تولید خودروهای برقی جدید با 
تکنولوژی بالا و با بعد مسافت طولانی تر، از رده خارج شده 
و بلااس��تفاده در پارکینگ ها نگهداری می ش��وند. به واقع، 
آنها نمایش��ی قابل توجه از دارایی ه��ای مازاد و ضایعاتی را 
به تصویر می کش��ند که از سرمایه گذاری های کلان در این 
صنع��ت، به وجود آمده اند و به نوعی می توان گفت یادبودی 
از پیش��رفت س��ریع در حمل ونقل الکتریکی در چند سال 

گذشته این کشور هستند.
حدود یک دهه پیش، با سیاس��ت گذاری ها و مشوق های 
دولتی، صدها خودروساز در سراسر چین، وارد حوزه تولید 
خودروهای الکتریکی شدند. آنها تعداد زیادی خودروهای 
برقی تولید کردند، خودروهایی که در بیش��تر موارد فقط 
می توانست حدود ۱۰۰ کیلومتر )۶۲ مایل( با یک بار شارژ 

بپیمایند.
این وس��ایل نقلیه بیشتر توس��ط شرکت های حمل ونقل 
سواری خریداری و به رانندگان اجاره داده می شد؛ چراکه 

تعداد کمی از مشتریان حاضربه خرید آنها بودند.
چی��ن با تولید حدود ۶ میلیون دس��تگاه خودرو برقی و 
هیبریدی پلاگین در سال گذشته، با تقریبا یک خودرو از 
هر ۳ خودرو جدید فروخته ش��ده در داخل، در حال حاضر 
رهبر جهان در خودروهای با انرژی پاک اس��ت، ۶۰ درصد 
ن��اوگان برق فعلی جهان را به خود اختصاص داده و دارای 
گسترده ترین زیرساخت ش��ارژ EV روی کره زمین است 
که با حمایت جدی دولت س��اخته  شده اند. اما طبیعتا این 
پیش��رفت س��ریع تلفات زیادی را نیز به دنبال داشته و از 
۵۰۰ ش��رکت فعال تولیدکننده در س��ال ۲۰۱۹ به حدود 

۱۰۰ شرکت رسیده است.
البته ام��روزه انبوه خودروهای برقی دپوش��ده دردس��ر 
جدی��د زیس��ت محیط��ی را برای چی��ن رق��م زده و این 
کش��ور را ب��ا چالش های ج��دی مواجه ک��رده، به گونه ای 
که این نوع آلایندگی، ممکن اس��ت تنها باگذش��ت چند 
س��ال، مزیت و دس��تاوردهایی را که نسبت به خودروهای 
احتراق��ی به دس��ت آمده را تحت الش��عاع ق��رار داده و این 
کش��ور را با هزینه های سرس��ام آور زیست محیطی مواجه 
کن��د؛ بنابراین چین در تلاش اس��ت ب��ا طرح های متنوع 
بازیافتی و بکارگیری مجدد در تولید، زمینه های بازیافت و 
برگشت پذیر بودن به چرخه تولید را با کمترین آلایندگی 
از ای��ن حیث امکان پذی��ر کند که طبیعتا ی��ک راهبرد با 
برنامه ه��ای جامع بلندمدتی را پیش روی این کش��ور قرار 

داده است. 
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موتورسیکلت های 
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تجارت صنعت
خودرو و قطعه

بستر تولید موتورسیکلت های برقی هنوز فراهم نیست
��مطرح�شد در�بررسی�



از نظر میزان ذخایر تقریبا ۸۵ تا ۹۰ درصد از ذخایر قطعی ش�ده کش�ور ما، در تمام مواد معدنی حائز اهمیت، به معادن بزرگ تعلق 
می گیرد و مابقی )حدود ۸ تا ۹ درصد( در معادن کوچک یا متوس�ط یافت می ش�وند. اما نکته جالب اینجاس�ت که در زمینه تولید، 
این نس�بت ها به ش�کل چشمگیری تغییر پیدا می کند. یعنی تولید مواد معدنی در معادن کوچک یا متوسط ما چیزی حدود ۲۰ تا ۲۵ 
درصد از میزان تولید کل کشور است اما معادن بزرگ بین ۷۰ تا ۷۵ درصد تولید دارند. این نکته نشان دهنده آن است که راندمان و 
بهره وری در معادن کوچک و متوسط که معمولا در اختیار بخش خصوصی قرار دارد بیشتر از معادن بزرگ و دولتی است. در گزارش 

امروز  مروری داریم بر محدودیت ها و موانع فعالیت معادن کوچک مقیاس در کشور.

معدنکاری با بیل و کلنگ

سخن پایانی
صندوق حمای��ت از سرمایه گذاری صنایع کوچ��ک تشکیل می شود. 
نمایندگ��ان مجلس ش��ورای اسلامی اخیرا با تشکی��ل صندوق حمایت 
از سرمایه گ��ذاری صنایع کوچک با وظیفه اعط��ای تسهیلات از طریق 
موسس��ات مالی و اعتباری موافقت کردن��د. به گزارش ایسنا نمایندگان 
مجلس شورای اسلامی در جریان رسیدگی به گزارش کمیسیون تلفیق 
لایح��ه برنامه هفتم توسعه، ج��زء ۳ بند خ ماده ۴۸ لایحه را به تصویب 
رساندند. بر این اساس مقرر شد »صندوق ضمانت سرمایه گذاری صنایع 
کوچک« به »صندوق حمای��ت از سرمایه گذاری صنایع کوچک« تغییر 
 یابد که وظیفه آن اعطای تسهیلات از طریق موسسات مالی و اعتباری، 
و ص��دور ضمانتنامه و بیمه نامه است. اساسنامه این صندوق به پیشنهاد 
وزارت صنعت، مع��دن و تجارت ظرف مدت ۳ماه از تصویب این قانون، 
تهی��ه و به تصوی��ب هیات وزیران می رسد. منابع ای��ن صندوق از طریق 
جریمه ها و خسارت های دریافتی حاصل از تخلفات عرضه و کیفیت کالا 
و خدمات، درآمدهای حاصل از اجرای ماده )۳۷( قانون رفع موانع تولید 
رقابت پذی��ر و ارتقای نظام مالی کشور بر اساس بودجه سالانه و افزایش 
سرمای��ه تامین می ش��ود. انتظار می رود این صندوق ب��ه زودی فعالیت 
حمایتی خود را در حل مشکل تامین سرمایه معادن کوچک مقیاس آغاز 

کند تا شاید گرهی از مشکل فروبسته این معادن گشوده شود.
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تجارت صنعت
معدن

معادن کوچک مقیاس به دلیل مشکلات عدیده روز به روز بیشتر از گردونه 
فعالیت خارج می شوند و اشتغالزایی در مناطق محروم بیش از پیش به خطر 

می افتد.
خروج از گردونه �

به گزارش اکونگار مرکز آمار ایران اعلام کرده است که حدود ۳۳۰۹ معدن 
غیرفع��ال در کشور وج��ود دارد. یافته ها نشان می دهد از ۶۸۶۱ معدن فعال 
۶۴۴۹ مع��دن فقط در ح��ال بهره برداری، ۲۸۹ معدن در حال بهره برداری و 
اکتشاف و ۱۲۳ معدن در حال بهره برداری، تجهیز و آماده سازی بوده است.

مرک��ز آمار ایران همچنین اع��لام کرد»یافته های جدید موید آن است که 
از ۳۳۰۹ مع��دن غی��ر فع��ال در کش��ور ۲۹۸ معدن فقط در ح��ال تجهیز و 
آماده س��ازی، ۶۰ معدن دارای فعالی��ت کمتر از ۳۰ روز، ۵۱۳ معدن تعطیل 
دائم، ۲۰۰۸ معدن تعطیل موقت و ۴۳۰ معدن سایر موارد را شامل می شود.«

از س��وی دیگر، رئیس هیات عامل ایمیدرو در مهرماه امسال اعلام کرد که 
بی��ش از ۵هزار معدن فعال و غیرفع��ال در کشور وجود دارد که مجموع این 

معادن سالانه ۶۵۰ میلیون تن ماده معدنی تولید می کنند.
رشد معادن غیرفعال نشان از وضعیت نامطلوب این صنعت دارد. بررسی ها 
نش��ان می ده��د که واگذاری مع��ادن به افراد فاقد صلاحی��ت، نبود سرمایه، 
معارضات محلی و دولتی، نبود بازار و صنایع معدنی، فرسودگی ماشین آلات، 
باع��ث غیرفع��ال و متروکه ماندن این ذخیره های پر سرمایه شده است. راکد 
مان��دن ذخای��ر معدنی یکی از معضلات رشد معدنک��اری در کشور به شمار 

می رود.
عامل رشد اشتغال در کشور �

بررسی های مرکز آمار ایران نشان می دهد معادن می توانند پاسخگوی ۷۸ 
درصد ) معادل ۱۲۹۷۰۵۳ نفر( از نیاز شغلی) معادل ۱۷۱۷۸۱۹ نفر( مناطق 

روستایی محروم همجوار خود باشند.
مع��ادن کوچک مقیاس یک��ی از بخش هایی است ک��ه می تواند در بخش 
اشتغالزای��ی کش��ور نقش آفری��ن باشد، اما متاسفانه بر اس��اس آمارها بیش 
از ۸۰درص��د مع��ادن غیرفعال کشور در دشته مع��ادن کوچک مقیاس قرار 

می گیرند.

رضا عظیمی، دبیر شورای هماهنگی طرح احیا، فعال سازی و توسعه معادن 
کوچ��ک مقی��اس در این رابطه ب��ه اکونگار گفت: مع��ادن کوچک مقیاس و 
غیرفع��ال چند مشکل اصلی دارند ک��ه یکی از مهم ترین آنها مشکلات مالی 
است که بحث های تامین سرمایه گذاری و روش های مالی در آن دیده می شود.

عظیم��ی اف��زود: دیگری بح��ث اکتشاف 
تکمیلی است که باید انجام شود، همچنین 
تامین ماشین آلات که یکی از عمده ترین 
مشکلات��ی که در کشور و در حوزه معدن 

وجود دارد.
ب��ه گفت��ه عظیم��ی، چنانچه ب��ه ازای 
فعال سازی ه��ر معدن ۱۵ نفر مشغول به 
کار شوند، ایجاد اشتغال برای ۷۵۰ نفر در 
شک��ل ۵۰ معدن فراهم می شود؛ اما سال 
گذشت��ه اخبار منتشر شده از سوی سازم��ان ایمیدرو در زمینه اشتغال آمار 

حدود ۳هزار نفر انتشار یافت.
وی تاکید کرد: براساس مطالعات انجام شده اولیه روی هزار و ۸۰۰ معدن 
در کشور، برنامه احیای معادن مورد بررسی قرار گرفت. براساس طرح احیای 
معادن کوچک مقیاس، فعال سازی ۵۰۰ معدن با میزان اشتغال ۲۵ هزار نفر 
پیش بین��ی شد؛ امابا شیوع بیماری کرونا هم��ه بخش های اقتصادی کشور، 
ع��لاوه ب��ر اجتماعی، فرهنگ��ی و … را تحت تاثیر ق��رار گرفت و طرح های 

اقتصادی بسیاری هم با شکست مواجه شد.
پیامدهای اجرایی نشدن قوانین �

ناص��ر حجت��ی، مجری یک معدن شن و ماس��ه در منطقه غرق آباد استان 
مرک��زی در این رابط��ه به »اکونگار« گفت: مالکیت مع��ادن در کشور ما، بر 
اساس اصل ۴۵ قانون اساسی، به اشخاص حقیقی و حقوقی منتقل نمی شود 
و در انحصار دولت باقی می ماند، اما دولت حق انجام فعالیت های اکتشافی و 

استخراجی را برای مدت محدودی در اختیار اشخاص قرار می دهد.
ب��ه گفت��ه وی، بر اساس ماده ۱۹ قانون مع��ادن، بهره برداران اجازه معطل 
گذاشتن محدوده های اکتشافی و استخراجی را ندارند و در صورت اثبات عدم 

فعالیت )چه در فعالیت های اکتشافی و چه در استخراج(، پروانه فعالیت باطل 
و بر اساس فرآیندهای قانونی تعریف شده به متقاضی بعدی منتقل می شود. 
با این حال برخی افراد با سوءاستفاده از وجود ضعف در جمع آوری اطلاعات 
مربوط به میزان فعالیت های اکتشافی و استخراج معادن اقدام راکد گذاشتن 
محدوده ها و کسب درآمد از خریدوفروش آنها می کنند. مهم ترین راه کسب 
اطلاع��ات در بخ��ش معدن توسط وزارت صمت بر پایه اظهار صاحب پروانه و 

تایید مسئول فنی است.
ای��ن فع��ال بخش خصوصی تاک��ی دارد: ذکر این نکته ض��روری است که 
صلاحی��ت مسئول فنی توس��ط سازمان نظام مهندسی معدن تایید می شود، 
ام��ا حق��وق خود را از بهره ب��ردار معدن می گیرد، ل��ذا در واقع آن چیزی که 
رخ می ده��د همان خواسته بهره بردار یعنی ک��م اظهاری در میزان برداشت 

اعلام شده است.
به گفته حجتی، عمده معادن غیر فعال در این منطقه به دلیل چالش های 
قانون��ی تعطی��ل شده اند و در ۳ سال اخیر هی��چ اقدامی برای احیا و برطرف 

کردن مشکلات این بخش نشده است.
دست معادن سنگ زیر سنگ قوانین �

ابراهی��م فره��ادی، صاح��ب یک مع��دن غیرفعال سیلی��س می گوید: در 
بخ��ش معدن تع��دد دستورالعمل های زیادی داریم که ب��ا هم ضد و نقیض 
هستن��د و شخص��ی که ت��ازه وارد این حوزه شده اطلاع��ات کافی ندارد. لذا 
نی��از ب��ه سازمان های مرتبط با معدن داریم که کن��ار معدن کار قرار گیرند و 
ب��ه فرآیندهای اجرایی کمک کنند. یکسری از مشکلاتی که در برخی از این 
مع��ادن وجود دارد به خاطر عدم اطلاع کاف��ی از قوانین و دستورالعمل های 
بخش معدن است. فعالان معدنی در دست اندازهایی می افتند که به راحتی 

نمی توانند مشکلات را مرتفع کنند.
ب��ه گفته این مهندس معدن، مع��ادن سنگ به دلیل استفاده از روش های 
سنت��ی و قدیم��ی در اکتشاف و استخراج ب��ا معارضان محلی درگیر هستند. 
همچنین به دلیل تحریم ها نمی توانیم از روش های جدید استفاده کنیم. هنوز 
ه��م بسی��اری از معادن سنگ از مواد منفج��ره ۵۰سال پیش برای استخراج 

استفاده می کنند.

وی ادام��ه داد: این روش ها باعث ایج��اد لرزه، تولید صدا و خطرات ریزش 
سنگ در منطقه می شود. در نتیجه مردم به این موضوع معترض می شوند. از 
سوی دیگر انفجارهای پیاپی منجر به جابه جایی سفره های زیرزمینی شده و 

محیط زیست در این جریان مانع فعالیت معادن سنگ می شود.
ای��ن فعال بخش خصوصی می گوید: هنوز هم در معادن کوچک کشورمان 
که کار استخراج سنگ معدن انجام می دهند از روش های بسیار منسوخ مانند 
بیل و کلنگ برای جابه جایی مواد استفاده می کنند که این موضوع هم جان 
کارگران را به خطر می اندازد. چند معدن در سال های اخیر به دلیل شکایت 

خانواده های کارگران به تعطیلی کشیده شده است.    
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بهرام ش�کوری، رئیس کمیس�یون معادن و صنایع معدنی 
اتاق ای�ران: وقتی در ایران زندگی می کنیم، باید یاد بگیریم که با 
هم��ه کم و کاستی ها بسازی��م و همه مشکلات را خودمان از جلوی 
پای م��ان برداریم. درحال حاضر، صادرات و م��راودات پولی و بانکی 
به عل��ت تحریم ها با دیگر کشورهای دنی��ا مختل است. برای همین 
صادرکنندگ��ان م��واد معدنی به ناچار ب��رای رد و بدل کردن پول از 
طری��ق کشوره��ای ثالث اق��دام می کنند که به ای��ن ترتیب هزینه 
تمام شده محصول مان در ب��ازار صادراتی بیشتر می شود. یعنی باید 
برای انتق��ال پول، هزینه اضافی پرداخت کنی��م تا تحریم ها را دور 
بزنی��م و در نهایت، راهی پیدا کنیم ت��ا هم محصول مان صادر شود 
و ه��م بتوانیم مواد اولیه موردنیاز و ماشین آلات را به کشور بیاوریم 
و باوجود همه این مش��کلات و نبود ارتباطات مالی، ارتباطی نصف 

و نیمه با دنیا داشته باشیم و به تولید و صادرات خود ادامه دهیم.
خودتحریمی�ها��

در کن��ار این همه دردسر خارج��ی، باید تحریم های داخلی را هم 
دور بزنی��م که یکی از آنها، محدودی��ت و کاهش سرعت اینترنت و 

شبکه های مجازی است که راه ارتباطی ما با دنیا هستند.
از وقتی دولت پیام رسان های پرکاربردی مانند واتساپ، تلگرام و...

را فیلتر کرده است، برای ارتباط با مشتریان چاره ای جز استفاده از 

فیلترشک��ن نیست. یعنی باید ضعیف بودن اینترنت را تحمل کنیم، 
محدودیت ه��ا و موانع داخلی را دور بزنیم تا از ساده ترین ابزاری که 
در اختیار قریب به اتفاق مردم دنیا است، استفاده کنیم و ارتباطات 
بین المللی م��ان را به هر ترتیب��ی نگه داریم. زمانی که اینترنت قطع 
می شد، بسیاری از فعالان اقتص��ادی به   ناچار به کشورهای همسایه 
سف��ر می کردند و چند روز می ماندند تا بتوانند ای میل ها و پیام های 
خود را در کشور دیگری مبادله کنند و پاسخ بدهند و ارتباطات خود 
را حفظ کنن��د. به نظر می رسد، اگر می خواهیم در کشور اتفاقی رخ 
دهد، برای مثال طبق برنامه هفتم توسعه که برای رشد اقتصادی در 
کشور جهت گی��ری و در حوزه های گوناگون ۸ درصد و برای معدن 
۱۳ درصد در نظر گرفته شده، اگر قرار است تا محقق شود، طبیعی 
اس��ت که باید اینترنت پرسرعت و امکان ایجاد ارتباط با دنیا برقرار 
و فیلت��ر برداشته شود. از سوی دیگر، بای��د ارتباط مالی و مراودات 
اقتصادی را ب��ا کشورهای گوناگون دنیا برق��رار کنیم که دیگر این 
هزینه های اضافی بر کش��ور تحمیل نشود. مناسبات خود را اصلاح 
و ارتباطات مال��ی برقرار و بتوانیم از یافته های جدید استفاده کنیم 
و اگ��ر امروز دنبال هوشمندس��ازی نرویم، حداقل در حوزه معدن و 
صنایع معدن��ی از بازار عقب می مانیم و موض��وع این است که دیگر 
امک��ان رقابت با رقبا را از دس��ت می دهیم. هوشمندسازی در بستر 

اینترنت پرسرعت و قوی می تواند 
اتفاق بیفتد و طبیعی است که اگر 
ای��ن شرایط برق��رار باشد می توان 
در مسی��ر هوشمندسازی حرکت 

کنیم.
نیت�واقعی�چیست؟��

هنوز بسیاری از مناطق کشور، تحت پوشش شبکه موبایلی نیست 
و تلفن همراه آنتن نمی دهد. این نکته درباره معادن اهمیت بیشتری 
دارد؛ زی��را ذخایر معدنی در نقاط دورافتاده قرار دارند که در آنجاها 
هی��چ راه ارتباطی ج��ز موبایل وجود ندارد. ای��ن در حالی است که 
دیگ��ر مناطق دنیا از اینترنت G۵ برخوردارند. در واقع، اگر وضعیت 
موجود ادامه پیدا کند، هوشمندسازی معادن در کشور بیش از یک 

دهه به طول می انجامد.
استف��اده از هم��ه نوآوری ه��ای روز دنی��ا و ارتب��اط ب��ا آخرین 
پیشرفت های تکنول��وژی و گسترش روابط  بین المللی همه بر بستر 
اینترن��ت پرسرع��ت امکان پذیر است و به نظر م��ن، اگر نیت کشور 
برای هوشمندسازی جدی و قرار است به زودی از نوآوری های جدید 
استفاده کنیم، بای��د قبل از هرچیز سروسامانی به وضعیت اینترنت 

بدهیم.

خودکفایی�در�همه�ابعاد؟!

آیدین زینال زاده، کارش�ناس و فع�ال معدنی:محیط ارتباطات 
پیچی��ده اس��ت. جه��ان به واسط��ه عصر دیجیت��ال بسی��ار شفاف تر و 
صریح ت��ر ش��ده است. شرکت ها همیش��ه به تعامل با تع��داد زیادی از 
ذی نفع��ان می پردازن��د و این شیوه مدیریتی، بسیار عمومی شده است. 
مجموعه های دولتی، خصوصی، عمومی و جامعه معدنی با این واقعیت 
جدید روبه رو هستند. این تغییرات به واسطه فرآیندهای شناخته شده ای 
ایج��اد شده اند. اخبار فراتر از مرزها عمل می کنند. حوادث یک منطقه 
می توانن��د اثر موج داری ب��ر بازار پروژه های سراسر جهان داشته باشند. 
ارتباطات دیجیتال ب��ا مخاطبان گسترده اش به مردم امکان دسترسی 

به اطلاعات و تولید اطلاعات جدید می دهد.
در جه��ان امروز، همه ارتباطات یک شرکت با استفاده از ابزاری مثل 
موبای��ل در ک��ف یک دست جا می شود و دستگاه های تلفن همراه امروز 
ب��ه یک پلتفرم مهم برای به اشتراک گ��ذاری محتوا تبدیل  شده اند. در 
مغولستان، که تجربه رونق خارق العاده بخش معدن را پشت سرگذاشته 
است، گستردگ��ی شبکه خدمات موبایلی در مناطق غنی معدنی کویر 
جنوب��ی گب��ی، که ۷۷ درصد م��ردم آن عشایر دام��دار هستند، بسیار 
ب��الا اس��ت و استفاده از اینترنت در این مناط��ق به ۲۳درصد می رسد. 
مع��دن مس و طلای اویو تولغوی مغولستان )که سهامدار و مدیر عمده 
آن ریوتینت��و اس��ت( در فیس بوک با بی��ش از ۷۰ هزار طرفدار، یکی از 

محبوب ترین سایت ها در این کشور است.
قدم�در�راهی�بی�پایان��

تم��ام مدیران شرکت های معدنی باید سرمایه گذاری بیشتری در این 
زمین��ه داشت��ه باشند. اما از آنجای��ی که این راه پایانی ن��دارد، نگرانی 
اغلب مدیران این است که با نخستین قدم در این مسیر وارد هزارتوی 
بی پایانی از تغییرات شوند که مقدمه ای برای رویایی آنها با ریسک های 
مالی و نیازهای ابزاری بی حدوحصر شود، اما در کنار آن، زمینه ارتباط 
ب��ا ذی نفعانی ایجاد می شود ک��ه ممکن است برای فعالیت های شرکت 
حیاتی باشند. البته توسعه ارتباطات اینترنتی، نگرانی هایی میان فعالان 
حق��وق کودک��ان ایجاد کرده است، زیرا امک��ان دسترسی به دریایی از 
ارتباط��ات ب��رای این گروه سن��ی آفت هایی خواهد داش��ت. بنابراین، 
بای��د تلاش کرد ک��ه تمهیداتی برای مراقب��ت از گروه های آسیب پذیر 
جامع��ه اندیشی��ده شود. به گفته یکی از مدی��ران شرکت انگلو آمریکن 
در دنی��ای ام��روز اگر مردم با ما همراه نشون��د و اکثریت ساکنان بومی 
مناطق معدنی از حضور ما استقبال نکنند، مجاز به معدنکاری نیستیم. 
بنابراین نیاز به تغییر از شیوه ارتباطی یک طرفه به سمت گفت وگوهای 
چندجانب��ه و تعاملی کاملا احساس می شود و این امر به جای ارتباطات 
تاکتیک��ی موقت و تک منظ��وره، نیازمند رویک��ردی قوی تر است و در 
برنامه ری��زی فع��ال، شنیدن هم به اندازه صحب��ت کردن ضروری است 
و ب��ه این منظور، کمپین هایی برای توسع��ه روابط تعاملی با مخاطبان 
کلی��دی شکل می گیرد تا بلکه نحوه واکنش ما به تقاضاهای ذی نفعان 
را بهب��ود ده��د. در واقع چالش امروز ما، تنها تعامل کردن نیست، بلکه 
چگونگی تعامل ک��ردن نیز هست. بنابراین شرکت های معدنی درست 
مثل پلتفرم های فروش آنلاین، هر روز در حال برنامه ریزی برای توسعه 
رواب��ط خ��ود هستند. ای��ن امر به مهارت های جدید ب��ا نقش تکاملی و 
تحول��ی و همچنین ساختارهای خاص نیاز دارد. تعداد انگشت شماری 
از شرکت ه��ای معدنی در ح��ال ترکیب بازاریاب��ی، توسعه رسانه های 
اجتماع��ی و شناخ��ت مصرف کننده و هماهنگ ک��ردن آن با مجموعه 

مهارت های شرکت های بزرگ هستند.
جهانی�شبیه�مغز��

در واق��ع، گروه ه��ای ارتباطی در ح��ال راه ان��دازی سیستمی شبیه 

سیستم��ی عصبی هستند ت��ا علاوه بر انتشار اطلاع��ات، به هماهنگی 
و یکپارچه س��ازی آنها بپردازد. ای��ن تیم ها با معرفی و بازنمایی فعالیت 
شرکت ه��ا به دنبال پدی��دآوردن صدایی منسجم تر هستن��د تا آن را با 
اه��داف شرک��ت گره بزنند. توسعه روابط با گ��روه وسیعی از ذی نفعان، 
مخالفان و همچنین حامیان شرکت، فرصت مغتنمی است که می تواند 
تاثی��ری کلیدی در ح��ل بحران ها داشته باشد. چنین امکاناتی ضمانت 
)یا حتی بیمه( ضروری برای هر شرکت معدنی در هر اندازه و مقیاسی 
اس��ت که می تواند ب��ا نمایش دیدگاه های گوناگون، در درک عمیق تر و 
وسیع ت��ری از ی��ک بحران مفید واقع شود، حت��ی اگر شامل ذی نفعانی 
باشد که با اقدامات شرکت موافق نیستند. نگرش قدیمی »هرچه کمتر 
اطلاع��ات بدهی��م، بهتر است« دیگر جوابگو نیس��ت. امروز اطلاعات از 
طری��ق اینترن��ت با سرعت بسی��ار بالایی پخش می شون��د. رسانه های 
اجتماع��ی آنلای��ن، بهترین ابزارهای��ی برای گ��وش دادن هستند که 
تابه ح��ال دنیا ب��ه خود دیده است، زیرا فرصتی ب��رای تعاملات حیاتی 
ایج��اد می کنن��د. شاید هنوز در این حوزه شاهد حمله های لفظی مردم 
باشی��م، اما در نهای��ت در معدنکاری به تعاملات بیشتر نیاز داریم و اگر 
رسانه ها و فعالان رسانه ای آنلاین درست فکر کنند، به زودی ارزش های 

مشترک را جست وجو و روی آنها مباحثه خواهیم کرد.
جهان�در�مسیر�پایداری��

ج��ز مسائ��ل فنی و مهندسی، رویکردهای دیگ��ری نیز در این زمینه 
وج��ود دارد. جه��ان در تلاش است تا به سمت پای��داری پیش برود. در 
ای��ن شرایط، شرکت های معدنی نیز نقش فوق العاده ای در جهان پایدار 
ب��ازی می کنند. معدنک��اری در تمامی قاره ها،  ج��ز قطب جنوب انجام 
می شود و مواد اولیه تمام محصولات و خدمات در سراسر جهان از این 
معادن استخراج می شوند. بخش معدن باتوجه به دامنه و نقش اساسی 
خ��ود، دارای جایگاه��ی ویژه در راستای انتقال ب��ه جهان پایدار است. 
چرخه عمر عملیات معدنی به راحتی به بیش از ۵۰ سال می رسد و این 
عملیات، نسبتا ثابت هستند. به طورمثال، اگر محیط کار نامطلوب شود، 
نمی ت��وان به راحتی عملیات معدنکاری را ب��ه محل دیگری انتقال داد. 
در نتیج��ه، شرکت های معدنی مجبور هستند که هزینه و زمان زیادی 
ب��رای طرح های بلندمدت و پیش بینی روند اجرای پروژه صرف کنند و 
در ای��ن شرایط، برنامه ریزی دقی��ق، کمک شایانی به حفظ دارایی های 
معدن��داران می کند. باید توجه ویژه داشت که برنامه ریزی برای آینده، 
۱۰۰ درص��د دقیق نیست و درک تعادل بین آنچه منطقی و غیرممکن 
اس��ت، فوق الع��اده دشوار اس��ت. چشم انداز ۲۰۵۰ نش��ان می دهد که 
رهبران جهانی از دولت ها گرفته تا تجارت و جامعه مدنی، میل زیادی 

به اخذ تصمیماتی دارند که جهان را به مکانی پایدارتر تبدیل کنند.
جهان�پایدار�چیست؟��

در جه��ان پای��دار؛ اقتصاد، جامع��ه، انرژی، محیط زیس��ت، سازه ها، 
حمل ونق��ل و مواد، بسیار متف��اوت با حال حاضر خواهند بود. در جهان 
پای��دار، قیمت گ��ذاری، بازار و مدل های کسب وک��ار به صورتی متفاوت 
به ک��ار گرفته می شوند تا یک اقتصاد جدید به وجود آورند. مقیاس های 
دیگ��ری از موفقی��ت، فراتر از سود و زیان ظاهر خواهد شد، به طوری که 

زیست محیط��ی،  هزینه ه��ای 
اجتماع��ی و همچنی��ن اث��رات آنها 
محاسب��ه  و  درنظرگرفته ش��ده 
می شون��د. ب��ا این اقدام��ات جدید 
از س��وی سرمایه گ��ذاران، شاخص 
»ارزش« در بازار به رسمیت شناخته 

می ش��ود. رشد اقتص��ادی دیگر تنها با شاخص ه��ای سنتی مثل تولید 
»ناخال��ص داخلی« ردیاب��ی نمی شود و برحسب ثبات توسعه اقتصادی 
تعیی��ن خواهد شد. اقتص��اد جهانی بسیار رقابتی، متنوع و فراگیر شده 
اس��ت. فاصل��ه توان پیشرف��ت و توسعه بین تم��ام اقتصادهای در حال 
 توسع��ه و توسعه یافته کمتر است و ساختار ب��ازار، نقش عوامل ارتقای 
بهره وری را تعیین می کند. تجارت در جهان پایدار، بیشتر راه حل ارائه 
می کن��د تا خدمات. همکاری با سایر کسب وکارها، دولت ها و گروه های 
اجتماع��ی، امری عادی و مشارکت، زیربن��ای سرمایه گذاری موفق در 
کسب وکارهای تجاری است. مصرف کنندگان دارای صدای بسیار قوی 
خواهن��د بود و سازمان ها کانال هایی برای تعامل با مشتریان و آموختن 
از آنه��ا ایجاد می کنند و به سرعت در راستای تطبیق بیشتر محصولات 
خ��ود با تقاضا حرک��ت خواهند کرد. اقتصاد بازاره��ای جهانی در یک 
جهان پایدار، به اقتصاد دایره ای تبدیل خواهد شد. در اقتصاد دایره ای، 
حرک��ت از مدل ه��ای تجاری خطی ک��ه در آن محصولات از مواد اولیه 
ساخته شده و سپس دور انداخته می شوند، به مدل کسب وکار دایره ای 
ک��ه در آن محصولات یا قطعات تعمیر می شون��د، دوباره مورداستفاده 
ق��رار می گیرند ی��ا بازیافت می شوند، تغییر جه��ت خواهد داد.  نیروی 
انسان��ی حوزه معادن و فل��زات در اقتصاد دایره ای، نیازمند مهارت های 
جدی��د اس��ت. شرکت های معدنی و فل��زی دائم به دنب��ال راهکارهای 
ابتک��اری ب��رای کاهش تاثیر آن دست��ه از عملیات خود هستند که این 
مه��م نیازمند فناوری های نوین، فرآینده��ای کسب وکار و مهارت های 
تحقیق وتوسع��ه ای در زمینه هایی است که تقاضای بیشتری دارند. آنها 
دارای قابلی��ت ارزیابی درون سازمانی چرخ��ه زندگی برای جمع آوری، 
مدیریت و استفاده از مجموعه داده های ارزشمند برای ارزیابی عملکرد 

محصول در برابر استانداردهای صنعت هستند.
چشم�انداز�آینده��

عملی��ات معدنی در جهان پایدار در مرزهای جدید، فعال است. طلا، 
مس، روی و عناصر نادر خاکی در کف دریاها و اقیانوس ها فراوان هستند 
و معدنک��اری در اعماق دریا چشم اندازی جذاب ایجاد می کند. فناوری 
پیشرفت��ه رباتیک، اکتشاف در کف اقیانوس را تسهیل می کند و برخی 
آمایش ه��ا نشان می دهند که رسوبات کف دریاها می توانند برای برخی 
م��واد معدنی، حاوی آنومالی های با عیار ۱۰برابر سطح زمین باشند، اما 
دسترس��ی فیزیکی انسان به اعماق اقیانوس ها با خطراتی همراه است. 
به تازگ��ی نیز، شاهد آسیب یک زیردریای��ی گردشگری در اعماق زیاد 
به دلیل فشار محیطی بالا و کشته شدن سرنشینان آن بودیم. بنابراین، 
تنه��ا راه استف��اده از منابع معدنی کف اقیانوس ه��ا، استفاده از ربات و 

کنترل آنها از راه دور به واسطه اینترنت و ارتباطات اینترنتی است.

دنیایی�در�کف�دست

گیتا جاودانی 
editor@smtnews.ir

جهان بی ارتباط مرده است
�درباره�موج�چهارم�توسعه�اقتصادی گزارش�

انقلاب صنعتی چهارم در س�ال ۲۰۱۱ وقوع خود را نش�ان داد و حدود ۱۰ 
سال از عمر آن می گذرد، اما موضوع هوشمندسازی ۲ سال است در دنیا بر 

سر زبان ها افتاده و رشد انفجاری داشته است.
با این توصیف، گفته می شود هنوز همه شرکت های بزرگ معدنی دنیا قدم 
در این وادی نگذاش�ته اند و تنها برخی ش�رکت های بزرگ مانند ریو تینتو، 
باله، بی اچ پی و... به هوشمندس�ازی روی آورده اند. اما نکته اینجاس�ت که 
ش�واهد و قرائن نش�ان می دهد که س�رعت حرکت دنیا به سوی هوشمند 
بسیار بیشتر از ما است و اگر فکری برای جبران کندی حرکت خود نکنیم، 
دیری نمی گذرد که فاصله ما از آنها به شکل جبران ناپذیری افزایش می یابد.

به باور کارشناس�ان، این مس�یری نیست که یک کش�ور به تنهایی بتواند 
ط�ی کند، بنابراین نمی توان گفت تنها با اتکا به توان داخلی می توانیم این 
فاصله را پر کنیم. باید درها باز باش�د و مبادله دانش آزاد؛ زیرا نه گفتن به 
دستاوردهای جدید تکنولوژی، فاصله ما را با دنیا روزبه روز بیشتر می کند.
، نظر بهرام ش�کوری، رئیس کمیس�یون معادن و  در گ�زارش امروز 
صنایع معدنی اتاق ایران و آیدین زینال زاده، کارشناس و فعال معدنی را در 

زمینه هوشمندسازی و ضرورت های آن می خوانیم.

سخن�پایانی
مهم تری��ن زیرساخت هوشمندس��ازی، فراهم شدن بستر مناسب 
اینترنت و فناوری اطلاعات است. نکته مهمی که نباید از آن غفلت 

کرد، فرهنگ سازی منابع انسانی در سطوح مختلف است.
 اهمی��ت این موضوع از آنجا ناشی شده که کشور ما در حال  گذار 
از دوره معدنکاری سنتی ب��ه معدنکاری مدرن است. محافظه کاری 

نی��روی انسان��ی درگی��ر با بخش ه��ای مختلف در زمین��ه پذیرش 
روش ه��ای جدید و ب��ه روز، پاشنه آشیل فرآین��د هوشمندسازی و 
استفاده از دانش و فناوری در بخش معدن است که با فرهنگ سازی 
 و ایج��اد بستر آموزشی مناس��ب می توانیم این مشک��ل را برطرف 

کنیم.

موضوع مهاج��رت نخبگان و حتی نی��روی کار به تازگی 
دوب��اره اوج گرفته است، این تهدی��د حوزه صنعت معدن، 
کشور را تهدید می کند. مهاجرت نخبگان صنعت یا نخبگان 
جامعه علمی کشور از دیرباز بوده و هست، اما به تدریج روند 
صعودی پی��دا کرده و به همه حوزه ه��ا تسری یافته است 
که جای بح��ث و تامل دارد. این آسیب امروزه دامن حوزه 
پزشکی را هم گرفته است و امروزه به عنوان یک تهدید ملی 

از آن نام می برند.
در حوزه تخصص��ی مهندسی معدن در دهه هایی به این 
اتفاق در جایگاه فرصتی ب��رای انتقال فناوری و تکنولوژی 
روز نگاه می شد، اما امروز این موضوع به عنوان تهدید مطرح 
می شود یا درباره مهاج��رت دانشجویان یا اساتید، پیش تر 
از آن به عن��وان چرخ��ش نخبگان یاد می ش��د، اما در حال 
حاضر، واقعیت چیز دیگری اس��ت و براساس پارامترهایی 
مانند اقتص��اد، اشتغ��ال، مسائل اجتماع��ی و مانند آن، از 
شکل چرخش��ی خارج شده و به مهاج��رت قطعی رسیده 
است. یقین��ا در حوزه صنعت معدنی، مهاجرت متخصصان 
به عنوان نخبه صنعتی علاوه بر از دست رفتن تجربیات یک 
شخص نخبه، سرمایه گذاری های اقتصادی چشمگیری هم 
عاید کشورهای دیگر می شود و دارایی های ما به خزانه آنها 

سرریز خواهد شد.
تع��دد شرکت های ایران��ی به ثبت رسی��ده در کشورهای 
ه��دف، گ��واه و موی��د این مطل��ب است. مهاج��رت افراد 
آکادمی��ک از بدنه دانشجویی ب��ه بدنه اساتید هم رسیده و 
سرعت بالای رشد این مسئل��ه در سال های اخیر ملموس 
بوده است. جال��ب اینجاست که زمان��ی، مهاجرت کردن، 
مخصوص نخبگ��ان به معن��ای واقعی کلم��ه بود،اما امروز 
دانشجوی��ان میانی هم به جد دنب��ال ترک کشور هستند و 
بسیاری از همین دانشجوی��ان با تخصص مهندسی معدن 
به عنوان کارشناس، سرپرست و سایر مسئولیت های مربوط 
در صنع��ت معدن مشغول فعالیت هستن��د که روز به روز 
تعداد آنها کاهش پیدا می کند و به این ترتیب، حوزه جامعه 
مهندس��ی معدن با تهدیدی جدی رو به رو است و در بازه 
زمانی میان مدت و بلند مدت، ما را به کمبود نیروی انسانی 

متخصص، کاربلد و ماهر دچار می کند.
افراد معمولا با بررس��ی پارامترهای جذاب در کشورهای 
دیگ��ر و ارزیاب��ی آنه��ا، مقصد خود را مشخ��ص می کنند. 
نخستی��ن پارامت��ر؛ سطح کیف��ی زندگی اس��ت و بر این 
اساس، برای جامع��ه مهندسین معدن؛ کان��ادا، استرالیا و 
نیوزلند در صدر مقاصد مهاجرتی قرار دارند. دومین پارامتر 
مهاجرپذیر ب��ودن آن کشور است. بنابراین استرالیا باتوجه 
به مشوق هایی ک��ه در نظر گرفته است و کانادا؛ باز هم در 

اولویت قرار می گیرند.
پارامترهای بع��دی؛ کیفیت دانشگاه ه��ا، امکان تحصیل 
ارزان، شرای��ط اقام��ت آس��ان، ب��ازار کار خ��وب، امنیت، 
فرص��ت کارآفرینی، رشد اقتصادی، قدرت سیاسی، اقتصاد 

بازارمحور، پویایی و عدالت اجتماعی است.
در مجم��وع باتوجه به همه این م��وارد، کانادا و استرالیا 

مقصد اول مهاجرت نخبگان حوزه معدن بوده است.
ارزیابی ها نشان می ده��د که در جامعه مهندسی معدن، 
کیفی��ت زندگی و رشد اقتصادی رتب��ه بالاتری را به خود 
اختص��اص داده اس��ت و در مراح��ل بع��دی ت��وان فنی و 
تکنولوژیک��ی پیشرفته کش��ور مقصد ه��م از پارامترهای 

تاثیرگذار بوده است.
ام��ا اگر فرآیند ف��رار نخبگان با همی��ن سرعت و شدت 
پیش ب��رود، در بلندمدت به تهدی��دی ملی تبدیل خواهد 
شد و گریبان هم��ه صنایع ما از جمله صنایع پایین دستی 

را خواهد گرفت.
جدا از دلایل مشترکی که جریان عمومی مهاجرت را به 
راه انداخت��ه است، باید به ط��ور اختصاصی به آن دسته از 
عوامل رانشی در حوزه معدن توجه کنیم تا با شناخت آنها، 

این روند را تا جای ممکن متوقف کنیم.
ام��ا به طورکل��ی بای��د گفت ف��رار نخبگ��ان صنعت، در 
کوتاه م��دت موجب خروج دان��ش و سرمایه، در میان مدت 
منجر به کاهش نیروی کار مولد و در بلندمدت هم، به دلیل 
کاهش جمعیت نخبگان، به تهدی��دی ملی تبدیل خواهد 
شد. چون ارتباط مستقیمی میان نیروی انسانی متخصص 
و ماه��ر و رشد اقتص��ادی موردانتظار وج��ود دارد. توسعه 
همه جانب��ه کشور مستلزم رش��د، حفظ نیروه��ا، افزایش 
توانمن��دی و تخصص و پدید آوردن حس تعهد و تعلق در 

آنها است.
اگ��ر این موض��وع را، از بعد جهانی ش��دن در کشورهای 
در حال توسعه بررس��ی کنیم، در کوتاه مدت باعث کاهش 
صنای��ع سنگین و اشتغال و صادرات می شود که به تبع آن، 

صنایع پایین دستی مرتبط را نیز درگیر می کند.
ما هم��واره به جلوگیری از خروج ارز توجه داشته ایم، اما 
آیا به موضوع مهاجرت نخبگان هم توجه ویژه ای داشته ایم؟ 
کشوره��ای مقصد به این موضوع به عنوان یک منبع بزرگ 
افزایش توان فک��ری توجه دارند که بسی��ار گرانبها است. 
آیا غفل��ت در این موضوع مهم از دست دادن ذخایر علمی 
نخبه و جامعه نخبگان صنعتی نیست؟ آیا تنها برخورداری 
از ذخای��ر معدنی و نفتی ب��رای اداره امور یک کشور کافی 

است؟
خلاص��ه اینکه، باید خسارت مهاجرت نخبگان را در همه 
ابعاد و با دیدی همه جانب��ه بررسی کنیم و ارزیابی دقیقی 
از آن به عم��ل بیاوریم. اگر به این س��وال پاسخ داده شود، 
شای��د فهم درستی از خسارت ه��ا و آسیب های این پدیده 

به دست بیاوریم.
کشور ژاپن هر ساله چند صد نفر از دانش آموختگان رتبه 
اول دانشگ��اه توکیو را به عنوان کارشناسان ارشد و مدیران 
میانی در دستگاه ه��ای اجرایی کشور جذب می کند و این 
اف��راد که از رشته ه��ای گوناگون انتخ��اب شده اند، مراحل 
تجربی را ط��ی می کنند و در نهای��ت، مغزهای تشکیلات 
اجرای��ی این کشور را تشکیل می دهند، به گونه ای که مردم 
ژاپ��ن لقب قهرمان مل��ی یا فداییان مردم ژاپ��ن را به آنها 

داده اند.
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گوشت قرمز

ماهی

مرغ

آمار فوق در  بازه زمانی سالانه است !!

سرانه مصرف گوشت در ایران و کشورهای عربی



ت
گف
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گ

منصور پوریان، رئیس شورای تامین کنندگان دام درباره خبر اعمال 
سود بازرگانی صفر درصدی برای واردات ۱۱ کد تعرفه گوشت قرمز 
تا پایان سال ب��ه  گفت: باتوجه به اینکه گوشت جزو کالاهای 
اساس��ی موردنیاز خانوار است و تخفیف��ات آنچنانی برای آن در نظر 
گرفته نمی شود، اعمال سود بازرگانی صفر درصدی برای واردات این 
محص��ول تاثیرات خود را بر قیمت های ب��ازار خواهد گذاشت. با این 
اق��دام شاهد واردات گوشت با نرخ مناسب و ورود دام های پروار و در 
نتیج��ه، ریزش نرخ در بازار خواهیم ب��ود. در مجموع تامین گوشت 
قرم��ز از محل واردات و تولید داخلی منجر ب��ه کاهش نرخ و ایجاد 

تعادل در بازار خواهد شد.
وی با تاکید بر نظارت خوب به ویژه در ماه های اخیر بر بازار گوشت 
اظهار کرد: در حال  حاضر نظارت خوبی بر بازار گوشت حاکم است و 
نسبت به گذشته تفاوت بسیاری را شاهد هستیم. با این حال اکنون 
گوش��ت وارداتی در برخی استان ها توزی��ع نمی شود که برنامه ریزی 
ب��رای توزی��ع گوشت واردات��ی در همه استان ها به تع��ادل نرخ این 
محص��ول در بازار کمک خواهد ک��رد. مشکل این است که متاسفانه 

بخش عمده گوشت های وارداتی در تهران توزیع می شود.
پوریان با اعلام کاهش نرخ گوشت در روزهای آتی بیان کرد: وقتی 
صحب��ت از کاهش نرخ گوشت می شود، به معن��ی نرخ منطقی این 
محص��ول در بازار است. سال ۱۴۰۱ وضعیت مناسب نبود، اما اکنون 
بازار داخل در حال بهبود است. هنگامی که بازار داخل تنظیم شود، 

در حوزه تولید برنامه ریزی بهتری صورت خواهد گرفت.
وضعیت�مطلوب�تولید��

رئی��س شورای تامین کنندگان دام با اشاره به وضعیت خوب تولید 
دام افزود: تولید گوسفند فصلی است و در فصل جاری با زایش خوب 
دام سب��ک در مناطق غربی کشور مواجهیم. پایی��ز پیک تولید دام 
سبک در استان های غربی و جنوب غربی است و بهار پیک تولید در 
ف��لات مرکزی و استان های سردسیر. اما در مجموع باید مدیریت در 
بخش تولید داخل بیشتر شود. بنا بر اعلام مرکز آمار، جمعیت فعلی 
دام سبک ۶۰ میلیون رأس است که در فصول زایشی به ۶۷ میلیون 
رأس افزای��ش می یابد. وی در ادامه افزود: تولید باید خروجی خوبی 
داشته باشد؛ یعنی ع��لاوه بر تامین بازار داخل، صادرات را نیز در بر 

گیرد، زیرا صادرات یکی از راه های تقویت تولید داخل است.
ضعف�در�دام�پروار���

پوریان با اشاره به کم وکاستی ه��ای کشور در حوزه دامداری بیان 
کرد: کشوری در حوزه دام و طیور موفق است که بتواند فرآیند قبل 
ب��ازار خود را مدیریت کند و توسعه ده��د که در این بخش دام های 
پ��روار نقش مهمی دارند. پ��روار دام به این معنی است که دام ریز و 
کوچ��ک از روستاییان و عشایر خریداری و در فضای بسته تقویت و 
در مواق��ع لازم در بازار عرضه می شود، اما در چند سال اخیر به دلیل 
نب��ود مدیریت مناسب در این بخش بسی��ار ضعیف عمل کردیم که 
نتیج��ه آن ب��روز مشکلات فعلی است. دولت ب��رای حل این مشکل 

ب��ه واردات دام پروار پرداخت تا به 
ای��ن واسطه این بخش آسیب دیده 

را ترمیم کند. 
وی ب��ا اشاره به تاثیر نرخ مرغ بر 
بازار گوشت بیان کرد: فراهم بودن 
همه اقلام در سبد پروتئین خانوار 
که شامل گوشت مرغ، گوشت قرمز 

و ماه��ی است، بی ش��ک کمک بزرگی به ثب��ات نرخ ها می کند و در 
صورتی که یکی از اقلام این سبد کسر شود، شاهد تغییر و تحول در 
بازار محصولات دیگ��ر خواهیم بود. در نتیجه ثبات و عرضه مناسب 

مرغ نیز در نرخ گوشت موثر است.
زمستان�آرام�بازار�گوشت���

رئیس شورای تامین کنندگان دام با اشاره به افزایش مصرف گوشت 
در فصول سرد سال اظهار کرد: باتوجه به افزایش مصرف گوشت در 
فصول پاییز و زمستان افزایش نرخ گوشت منطقی است. با این حال 
باوجود قرارگیری در ماه دوم فصل پاییز افزایش نرخ خاصی در بازار 
رخ نداده و در مقابل شاهد ثبات و کاهش نرخ هستیم که البته ثبات 
ن��رخ در گوشت گوسفندی و منجمد گوسال��ه، نشان دهنده افزایش 
تولید است. در نتیجه در زمستان نیز چالش زیادی نخواهیم داشت. 
البته گزارش هایی از گرانفروشی گوشت ارسال می شود که بی شک با 

همه متخلفان برخورد خواهیم کرد.

کاهش�نرخ�گوشت�در�راه�است

علی اصغ��ر ملکی، رئی��س اتحادیه گوشت گوسفن��دی درباره خبر 
اعمال سود بازرگانی صفر درصدی برای واردات ۱۱ کد تعرفه گوشت 
قرم��ز تا پایان سال به  گفت: هن��وز درباره این بخشنامه به ما 
اطلاع رسانی نشده، اما این بخشنامه در صورت اجرا، بی شک تاثیرات 
مطلوبی بر ن��رخ گوشت های وارداتی و گوشت  گ��رم داخلی خواهد 
داشت. با این اقدام شاه��د کاهش نرخ گوشت وارداتی و استقبال از 
آن در بازاره��ای داخلی خواهیم بود که در فضای رقابت نرخ گوشت 

گرم داخلی را نیز کاهش خواهد داد. 
وی ب��ا اشاره به بهبود وضعیت بازار پ��س از واردات منظم گوشت 
اف��زود: باید منتظر ماند تا نتیجه را دید، زیرا روند تخصیص ارز برای 
ترخی��ص گوشت های وارداتی در این موضوع بسیار اهمیت دارد. در 
مجم��وع دولت سیزدهم با تمام توان در ح��ال واردات گوشت قرمز 
گرم، منجمد گوسفندی و گوساله است که همین امر موجب آرامش 

و ثبات قیمت ها در بازار گوشت شده است. 
قیمت�های�روز�گوشت���

ملک��ی با اشاره به قیمت  ان��واع گوشت قرمز در ب��ازار اظهار کرد: 
گوشت ه��ای وارداتی روزان��ه در مراکز مخص��وص، میادین تره بار و 
فروشگاه های زنجیره ای عرض��ه می شود. در واقع گوشت گوسفندی 

ک��ه از روسیه، استرالیا و کنیا وارد شده، با نرخ کیلویی ۲۸۵ و ۳۱۰ 
ه��زار تومان برای مصرف کنن��ده به فروش می رسد ک��ه مغازه دارها 
ب��ا نصب بن��ر آن را مشخص می کنند. هر کیلوگ��رم گوشت گوساله 
کشتار داخل و ب��دون استخوان ۴۶۰ هزار تومان برای مصرف کننده 
به فروش می رسد. گوسفند زنده نیز با حدود قیمت کیلویی ۲۰۰ تا 
۲۲۰ ه��زار تومان به دست مصرف کننده می رسد. در کل عامل اصلی 
گرانی گوشت در ب��ازار نرخ دام است که خیال کاهش ندارد و دلیل 
اصل��ی گرانی دام نیز گرانی نهاده است. وی با اشاره به دلایل کمبود 
دام اظه��ار ک��رد: متاسفانه به دلیل خشکسال��ی ، دام های مولد راهی 
کشتارگاه و ذبح شدند که این موضوع خود دلیلی بر کمبود دام زنده 
اس��ت. از سوی دیگر در فصول سرد سال با افزایش مصرف پروتئین 

روبه رو می شویم. 
کاهش�سرانه�مصرف�گوشت���

رئیس اتحادیه گوشت گوسفندی 
با اش��اره به کاهش شدی��د سرانه 
مصرف گوش��ت قرمز بی��ان کرد: 
متاسفان��ه ن��رخ ب��الای گوشت و 
کاهش ق��درت خرید مردم موجب 

رکود بازار این محصول شده، به همین دلیل نیز گوشت تنظیم بازار 
ب��رای افزایش قدرت خرید به بازار عرضه شده تا اقشار ضعیف تر نیز 
بتوانند از آن استفاده کنند، زیرا سرانه مصرف گوشت قرمز حدود ۵ 

کیلوگرم است و باید برای آن تدابیری سنجیده شود. 

ثبات�بازار�با�واردات�منظم�

کیمیا ملکی 
editor@smtnews.ir

گوشت ارزان می شود؟ 
�از�تاثیر�تعرفه�صفردرصدی�واردات�گوشت�قرمز� بررسی�

با ش�روع فصل سرما مصرف گوشت افزایش می یابد که از 
اث�رات این روند افزایش قیمت هر کیلوگرم گوش�ت به ۴۰۰ 
هزار تومان در اوایل اسفند ۱۴۰۱ می توان اشاره کرد؛ هرچند 
پس از انتش�ار این اخبار شاهد تکذیب و در عین حال بیان 
دلایل�ی چون خشکس�الی و نبود خوراک دام، کش�تار دام 
مولد در ۳ س�ال گذشته و... در توجیه گرانی گوشت توسط 

فع�الان این حوزه بوده ایم. از س�وی دیگر برخی گرانی های 
ب�ازار را به فعالیت دلالانی نس�بت دادند که از افزایش نرخ 
گوشت سود کلانی به جیب می زنند، زیرا آنها دام زنده را با 
ن�رخ کم از دامدار خریداری می کنند  و آن را با افزایش نرخ 

در بازار می فروشند. 
حالا با ش�روع فصل س�رما نگرانی های�ی در زمینه تکرار 

تجربه تلخ س�ال گذش�ته ش�کل گرفت�ه که بای�د به فکر 
راهکارهای�ی ب�رای جلوگی�ری از آن بود. در همین راس�تا 
به تازگ�ی گم�رک ای�ران در ابلاغی�ه فوری از اعمال س�ود 
بازرگانی صف�ر درصدی برای واردات ۱۱ کد تعرفه گوش�ت 
قرمز خبر داد. حال باید دی�د این اقدام چه تاثیری بر بازار 

گوشت  گرم داخلی خواهد گذاشت. 

سخن�پایانی
به عقی��ده کارشناسان واردات گوش��ت، آن هم به طور منظم موجب 
ثبات بازار این محصول شده و قیمت ها را کاهش خواهد داد. در واقع 
بخشنامه جدید دفتر واردات گمرک ایران مبنی بر سود بازرگانی صفر 
درصد برای واردات گوشت گوساله تازه و منجمد شامل لاشه، شقه و 

قطعات با استخوان تا پایان سال می تواند از تکرار اتفاقات سال ۱۴۰۱ 
در ب��ازار گوش��ت جلوگیری کند. با این حال باید منتظر ماند و نتیجه 
ک��ار را دید، چراکه در بسیاری از موارد به دلیل عدم تخصیص به موقع 

ارز دچار چالش های جدی در ترخیص کالاها خواهیم شد.

 مشکلی در تامین چای
 نداریم

کیمی�ا ملکی: براساس آمارهای به دست آمده از گمرک 
در سال ۱۴۰۱ حدود ۳۶ هزار و ۲۶۸ تن چای سیاه و چای 
کیس��ه ای به ۲۶ کشور صادر شده که این آمار نشان دهنده 
افزایش ۳۸.۳ درصدی صادرات نسبت به سال ۱۴۰۰ است. 
همچنین درآم��د ارزی صادرات چای ایران��ی بیش از ۴۳ 
میلیون و ۲۷۷ هزار دلار معادل ۱۲۰۶ میلیارد تومان بوده 
است. ازبکستان، افغانست��ان، آلبانی، آلمان، امارات متحده 
عرب��ی، اوکراین، بحرین، ب��لاروس، پاکستان، تاجیکستان، 
ترکمنست��ان، ترکیه، جمهوری آذربایجان، سوئیس، سوئد، 
عراق، فدراسیون روسیه، فرانس��ه، قرقیزستان، قزاقستان، 
قط��ر، کانادا، کویت، گرجستان، هلن��د و هند ۲۶ مشتری 
چای ایرانی در سال ۱۴۰۱ به شمار می روند. البته امارات با 
خرید بیش از ۲۰ هزار تن چای به ارزش بالغ بر ۲۵ میلیون 
دلار بزرگ تری��ن مشتری این محص��ول محسوب می شود. 
همچنین در آمارهای جهان��ی از نظر تولید و کشت چای، 
ای��ران در رتبه نهم و در آمار مصرف در رتبه دوازدهم قرار 
دارد، این در حالی است که چین به عنوان بزرگ ترین کشور 
تولیدکنن��ده این محص��ول سالانه ۲.۴ میلی��ون تن چای 
تولید می کند. چای را می توان یکی از نوشیدنی های اصلی 
ایرانیان دانست که هیچ گ��اه از برنامه غذایی و روزانه آنها 

ح��ذف نمی ش��ود. با این 
حال چالش های بسیاری 
در ای��ن حوزه وجود دارد 
ک��ه به منظ��ور بررس��ی 
بیشت��ر ای��ن مش��کلات 
ب��ا حبیب  به گپ وگفت 
سازمان  رئیس  جهانساز، 

چای پرداخته ایم. 
تصمیم وزارت جهاد کشاورزی و شرط تعیین شده  �

ب�رای واردات چای مبنی بر خرید یک کیلوگرم چای 
داخل�ی ب�ه ازای واردات ۲ کیلوگ�رم واردات چ�ای 

خارجی چه تاثیری بر تولید و بازار دارد؟ 
ب��ا این تصمی��م قرار نیست اتف��اق خاصی در ب��ازار رخ 
دهد. سال گذشت��ه ۱۱۰ هزار تن چای وارد کشور شد که 
به واسطه آن کشاورز نتوانس��ت محصول خود را بفروشد و 
چای در انب��ار کارخانجات ماند. در واقع تبعات بی برنامگی 
و نبود نظ��ارت دامن کشاورز و تولیدکننده چای را گرفت. 
می��زان مصرف و نی��از وارداتی چای مشخ��ص است؛ نیاز 
سالان��ه کشور به چای خشک ح��دود ۱۰۰ هزار تن است 
که نزدی��ک ۷۰ درصد آن از طریق واردات تامین می شود. 
در داخ��ل کش��ور ۱۷۰ کارخانه تولید چ��ای داریم و امرار 
معاش بالغ بر ۹۰۰ روستا و ۵۰ هزار چایکار به تولید چای 
وابست��ه است و اگ��ر از تولید داخلی حمای��ت نشود، مثل 
برنج، چای تولیدی نیز روی دست تولیدکنندگان می ماند. 
تج��ار به دلیل واردات بیش از اندازه و مشتری کم، مایل به 
خرید چای ایرانی از ب��ازار نیستند؛ در نتیجه وزارت جهاد 
کش��اورزی در راستای حمایت از تولی��د داخل یک امتیاز 
برای بهبود وضعیت در نظر گرفت که طبق آن تاجر باید به 
ازای واردات ۲ کیلوگ��رم چای خارجی یک کیلوگرم چای 

داخلی خریداری کند.
طرح واردات چای به کش�ور ب�ه ازای خرید چای  �

داخلی بر نرخ چای چه تاثیری دارد؟ 
 در بازار به اندازه کافی چای موجود است و سرریز واردات 
س��ال گذشته را نیز برای امس��ال داریم؛ بنابراین در تامین 
چای هی��چ مشکلی وجود ندارد و ب��ازار متعادل است، اما 
نبای��د این را فراموش کرد که نرخ چای وارداتی به نرخ ارز 
وابست��ه است. البته مسئولان ذی ربط متعهد شده اند که با 
این دستور تغییر چندانی در نرخ بازار ایجاد نشود. در واقع 
نرخ چای وارداتی از لحاظ دلاری تغییر نکرده و از تالار دوم 

تامین ارز می شود.
میزان مصرف چای ایرانی در کشور چقدر است؟  �

در گذشته کسی چای ایرانی نمی خورد و اغلب چایکاران 
مشکل فروش داشتند. حت��ی چای های خوب و ممتاز هم 
خریدار نداشت و چای در انبارها دپو می شد، اما الان ذائقه 

مردم به سمت چای ایرانی متمایل است.
علت گرانی چای در بازار به ویژه در تابستان سال  �

جاری چه بود؟ 
گرانی چای در ماه های گذشته ناشی از کمبود نبود، بلکه 
به دلیل ن��وع ارز تخصیص یافته بود. س��ال گذشته به دلیل 
واردات بی��ش از حد نی��از چای به کش��ور و تخصیص ارز 
اضافه ب��ه تجار، مشکلاتی در صنعت چای به وجود آمد که 
نتیج��ه آن رکود و گرانی در بازار چای بود. همچنین اواخر 
مرداد امس��ال وزارت صمت اعلام کرد انواع گوشت قرمز و 
چای به گروه کالای��ی ۲۲ یعنی تامین ارز واردات از محل 
تالار دوم، منتق��ل شده اند و بر این اساس ارز نیمایی برای 

واردات این دو محصول حذف شد.
وضعیت تولید چای کش�ور در کش�ور و صادرات  �

این محصول به چه صورتی است؟ 
امسال افزایش تولید داخل داریم و تولید ما تا الان تقریبا 
۴۷ درص��د نسبت به سال گذشت��ه افزایش داشته است. با 
ای��ن حال در سال جاری با کاهش صادرات چای نسبت به 
مدت مشابه سال قبل روبه رو هستیم که یکی از دلایل آن 

مشکلات رفع تعهد ارزی است.
 البت��ه در کل صادرات چن��دان در اولویت برنامه های ما 
نیست، اما به دلی��ل مزیت های چای ایرانی و طبیعی بودن 
آن نسبت به چای کشورهای دیگر حدود ۸ تا ۱۰ هزار تن 
چای ما به کشورهای همسای��ه از جمله افغانستان، عراق، 
ترکمنست��ان، ازبکستان و حدود ۲۷ کشور اروپایی و حتی 

امریکایی صادر می شود.

سرانه مصرف 
گوشت قرمز 

حدود ۵ 
کیلوگرم است 

و باید برای 
آن تدابیری 
اندیشیده 

شود

وقتی صحبت 
از کاهش 

نرخ گوشت 
می شود، 

به معنی نرخ 
منطقی این 
محصول در 
بازار است

۲۴ مه��ر ۱۴۰۲- اکو ای��ران: برآوردها نش��ان می دهد در سال 
۱۴۰۱ خان��وار فقیرترین دهک  جامعه در ه��ر ماه به طور متوسط 
تقریبا ۴۳۰ گرم گوشت مصرف کرده اند. داده ها نشان می دهد این 

عدد در مقایسه با ۱۴۰۰ بالغ بر ۶۷ گرم بیشتر شده است. 
۱۰ م��رداد ۱۴۰۲: اتحادی��ه تهی��ه و توزیع کنندگ��ان گوش��ت 
گوسفندی اعلام کرد مصرف گوشت هر ایرانی در سال ۱۴۰۲ برابر 

با ۶ کیلوگرم است.
۳۰ بهم��ن ۱۴۰۱: مسعود رسول��ی، دبیر انجمن صنعت گوشت 
و م��واد پروتئینی با اشاره ب��ه گرانی گوشت و کاهش قدرت خرید 
مردم اظهار کرد: مردم در طول سال ۹۷، ۱۲ کیلو گوشت مصرف 
می کردند که این آمار در سال ۱۴۰۱ به ۳ کیلوگرم رسیده است.

پژوهشک��ده آمار: محاسبات انجام ش��ده براساس اطلاعات طرح 
هزین��ه و درآمد خانوار نش��ان می دهد سرانه مص��رف گوشت در 
خانواره��ای کشور از ۶.۸ کیلوگرم در سال ۱۳۹۵ به ۵.۴ کیلوگرم 

در سال ۱۳۹۷ کاهش یافته است.
۸ بهم��ن ۹۹: در ابتدای سال ۱۳۹۰ سرانه مصرف گوشت قرمز 
در ایران ۱۳ کیلوگرم بوده که در سال های بعد به طور متوسط یک 
کیلوگ��رم کاهش پیدا کرد. در نهایت در سال ۱۳۹۸ این رقم به ۸ 

کیلوگرم رسیده و ۳۸.۵ درصد کاهش پیدا کرد.
همچنی��ن براساس نرخ تورم ماهانه کالاهای خوراکی در مهر که 
توس��ط مرکز آم��ار اعلام شده بیشترین رشد ن��رخ در مهر نسبت 
ب��ه شهریور امسال به ماهی قزل آلا، ک��دو سبز، شیرخشک، قارچ، 

برنج خارج��ی، گوجه فرنگ��ی، تخم مرغ، گوشت گوسال��ه یا گاو، 
ک��ره پاستوری��زه، فلفل دلمه ای، چای، پی��از و کنسرو ماهی تن و 
گوشت گوسفندی اختصاص یافته است. در مقایسه نرخ خوراکی ها 
در فاصل��ه مهر سال گذشته تا مهر امس��ال، بالاترین رشد نرخ به 
افزایش ۱۵۰.۷درص��دی گوشت گوسفندی، ۱۳۳درصدی گوشت 
گوساله، ۱۰درصدی کنسروماهی تن، ۸۶.۳درصدی ماهی قزل آلا 

و ۸۰درصدی پسته اختصاص داشته است.
با گذری کوتاه در آم��ار سرانه مصرف گوشت در سال های اخیر 
شاهد ریزش این آمار هستیم. باید دید چاره اندیشی دولت از طریق 
واردات گوش��ت می تواند کمی قیمت ها را در این بازار ریزشی کند 

یا خیر؟ 
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در ط��ول زمان، افزایش روزافزون جمعیت و توسعه 
شهرنشینی به گسترش فعالیت ساختمانی منجر شد. 
ت��ا جایی که بخ��ش مهمی از اشتغال کش��ور به این 
صنع��ت معطوف شد و به عنوان یک بازار فعال، بخش 
اعظمی از سرمایه به این بخش راه پیدا کرد؛ اتفاقاتی 
که در طول سال های گذشته بر هزینه خانه دار شدن 
در ته��ران و شهره��ای دیگ��ر تاثیر گذاشت��ه، گاهی 
مطاب��ق و گاهی نیز خلاف انتظ��ارات پیش بینی نرخ 

مسکن بوده است.
شهریور هر سال به عنوان آخرین ماه فصل تابستان، 
اوج تحرک��ات در بازار مسکن است و قیمت ها معمولا 
در این ماه افزایش می یابد، اما در فاصله دوماهه از این 
زمان، افزایش رکود بخش مسکن ادامه یافته و بازار را 
با یک سکته طولانی مواجه کرده است. از سوی دیگر، 
تورم همچنان رشد نسبی خود را دارد و خبری هم از 

کاهش قیمت ها نیست.
مسک��ن در تابست��ان سال قبل با ت��ورم همراه بود، 
ام��ا به این شدت رکود نداش��ت. رکود بازار مسکن بر 
ن��رخ اجاره نیز موثر بوده و موجب افزایش نسبی نرخ 
اجاره ها ش��ده است. البته این مورد نیاز به پیش بینی 
خاص��ی نداشت، زی��را زمانی که ب��ازار خریدوفروش 
کساد می ش��ود، بازار اجاره ج��ان می گیرد و اجاره ها 

افزایش پیدا می کند.
کاهش نرخ و تخفیفی که برخی مالکان برای فروش 
مل��ک خود در نظر گرفته ان��د، ارتباطی به توقف تورم 
بخ��ش مسکن ندارد؛ بلکه رک��ود حاکم بر بازار باعث 
ش��ده است تا اف��رادی که برای ف��روش عجله دارند، 
مجب��ور ب��ه تخفیف ۱۰ تا ۲۵ درص��دی برای فروش 
شوند. از طرفی، چنی��ن تخفیف هایی برای خانه های 
کوچک متراژ و در مناطق جنوب شهر نیست، بلکه به 
واحدهایی تعلق دارد که ارزش زیادی دارند و از متراژ 

بالایی برخوردار هستند.
اکن��ون تقاضا برای خرید ملک به شدت کاهش پیدا 
ک��رده و قدرت خرید بخش زیادی از مردم، جوابگوی 
هزینه های ای��ن بخش نیست. مسک��ن به عنوان یک 
نمونه از سب��د خدمات ضروری خان��وار موردبررسی 
ق��رار می گی��رد. در نتیجه، ب��ازار مسک��ن در بخش 
خریدوف��روش دچار یک رک��ود سنگین شده است و 

جامعه تحمل قیمت های بیش از این را ندارد.
راه حل مه��م برای ساماندهی بازار مسکن این است 
که دولت به جای اینکه بر موضوع ساخت مسکن برای 
اقش��ار هدف تمرکز کند و کلی هزین��ه برای اجرایی 
شدن این موض��وع اختصاص دهد، طرح اجاره نشینی 
بلندمدت را ایج��اد کند؛ چراک��ه درحال حاضر کلید 
حل مشکل مسکن، عرضه نیست، زیرا طبق آمارهای 
منتشرشده، تعداد زیادی از واحدهای خالی در کشور 
شناسایی شده اند که تقاضای موجود را در حد زیادی 
جوابگ��و هستند. موضوع عرض��ه مسکن ممکن است 
در بلندمدت و باتوج��ه به رشد جمعیت در سال های 
آین��ده ضرورت داشته باشد، اما در وضعیت فعلی، آن 
چیزی ک��ه اهمیت دارد، بحث تقاضا ب��رای این بازار 

حیاتی است.
از ط��رف دیگر، بای��د تولید را ب��ا اعطای تسهیلات 
بانک��ی افزایش دهیم، اما این موضوع نیز با کارشکنی 

روبه رو شده است. 
در بح��ث مشارک��ت در ساخت نی��ز تاکید می شود 
ک��ه از سرمایه بخ��ش خصوصی استف��اده کنیم، اما 
ای��ن موضوع هم تاکنون به کندی پیش رفته، در واقع 
اینها مشکلات اساسی بخ��ش مسکن بوده که خیلی 

نگران کننده است.
حوزه سیاست های خ��رد و کلان بخش مسکن نیاز 
به اصلاحات بسیار دارد. هزینه تولید مسکن در ایران 
به هیچ عن��وان اقتصادی نیست، این امر باعث می شود 
بهای تمام ش��ده مسکن به صرف��ه و اقتصادی نباشد، 
بنابرای��ن محصول نهایی که هم��ان خانه باشد، گران 
درمی آید، ای��ن در حالی است که باید از فناوری های 
نوین در ساخت مسکن استفاده شود تا بهای تمام شده 
کاه��ش یابد. در غیر این صورت، نمی توان بهای ملک 

را متعادل کرد.
شاید رشد قیمتی مسکن در چند سال گذشته، این 
ب��اور را برای افراد به وجود آورده ک��ه هرگونه معامله 
در ای��ن بازار، کاملا به نف��ع سرمایه هاست. اگر چنین 
تص��وری وجود داشت��ه باشد و ب��دون داشتن تجربه، 
ف��ردی بخواهد پول خود را به ای��ن بخش وارد کند، 
باید دست نگه دارد، چراکه این بازار عریض و طویل، 
چندان ساده هم نیست. خریدوفروش مسکن در طول 

زمان، به پیچیدگی زمان حال نبوده است. 
در واق��ع پیشرف��ت بازارهای م��وازی و تاثیرپذیری 
مسک��ن از آنه��ا، پیچیده ت��ر شدن رواب��ط سیاسی و 
گ��ردش پول در معاملات، به مرور بر تعداد متغیرهای 

موثر بر پیش بینی نرخ مسکن افزوده است.
دولت باید تقاضای بازار مسکن را به سمتی ببرد که 
حمایت های هدفمند برای اجاره داری حرفه ای، جای 

ساخت مسکن را بگیرد. 
ارائ��ه نسخه های تکراری و بی اثر آینده، بازار مسکن 
را با خطر بیشتری مواجه می کند؛ اتفاقی که هر ساله 
تک��رار می شود و ب��ازار مسکن را با رکود ی��ا با تورم 

غیرقابل کنترل روبه رو می کند.
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عددسازی های سلیقه ای در بازار مسکن
نقش پلتفرم های اینترنتی در قیمت گذاری مسکن بررسی شد

سیاست های 
سرکوب قیمتی، 

عامل موثری 
برای پایان دادن 

به سردرگمی 
فعلی بازار 

مسکن نیست

دستگاه های 
نظارتی باید 

به نحوی مداخله 
کنند که  درج 
مستقیم آگهی 
و قیمت گذاری 

توسط خود 
اشخاص 

ممنوع شود

سخن پایانی
بررسی ه��ا نشان می دهند که برخی سکوهای انتشار آگهی فروش 
به دلی��ل نبود نظارت تخصصی و عدم محدودی��ت در انتشار هرگونه 
آگهی ف��روش، به جولانگاهی برای سفته بازان و دلالان تبدیل شده 
است. بر همین اس��اس، یکی از تکنیک هایی که سودجویان در این 
سکوها استفاده می کنند، نرخ سازی های کاذبی است که قصدی جز 
خط ده��ی و سیگنال سازی و تطبیق نرخ واقع��ی بازار با قیمت های 

ساخته شده برخی سودجویان ندارند.
در فرآین��د خری��د و اج��اره مسک��ن، وب سایت ه��ا و پلتفرم های 

اینترنت��ی به عنوان یک نقطه اساسی برای تعیین قیمت ها و ارزیابی 
ام��لاک مورد توجه قرار گرفته اند، اما ای��ن موضوع، به عنوان منبعی 
ب��رای قیمت گذاری، منجر به نوسانات ناهماهنگ و ناسازگار در بازار 

شده است. 
افراد به طرز نادرستی، براساس آگهی های موجود، ارزش خانه های 
خ��ود را تعیی��ن می کنند که نقص و ناروای��ی در تعیین قیمت ها را 
به وج��ود می آورد. این امر منجر به تخری��ب اعتماد و منطقی نمایی 

قیمت ها می شود.

در همی��ن حال، ب��رای اصلاح این وضعیت، می ت��وان به اقداماتی 
نظی��ر مداخله سازمان های نظارتی در براب��ر تبلیغات غیرمعقول در 
این پلتفرم، تعیین نرخ های منصفان��ه براساس موقعیت جغرافیایی 
و ویژگی ه��ای ویژه ه��ر ملک، ارتقای سیستم ثب��ت آنلاین رایگان 
قرارداده��ای اجاره مسکن تحت نظر وزارت راه و شهرسازی و اعمال 
مالیات ه��ای متناسب با تعداد ام��لاک خریداری شده توسط دلالان 
مسکن به منظ��ور بهبود و اصلاح بازار مسک��ن پرداخت. این تدابیر 

می توانند به طورموثری بهبودی را در این عرصه به ارمغان آورند.

پلتفرم های اینترنتی در بس�یاری از کش�ورها ابزاری 
ب�رای آگاهی یافتن از قیمت ها و بازار مس�کن بوده اند. 
برخ�ی از این پلتفرم ها، امکان جس�ت وجو و مقایس�ه 
قیمت ه�ای مس�کن را فراهم می کنن�د و برخی دیگر، 
امکان خریدوفروش مس�کن را درون خود دارند. با این 
حال، تاثیر این پلتفرم ها بر قیمت های مسکن در کشور 
ما به نوعی جو نامناس�بی را رقم زده اس�ت. چند سالی 
است که انگشت گرانی ملک در کشور به سوی مشاوران 
املاک نشانه گرفته شده، اما هیچ نهادی، فکری به حال 
نرخ های س�لیقه ای و بی اساس پلتفرم های اینترنتی در 
کش�ور نمی کند که به نوعی مرجعی برای قیمت گذاری 
اش�تباه ش�ده اند و ه�ر ف�ردی، با هر قیمت�ی که دلش 

بخواهد، اقدام به درج آگهی ملک خود می کند.
بارها دیده ش�ده اس�ت که برخی از همین مش�اوران 
املاکی که اکنون س�یبل گرانی مس�کن شده اند، با این 
نرخ های پیش�نهادی مخالفت کرده و حاضر نشده اند تا 
روی برخ�ی آگهی های خارج از ع�رف کار کنند. گاهی 
این عددس�ازی ها به عنوان مرجعی برای قیمت گذاری 
در یک منطقه قرار می گیرند و باعث می ش�وند دیگران 
هم با استناد به این اعداد و ارقام غیرواقعی، ملک خود 
را قیمت گذاری و بازار مسکن را از حالت فعلی نیز بدتر 
کنند.  در این گزارش به تاثیرات منفی پلتفرم های 

اینترنتی بر قیمت گذاری بازار مسکن پرداخته است.

ای��ن روزها پلتفرم های مرتب��ط با انتشار آگهی ه��ای فروش کالا، 
بسی��ار گسترده تر از گذشته شده اند که باوجود داشتن مزایا، معایب 
و تبع��ات مهم و قابل توجه��ی را نیز با خود به هم��راه دارند. یکی از 
نکاتی که درباره این پلتفرم ها وجود دارد، نبود نظارت تخصصی برای 
کیفی سنجی آگهی های منتشرشده در پلتفرم های مذکور است. لازم 
ب��ه ذکر است، همین خلا نظارتی ک��ه درباره سکوهای انتشار آگهی 
وج��ود دارد، در مواردی سبب شده است ت��ا با دستور مقام قضایی، 
فعالیت سکوهای مذکور به دلیل برخ��ی تخلفات با محدودیت هایی 
مواج��ه و در بعضی موارد، حتی بحث بسته شدن و تعطیلی آنها نیز 

مطرح شود.
از این رو دولت در کنار اقداماتی مثل افزایش تولید مسکن و ۲برابر 

ک��ردن مبلغ وام اجاره، قص��د دارد جلوی قیمت سازی توسط برخی 
بنگاه ه��ا و سامانه های اینترنتی آگهی مسکن را بگیرد. سال ها است 
ک��ه درباره عملکرد برخی مشاوران املاک که به گرانی مسکن دامن 
می زنند و همچنین سایت ها و پلتفرم های فعال در بازار مسکن بحث 

و تبادل نظر می شود. 
یکی از چالش هایی که در این حوزه وجود دارد، قیمت گذاری های 
گ��اه بدون قاعده است، به طوری که در م��واردی دیده می شود، نرخ 
ی��ک آپارتمان به مراتب بیش از نرخ متع��ارف منطقه در سامانه های 
فروش مسک��ن عرضه می ش��ود. به تازگی رئیس جمه��وری بر لزوم 
نظارت بر عملکرد سکوهای ارتباطی به منظور جلوگیری از سوداگری 

و قیمت سازی در بازار مسکن و اجاره بها تاکید کرده است.

در سال های گذشته، نشست هایی بین فعالان سایت های اینترنتی 
فروش مسکن، مشاوران املاک و دستگاه های نظارتی برگزار شد، اما 
به نظ��ر می رسد نتایج قابل توجهی که بتوان��د بازار مسکن را از خطر 
آسیب های فضای سایب��ری مصون نگه دارد، به دست نیامد. تنها در 
م��واردی به عدم درج نرخ در آگهی های فروش مسکن بسنده شد که 
ثم��ره چندانی هم نداشت. بخش قابل توجه��ی از آگهی های فروش 
مسکن در سایت های اینترنتی توسط مشاوران املاک درج می شود. 
باتوجه به اشراف واسطه ه��ای ملکی بر آخرین وضعیت بازار مسکن 
و قیمت ه��ای هر منطقه این انتظار وج��ود دارد که مشاوران املاک 
به عن��وان دلالت کننده و حلق��ه واسط بین خری��دار و فروشنده در 

راستای کنترل و آرامش این بازار قدم بردارند.

نوسانات ناهماهنگ و ناسازگار در بازار مسکن

رض��ا میرحسین��ی، کارشناس ب��ازار مسک��ن در این باره به  
گفت: مش��اوران املاک حدود ۲سال قبل نسب��ت به فعالیت برخی 
پلتفرم ه��ای غیرتخصصی که در زمینه ملک��ی فعالیت می کنند، به 
اتحادیه مشاوران املاک معترض شدند. در آن زمان، اتحادیه تضمین 
داد که در این باره ورود و موضوع را بررسی کند. در نتیجه، جلساتی 
را ه��م در این زمینه با وزارت صمت، ات��اق بازرگانی، اتاق اصناف و 

مدیران سایت دیوار برگزار کرد.
ام��ا نتیجه این جلسات راضی کننده نب��ود و تنها از طرف اتحادیه 
ب��ه دفاتر مش��اوران املاک پیامک هایی با ای��ن مضمون که »به علت 
همک��اری نکردن سایت دی��وار با اتحادیه، هرگون��ه همکاری با این 
سای��ت ممنوع است« ارسال شد. از این رو بسیاری از مشاوران در آن 
زم��ان همکاری خود را با سایت دیوار قطع کردند و معتقد بودند که 
اپلیکیشن ه��ای غیرتخصصی،تنها باعث هرج و مرج در قیمت گذاری 

بازار مسکن می شود.
انگشت اتهام به سمت مشاوران املاک �

وی در ادامه افزود: متاسفانه بعد از گذشت چند وقت، دوباره اعلام 
شد که همکاری ب��ا سایت دیوار هیچ مشکلی ندارد و همه چیز مثل 
روال قبل است. با این اتفاق، نه تنها مشاوران املاک به حق و حقوق 
خود نرسیدند، بلک��ه در جلسات متعددی که تشکیل شد، مشاوران 
ام��لاک به گرانی مل��ک متهم شدند و همه تقصیره��ا به گردن این 
صنف افتاد. به طوری که تصمیم ب��ر این شد که کمیسیون مشاوران 
املاک کاهش پی��دا کند. چنین سیاست گذاری هایی در حالی انجام 

گرفت که تمام ابزارهایی که در دستان مشاوران املاک است، گرفته 
شده و در عمل، این صنف توانایی گرانی ملک را ندارد.

نرخ گذاری سلیقه ای، بلای جان بازار مسکن �
این کارشناس تصریح کرد: مثال بارزی که درباره نقش پلتفرم های 
اینترنت��ی در افزای��ش نرخ ملک می ت��وان آورد، قیمت های خارج از 
عرف برای اجاره و فروش در این پلتفرم است. به این صورت که اگر 
ف��ردی بخواهد خانه ۷۰ متری در محله جمهوری را با ۲۵۰ میلیون 
پ��ول پیش و ماهی ۱۲میلیون تومان اجاره، فایل کند، شاید بسیاری 
از مشاوران املاک با فرد مذکور همکاری نکنند و در واکنش به این 
ن��رخ بگویند که ملک شما با این مبلغ ارزش رهن و اجاره ندارد؛ اما 
وقت��ی ای��ن فرد آگهی ملک خود را با همین ن��رخ نجومی در سایت 
دی��وار قرار می دهد، دیگر نظارتی در کار نیست و فرد به راحتی اقدام 
ب��ه نرخ گذاری سلیقه ای برای ملک خ��ود می کند، آن هم بدون هیچ 

نظارتی!
وی گفت: شاید بپرسید اینکه یک فرد نرخ خانه خود را برای اجاره 
ی��ا فروش بالا قرار دهد، چه تاثیری ب��ر املاک دیگر دارد؟ در پاسخ 
بای��د بگویم ممکن است ملکی در دیوار ب��ا نرخ بالایی آگهی شود و 
متقاض��ی برحسب اتفاق یا مطلع نب��ودن از قیمت ها، خانه مذکور را 
اج��اره یا خرید کند، با این اتفاق نوعی قیمت سازی و عددسازی های 
رخ می ده��د و این اق��دام ممکن است بر نرخ ام��لاک چند کوچه و 
خیابان اطراف هم تاثیر بگذارد و افراد با استناد به چنین آگهی هایی، 

ملک خود را بیشتر از ارزش واقعی برای اجاره یا فروش قرار دهند.

ب�رای  � مناس�ب  راه�کار 
جلوگیری از نرخ سازی

میرحسین��ی ب��ا بی��ان اینک��ه 
به نحوی  باید  نظارتی  دستگاه های 
مداخل��ه کنند ک��ه امک��ان درج 
مستقی��م آگه��ی و قیمت گذاری 

توسط خ��ود اشخاص ممنوع شود، به  گف��ت: راهکار مناسب 
ب��رای چنین اتفاقاتی این اس��ت که باتوجه به ه��ر منطقه و محله، 
تعدادی دفتر مشاور املاک به آگهی دهندگان معرفی و در یک طیف 
مشخص، قیمت گذاری توسط این دفاتر انجام شود؛ وگرنه اینکه موجر 
و فروشنده خودشان اقدام به قیمت گذاری کنند و هیچ نظارتی وجود 
نداشته باشد، بازار مسکن روز به روز متلاطم تر و بی نظم تر می شود.

وی در پای��ان افزود: در ی��ک دوره از لحاظ درآمدی برای مشاوران 
ام��لاک بسیار مناسب بود و بازار مسک��ن در شرایط باثباتی حرکت 
می ک��رد، به نحوی که اگ��ر فردی برای فروش یا اج��اره به یک بنگاه 
رج��وع می کرد و نرخ بالایی را پیشنه��اد می داد، املاکی ها همکاری 
نمی کردند و ف��رد مذکور مجبور بود، نرخ خود را متعادل تر کند؛ اما 
اکن��ون اگر فردی به یک بنگاه مراجعه کن��د و با جواب منفی دفتر 
مش��اور املاک روبه رو ش��ود، ملک خ��ود را در پلتفرم های اینترنتی 
به راحت��ی آگهی می کند. بنابراین ض��رورت دارد مسئولان برای حل 
چنین چالش هایی پیشقدم شوند و سیاست گذاری ها را به نحو بهتری 

در نظر بگیرند تا حق هیچ فرد و یا صنفی ضایع نشود.

هرج و مرج در قیمت گذاری مسکن

مه��دی روانشادنیا، کارشناس بازار مسک��ن به  گفت: درج 
قیم��ت  در آگهی ه��ای اینترنتی ه��م مفید هست و ه��م می تواند 
مشکل س��از شود. همین مشکلات هم باع��ث شده است تا هر چند 
وقت یک بار، بحث حذف قیمت ها از پلتفرم های اینترنتی داغ شود.

ح��ذف قیمت ها در مقطعی که التهاب در بازار مسکن ایجاد شده، 
ممکن است گروهی را از آگهی دادن خارج کند که از روی سرگرمی 
و انگیزه های��ی غیر از ف��روش، آگهی می گذارن��د و در گران کردن 

قیمت ها منافع دارند. 
ای��ن افراد گاهی فایل های غیرواقعی ارائ��ه می کنند تا به افزایش 
نرخ دامن بزنند. در سمت تقاضا نیز، افرادی هستند که قصد خرید 
ندارن��د، ام��ا از روی کنجکاوی یا مقایسه رش��د نرخ مسکن نسبت 
ب��ه دیگر بازارها در آگهی ها جست وج��و می کنند. حذف نرخ باعث 
می ش��ود این دو گ��روه از بازار خارج شوند ک��ه نتیجه نسبتا خوبی 

می تواند داشته باشد.

وی بیان ک��رد: حذف قیمت ها یک کار مبنایی برای سر و سامان 
دادن به بازار مسک��ن نیست و در درازمدت کمکی به سیاست گذار 

بخش مسکن نمی کند. 
در گذشته نیز، این سیاست اجرایی شده بود، اما خواه ناخواه باید 
این اتف��اق می افتاد که امکان درج نرخ فراه��م شود؛ چراکه نبودن 
قیم��ت، شفافیت را کاهش می داد و ما را در عمل به سیستم سنتی 

قیمت گذاری بازمی گرداند.
قیمت ها منصفانه شود �

روانشادنی��ا توضی��ح داد: در شرایط��ی که بازار مسک��ن بیش از 
متغیره��ای داخلی، از متغیرهای بخش عمومی اقتصاد کلان کشور 
تاثی��ر می پذیرد، لازم است با اطلاع رسانی بهتر به مردم، قیمت های 
منصفانه پیش روی آنها قرار گیرد. البته، در صورتی که کالایی بیش 
از نرخ ذات��ی خود قیمت گذاری شود، دیر ی��ا زود در نرخ منصفانه 

خود در شرایط رقابتی قرار می گیرد.

خریداران بخ��ش مسکن نسبت 
به هیجانات��ی که در ب��ازار وجود 
دارد، دق��ت بیشتری داشته باشند 
و ریس��ک شرایط متلاط��م امروز 
را با مدیری��ت دقیق تری بپذیرند. 
شهروندانی ک��ه در بخش مسکن 

دارای تقاضای واقعی نیستن��د و قصدشان از خریداری مسکن،تنها 
سرمایه گ��ذاری است، توجه کنند ک��ه شرایط قیمتی امروز، شرایط 
قابل اتکای��ی نیس��ت و ممکن اس��ت سرمایه گ��ذاری آنها در بخش 

مسکن، باعث زیان های قابل توجهی برای آنها شود.
وی در پای��ان گفت: وضعیت بازار مسک��ن و به طورکلی وضعیت 
اقتص��اد در شرایط ابهام و پیچیدگی ق��رار دارد و شاید بتوان گفت 
که سیاست ه��ای سرکوب قیمتی، عامل تعیین کننده ای برای پایان 

دادن به سردرگمی فعلی بازار مسکن نیست.

وجوه گوناگون درج آگهی مسکن 

ساماندهی مسکن 
نیازمند اصلاحات

حسین قلی زاده
کارشناس بازار مسکن
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تلاش بی وقفه 
دولت برای حل 
مشکل مسکن

مجتبی یوسفی ـ عضو کمیسیون 
عمران مجلس شورای اسلامی

در بیشت��ر کشورهای دنیا، دولت ه��ا مالک نیمی از 
املاک هستند و نقش موثری در تامین مسکن حداقلی 
ایفا می کنند. همچنین، با پرداخت تسهیلات بلندمدت 
و ب��ا ن��رخ بهره پایین ت��ا ۸۰ درصد هزین��ه خانه ها را 

پرداخت می کنند.
در بح��ث خانه ه��ای لوکس و خانه های��ی که توسط 
اقشار دهک بالا معامله می ش��ود، بازار می تواند تا حد 
زیادی به خودی خ��ود تنظیم شود؛ اما در رابطه با بازار 
مسکن حداقلی که کف زنجیره نیاز است، ضرورت دارد 
رفتاره��ای حمایتی از سوی دولت، خرید خانه را برای 
اقش��ار هدف تسهی��ل کند، چراکه سرع��ت رشد تورم 
اقتص��ادی در حال افزایش اس��ت و خرید خانه روز به 

روز برای دهک های پایین سخت تر می شود.
بی توجه��ی دول��ت قبل به بح��ث تولی��د مسکن و 
عدم حمای��ت از پروژه��ای مسک��ن دولت��ی، انباشت 
بی سابق��ه ای در تقاض��ای بازار مسک��ن به وجود آورد. 
دول��ت قب��ل اگر اعتق��ادی ب��ه ساخت مسک��ن مهر 
نداش��ت، باید حداقل جایگزین��ی برایش پیدا می کرد، 
نه اینکه با بی توجهی بسی��اری از پروژه های این طرح 
را به خودی خود رها کن��د و میراث تلخی از خود برای 

دولت سیزدهم بر جای بگذارد.
اکنون دولت سیزده��م در عمر یک سال و نیم خود 
عم��لا در بالاترین سطح ب��رای ساماندهی بازار مسکن 
دست به ک��ار شده و رئیس دولت ب��ا برگزاری ۶ جلسه 
رسمی و مه��م، خواهان توجه و رسیدگی به مشکلات 
مسک��ن شده است. مسلما ای��ن موضوع، اهتمام دولت 

نسبت به بازار مسکن را نشان می دهد.
در رابط��ه با بازار مسکن، مشکلات زیادی وجود دارد 
و بای��د روند پیگیری ها با سرعت بیشتری همراه باشد. 
از ط��رف دیگر، سیستم پولی و مال��ی آن طور که باید 
همکاری ه��ای لازم را انج��ام نداده اس��ت، اما در کنار 
چالش ه��ای موجود، مجلس در ح��وزه قانون گذاری و 
همک��اری با دولت ناقص عم��ل کرده و این موضوع در 

نوبه خود، بی سابقه بوده است.
مجلس یازدهم ب��رای ساماندهی بازار مسکن، قانون 
مالیات بر خانه های خالی را تصویب کرد تا با سوداگری 
و دلال��ی، مقابل��ه کند. همچنین، طبق م��اده ۴ قانون 
جهش تولید مسکن، بانک ها موظف شدند تا ۲۰ درصد 
تسهی��لات پرداختی خود را به بخش مسکن اختصاص 
بدهن��د. این قانون، هم در قانون بودجه و هم در قانون 
جهش تولید مسکن تاکید شد. پیش ازاین نیز، جلسات 
متعددی با بان��ک مرکزی برای اج��رای قانون جهش 
تولی��د در بخش تامین مالی انجام شد که این اقدامات 

در دولت های قبلی بی سابقه بود.
ای��ن تلاش ه��ا و  تم��ام  ام��ا متاسفان��ه در کن��ار 
سیاست گذاری ه��ا، به دلیل انباشت ب��الای تقاضا برای 
بازار مسکن و کوتاهی دول��ت قبل در ساماندهی بازار 
و همچنین افزایش لجام گسیخت��ه قیمت ها، این بازار 
سمت وس��وی مناسبی به خ��ود نگرفته و ضرورت دارد 
همکاری ها در این بخش سرعت بیشتری به خود بگیرد 
و با برنامه ریزی موثر موانع پیش روی بازار مسکن، یکی 

پس از دیگری از میان برداشته شود.
در حوزه ساخت مسکن، فاصل��ه عرضه و تقاضا باید 
پوش��ش داده شود. براساس سرشم��اری سال ۱۳۹۵، 
حدود ۶ میلی��ون خانوار مستاجر داشتی��م. اگر سالی 
ساخ��ت یک میلی��ون مسک��ن را نیاز کش��ور در نظر 
بگیریم، امروز به طورقطع به این آمار اضافه شده است. 
قانون جهش تولید مسک��ن، تامین زمین رایگان، ارائه 
تسهی��لات و حمایت از انبوه س��ازان و بخش خصوصی 
واقعی، راهکارهایی ب��رای ساماندهی بازار مسکن بوده 
اس��ت. باید از تصدی گری جلوگیری شود. اقداماتی که 
در ده��ه ۸۰ و ۹۰ انجام گرفت، به جامعه هدف نرسید 
و شاهد رشد خانه ه��ای خالی بودیم. بر همین اساس، 
باید از تصدی گری جلوگیری شود تا شاهد ساماندهی 
ب��ازار مسکن باشیم. از این رو پایه ه��ای مالیاتی کمک 
می کند که بازار مسکن از سوداگری خارج شود. قانون 
اجاره داری را نیز مصوب کردیم که با حمایت و تشویق 

و معافیت مالیاتی، کار نظارتی انجام گیرد.
موضوعات اقتص��ادی موجود در سب��د خانوار مانند 
مسک��ن، کالاه��ای اساسی، خ��ودرو و سای��ر مسائل 
این چنین��ی، دارای ۲ مولفه هستن��د. اهمیت ذکر این 
مطلب به آن خاط��ر است که به طورمستقیم با زندگی 
روزمره م��ردم ارتب��اط دارد. فاصله عرض��ه و تقاضا و 
اخت��لاف قیمت، ای��ن دو مولفه را تشکی��ل می دهند. 
م��ورد اول به نوعی منجر به ایجاد رانت و فساد می شود 
ک��ه باید این امر را موردتوجه ق��رار داد. به عنوان مثال، 
م��ا قصد خرید یک لی��وان را داریم، در صورت کاهش 
میزان عرضه کالا در بازار، شاهد ایجاد فاصله میان نرخ 

کارخانه تولید لیوان و بازار آزاد خواهیم بود.
 در بحث خودرو هم، چنین وضعیتی را تجربه کردیم 
و باره��ا به آن اشاره ش��د. در واقع، ما در حوزه ساخت 
ه��م دچار مشکل هستی��م و نمی توان ای��ن مطلب را 
کتمان کرد. م��ن در جلسات صحن، بارها این موضوع 
را مطرح ک��ردم و هنوز هم برای یافتن راهکار مناسب 
در تلاش هست��م. افزایش عرضه، به کنترل قیمت ها و 
ساماندهی مطلوب بازار مسکن کمک می کند. البته در 
موضوعات مرب��وط به سبد خانوار، بحث سوداگری هم 

مطرح است.
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وضعیت اورژانسی در بازار ملک
اوضاع بازار مسکن از نگاه بهارستان نشینان بررسی شد

درحال حاضـر بازار مسـکن با رکود تورمی مواجه شـده 
است. دلایل زیادی برای این وضعیت مطرح می شود که در 
ادامه به بخشی از آنها اشاره خواهیم کرد. افزایش قیمت ها 
و هزینه های مرتبط با مسـکن، مانند بهـای خرید ملک و 
هزینه تسهیلات مالی، باعث کاهش قدرت خرید خریداران 

می شود.
در دوره های رکـود اقتصادی، معمولا درآمد افراد کاهش 

پیدا می کند و بخش های مختلف اقتصاد نامتعادل می شوند. 
در این شـرایط، افراد اغلب ممکن اسـت از خرید مسکن 
خـودداری کننـد یا تصمیم بـه فروش ملک خـود بگیرند 
که این امـر باعث کاهش تقاضا و فعالیت در بازار مسـکن 
می شود. تصمیمات و سیاست های دولت نیز می تواند تاثیر 
قابل توجهی در بازار مسـکن داشته باشـد. به عنوان مثال، 
افزایش مالیات ها یـا محدودیت های اعتباری روی وام های 

مسـکن، می تواند بازار را تحت تاثیر قرار دهد و فعالیت را 
نزولی کند.  به طورکلی، رکود در بازار مسـکن نشان دهنده 
کاهش فعالیـت و تقاضا، قیمت ها و فروش ملک ها اسـت. 
این وضعیت برای خریداران می تواند فرصتی مناسب برای 
خرید مسـکن با نرخ مناسب باشـد، اما برای فروشندگان 
و سـرمایه گذاران می تواند چالش هایی را به همراه داشـته 

باشد.

علیرض��ا پاک فطرت، نماینده مردم شی��راز در مجلس درباره رکود 
فعلی در بازار مسکن و تحولات اخیر پیرامون خرید و فروش خانه به 
 گفت: این رویه را برای بازار مسکن به شدت خطرناک ارزیابی 
می کنم. این جریانات برای مسکن مهر نیز رخ داد، اما در ظاهر برخی 
قصد ندارند که از غفلت های سابق عبرت بگیرند. در آن مقطع زمانی، 
دولت شعار بزرگی درباره این طرح و فرآیند ساخت خانه های مسکن 
مهر دارد، اما در ادامه شاهد کمبودهایی بودیم که ترکش های آن تا 

به امروز هم حس می شود.
وی ادام��ه داد: در ی��ک نم��ای کلی، دولت را نمی ت��وان یک نهاد 
مسکن س��از قلمداد کرد و این مسئله را نبای��د از یاد برد. کسی این 
مطل��ب را فراموش نمی کند که مسک��ن مهر با آن همه سر و صدا و 
شعاره��ای آن چنانی، به ۲ میلی��ون واحد هم نرسید. پس از گذشت 
یک دهه از مطرح سازی این طرح، باید ثمرات آن برای عموم جامعه 
ملم��وس می شد که متاسفانه چنی��ن چیزی را شاهد نبودیم و برای 

برخی متولیان نیز اهمیت چندانی ندارد.
مردم باید ایفای نقش کنند �

پاک فط��رت افزود: در صورت ساخ��ت سالانه خانه توسط مردم به 
 می��زان ۳۰۰ هزار واحد، شاهد ثمرات بهت��ری خواهیم بودیم و این 
مق��دار از حواشی و کم کاری هم وجود نداش��ت. این اقدام منجر به 
کاه��ش هزینه های مربوطه و ممانعت از بروز تورم می شد که از این 

زاویه بسیار حائزاهمیت است. تزریق پول موجب تورم غیرقابل کنترل 
می شود و تاثیرگذاری مردم از این بابت می تواند مثمرثمر واقع شود.
عضو کمیسیون عمران مجلس در ادامه توضیح داد: در حال  حاضر، 
ب��ازار مسکن دچار یک رکود تورمی بدی شده و دولت هم در ظاهر 
برنامه خاصی برای مه��ار آن ندارد. فرآیند ساخت خانه های مسکن 
ملی طولان��ی شده و مردم گلایه مندی های فراوانی در این باره دارند 
که قابل درک است. مسلما ای��ن به طول انجامیدن ساخت خانه های 
نهض��ت ملی برای دولت اتف��اق خوبی نیست و م��ن از همین رو به 

دولتمردان هشدار جدی می دهم. 
جهش نرخ مسکن ۱۰برابر شد �

پاک فط��رت در ادام��ه عن��وان کرد: دول��ت باید هرچ��ه سریع تر 
راهک��اری برای این موضوع پیدا کند و ب��ه داد مردم برسد. در ابتدا 
امیدواری ه��ای زیادی نسبت به این طرح مط��رح بود، اما هم اکنون 
شرایط طور دیگری رقم خورده که اصلا به نفع مردم و دولت نیست. 
در شرایط فعلی بازار مسکن، سرمایه گذار پول خود را در بخشی قرار 
می دهد که سود و منفعتی نصیبش شود که با این وضع کنونی، وقوع 

چنین امری محال به نظر می رسد.
نماین��ده مجلس شورای اسلامی در ادامه مطرح کرد: در ادامه این 
جری��ان، جهش نرخ مسکن ۱۰برابر ش��د و یک وضعیت اسفناک را 
پدید آورد که صدای اعتراض و گلایه همگان به آسمان رفت. به طبع 

ای��ن شرای��ط موردتایی��د شخص 
من نیس��ت و مجلس نی��ز موضع 
مشخص و روشن خ��ود را در این 
رابط��ه باره��ا و بارها اع��لام کرده 

است.
ضرورت ساماندهی بازار �

پاک فطرت در ادامه گفت: مسکن 
یک مسئله بسیار حیاتی و مهم برای خانوارها محسوب می شود و از 
ای��ن رو، دولت مکلف به حل نیازمندی های مردم در این حوزه است. 
بای��د به مطالبات بحق م��ردم در این بخش پاسخ شفاف داده شود و 
ب��ازار مسکن، سروسامان اساسی پیدا کن��د. ساماندهی بازار یکی از 
وظایف مشخص قوه مجریه اس��ت و هیچ گونه کوتاهی در این مورد 

قابل پذیرش نیست.
وی در پایان اضافه کرد: سرمایه های مربوط به بخش مسکن، نباید 
از این قسمت خ��ارج شود و باید از آن حمایت لازم صورت بگیرد و 
در حف��ظ آن، کاره��ای جدی و اساسی انج��ام بگیرد. تقویت بخش 
خصوصی در حوزه مسکن، یکی از سرفصل های مهم به شمار می رود 
که باید در دستورکار مسئولان باشد. در غیر این صورت، با ماندگاری 
رکود فعلی، پیامدهای بدی در انتظار بازار مسکن خواهد بود که رفع 

آن را با سختی ها و پیچیدگی های بیشتری مواجه می کند.

خطرات جدی ادامه این وضعیت اسفناک

محمدحسن آصف��ری، نماینده م��ردم اراک در مجلس در ارتباط 
ب��ا به طول انجامیدن نهضت مل��ی مسکن و موضع خانه ملت در این 
رابط��ه بیان ک��رد: مجلس قصد دارد تا از بع��د نظارتی فشار لازم را 
ب��ه دولت وارد کند ت��ا این طرح به سرانج��ام مطلوبی منتهی شود. 
تسری��ع در پیشبرد این ط��رح و اتمام ساخت ای��ن خانه ها، باید در 
اولوی��ت برنامه های دولت باشد. تکمیل ط��رح مسکن ملی به کندی 
پیش م��ی رود و پیمانک��اران، دیگر توان��ی برای ادامه ک��ار ندارند. 
مش��کلات زیادی در این پروژه مه��م وجود دارد که دولت برای حل 
آنها هیچ اقدامی نمی کند و این مسئله موجب حیرت من و بسیاری 

از نمایندگان دیگر شده است.
تنها ۳۰ درصد پیشرفت حاصل شد �

نماین��ده م��ردم اراک در مجل��س تصریح کرد: طب��ق برخی آمار 
موث��ق، مردم مبلغ قابل توجهی را واریز کردند و طی ۱۵ ماه گذشته 
هیچ گون��ه پیشرفتی حاصل نشده که ای��ن موضوع، گلایه مندی ها و 
اعتراضات فراوانی را به وجود آورده است. میزان پیشرفت ساخت این 
خانه ها در طول ی��ک سال گذشته، تنها ۳۰ درصد گزارش شده که 
ای��ن آمار و ارقام به واقع نگران کننده است. دولت باید هرچه سریع تر 

به این جریان ورود کند و موانع موجود را از سر راه بردارد.
آصفری در ادامه خاطرنشان کرد: کنار گذاشتن پیمانکاران ناتوان 
در تکمیل فرآیند مذکور، کمترین کاری است که قوه مجریه در این 
زمین��ه می تواند انجام دهد. استانداران نی��ز باید بعد نظارتی خود را 
تقویت کنند و با برگزاری جلسات فوری، مانع از متضرر شدن مردم 
کشورمان شون��د. به طول انجامیدن ساخ��ت خانه های نهضت ملی، 
باع��ث افزایش نرخ خواهد شد و در این باره هیچ گونه تردیدی وجود 

ندارد. اجاره نشین ها به خاطر صرف هزینه و سرمایه گذاری های اخیر، 
به شدت زیان دیدند و حالا هیچ کسی پاسخگوی این عزیزان نیست.

مردم توان و تحمل گرانی ها را ندارند �
او درب��اره وضعی��ت بازار مسک��ن در نیمه دوم س��ال عنوان کرد: 
درحال حاض��ر، بازار مسکن در یک رکود تورمی قرار دارد و وضعیت 
خ��وب و امیدبخش��ی در بخش معاملات دیده نمی ش��ود. این رکود 
می توان��د در آینده نزدیک منجر به افزای��ش بهای مسکن شود و از 
همی��ن رو دولت باید برنامه ریزی ج��دی و اصولی برای جلوگیری از 
ای��ن رخداد داشته باشد. مردم دیگر ت��وان تحمل رشد نرخ در بازار 
مسک��ن را ندارند و ما نی��ز در مجلس به خوبی نسبت به این موضوع 
مطل��ع هستیم. نماینده مجلس شورای اسلامی در ادامه مطرح کرد: 
مردم ما طی سال های اخیر فشار زیادی را از بابت قیمت های گزاف 
در بازار مسکن متحمل شدند. امیدوارم که در اسرع وقت فکری برای 
ای��ن معضل اندیشیده شود و با تکمی��ل طرح نهضت ملی، قدری از 

مشکلات موجود کاهش پیدا کند.
نای��ب رئی��س دوم کمیسی��ون 
ام��ور داخلی کش��ور و شوراها در 
پایان اضاف��ه کرد: دول��ت در این 
مسی��ر می توان��د ب��ا بهره گیری از 
سیاست های تشویقی، رایگان سازی 

نرخ زمی��ن، اعطای وام ها و تسهی��لات لازم، همکاری شهرداری در 
ای��ن زمین��ه و ساماندهی برخ��ی سازمان های مهم، ب��ه یاری مردم 
بیای��د و بخشی از دلمشغولی های آن��ان را از بین ببرد. درنظرگیری 
سیاست ه��ای حمایتی برای شه��رداری در ای��ن راه می تواند بسیار 
مثمرثم��ر واقع شود و مردم در کوتاه مدت نتیجه آن را با تمام وجود 
حس کنن��د. شهرداری ها حق دریافت هزینه ه��ای سنگین از مردم 
باب��ت پروانه ساخت را ندارند و دول��ت در پیوند با این موضوع، باید 

دقیق و جدی عمل کند.

طرح مسکن ملی به کندی پیش می رود

سخن پایانی
اتفاقاتی که در طول سال ه��ای گذشته، بر هزینه خانه دار شدن در 
تهران و شهرهای دیگر تاثیر گذاشته، گاهی مطابق و گاهی نیز خلاف 

انتظارات پیش بینی نرخ مسکن بوده است. 
این مسئله ریسک پذیر ب��ودن سرمایه گذاری در این بخش را تایید 
می کن��د. شاید رشد قیمتی مسک��ن در چند سال گذشته، این باور را 
ب��رای افراد به وجود آورده که هرگونه معامله در این بازار، کاملا به نفع 
سرمایه ه��ا است. اگر چنین تصوری وجود داشته باشد و بدون داشتن 

تجرب��ه، فردی بخواهد پول خود را به این بخش وارد کند، باید دست 
نگه دارد، چراکه این بازار عریض و طویل، قوانین چندان ساده ای هم 
ندارد. خریدوف��روش مسکن در سال های پیش، ب��ه پیچیدگی زمان 

حال نبوده است. 
در واق��ع، پیشرفت بازاره��ای موازی و تاثیرپذی��ری مسکن از آنها، 
پیچیده ت��ر شدن روابط سیاسی و گردش پول در معاملات، به مرور بر 

تعداد متغیرهای موثر بر پیش بینی نرخ مسکن افزوده است.

 
س: 

عک

ت
ش

دا
اد

ی

در پ��ی کاهش معام��لات و ثبات نسبی قیمت ه��ا در بازار مسکن 
ک��ه از خرداد ایج��اد شده، قیمت های اعلامی نی��ز در مسیر کاهش 
تدریج��ی به س��ر می برند و نرخ مصالح ساختمان��ی نیز با افت مواجه 
شده است. بازار مسکن در هفته اخیر همچنان در جاده رکود ایست 
ک��رده؛ اتفاق��ی که از چند عامل شامل ثبات نرخ ارز، خبرهای مثبت 
درب��اره آزادسازی دارایی های بلوکه شده ای��ران، کاهش نرخ مصالح 
ساختمان��ی و ثب��ات بازارهای م��وازی نشات می گی��رد. آن طور که 
واسطه های ملکی می گویند قیمت های اعلامی از سوی مالکان روند 
کاهش��ی نشان می ده��د. حتی در مواردی ک��ه سازندگان حاضر به 
فروش واحدهای نوساز خود با تخفیف زیادی هستند، کسی اقدام به 
خرید نمی کند. به نظر می رسد فعالان و سرمایه گذاران بازار مسکن در 

انتظار محرک های اثرگذار بر این بازار هستند تا وارد بازار شوند.  در 
حالی که متغیرهای فعلی عمدتا پالس منفی به بازار ملک می دهند. 
گرچه سوددهی بالای مسکن در چندساله اخیر به خروج بازار مسکن 
از حال��ت مصرف��ی دامن زده، اما در طول زمان تمایل افراد نسبت به 
سرمایه گ��ذاری در این بازار، با فراز و فرود همراه بوده است. وضعیت 
اقتص��ادی، مق��دار درآمد، حجم ساخت وساز، نرخ تورم و نرخ دلار به 
هم��راه مسائل دیگر، ب��ر رکود و رونق بازار مسک��ن تاثیر می گذارد. 
از ای��ن رو، مردم مشتاق هستند تا درب��اره پیش بینی نرخ مسکن در 
ماه ه��ای آینده بیشتر بدانند تا بهتر بتوانند برای پول و سرمایه خود 
برنامه ریزی کنند. برای آنکه دید بهتری از بازار مسکن داشته باشیم، 
باید با جوانب مختلف این بخش آشنایی پیدا کنیم. البته کارشناسان 

و متخصصان زیادی اذعان دارند که هنوز آثار افزایش نرخ دلار و تورم 
ناشی از آن به مسکن نرسیده است.  هیچ قطعیتی درباره پیش بینی 
ن��رخ کالا و همچنین دیگر عناصر اقتصادی وجود ندارد. کارشناسان 
و متخصص��ان تلاش می کنن��د با بررسی آیتم ها و فاکتورهای مهم و 
تاثیرگذار بر نرخ مسکن، بتوانند یک پیش بینی حدودی از افزایش و 
کاه��ش نرخ آن داشته باشند. در شرایط فعلی باتوجه به ریسک های 
مختلف��ی که در اقتصاد حاک��م است، پیش بینی، کار دشواری است، 
ام��ا آن چی��زی که می شود پیش بینی کرد، این است که بازار مسکن 
می توان��د در حدود نرخ تورم عمومی حالا کمی کمتر یا کمی بیشتر 
حرک��ت کن��د و اگر با ریزش بیشتر ن��رخ ارز مواجه شویم، قطعا بازار 
هم از نظر تعداد معاملات و هم از نظر قیمت ها به رکود خواهد رفت.

بازار مسکن همچنان در رکود
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در مه��ر امسال، شاخ��ص تولید و فروش شرکت ه��ای صنعتی بورسی 
نسب��ت به ماه مشابه در سال ۱۴۰۱ افزایش ۲.۲ و ۲.۸ درصدی را تجربه 

ک��رده است. همچنین نسبت به شهری��ور امسال، شاخص تولید و فروش 
به ترتیب افزایش ۵.۳ و ۱.۳ درصدی را از سر گذراندند.

رشد کم رمق صنایع

در آغ��از پایی��ز امسال، شاخ��ص تولید رشته فعالیت خ��ودرو و قطعات 
برمبن��ای شرکت های بورسی نسبت به مهر ۱۴۰۱ کاهش ۳۲.۱ درصدی 

و نسبت به شهریور ۱۴۰۲ نیز کاهش ۸.۷ درصدی را ثبت کرده است. 
شاخ��ص فروش این رشته فعالیت نسب��ت به مهر سال گذشته، کاهش 
۴۶.۳ درصدی و نسبت به ماه شهریور هم ۸.۶ درصد کاهش یافته است. 
در مقایسه با آخرین ماه تابستان امسال، تنها شاخص تولید و فروش زیر 
بخش »خودرو سنگین« رشد مثبت داشته اند. اما نسبت به ماه مشابه در 
سال گذشته تمام زیربخش ها با کاهش هم در زمینه تولید و هم در زمینه 

فروش دست و پنجه نرم کردند.

نزول شدید در بخش خودرو و قطعه سازی

در مه��ر امسال، نرخ رشد ماهانه نرخ فعالیت های صنعتی بورسی رشد یک 
درص��دی را ثب��ت ک��رده، همچنین رشد نقطه به نقطه ب��ا کاهش ۰.۹ واحد 
درص��دی نسب��ت به ماه گذشت��ه، به ۲۴ درصد رسیده اس��ت. گفتنی است، 

میانگی��ن سالانه شاخص نرخ نیز در مه��ر سال ۱۴۰۲ ، روند نزولی یک سال 
گذشت��ه خ��ود را ادامه داد و با ۱.۳ واحد درصد کاهش نسبت به ماه گذشته، 

افزایشی معادل ۲۶.۴ درصد را نشان داده است.

نوسان در بخش معادن

افزایش اندک تولید صنعتی باوجود روند نزولی خودروسازی
تحلیل  از وضعیت بخش حقیقی اقتصاد نشان می دهد

، تحلیل روند رشد بخش صنعت از جنبه های مختلف،  به گزارش 
عامل��ی کلی��دی در تحلیل های خرد و کلان اقتص��ادی و یکی از ارکان 

تصمیم گیری در اقتصاد است.
 شاخ��ص تولید بخ��ش صنعت به دلیل تاثیر نوسان��ات سطح فعالیت 
صنع��ت بر بخش های دیگر اقتصاد، به عنوان یک شاخص مهم اقتصادی 
کوتاه م��دت مورد استفاده ق��رار می گیرد. اهمیت ای��ن شاخص به روز، 
ب��رای اقتصاد ای��ران که تحولات زیادی را از س��ر گذرانده است، بیشتر 
خواهد بود، زیرا بازخورد شوک های وارده به اقتصاد ایران و واکنش های 

سیاست گ��ذاران باید در تواتر کمتر از فصل موردرصد قرار گیرد. این در 
حالی است که آمار رسمی بخش حقیقی به شکل فصلی و با تاخیر زیاد 

ارائه می شود.
شاخ��ص تولید، ف��روش و نرخ صنایع بورسی با استف��اده از داده های 
ماهان��ه شرکت های صنعت��ی بورسی پذیرفته ش��ده در بورس محاسبه 
می شون��د. در تهیه این شاخص از اطلاعات ماهانه ۳۱۶ شرکت بورسی 
استفاده می شود که علاوه بر اندازه گیری تغییرات میزان تولید، فروش و 
نرخ در بخش صنعت، در محاسبات ملی نیز نقش مهمی دارد و برآوردی 

از تغییرات ماهانه ارزش افزوده ایجادشده را در صنایع مختلف و به دنبال 
آن در کل اقتصاد منعکس می کند.

شاخص تولید صنعت را بانک مرکزی و مرکز آمار ایران با تواتر فصلی 
و همچنی��ن شاخص ن��رخ صنعت به صورت فصلی را مرک��ز آمار و آمار 
ماهان��ه را بانک مرک��زی منتشر می کند، اما الزامی ب��ه انتشار شاخص 
ف��روش صنعت ندارد. از طرفی، این آمار چندین ضعف اساسی دارد که 
مهم ترین آن، وقفه سه ماهه در انتشار داده ها و گاه متوقف شدن انتشار 

آنها و نداشتن تواتر ماهانه است.

شاخص ه��ای ماهانه تولی��د، فروش و نرخ استخراج ش��ده از اطلاعات 
عملک��رد شرکت های پذیرفته شده در ب��ورس اوراق بهادار تهران تا حد 
زی��ادی می توانن��د با دقت مناس��ب و به شکل بهنگ��ام، تحولات بخش 
صنع��ت و معدن کش��ور را توضی��ح دهن��د و باتوجه ب��ه بررسی های 
انجام ش��ده و تطبیق دادن این شاخص با شاخص تولید بانک مرکزی و 
مرکز آمار ایران که به صورت فصلی منتشر می شود، مشخص شده است 
این شاخ��ص به خوبی می تواند در وقفه انتشار این شاخص های رسمی، 

شاخص جایگزین مناسبی برای آن باشد.

س: 
عک

امیرعباس آذرم وند: در مهر سال ۱۴۰2، شاخص تولید و فروش شرکت های صنعتی بورسی نسبت به ماه مشابه سال قبل، افزایش 2.2 و 8.2درصدی را تجربه 
کرده است، همچنین نسبت به ماه قبل، شاخص تولید و فروش به ترتیب افزایش 3.5و 3.۱درصدی داشته اند. در مهر سال ۱۴۰2 نسبت به ماه مشابه سال قبل، 
شاخص تولید و فروش رشته فعالیت خودرو و قطعات کاهش ۱.32و 3.۴6درصدی و نسبت به ماه قبل کاهش 7.8و 6.8درصدی داشته است. همچنین، شاخص 
تولید و فروش رشته فعالیت شیمیایی جز دارو نسبت به ماه مشابه سال قبل افزایش 9.2و 5.۱3درصدی و نسبت به ماه قبل شاخص تولید کاهش 8.۱درصدی 
و شاخص فروش افزایش 2.8درصدی داشته است. در مهر سال ۱۴۰2 نرخ رشد ماهانه نرخ فعالیت های صنعتی بورسی رشد مثبت یک درصدی را ثبت کرده، 
همچنین رش�د نقطه به نقطه با کاهش 9.۰واحد درصدی نس�بت به ماه قبل، به 2۴ درصد رس�یده است. گفتنی است، میانگین سالانه شاخص نرخ نیز در مهر 

سال ۱۴۰2 ، روند نزولی یک سال اخیر خود را ادامه و با 3.۱واحد درصد کاهش نسبت به ماه قبل، میزان ۴.26درصد افزایش را نشان می دهد.
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در سه ماهه منتهی به مهر امسال، رشد میانگین متحرک سه ماهه شاخص تولید افزایش ۰.۳ درصدی و شاخص فروش آن کاهش ۴.۷ درصدی را نشان می دهد.

در مهر امسال نسبت به ماه مهر ۱۴۰۱، از میان ۱۵رشته فعالیت صنعتی 
بورسی، ۱۱رشته فعالیت افزایش در شاخص تولید و ۴رشته فعالیت کاهش 
در ای��ن شاخ��ص را تجرب��ه کرده اند. رشته فعالی��ت دارو، تجهیزات برقی و 
لاستیک و پلاستیک بیشترین افزایش در شاخص تولید و رشته فعالیت های 
خودرو و قطعات، چوب و کاغذ و کاشی و سرامیک بیشترین کاهش شاخص 
تولید در نخستین ماه پاییز امسال تجربه کرده اند. همچنین در ماه مذکور، 

نسب��ت به مهر ۱۴۰۱، از می��ان ۱۵رشته فعالیت صنعتی بورسی، ۱۱رشته 
فعالی��ت افزای��ش در شاخص فروش و ۴ رشت��ه فعالیت کاهش در شاخص 
فروش را از سر گذرانده اند. رشته فعالیت های سایر کانی غیرفلزی، سیمان 
و شیمیایی بیشترین افزایش در شاخص فروش و رشته فعالیت های خودرو 
و قطع��ات، چ��وب و کاغذ و محصولات فلزی جز ماشی��ن آلات و تجهیزات 

بیشترین کاهش در شاخص فروش را مشاهده کرده اند.

در ماه مهر گذشت��ه، نسبت به پایان تابستان، رشته فعالیت های فلزات 
پایه، چوب و کاغذ و سایر کانی غیرفلزی افزایش در شاخص تولید داشته  
و رشت��ه فعالیت ه��ای خ��ودرو و قطعات، کاشی و سرامی��ک و شیمیایی 

کاهش را در شاخص تولید ثبت کرده اند. 

همچنین، رشته فعالیت های لاستیک و پلاستیک، محصولات فلزی  جز 
ماشین آلات و تجهیزات و چوب و کاغذ افزایش در شاخص فروش و رشته 
فعالیت ه��ای خودرو و قطعات، کاشی و سرامیک و کک و پالایش کاهش 

در شاخص فروش داشته اند.

در مه��ر امس��ال نسبت به مهر م��اه سال گذشته، رشت��ه فعالیت های تجهیزات 
برق��ی، دارو و لاستیک و پلاستی��ک بیشترین سهم را در کاه��ش شاخص تولید 
داشته اند، همچنین رشته فعالیت های سایر کانی غیرفلزی، تجهیزات برقی و کاشی 
و سرامی��ک بیشتری��ن سهم را در افزایش شاخص ف��روش نسبت به مهر ۱۴۰۱ و 
رشته فعالیت های خودرو و قطعات، محصولات فلزی جز ماشین آلات و تجهیزات و 

چوب و کاغذ بیشترین سهم را در کاهش شاخص فروش داشته اند.
در مدت زمان موردبح��ث، در مقایسه با شهریور، رشته فعالیت های فلزات پایه، 

سای��ر کانی غیرفل��زی و دارو بیشترین سهم را در افزای��ش شاخص تولید و رشته 
فعالیت های کاش��ی و سرامیک، خودرو و قطعات و تجهیزات برقی بیشترین سهم 
را در کاه��ش شاخص تولی��د داشته اند. همچنین، رشت��ه فعالیت های لاستیک و 
پلاستیک، محص��ولات فلزی جز ماشین آلات و تجهی��زات و سایر کانی غیرفلزی 
بیشترین سهم را در افزایش شاخص فروش و رشته فعالیت های کاشی و سرامیک، 
تجهی��زات برقی و خ��ودرو و قطعات بیشترین سه��م را در کاهش شاخص فروش 

ثبت کرده اند.

در مهر سال ۱۴۰۲، شاخص تولید رشته فعالیت فلزات پایه برمبنای 
شرکت های بورسی، نسبت به م��اه مشابه سال گذشته افزایش ۹.۵ 
 درص��دی و نسب��ت به ماه گذشت��ه افزای��ش ۲۱.۴ درصدی داشته

 است. 
در مقاب��ل، شاخص فروش آن نسبت به م��اه مشابه سال گذشته، 
افزایش ۷.۴ درص��دی و نسبت به ماه گذشته افزایش ۵.۳ درصدی 

داشته است.
 نسبت به شهریور شاخص تولید و فروش تمام زیربخش ها افزایش 
داشت��ه و در مقایسه با پای��ان تابستان، تنها شاخص تولید زیربخش 

پروفیل و شاخص فروش زیربخش شمش کاهش یافته است.

بررس��ی شاخص ن��رخ رشته فعالیت های بورسی نشان می دهد که در ابتدای 
پایی��ز، رشت��ه فعالیت های شیمیایی و سایر کان��ی غیرفلزی بالاترین نرخ رشد 
ماهانه و رشد فعالیت های فلزات پایه و سیمان بالاترین نرخ رشد نقطه به نقطه 

را تجربه کرده اند.
رشت��ه فعالی��ت دارو در مهر، ن��رخ رشد ماهانه -۰.۴ درص��دی داشته است. 
لازم ب��ه ذک��ر است رشد نقطه به نقطه رشته فعالیت دارو نسبت به ماه گذشته 
افزای��ش یافت��ه و به ۳۳ درصد رسیده و میانگی��ن سالانه نرخ نیز ۶۰ درصدی 

گران شده است.
در م��دت زم��ان موردبحث، شاخص تولید شرکت های معدنی بورسی نسبت 
به مهرماه ۱۴۰۱ با افزایش ۲۲.۵ درصدی و نسبت به ماه گذشته با کاهش ۰.۷ 
درص��دی روبه رو شده و همچنین شاخ��ص فروش شرکت های معدنی بورسی 
هم نسبت به ماه مشابه در سال گذشته با افزایش ۹.۶ درصدی و نسبت به ماه 

گذشته با کاهش ۱۰.۵ درصدی مواجه شده است.

در مه��ر امس��ال، شاخص تولید رشت��ه فعالیت شیمیایی  ج��ز دارو برمبنای 
شرکت ه��ای بورسی نسبت به ماه مشابه سال گذشته افزایشی کمتر از ۳ درصد 
و نسب��ت به شهری��ور ۱۴۰۲ نیز کاهش ۱.۸ درصدی داشت��ه است. همچنین، 
شاخص فروش آن نسبت به ماه مشابه در سال ۱۴۰۱ افزایش ۱ ۳.۵ درصدی و 
در قیاس با انتهای تابستان هم افزایش ۸.۲ درصدی را تجربه کرده است.آمارهای 
رسم��ی نش��ان می دهند در مقایسه ب��ا شهریور شاخص ف��روش زیربخش های 
خ��وراک پالایشگاه ه��ا و کودها و ترکیبات نیت��روژن دار موجب افزایش شاخص 
فروش شده است،اما در طرف مقابل، شاخص تولید زیربخش های اصلی روندی 
کاهن��ده داشته اند. از طرفی، نسبت به ماه مشابه در سال ۱۴۰۱ شاخص فروش 
زیربخش ه��ای کودها و ترکیبات نیت��روژن دار، خوراک پالایشگاه ها و پلاستیک 
و لاستی��ک مصنوعی و همچنین شاخص تولید زیربخش های کودها و ترکیبات 

نیتروژن دار و پلاستیک و لاستیک مصنوعی افزایش یافته است.



س��ید بهاالدین حسینی هاشمی، کارش��ناس اقتصاد 
در گفت وگو با  درباره وضعیت کلی ش��رکت های 
بورس��ی گفت: میزان تولید بخش حقیق��ی اقتصاد، در 
مقایسه با رشدی که بازار پول داشته بسیار ناچیز است. 
ای��ن امر به خودی خود به رش��د ت��ورم کمک می کند. 
چنانچ��ه تورم را به این معن��ا در نظر بگیریم که بخش 
حقیقی یک اقتصاد به اندازه کافی و مدنظر رشد نکرده، 
اما نقدینگی بیش از میزان رشد تولید، افزایش یافته که 
به جهش های قیمتی منجر می ش��ود، این موضوع برای 

اقتصاد امروز ایران هم صدق می کند.
او با اشاره به گزارش رشد اقتصادی مرکز آمار و بانک 
مرکزی معتقد اس��ت رش��د اقتصادی بدون نفت بسیار 
کمتر از انتظار اس��ت و در ای��ن باره بیان کرد: در رابطه 
با فروش و تولید معدن در ایران مسئله به صادرات گره 
خورده و س��هم اصلی را هم در این بخش س��نگ آهن و 

انواع کانی های فلزی دارند. 
چنانچه رش��دی در این بخش است احتمالا به معنای 
افزایش صادرات کش��ور اس��ت. ام��ا در رابطه با صنعت 
بیش��تر ش��اخص ها تاکید دارن��د که در صنای��ع ایران 

وضعیت نامناسب حاکم شده است.
این فعال بازار س��رمایه با اش��اره ب��ه محدودیت های 
ناش��ی از تحریم ها و تورم ب��رای صنعتگران عنوان کرد: 

س��رمایه گذاران  امروزه 
صنعت��ی ای��ران ه��م با 
بحران تامین سرمایه در 
گ��ردش مواجهند و هم 
از نظر منابع بانکی دچار 
تنگنا ش��ده اند. از سوی 

دیگ��ر تنگنای ارزی هم وج��ود دارد که همگی موانعی 
را رقم زده اند که اجازه رشد بخش صنعت را نمی دهد.

حس��ینی هاش��می با اش��اره به کاهش قدرت خرید، 
تصری��ح ک��رد: قیمت ه��ا در ای��ران به دلی��ل افزای��ش 
هزینه ه��ای تولید بالا رفت و چ��ون درآمدهای مردم به 
اندازه کافی رشد نکرده، تقاضای کل کاهش یافته و این 
امر به رکود گسترده در صنایع کشور منجر شده استبر 
همین اس��اس چشم انداز روش��ن یا مشخصی برای این 

بخش وجود ندارد.
وی در پاس��خ به س��والی درباره روند حرکت شاخص 
بازار س��رمایه در ماه های باقیمانده از سال گفت: بورس 
بخش حساس��ی به اخبار سیاس��ی و منطقه ای اس��ت. 
ش��رایط خاورمیانه اکنون باثبات نیس��ت و زمزمه های 
جنگ یا خطر تشدید تنش ها وجود ندارد. به این اعتبار 
م��ن نمی توانم افق روش��نی برای بورس تا پایان س��ال 

 ۱۴۰۲ یا پایان درگیری های غزه پیش بینی کنم.

افق روشنی وجود ندارد
در گفت وگوی دیگر خبرنگار  درباره چش��م انداز بازار س��رمایه تا پایان سال 
۱۴۰۲ میث��م رادپ��ور، کارش��ناس اقتصاد کلان گفت: پیش��گویی بلد نیس��تم، اما 
دانس��ته های تجربی و تجاربی که داش��ته ام نش��ان می دهد اقتصاد ایران و متعاقب 
آن بازار سرمایه، نیازمند یک تغییر ریل اساسی است. بدون این تغییر ساختاری و 

اساسی، نمی توانیم از تغییر شرایط صحبت کنیم.
وی در تش��ریح باورش مبنی بر اینکه کش��ور اکنون در همان مسیر گذشته قرار 
دارد، تاکید کرد: مس��یر گذشته، راهی اس��ت که وضعیت فعلی را رقم زده و بدون 
تغیی��ر در آن نمی توان مدعی بود که ش��رایط را دس��تخوش تغییر جدی کرده ایم. 
مس��یر فعلی کشور همان مسیر خسارت بار گذشته است و به همین دلیل نمی توان 
خیلی امیدوار بود که در آینده ش��رایط تغییر کند و یک آینده روش��ن برای فعالان 
اقتصادی ترس��یم ش��ود. این تحلیلگ��ر اقتصاد درباره وضعیت ش��اخص های بخش 
صنعت و معدن کشور عنوان کرد: واقعیت این است که وضعیت شاخص های رسمی 
در ایران در تناقض با یکدیگر قرار دارند. به طور مثال گفته می ش��ود رشد اقتصادی 
بالایی در ۳ ماه نخس��ت امس��ال رخ داده که تقریبا کس��ی در زندگی جاری آن را 
مش��اهده یا حس نکرده است. هرچند روش های آمارگیری و مبانی مختلف تحلیل 
داده ها می تواند نتایج متفاوتی را برای یک شاخص به وجود بیاورد، اما باید بپذیریم 
که رش��د تولید ناخالص داخلی،  پیش از هر چیز به این معناس��ت که تولید بیشتر 

شده که به معنای افزایش درآمد است.
رشد اقتصاد غیرمحسوس! �

وی اف��زود: در یک اقتصاد افزایش تولید ناخالص داخلی، به معنای بزرگ ش��دن 
کیک اقتصاد و افزایش درآمدها اس��ت. هرچند اگر ی��ک نظام توزیع کارآمد وجود 
داش��ته باش��د، می تواند این رش��د درآمد را در بخش های بزرگی از جامعه تزریق 

کند، اما بدون آن هم مجموع درآمدها باید افزایش 
یاب��د. چگونه ممکن اس��ت بخش بزرگ��ی از مردم 
ایران، به ویژه مزدبگیران احس��اس  کنند که قدرت 
خریدشان نسبت به گذشته کاهش یافته و آمارهای 
رس��می هم حاکی از این اس��ت ک��ه ضریب جینی 
افزای��ش یافته و همچنین به ش��دت ب��ر تعداد فقرا 

افزوده ش��ده، اما همزمان تولید بیشتر شود. رادپور اعلام کرد: متاسفانه چون تورم 
دورقمی بیش از ۵۰ س��ال اس��ت که بر اقتصاد کشور سایه انداخته، توجه و تمرکز 
بر نرخ تورم اس��ت و موضوع رش��د اقتصادی در حاشیه قرار گرفته است. همان طور 
که مشاهده می شود بیشتر سیاست گذاران و مدیران اقتصادی دولت هم بر کاهش 
نرخ تورم تمرکز کرده اند و کمتر به مس��ئله تولید و نرخ رشد می پردازند. حال آنکه 
اگر تولید نباش��د یا رکود بر اقتصاد کش��ور حاکم باشد، تبعاتی به مراتب سخت تر از 

نرخ تورم بالا خواهد داشت. 

ضرورت تغییر مسیر 

؟؟؟؟؟؟

سخن پایانی
بازار سرمایه از عوامل گوناگونی تاثیر می پذیرد که مهم ترین این عوامل وضعیت 

تولید شرکت های حاضر در آن و در مجموع وضعیت تولید در بعد کلان  است. 
در ش��رایط فعلی که تولید متاثر از وضعیت بین المللی و مدیریت های سلیقه ای 
درگیر چالش های اساسی است و نوس��انات شدیدی را تجربه می کند، پیش بینی 
وضعیت بورس در ماه های آینده چندان آس��ان نیس��ت و بای��د منتظر ماند تا در 

شرایطی باثبات تر درباره آن سخن گفت. 
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امیرعباس آذرم وند: یک کارش�ناس اقتصاد 
می گوید رش�د تولید ناخال�ص داخلی پیش از 
هر چیز به معنای آن اس�ت که درآمدها در یک 
اقتصاد بیش�تر شده اس�ت. پس افزایش رشد 
اقتص�ادی ب�دون افزایش درآمده�ای عمومی 
معنی نمی دهد. عنوان می ش�ود در بهار امسال 
نرخ رشد به حدود 8 درصد رسیده، اما توضیح 
نمی دهند که رشد ناشی از افزایش واسطه گری 
مالی در شرایط بی تحرکی تولید یا فروش نفت 
که ی�ک بار رخ می دهد، به معنی رش�د پایدار 
و ادامه دار نیس�ت. بر همین اس�اس پیش بینی 
وضعیت بورس ک�ه کاملا متاثر از جریان تولید 

است سخت و گاهی با خطا همراه است. 
از طرف دیگر افزای�ش تنش ها در خاورمیانه 
چنان بر ابهامات افزوده که کارشناسی دیگر از 
هرگونه پیش بینی درباره وضعیت بازار سرمایه 
در نیمه دوم س�ال، خودداری و در برآورد خود 
تنه�ا ب�ه اس�تفاده  از ترکیب »اف�ق نامعلوم« 

بسنده می کند.

بورس در بن بست رکود و تورم
در بررسی  از وضعیت بورس در ماه های آینده مطرح شد 

ب��ازوی پژوهش��ی مجلس ب��رای آنک��ه بتواند هر م��اه ارزیابی از 
وضعیت آنچه که »بخش حقیقی اقتصاد« می خواند، با اس��تناد به 
آمارهای شرکت های صنعتی و معدنی بورسی اقدام به ارائه شاخص 
ماهان��ه تولید، فروش و قیمت این بخش ه��ا می کند. بنا بر آخرین 
گزارش این موسسه پژوهشی، در پایان مهر، شاخص تولید و فروش 
ش��رکت های صنعتی بورسی نسبت به ماه مشابه سال قبل افزایش 
۲.۲ و ۸.۲ درصدی را تجربه کرده اس��ت. همچنین نس��بت به ماه 
قبل ش��اخص تولید و فروش به ترتیب افزایش ۳.۵ و ۳.۱ درصدی 

داشته اند. 
ای��ن مهم در ش��رایطی رخ می دهد که در بخ��ش دیگر گزارش 
موردبحث، در بررسی شاخص رشته فعالیت های زیرمجموعه بخش 

صنعت در مهر س��ال ۱۴۰۲ نسبت به ماه مشابه سال قبل شاخص 
تولید و فروش رشته فعالیت خودرو و قطعات کاهش ۱.۳۲ و ۳.۴۶ 
درص��دی و نس��بت به ماه قبل کاهش ۷.۸ و ۶.۸ درصدی داش��ته 

است. 
همچنین، شاخص تولید و فروش رشته فعالیت شیمیایی جز دارو 
نسبت به ماه مشابه سال قبل افزایش ۹.۲ و ۵.۱۳ درصدی و نسبت 
به ماه قبل ش��اخص تولید کاهش ۸.۱ درصدی و ش��اخص فروش 

افزایش ۲.۸ درصدی داشته است.
همچنین در بررسی های صورت گرفته تصریح شده در پایان اولین 
ماه پاییز س��ال ۱۴۰۲ نرخ رشد ماهانه قیمت فعالیت های صنعتی 
بورسی رشد مثبت یک درصدی را ثبت کرده و رشد نقطه به نقطه 

نیز با کاهش ۹ درصدی نس��بت به ماه قبل، به ۲۴ درصد رس��یده 
است. 

گفتنی اس��ت میانگین س��الانه ش��اخص قیمت نیز در مهر سال 
۱۴۰۲ روند نزولی یک س��ال اخیر خود را ادامه داد و با ۳.۱ درصد 
کاهش نس��بت به ماه قب��ل، میزان ۴.۲۶ درصد افزایش را نش��ان 

می دهد.
این ارقام در ش��رایطی منتش��ر می ش��وند که بنا بر گزارش  مرکز 
آمار ایران، رش��د اقتص��ادی تنها در بهار امس��ال ۷.۹ درصد بوده 
اس��ت. هرچند در این گزارش هم تاکید شده که عامل اصلی رشد 
ناش��ی از رشد زیربخش »واسطه گری مالی« که بیش از ۴۰ درصد 
محاسبه ش��ده و همچنین نفت بوده است. با این همه نرخ فوق به 

بحث ه��ای زیادی درباره انطباق آمارهای کش��ور با واقعیات جاری 
دامن زده است.

از س��وی دیگ��ر، بازار س��رمایه باوج��ود اینکه در ۶ماه نخس��ت 
پربازده ترین بازار کش��ور با بازدهی ۸.۲ درصدی برای س��هام داران 
خود بود، پس از حمله اس��رائیل به مردم غزه چنان دچار نوس��ان 
ش��د. این امر تا جایی بود که شاخص بورس اوراق بهادار تهران به 
کمتر از ۲ میلیون هم رسید، اما در روزهای گذشته به ۲ میلیون و 

۵۵ هزار افزایش یافته است. 
هرچند این امر نش��ان می دهد تاثیر تنش های حمله اسرائیل به 
مردم غزه تا حدودی تخلیه شده، اما همچنان شاخص کل ۷۵ هزار 
واحد کمتر از نرخی است که در پایان شهریور به آن دست یافت. 



همواره در بس��یاری از مت��ون، دانش بنیان بودن به 
فناوری ه��ای  های ت��ک )فناوری های نوین با س��اختار 
پیچیده( اش��اره دارد، در حالی که ش��مار نیازهایی که 
با فناوری های غیرهای تک در کشور برطرف می شوند، 
کم نیس��تند و می توانیم با حمایت و ارائه تس��هیلات، 
به توس��عه فعالیت آنه��ا بپردازیم. ش��اید بتوان گفت 
ش��کاف اصل��ی در این زمینه، حل مش��کلات کش��ور 
به دست فناوران است و لازم است که بخشی از بودجه 
درنظرگرفته ش��ده به این افراد و فعالیت شان اختصاص 
پیدا کند. به عبارت روش��ن تر، اس��تارت آپ های زیادی 
می توانند با این ایده حمایت شوند و توسعه پیدا کنند.
طب��ق قان��ون صندوق ن��وآوری و ش��کوفایی هم به 
ش��رکت هایی که از س��وی معاونت علم��ی و فناوری 
ش��ناخته  دانش بنی��ان  به عن��وان  ریاس��ت جمهوری 
می ش��وند، تس��هیلات ارائه می ده��د و حمایت مالی 
می کند. در این ش��رایط، باید مجموعه ای وجود داشته 
باش��د که از یک س��ری مراحلی که به عنوان دره مرگ 
ش��ناخته می ش��ود نیز حمایت کن��د. در حال  حاضر، 
در مراح��ل ابتدای��ی اکوسیس��تم دانش بنیان حمایت 
درخوری انجام نمی ش��ود و امروز مشکل اصلی کشور، 
تبدیل دانش به فناوری اس��ت که در این زمینه وزارت 
عل��وم، تحقیقات و فناوری کمابیش اقداماتی را مدنظر 
ق��رار داده، اما می ت��وان گفت آن گونه ک��ه باید، هنوز 
اقدامات درخوری انجام نش��ده اس��ت. اس��تارت آپ ها 
سرچش��مه دانش بنیان ها هس��تند که رون��د حمایتی 
مش��خصی در نهادها برای آنها وج��ود ندارد. در واقع، 
مشکل اصلی در ایجاد شرکت های دانش پایه است که 
خوب اس��ت در این زمینه بودجه تخصیص داده شود. 
ش��رکت های دانش پایه به آن دس��ته از شرکت هایی 
گفته می ش��ود که برمبنای فناوری و دانش موجود به 
رفع نیازهای موجود می پردازند. ناگفته نماند که طبق 
قانون، صندوق نوآوری و ش��کوفایی مجوز کافی برای 
حمای��ت از اس��تارت آپ ها را ندارد، ام��ا تلاش خود را 
می کند و تا ح��دی هم به صورت پراکنده، بودجه هایی 
را تخصیص داده اس��ت. واقعیت این است که این نوع 
حمایت ها به اندازه کافی نیست و نمی توان این مجموعه 
را مورد بازخواس��ت قرار داد. باید قانونی در این زمینه 
تدوین ش��ود تا فرآیند تبدیل ایده به فناوری تس��هیل 
ش��ود. فقدان یک س��اختار  بهم رس��انی رفع نیازها در 
سیس��تم وزارتخانه ای کشور احساس می شود و جایی 
را نداش��ته ایم که به نیازها با فناوری و دس��تاوردهای 
فناورانه پاس��خ بدهی��م. وزارت علوم ب��ا طراحی نظام 
ایده ها و نیازها که به اختصار )نان( خوانده می شود، این 
اتفاق را تا حدی رقم زد و توانس��تیم در بودجه ۱۴۰۰ 
ق��رار بدهیم، ام��ا هنوز این فرآیند ب��ه نقطه موردنظر 
نرس��یده اس��ت. اگر مجموعه های دولتی یا خصوصی، 
نیازه��ا و ضرورت کارب��رد فن��اوری در حل معضلات 
خود را در بس��تری شفاف ارائه دهند، فناورانی هم که 
کلید حل مشکل را در دس��ت دارند، می توانند تعامل 
موث��ری را با آنها برقرار کنند. متاس��فانه مجموعه های 
دولتی نظی��ر وزارتخانه ها انگیزه کافی برای بکارگیری 
فناوری با هدف حل مشکلات خود را ندارند. برای حل 
این معضل، طراح��ی تضامین و بیمه های فناوری یک 
راهکار جدی است که امیدواریم استفاده از فناوری های 
تولیدشده در داخل توسعه پیدا کند. برای مثال، وقتی  
کرون��ا جامعه را فراگرفت، به ت��وان دانش بنیان ها باور 
پی��دا کردیم. به همین دلیل، انگی��زه لازم باید به نحوی 
ایجاد ش��ود و فرآیندی به وج��ود بیاید که وزارتخانه ها 
به س��وی دانش بنیان ش��دن بروند. این نوع حمایت ها 
به عن��وان خری��د تضمینی ی��ا خرید دولتی ش��ناخته 
می ش��وند که یک��ی از بخش ه��ای چندگانه، کمک به 
تولید داخلی اس��ت. یک��ی از موضوعاتی که به صورت 
چالشی مطرح می شود، ورود به صندوق های خطرپذیر 
اس��ت که در عمل این مجموعه ها خود را در وضعیت 
خطرپذیر قرار نمی دهند و عموما به سمت فعالیت های 
کم خطرتر می روند. بای��د حمایت هایی در قالب اوراق 
تضمینی برای صندوق های خطرپذیری واقعی به وجود 
بیاید تا بودجه ای برای آنها پیش بینی ش��ود. این روند 
می تواند تاثیر جدی در توسعه اکوسیستم دانش بنیانی 
داش��ته باش��د. در کل، یکی از راهکاره��ای کمک به 
چرخه اکوسیس��تم دانش بنیان ه��ا، تخصیص بودجه و 
مدنظر قرار دادن آنها در حل مش��کلات کش��ور است. 
به عبارت روش��ن تر، طبق یک اصل روانشناسی که اگر 
برای هر مولفه ای هزینه صرف ش��ود، در ذهن اهمیت 
پی��دا می کند، ش��اید بت��وان گفت تخصی��ص بودجه 
می توان��د تاثیر جدی در دانش بنی��ان کردن نهادهای 
کش��ور در زمینه های گوناگون بگذارد. باتوجه به اینکه 
دانش بنیان ها می توانند با توس��عه خود نه تنها ارزآوری 
هم داشته باش��ند، بلکه از خروج ارز بکاهند، می توان 
گفت تخصیص بودجه به صورت مستقل می تواند نوعی 
از سرمایه گذاری میان مدت و بلند مدت به حساب بیاید. 
همچنین لازم اس��ت صندوق های خطرپذیر باتوجه به 
رس��التی که دارن��د و با حمایت های دولت��ی در لوایح 
بودجه، آنها را به س��مت دنیای خطرپذیری اکوسیستم 

دانش بنیانی سوق داد.
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شناخت کافی از تولیدات فناورانه وجود ندارد
تعاملاتفناورانهدرگروترویجاکوسیستمدانشبنیان

تحریم برخی از صنایع در کش�ور طی سالیان گذشته، 
موجب ش�د تا بس�یاری از ش�رکت های ب�زرگ صنعتی 
به دنبال تامین نیازمندی ها از شرکت های داخلی باشند. 
ام�ا باوجود لزوم این ن�وع از همکاری ه�ای فناورانه در 
شرایط کنونی، مسیر تعاملات فناورانه با دست اندازهای 
ج�دی روبه رو اس�ت که منج�ر به عدم ش�کل گیری آن 
می ش�ود، بی ش�ک نهادهای دولتی متولی اکوسیس�تم 
ن�وآوری در کش�ور توانایی توس�عه ای�ن همکاری ها را 
دارن�د. در این ش�رایط و باتوج�ه به اینکه بس�یاری از 
نیازمندی ها در سایه همکاری ش�رکت ها رفع می شود، 
توسعه همکاری فناورانه روندی ضروری به نظر می رسد 
و معاون�ت علم�ی و فن�اوری اقتص�اد دانش بنیان نقش 
جدی در توس�عه ای�ن نوع همکاری ب�ا صاحبان صنایع 
بزرگ دارد. یک�ی از اقدامات موثر در ترویج محصولات 
دانش بنیان نمایش�گاه ها و رویدادهای فناورانه ای است 
که بس�تر بازدید از این دس�ت از محص�ولات را فراهم 
می کند. به گفته بسیاری از فعالان دانش بنیان حضور در 
نمایشگاه ها در کنار دیگر صنایع، امکان وسیع تری برای 

تبادلات فناورانه به وجود می آورد.
 در گزارش پیش رو به اهمیت رویدادهای فناورانه 

در ترویج محصولات دانش بنیان پرداخته است.

وحید اس��لامی، دیگ��ر فعال دانش بنی��ان در زمین��ه نانوفناوری 
در گفت وگ��و با  درب��اره نقش رویداده��ای فناورانه در ترویج 
محصولات دانش بنی��ان و افزایش تعاملات فناورانه گفت: باتوجه به 
تجربه حضور در نمایش��گاه های مختلف، باید گفت ش��رایط رایزنی 
و دی��دار حضوری با مش��تریان در خ��لال این نمایش��گاه ها بهتر و 
بیش��تر فراهم می شود. در واقع، ش��رایطی فراهم است که می توان 
پیش��نهادات مختلف را بررس��ی کرد و فرصت بسیار مغتنمی است 
برای دانش بنیان های نوپا که در ابتدای فعالیت خود قرار دارند و در 

بازار شناخته شده نیستند.
به گفته وی، حضور در نمایشگاه ها نه تنها موجب افزایش ارتباطات 
دانش بنیان ها با دیگر اکوسیستم ها می شود، بلکه با این کار می توانند 

در صنایع هدف، بازاریابی خوبی داشته باشند. 
همچنی��ن، می توانند با صنایع دیگری که ارتباطات کمتری دارند  
بیش از گذش��ته آش��نا ش��وند و امکان ارتباطات بهتر و رو در رو را 

فراهم می آورد.
اس��لامی حمایت دولت برای حضور در نمایش��گاه های مختلف را 
امری مهم دانست و گفت: دولت می تواند دانش بنیان های مختلف را 
برای حضور در این نمایشگاه های مختلف داخلی و خارجی حمایت 
ویژه تری کند و حضور در نمایشگاه های بزرگ می تواند نقش جدی 
در تبادلات دانش بنیان ها با دیگر صنایع داشته باشد. چراکه معمولا 
ش��رکت های بزرگ صنعتی در داخل کشور در چند نمایشگاه بزرگ 

شرکت می کنند.
وی اف��زود: وقت آن رس��یده اس��ت که در بدن��ه وزارت صمت و 
دس��تگاه های مربوطه، همکاری صنایع با دانش بنیان ها رنگ و بوی 
جدی ت��ری بگیرد. برای مثال، اگر محصولی از س��وی دانش بنیان ها 
در داخ��ل تولید می ش��ود، بای��د کمت��ر ام��کان واردات آن فراهم 
ش��ود یا واردات آن تعرفه های بالاتری داش��ته باش��د، چراکه برخی 
دانش بنیان ه��ا باتوج��ه ب��ه تولیداتی ک��ه دارند و بخ��ش زیادی از 

مش��تریان که پاسخگو هستند. اما واردات همان کالاها با تعرفه های 
کم و ناچیز مانع توسعه و رونق تولید می شود.

ای��ن فع��ال دانش بنی��ان رون��د دریاف��ت تس��هیلات را فرآیندی 
فرسایش��ی دانس��ت و گفت: متاس��فانه بروکراس��ی اداری این روند 
به قدری آزاردهنده، طولانی و فرسایش��ی اس��ت ک��ه دانش بنیان ها 
 ترجیح می دهن��د، پیگیر مطالبات ش��ان نباش��ند،زیرا زمان زیادی

 می طلبد.
 بخش دیگری از این جریان، به نبود س��امانه جامع رصد واردات 
کالاها بر می گردد که باوجود چنین س��امانه ای، دولت هم می تواند 
پیگیر نظم بیشتر واردات کالاهایی شود که در داخل تولید می شوند. 
بی ش��ک کیفیت محصولات دانش بنیان هم مهم اس��ت که باید با 
نمونه های خارجی قابل رقابت باشد. بخشی از محصولات دانش بنیان، 
قابل رقابت هس��تند و می توان ش��رایط واردات را س��خت تر کرد و 

اقداماتی را به سرانجام رساند.

پتوی هواپیما آنتی باکتریال، شیش��ه جلو هواپیما، روکش صندلی 
آنتی باکتریال و رنگ بدنه هواپیما از جمله محصولاتی نانویی صنعت 
هوایی هس��تند که ش��رکت های تولیدکننده ایرانی موفق به دریافت 
گواهی نانومقیاس برای آنها ش��ده اند. امروزه برای محافظت بیشتر از 
صندلی وسایل نقلیه از روکش استفاده می شود. این روکش ها معمولا 
از منس��وجات با دوام تولید ش��ده تا بتواند محافظت و س��هولت در 
استفاده را به خوبی انجام دهد. صندلی هواپیما به دلیل تماس مداوم 
و هرروزه با بدن افراد و همچنین تعریق مس��افران، محل مناس��بی 
برای رشد باکتری ها و میکروارگانیسم ها است. شرکت تیزتک روکش 
صندل��ی حاوی نان��وذرات با خ��واص آنتی باکتری��ال تولید می کند. 

یک��ی از ویژگی های جالب توج��ه این روکش ها، پای��داری خاصیت 
آنتی باکتریال پس از دفعات متعدد شست وشو است. شرکت تیزتک 
یکی از ش��رکت های ایرانی در تولید پارچه های دارای استاندارد بالا 
مورداستفاده در صنایع از جمله هوایی، ریلی، دریایی و ... است که با 
ورود به حوزه فناوری نانو توانسته قابلیت هایی نظیر ضدباکتری بودن 

را به تولیدات خود بیفزاید.
 باتوجه به ارتفاع زیاد پرواز و فشار پایین در این ارتفاع در مقایسه 
با سطح زمین، ساختار هواپیماها باید به گونه ای طراحی و مهندسی 
ش��وند که بتوانند هنگام پرواز فشار مناسب را در کابین تامین کنند. 
از این رو اختلافی میان فش��ار هوای داخ��ل و خارج هواپیما به وجود 

می آید که حتی می تواند منجر به از هم پاش��یدن اجزای آن ش��ود. 
شیش��ه ها باید به گونه ای ساخته ش��وند که با پرواز هواپیما در ارتفاع 
و قرارگیری در دماهای زیرصفر، فش��ار وارده را تحمل کنند و ترک 
نخورند و نش��کنند. یکی دیگر از خواص مهم شیش��ه کابین خلبان، 
عدم ایجاد بخار آب در سطح آن است، چراکه منجر به کاهش قدرت 
دید خلبان و ایجاد خطر می ش��ود. اعمال برخی پوش��ش های دارای 
اج��زای نانومتری، می تواند به ممانعت از ایجاد لایه بخار در س��طح 
شیشه کابین خلبان کمک کند. چنین پوشش هایی اثرات مخرب بر 
میزان عبور یا پراکندگی نور برخوردکرده به شیش��ه هواپیما نخواهد 

داشت.

نمایشگاهها،فرصتمغتنمبازارسازی

برایصنعتهواییچهمحصولاتنانوییداریم؟

هفته گذش��ته، چهاردهمین نمایشگاه نانو ایران به کار خود پایان 
داد و بس��یاری از ش��رکت کنندگان و صاحب��ان دانش بنیان معتقد 
بودند، خوش��بختانه چهاردهمین نمایش��گاه نانو فن��اوری همزمان 
با نمایش��گاه صنعت ته��ران و معدن )کانمین( بود ک��ه همین امر 
موجب افزایش بازدیدکنندگان به ویژه اهالی صنعت از دستاوردهای 

دانش بنیان در حوزه نانو شد.
سیدامیرحس��ین تقوی، فعال دانش بنیان در حوزه نانوفناوری که 
به تولید نانوفیلتره��ای جذب ذرات آلاینده می پردازد، در گفت وگو 
با  گفت: اکوسیس��تم فناوری در کش��ور رو به توسعه است و 
تولیدات و دس��تاوردهای زیادی به ویژه در حوزه نانو وجود دارد که 
می توان به کمک آنها به رف��ع چالش های صنعتی پرداخت. در این 
شرایط برگزاری رویدادهایی نظیر نمایشگاه ایران نانو موجب می شود 
که بس��یاری از فعالان صنعتی با اکوسیستم نوآوری بیش از گذشته 

آشنا باشند.
وی بااش��اره به عدم ش��ناخت کاف��ی از دانش بنیان ه��ا در صنایع 
افزود: متاس��فانه وقتی صحبت از دس��تاوردهای فناورانه و تولیدات 
دانش بنی��ان می ش��ود، دیدی که صاحب��ان صنایع نس��بت به این 
دس��ت از تولیدات دارند، ناش��ی از نگرش��ی محدود اس��ت و اغلب 
تصور می کنن��د که دانش بنیان ه��ا مجموعه هایی نوپا هس��تند که 
دس��تاوردهای درخوری ب��رای صنعت ندارند و معم��ولا در مقیاس 

دانشگاهی فعالیت می کنند.
به گفت��ه تقوی، هدف یک ش��رکت دانش بنی��ان در کنار خدمت 
ب��ه جامعه تولید محصول با نرخ تمام ش��ده کمت��ر، همراه با ارتقای 

بهره وری است.
تقوی درباره چهاردهمین نمایش��گاه ایران نانو گفت: خوش��بختانه 
افزایش بازدید بیشتری را نسبت به سال های گذشته تجربه کردیم و 
نمایشگاه نانوایران از کیفیت مطلوب تری نسبت به سال های گذشته 
برخ��وردار بود. مهم ترین اتفاق امس��ال این نمایش��گاه، همزمانی با 
نمایش��گاه صنعت تهران و کانمین بود که همین امر شرایط را برای 
همکاری های فناورانه بیش از گذش��ته فراهم کرد. در بحث شناخت 
فناوری های جدید، دیده شدن در میان جامعه هدف اهمیت زیادی 
دارد، چراکه نگرش صاحبان صنایع به محصولات جدید هم، موجب 

رشد اکوسیستم دانش بنیان می شود.
وی اف��زود: ب��رای برخی صاحب��ان صنایع به وی��ژه دولتی ها، نرخ 
محصولات دانش بنیان اهمیت بیش��تری نس��بت ب��ه کیفیت دارد، 
بنابراین طبیعی اس��ت که تمایلی به همکاری با آنها نداشته باشند. 
این موضوعات باعث می شود تا حدی صاحبان صنایع عقبگرد کنند 
و حمای��ت درخ��وری از دانش بنیان ه��ا صورت نگیرد. ب��رای مثال، 
معم��ولا نرخ محص��ولات نانو حدود ۲۰ درصد بیش��تر از فیلترهای 
معمول��ی اس��ت. در این بین، رقابت ما با چند ش��رکت تولیدکننده 

فیلترهای غیرنانویی از جمله معضلاتی است که با آن مواجهیم.
فناوران،بازیگراناصلیاقتصاد�

تقوی گفت: بی ش��ک ارتباط دانش��گاه با صنع��ت می تواند زمینه 
همکاری ه��ای موث��ر دانش بنیان ها ب��ا صنایع را رقم بزن��د و پیوند 
دانش��گاه با صنعت، موجب رشد اکوسیستم نوآوری در هر کشوری 
می شود. خوشبختانه برخی شرکت های دانش بنیان، توانایی صادرات 

محص��ولات به کش��ورهایی را که 
صاحب فناوری نیز هستند، دارند. 
توس��عه این اکوسیستم با عمل به 
حمایت های گفته ش��ده از س��وی 
دول��ت عملیات��ی می ش��ود و تنها 
ب��ا ش��عار، راه به جای��ی نمی توان 

ب��رد. در نهایت، اقدامات عملی باید انجام ش��ود. اگر به حمایت های 
گفته ش��ده جامه عمل پوشانده ش��ود، دانش بنیان ها بازیگران اصلی 

اقتصاد کشور در سال های آینده خواهند بود.
وی ب��ه مهم ترین چالش های این ش��رکت اش��اره کرد و گفت: در 
تولید محصولات با مشکل های زیادی مواجهیم که بی ثباتی قیمت ها 
از جمله آنهاس��ت. یکی از مش��کلات ما این است که مواد اولیه مان 
را از پتروش��یمی ها تهی��ه می کنیم و نرخ پتروش��یمی ها باتوجه به 
نوس��انات نرخ دلار، م��دام در حال تغییر اس��ت. نمی توانیم هر روز 
قیمت ها را برای مش��تریان افزایش دهیم. معمولا با تغییر نرخ دلار، 
نرخ اجناس بالاتر می رود. پس از کاهش نرخ دلار، دیگر نرخ اجناس 
به حالت عادی برنمی گردد، این مس��ئله اکنون چالش بزرگی برای 

ما ایجاد کرده است.
وی افزود: پیش از این، تسهیلات به صورت ساده و روان در اختیار 
ش��رکت ها قرار می گرفت؛ اما به تازگی تس��هیلات به بانک ها ارجاع 
داده می ش��ود. در بانک ها تضامین و نرخ تسهیلات مطرح است که 
مش��کلاتی برای ما ایجاد می کند. همین مسئله باعث شده است ما 

برای دریافت تسهیلات، سراغ بانک نرویم.

لزومترویجمحصولاتفناورانه

رهایی از دره مرگ 
بودجه می خواهد

امید رضایی فر، سرپرست معاونت 
فناوری و نوآوری وزارت علوم

سخنپایانی
دانش بنیان ها تاثیر مثبت بر توس��عه اقتص��ادی دارند و تنها از این 
بعد اس��ت که افراد جامعه در قالب مصرف کنندگان، گروه های اقشار 
و موسس��ات تدوین مقررات از فناوری نانو حمایت خواهند کرد. اگر 
مس��ائل زیس��ت محیطی و اجتماعی فناوری نانو مدنظ��ر قرار گیرد 
و انتظ��ارات جامعه از این فناوری برآورده ش��ود، فن��اوری نانو تاثیر 
اقتص��ادی مثبتی خواهد داش��ت. بنابراین در ای��ن زمینه حجم بازار 
شاخص مناس��بی برای ارزیابی اهمیت اقتصادی آن به شمار می رود، 
به طوری ک��ه در ص��ورت موفقیت فن��اوری نانو، این فن��اوری به طور 

قابل توجه��ی عملکرد بس��یاری از محصولات را بهبود می بخش��د یا 
محصولات کاملا جدیدی را تولید می کند.

 باتوج��ه ب��ه تعریف توس��عه پای��دار و ش��رح م��واردی از کاربرد 
فن��اوری نانو در صنای��ع مختلف و همچنین ارتباط این دو با رش��د 
اقتص��ادی و کارآفرینی می توان به این مطلب پی برد که دولتمردان، 
سیاس��ت گذاران، متخصص��ان و کارآفرین��ان باید توج��ه ویژه ای به 
فناوری نانو در صنعت داشته باشند و از طریق ایجاد مراکز تحقیقاتی 
و پارک های و علم وفناوری و موسسات دولتی و خصوصی به آموزش 

دانش و انتقال تکنولوژی و فناوری نانو در حوزه های مختلف بپردازند 
و از طریق تامین مالی و تجهیزات و سرمایه گذاری در راستای تحقیق 
و توس��عه و نیروی انس��انی موجبات اخت��راع و پیدایش فناوری های 
نوین��ی در این حوزه را فراهم کنند تا از ای��ن طریق بتوانند با تولید 
محص��ولات و خدمات مناس��ب در راس��تای حفظ توس��عه پایدار و 
برآوردن نیاز جامعه و ب��ازار از طریق فناوری نانو در صنایع مختلف، 
ش��اهد توس��عه اقتصادی و کارآفرینی و همچنین کاهش بیکاری در 

جامعه باشند.
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 رشد در تولید همواره باید منجر به »رشد در فروش« 
شود تا شاهد آثار مثبتی در بخش تولید و اقتصاد کشور 
باشیم. به این معنی که با ارائه تولیدات باکیفیت به بازار 
و ایج��اد آسودگی خاطر برای مصرف کننده، ضمن ایجاد 
وف��اداری در مشتریان، سهم ب��ازار و فروش محصولات 
داخل��ی تضمین ش��ود و در این مسیر، توسعه صادرات و 
بازار خارجی نیز، مدنظر قرار گیرد. باتوجه به این نکته که 
»برندسازی در جهان سبب تمایز تولیدات یک کشور یا 
سازمان با کالاهای مشابه آن در بازار می شود«، ضرورت 
دارد با تحقیق و پژوهش برای ایجاد یا توسعه برند تولید 

داخلی )به ویژه در صنایع پیشرفته کشور( اقدام شود.
در راستای حمایت از تولید داخلی، باید با نشان )برند(

سازی داخلی که از مهم ترین مبانی و فرمول های اقتصادی 
در کشور است، مردم را به مصرف کالاهای ساخت داخل 
ترغیب کرد. برندسازی یکی از مسائلی است که در حوزه 
مدیری��ت بازاریابی می تواند موجب توسعه بازار و معرفی 
هرچه بیشتر توانمندی های صنعتگران داخلی به جامعه 
شود، چراکه رشد تولید، توزیع و مصرف کالاهای جعلی 
ب��ا نشان )برند(های معتب��ر و لوکس در کشور تهدیدی 

برای تولید داخلی به شمار می رود.
حق��وق مصرف کنندگان از دیرب��از همواره موردتوجه 
ق��رار داشت��ه و به طورحتم، این توج��ه مبتنی بر اصول 
اخلاق��ی بوده است. در حقیقت، حاکمان جوامع خود را 
موظ��ف کرده اند که به عنوان یک اصل اخلاقی، از حقوق 
مصرف کنندگ��ان دفاع و در جایگاه یک فضیلت اخلاقی 
برای برقراری عدالت در جامعه تلاش کنند و حامی اصول 
اخلاقی و عدالت اجتماعی باشند. بنابراین، دولت به دنبال 
گست��رش فضای رقابتی بین بنگاه ها در راستای حمایت 
از حقوق مصرف کننده است. توجه به کیفیت تولیدات با 
برند ملی و ارائه توانمندی واقعی تولیدکنندگان، اهمیت 
حمایت مالی دولت را نمایان می کند. حمایت از تولیدات 
داخل��ی از جمل��ه موضوعاتی است که در سال های اخیر 
در محاف��ل اقتصادی موردبح��ث و گفت وگو قرار گرفته 
و بدیه��ی اس��ت همزمان با حمایت از تولی��د ملی، باید 
از حق��وق مصرف کنن��ده نی��ز حمایت ش��ود و این حق 
طبیع��ی مصرف کننده ایرانی است ک��ه از کالای بادوام، 
باکیفیت و دارای نام و نشان معتبر استفاده کند و خرید 
ه��ر محصولی اعم از داخلی یا خارجی برای خریدار رفاه 
و امنیت خاطر بیاورد. بنابراین، برندسازی، رقابت پذیری 
و استف��اده از فرصت ها ب��رای ورود به عرصه های رقابتی 
بین المللی، بهترین شیوه ای است که می توان مردم را به 

مصرف کالای باکیفیت با برند ایرانی ترغیب کرد.
از ای��ن رو، رمز ماندگاری بنگاه ه��ای اقتصادی در بازار 
رقابت��ی ب��ه انتخاب مصرف کنن��ده بستگ��ی دارد، زیرا 
مشت��ری به مطالع��ه و ارزش گذاری م��واردی همچون 
قیمت، مرغوبیت و کیفیت می پردازد و در نهایت، کالا یا 
خدم��ات را انتخاب می کند. همان گونه که مصرف کننده 
در پ��ی ن��رخ مناسب و کیفیت مطل��وب است، این تفکر 
بای��د در فرهنگ تولی��د نیز نهادینه شود تا تولید رقابتی 
و اقتص��اد سالم در ب��ازار ایجاد شود،بنابراین در یک بازار 
رقابت��ی سالم، تولیدکنن��ده و مصرف کننده در پی جلب 
رضای��ت یکدیگرن��د و فرهنگ س��ازی مناسب در زمینه 
شناساندن حقوق حق��ه مصرف کنندگان به عامه مردم، 
بخش��ی غیرقابل انکار در رون��د دستیابی به امنیت خاطر 
مصرف کنن��ده اس��ت. بی تردید بنگاه ه��ای اقتصادی و 
صاحب��ان صنایع برای تحقق برندس��ازی داخلی و رشد 
در فروش باید در راستای استیفای حقوق مصرف کننده 
بیشتر تلاش کنند، هرچند برخورداری از سرمایه مالی، 
دان��ش، تجهیزات و دسترسی به مواد اولیه از مزیت های 
تولید به شمار م��ی رود، اما داشتن مشتری وفادار همراه 
با مزیت های ف��وق، مهم ترین ابزار و بزرگ ترین سرمایه 
بوده که رکن اصلی بقا و توسعه بنگاه های اقتصادی است. 
در واق��ع، موفقیت بنگاه اقتصادی در گرو رعایت حقوق 
مصرف کنن��ده و حفظ مشتری است. به این لحاظ، رشد 
تولی��د برای تحقق افزایش ف��روش و توسعه سهم بازار، 
نیازمند برندسازی داخلی است تا در رقابت با محصولات 
خارج��ی، امکان موفقیت در بازارهای داخلی و صادراتی 
وج��ود داشت��ه باشد. به بی��ان دیگر، از آنج��ا که یکی از 
مهم تری��ن الزام��ات »رشد در تولی��د« رقابت پذیر بودن 
محصولات با برند داخلی است و اگر بخواهیم رشد تولید 
ب��ه افزای��ش فروش منتج شود و محص��ولات تولیدشده 
داخل��ی علاوه ب��ر بازارهای داخلی در ب��ازار خارجی نیز 
سهم��ی از ب��ازار داشته باشن��د، باید ب��رای محصولات 
استاندارد ایرانی برندسازی کرد. البته تاکید بر برندسازی 
داخل��ی به این دلیل است که کالای برند در بازار داخلی 
و صادرات��ی، رقابت پذیری بالاتری دارد و می تواند از رقبا 
پیش افتد،اما باتوجه به تنوع برند در بازار، اگر محصولی 
ب��ا برند جدید ب��رای نخستین بار در بازار عرضه می شود، 
باید از نظر نرخ وکیفیت، توان رقابت با محصولات مشابه 
و دستیابی به بازارهای مختلف داخلی و خارجی را داشته 
باش��د و چنانچ��ه پیش تر سابقه حضور در بازار را داشته، 
ب��ا تقوی��ت برند، سهم بازار خ��ود را حفظ کند یا توسعه 
ده��د، زیرا در بازارهای خارج��ی، رقابت سخت تری را با 

محصولات مشابه خارجی در پیش خواهد داشت.
بنگاه ه��ای تولیدی و اقتص��ادی که با هدف تولید کالا 
و خدم��ات ایجاد ش��ده باشند، برای پای��داری و توسعه 
بازارهای داخلی و خارجی ملزم به تولید کالایی با کیفیت 
رقابتی برای جلب رضای��ت مشتریان خود هستند، زیرا 
مشتری م��داری در بازار علاوه بر تقوی��ت تولید پایدار و 
رقابت برای بقا در بازار، موجب ارتقای برند، رونق و رشد 
تولید کیفیت محور، افزای��ش فروش و سودآوری بیشتر 
می ش��ود. امید است در آین��ده ای نه چندان دور با ارتقای 
مستم��ر کیفیت محصولات و خدم��ات ایرانی و راهیابی 
برندهای معتبر و خوشنام کشورمان به بازارهای جهانی، 
زمینه مناسبی برای معرفی برندهای برتر ایرانی در سطح 

بین المللی فراهم شود.

اهمیت برندسازی 
در رشد تولید 
کیفیت محور

شهرام شیرکوند 
پژوهشگر صنعت

مرضیه احقاقی
editor@smtnews.ir

نبود متولی، مانع اصلی توسعه
در گفت وگو با فعالان صنعت آلومینیوم کشور مطرح شد

آلومینیوم یکی از فلزات اساس�ی اس�ت که 
کاربردهای فراوانی در صنایع مختلف از جمله 
در صنعت ساختمان، خودروسازی، حمل ونقل، 
صنایع نظامی، دفاعی، بسته بندی الکترونیک 
و انتقال ب�رق دارد. تولی�د آلومینیوم یکی از 
صنای�ع اس�تراتژیک در جهان اس�ت. تولید 
پایدار و س�ازگار با محیط زیس�ت از مهم ترین 
ویژگی های آلومینیوم اس�ت که تاثیر بسزایی 
بر صنعتی ش�دن و پیش�رفت کش�ورها دارد. 
بر همین اس�اس نیز، از این فل�ز نقره ای رنگ 
ب�ا عنوان فل�ز آینده نام برده می ش�ود. ایران 
به عن�وان نخس�تین تولیدکنن�ده آلومینیوم 
ای�ن  ب�ا  در خاورمیان�ه ش�ناخته می ش�ود. 
وجود در طول س�ال های گذش�ته، کشورهای 
حاش�یه خلیج ف�ارس و خاورمیان�ه همچ�ون 
امارات متحده عربی، بحرین، عربستان سعودی 
و قط�ر توانس�ته اند س�هم خ�ود را در تولید 
آلومینی�وم برپایه بهره من�دی از ذخایر انرژی 
افزایش دهند و در مقابل ایران حتی از تحقق 
اهداف نخس�ت خ�ود ب�رای توس�عه صنعت 
آلومینیوم نیز باز مانده است. این عقب ماندگی 
در س�ایه نبود متولی واحد برای این صنعت و 
نظارت دقیق بر عملکرد آن ایجاد شده است.
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را در واحدهای 

پایین دستی 
افزایش 
داده است

صنایع بالادستی 
تنها به فکر کسب 
بیشترین سود 
هستند و به 

تعهدشان نسبت 
به خدمات دولتی 

که دریافت 
می کنند، اهمیت 

چندانی ندارد

صنعت آلومینیوم یکی از صنایع مهم در کشور و فلز آلومینیوم یکی 
از فل��زات اساسی در جهان به شمار م��ی رود. تولید آلومینیوم به صورت 
تجاری برای نخستین بار در مقیاس تجاری در سال ۱۸۵۵ میلادی در 
فرانس��ه انجام گرفت و رفته رفته پس از گذشت 3 دهه تکامل یافت. با 
پیشرفت فناوری ساخت، این فل��ز به عنوان یکی از رقبای اصلی فولاد 
در بسی��اری از صنایع مطرح ش��د. از نقاط ضعف این صنعت در ایران، 
وابستگی شدید ب��ه واردات مواد اولیه، م��واد مصرفی و فناوری است. 
بررس��ی روندهای موثر بر آینده آلومینا، مانن��د میزان عرضه، تقاضا و 

قیم��ت، حکای��ت از آن دارد که کشور با کمب��ود عرضه ای بین ۱.۲ تا 
۲.۶ میلیون تن آلومین��ا در سال ۱۴۱۰ روبه رو خواهد شد. خرید این 
مق��دار ماده اولیه، نیازمند تامی��ن ارز بین ۵۰۰ تا هزار و ۱۰۰ میلیون 

دلار است.
 ت��راز تجاری ۱۰ کش��ور اول تولیدکننده آلومینی��وم نشان می دهد 
گرچه هر دو م��اده بوکسیت و آلومینا در حجم زیادی به این کشورها 
وارد می شون��د، اما واردات بوکسیت به طورچشمگیری بیشتر از واردات 
آلومینا است. این نتایج حکایت از آن دارد که ترجیح کشورهای پیشرو 

در این صنع��ت، بر ایجاد زیرساخت پالایشگاه��ی آلومینا )ریفاینری( 
در کن��ار توسعه صنعت آلومینیوم بوده اس��ت. تامین آلومینا از طریق 
واردات، تهات��ر شم��ش آلومینیوم ب��ا بوکسیت ونزوئ��لا از راهکارهای 
مطل��وب در کوتاه مدت و نامطلوب در بلندم��دت هستند. راهکارهایی 
مانن��د بهره برداری و راه اندازی مع��دن بوکسیت گینه، تولید آلومینا از 
بوکسی��ت کم عیار، تولید آلومینا از آلونی��ت و نفلین سینیت، عملیات 
اکتشاف��ی عمیق و کشف ذخایر جدید به عن��وان راهکارهای بلندمدت 

موثر در این حوزه است.

هوشن��گ گ��ودرزی، فع��ال صنع��ت آلومینی��وم در گفت وگ��و ب��ا 
صم��ت اظهار کرد: تولی��د آلومینیوم از اهمیت وی��ژه ای برای اقتصاد 
ای��ران برخوردار اس��ت. این صنعت برپایه بهره من��دی از ذخایر ارزان 
ان��رژی در کشور شک��ل گرفته و توسع��ه یافته است. ب��ا این وجود، 
فع��الان صنع��ت آلومینی��وم در رون��د فعالی��ت خود ب��ا چالش های 
 ج��دی روب��ه رو هستن��د ک��ه تولی��د آنه��ا را تحت تاثیر منف��ی قرار 

می دهد.
وی اف��زود: تامی��ن مواد اولیه ب��ا بهای مناسب یک��ی از بزرگ ترین 
چالش ه��ای تولیدکنندگان صنایع پایین دستی آلومینیوم در کشور ما 
است. در واقع، میان صنایع بالادستی و پایین دستی در تعیین فرمول 
قیمت گ��ذاری آلومینیوم در سال های گذشته، هم��واره چالش وجود 
داشت��ه است. فرمول تعیین نرخ پایه شم��ش آلومینیوم برابر است با: 
»قیمت شمش آلومینیوم در بورس فلزات لندن× ۱.۱ × میانگین نرخ 
ارز« با این وجود فعالان صنایع پایین دستی آلومینیوم کشور نسبت به 
این نرخ معترض هستند و آن را اشتباه می دانند، چراکه با این فرمول، 
نرخ شمش آلومینیوم در بازار جهانی به مراتب پایین تر از بهای فروش 

این محصول در بازار داخلی خواهد بود.
گودرزی گفت: سندیک��ای صنایع آلومینیوم کش��ور پیشنهاد داده 
اس��ت فرمول تعیین نرخ پایه شم��ش آلومینیوم به گونه ای تغییر کند 
که بهای ف��روش شمش در بازار داخلی حداکثر با بهای صادراتی این 
محص��ول برابری کند؛ به این ترتیب فرصتی برای رقابت میان صنایع 

پایین دستی با رقبای سایر کشورها فراهم می شود.

این فعال صنعت آلومینی��وم افزود: عرضه محدود شمش آلومینیوم 
در ب��ورس کالا، چالش دیگری است که ب��ه رشد قابل توجه بهای این 
محص��ول در رینگ معاملاتی بورس کالا منتهی می شود و بر عملکرد 
صنعتگران تاثیر منفی دارد. در واقع، عرضه محدود شمش آلومینیوم 
در بورس کالا زمینه ساز شدت گرفتن رقابت برای خرید این محصول 

در رینگ معاملاتی می شود.
ضرورت نظارت بر اجرای مصوبات �

گ��ودرزی گفت: نهاد ناظر ب��ر فرآیند عرضه محص��ولات مختلف و 
تنظی��م بازار صنایع معدنی، وزارت صنع��ت، معدن و تجارت است. بر 
همین اس��اس، از این وزارتخانه انتظار م��ی رود ضمن بررسی شرایط 
تولی��د در صنای��ع آلومینیوم، مانع گرانفروشی و ض��رر فعالان صنایع 
پایین دست��ی شود. در همین حال، سازمان حمایت مصرف کنندگان و 
تولیدکنندگ��ان وظیفه بررسی این شرایط را برعهده دارد، اما در عمل 
هی��چ اقدام اجرایی در راستای حمای��ت از صنایع پایین دستی ترتیب 
داده نمی ش��ود. در واقع باید پذیرفت عملک��رد صنایع پایین دستی و 

متضرر شدن آنها، از اهمیت کافی برای مدیران برخوردار نیست.
گودرزی افزود: برخی از صنایع بالادستی آلومینیوم کشور به دولت 
وابسته هستند، اما برخی دیگر در اختیار بخش خصوصی هستند. در 
ح��ال  حاضر واحدهایی که به نوعی به دولت وابسته هستند، در تامین 

نیاز صنایع پایین دستی فعالانه تر عمل می کنند.
گودرزی در پاسخ به سوالی مبنی بر چگونگی نظارت بر روند تامین 
نی��از صنایع پایین دستی از سوی سیاست گ��ذاران گفت: رفع بسیاری 

از مشکلات در صنایع آلومینیومی، 
نیازمن��د نظارت دقیق ب��ر عملکرد 
واحده��ای بالادستی اس��ت. با این 
ح��ال، نظ��ارت دقیقی ب��ر اجرای 
مصوبات قانونی وجود ندارد و همین 
موض��وع نیز در عمل فعالیت صنایع 
را تحت تاثی��ر منفی قرار می دهد. بر 

ای��ن اساس، انتظار می رود نظارت دقیق��ی بر اجرای دستورالعمل ها و 
تامین نیاز واحدهای پایین دستی صنایع آلومینیوم کشور وجود داشته 

باشد.
وی اف��زود: صنایع بالادستی آلومینیوم کش��ور برپایه بهره مندی از 
ان��رژی ارزان در کشور اح��داث شده و توسعه یافته ان��د. این واحدها 
در ح��ال  حاضر برپایه بهره مندی از همی��ن مزیت ها، امکان رقابت در 
ب��ازار جهانی را یافته اند؛ بنابراین موظف هستند در درجه نخست نیاز 

صنایع پایین دستی به محصول را تامین کنند.
ف��روش شمش آلومینیوم با نرخ بالا در بازار داخلی، هزینه تمام شده 
تولی��د را در واحده��ای پایین دست��ی افزایش داده اس��ت. در چنین 
شرایط��ی صنایع آلومینیومی ما ت��وان رقابت در بازار جهانی را ندارند 
و در عم��ل بست��ر فروش خ��ود را از دست داده اند، ام��ا شمش ارزان 
آلومینیوم ایران، امکان رقابت پذیری حداکثری را برای تولیدکنندگان 
ترک فراهم کرده است؛ بنابرای��ن بازنگری در این سیاست ها ضروری 

به نظر می رسد.

آری��ا صادق نیت حقیق��ی، فعال صنع��ت آلومینی��وم در گفت وگو با 
صمت اظهار کرد: نبود سیاست گ��ذاری جامع برای زنجیره آلومینیوم، 
بزرگ تری��ن چالشی است که فرآیند تولی��د در این بخش را تحت تاثیر 
منف��ی قرار می دهد. ای��ن صنعت تحت تاثیر مشکلات ب��ه گذر روزگار 
دچار شده و سیاست گذاری در این صنعت به منزله هدف گذاری، اصولا 
محل��ی از اع��راب ندارد. وی اف��زود: در افق ۱۴۰۴ تولی��د ۱.۵ میلیون 
تن شمش آلومینی��وم هدف گذاری شده است. در حال  حاضر این امید 
می رود که میزان تولید در صنعت آلومینیوم در امسال به نصف ظرفیت 
یادش��ده برسد، در حالی که تنها ۲ سال تا اف��ق ۱۴۰۴ فرصت داریم. 
بنابرای��ن، بای��د گفت یک بار ه��م که هدفی برای ای��ن صنعت تدوین 
ش��ده است، هیچ الزام��ی برای تحقق آن وجود ن��دارد.  حقیقی گفت: 
در واقع، سیاست گذاران هیچ الزام و توجهی به تحقق اهداف توسعه ای 
این صنعت ندارن��د و در عمل آن را نادیده می گیرند. این فعال صنعت 
آلومینی��وم در ادامه تاکی��د کرد: صنایع بالادست��ی تنها به فکر کسب 
بیشتری��ن سود هستند و ب��ه تعهدشان نسبت به خدم��ات دولتی که 
دریافت می کنند، اهمیت چندانی ندارد. حال باتوجه به آنکه هیچ ارگان 
تصمیم گیر، تصمیم ساز و نظارتی وجود ندارد، این واحدهای بالادستی 
در عمل ملزم ب��ه تامین نیاز صنایع پایین دست��ی نمی شوند. بنابراین، 
مشکلات متعددی برای صنایع در مسیر تامین مواد اولیه پدید می آید.

مانع جدی تولید �
فعال صنع��ت آلومینیوم اظهار کرد: مصرف ان��رژی در تولید شمش 
آلومینی��وم قابل توجه اس��ت. ان��رژی در تمامی حلقه ه��ای تولید این 
محصول استفاده می شود و نقش غیرقابل جایگزینی را در فرآیند تولید 
برعه��ده دارد. در واق��ع، انرژی را باید مولفه اصل��ی تولید این محصول 

دانست. 
وی اف��زود: اغلب صنای��ع از کوره های ذوب برای ت��داوم تولید خود 
استفاده می کنن��د. بنابراین، گاز و برق فاکتوره��ای مهمی برای تداوم 
تولی��د در صنعت آلومینیوم هستند. خطوط ن��ورد، دستگاه های برش، 
اکست��رود و سایر تجهیزاتی که در فرآیند تولید محصولات آلومینیومی 
کاربرد دارند نیز نیازمند تامین انرژی هستند. بنابراین، با بروز بحران در 
تامین ان��رژی، صنایع پایین دستی از ۲ منظر تحت تاثیر قرار می گیرند. 
از یک سو با ایجاد محدودی��ت در تامین انرژی صنایع بالادستی، تولید 
م��واد اولیه واحدهای پایین دستی محدود می شود که این موضوع رشد 
فزاین��ده نرخ م��واد اولیه را به دنب��ال دارد و در عم��ل تولید واحدهای 
پایین دست��ی را تحت تاثیر منفی قرار می ده��د و از سوی دیگر، فرآیند 
تولی��د در صنایع پایین دستی نیز با ایج��اد محدودیت در تامین انرژی، 
تحت تاثی��ر منفی قرار می گیرد. این فع��ال صنعت آلومینیوم بااشاره به 
محدودی��ت ب��رق این واحدها در فص��ل تابستان و ماه ه��ای گرم سال 

گف��ت: در ط��ول سال ه��ای گذشته 
در نام گ��ذاری هر س��ال تولید، نقش 
مح��وری داشته است. ب��ا این وجود، 
تولی��د جزو هیچ ی��ک از اولویت های 
سیاست گذاران نیس��ت. یعنی تولید 
تنها به شعار مح��دود است و راهکار 
عملیاتی ب��رای حمایت از آن ترتیب 

داده نمی ش��ود. به عنوان مث��ال، هر بار صنای��ع در درجه نخست قربانی 
محدودیت های انرژی می شوند و در عمل، این مشکلات نادیده انگاشته 
می شود؛ کمااینکه در امسال محدودیت هایی در تامین برق صنایع وجود 
داش��ت. حقیقی گفت: از هم اکنون نیز زمزمه های قطع گاز در زمستان 
مط��رح شده و این مشکل در سال های گذشته نیز وجود داشته است و 
پیش بینی می شود در سال های آت��ی نیز ادامه یابد. بدون تردید تداوم 
ای��ن چالش در نهایت به ضرر صنای��ع آلومینیوم کشور است و در عمل 
ت��داوم تولید را در این زنجیره، تحت تاثیر منفی قرار می دهد. این فعال 
صنعت آلومینی��وم گفت: اگر سرمایه گ��ذاری قابل توجهی برای توسعه 
میادین گازی انجام نگیرد، این چالش در سال های آینده به شدت جدی 
خواهد شد. بدین ترتیب، یکی از بزرگ ترین دارندگان ذخایر گازی دنیا، 

با کمبود و محدودیت انرژی روبه رو می شود.

مشکلات حال و آینده

قیمت مواد اولیه، چالش اصلی تولیدکنندگان آلومینیوم

جایی در سیاست گذاری نداریم

سخن پایانی
آلومینیوم به عنوان فلزی استراتژیک در پیشرفت و توسعه کشورهای 

مختلف نقش موثری ایفا کرده است.
 از مزیت های این فل��ز می توان به سبکی وزن، قابلیت شکل پذیری، 
مقاومت ب��الا در برابر خوردگی، هدایت حرارت��ی و... اشاره کرد. اغلب 
تحلیلگران اقتصادی معتقد هستند که روند قیمتی این فلز تا دهه های 

آت��ی به گونه ای است که فعالیت در این صنعت صرفه اقتصادی خواهد 
داشت. ایران نیز از مزیت هایی برای توسعه صنعت آلومینیوم برخوردار 
است. بااین وجود، چالش های��ی در روند فعالیت این صنعت قرار دارند. 
بخ��ش بزرگ��ی از مشکلات این صنعت از نبود متول��ی دقیق برای آن 
نشأت می گیرد. در واقع، این صنعت فاقد سیاست گذاری صحیح است 

و همین موضوع نیز در عمل توسعه این بخش را تحت تاثیر منفی قرار 
داده است. 

ب��رای رف��ع بحران ه��ای یادشده در ای��ن بخش، تشکی��ل یک نهاد 
تصمیم گی��ر و در ادام��ه نظارت قوی بر اجرای صحی��ح قوانین در این 

حوزه ضروری به نظر می رسد.
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لزوم ایجاد بانک اطلاعاتی از 
واحدهای تولیدی البرز 

کمیسی��ون  رئی��س 
صنع��ت و مع��دن ات��اق 
بازرگان��ی الب��رز با تاکید 
بر ض��رورت تهی��ه بانک 
از  جام��ع  اطلاعات��ی 
و  تولی��دی  واحده��ای 
صنعت��ی استان گفت: در 
این مورد داده های آماری 
دستگاه های  در  موج��ود 

دولتی و بخش خصوصی احصا و بروزرسانی می شود.
ب��ه گزارش خبرنگار  از است��ان البرز سیدمحمدباقر 
رضوی تقوی در هفتمین جلسه کمیسیون صنعت و معدن 
ات��اق بازرگانی البرز با اشاره به دست��ور این جلسه مبنی بر 
هم اندیش��ی در خصوص نحوه گردآوری آم��ار و تهیه بانک 
جام��ع اطلاعاتی از واحده��ای تولیدی، صنعت��ی، معدنی، 
کشاورزی و صنفی استان بیان کرد: این موضوع از سال های 
گذشت��ه در دستور کار بوده اما هنوز اطلاعات آماری دقیقی 
در رابطه با مجموعه های اقتصادی فعال استان در هیچ نهاد 
و دستگاه دولتی و خصوصی در دسترس نیست. وی با تاکید 
بر اینکه گردآوری اطلاعات آماری صحیح از زمینه فعالیت، 
میزان تولی��د و سطح اشتغالزایی در مجموعه های اقتصادی 
البرز در رش��د و توسعه استان بسیار اثرگ��ذار است، افزود: 
ب��ا توجه به اینکه تعداد قابل توجه��ی از واحدهای تولیدی 
و صنعت��ی البرز از بخش خصوصی اس��ت، اتاق بازرگانی به 
عن��وان پارلمان حمایت کننده فع��الان این عرصه در استان 
می تواند نق��ش مهمی در جمع آوری اطلاع��ات مذکور ایفا 
کن��د. رئیس کمیسی��ون صنعت و مع��دن ات��اق بازرگانی 
البرز با اشاره به ض��رورت همکاری و مشارکت دستگاه های 
اجرایی ح��وزه اقتصادی در تشکیل بان��ک اطلاعاتی جامع 
از فعالیت ه��ای اقتص��ادی استان در حوزه ه��ای مختلف از 
جمل��ه تولید و صنعت گفت: در این مورد نتایج و تصمیمات 
اتخاذی در نشست کمیسیون صنعت و معدن اتاق بازرگانی 
البرز ب��رای بررس��ی بیشت��ر و دریافت مصوب��ه اجرایی به 
 ش��ورای گفت وگوی دولت و بخ��ش خصوصی استان ارجاع 
می ش��ود. رضوی تق��وی توضیح داد: ب��رای تامین نیازهای 
کنونی بخش های تولیدی استان ،  پیش بینی زیرساخت های 
شهرک ه��ای صنعت��ی در سال ه��ای آتی و فراه��م  کردن 
انرژی م��ورد نیاز این بخش ها، تهی��ه بانک اطلاعاتی جامع 
از فعالیت ه��ای اقتصادی استان بسی��ار حائز اهمیت است. 
وی در ادام��ه با اشاره ب��ه اقداماتی ک��ه در سالیان قبل در 
خص��وص شناسایی واحدهای تولیدی غیرفعال و راکد البرز 
به منظور بازگرداندن این مجموعه ها به چرخه تولید استان 
انج��ام شده است، اف��زود: با تکمیل اطلاع��ات این بخش ها 
می توا نیم اقدامات حمایتی بیشتری از حوزه تولید و صنعت 
الب��رز داشته باشیم. این مقام مسئول ب��ا این توضیح که از 
سوی کمیسیون صنعت و معدن ات��اق بازرگانی البرز بحث 
ناترازی برق در بخش های مختلف استان به ویژه حوزه تولید 
با جدیت پیگیری می شود، گف��ت: در این زمینه پروپوزالی 
در بح��ث جایگزینی انرژی های تجدیدپذیر برای تامین نیاز 
است��ان تهیه شده است . رضوی تقوی ب��ا اشاره به اینکه در 
سطح ملی نی��ز حمایت دولت و کمیسی��ون انرژی مجلس 
در م��واردی مانن��د تخصیص ارز برای اح��داث نیروگاه های 
خورشی��دی مطرح و دنبال شده  است، گف��ت: امیدواریم با 
این کمک ها بتوانیم در بحث تامین انرژی در استان اقدامات 
مهمی را پیش برده و اجرایی کنیم. وی در ادامه بر استفاده 
از ظرفیت ه��ای استودی��و رادیویی_تلویزیون��ی فات��ح اتاق 
بازرگانی البرز به منظور معرفی امکانات دستگاه های اجرایی 
استان در خصوص تامین زیرساخت های آب، برق، گاز، تلفن 

و اینترنت تاکید کرد.

 ثبت ملی ۵ ماده معدنی 
خراسان جنوبی

صنعت،  ک��ل  مدی��ر 
تج��ارت  و  مع��دن 
خراس��ان جنوبی گفت: 
ب��ا پیگیری های صورت 
گرفته، نشانه جغرافیایی 
5 ماده معدنی خراسان 
جنوبی ثبت ملی شد.  

خبرنگار  گ��زارش  به 
 از استان خاسان 

جنوبی احمد آریافر با اعلام این خبر افزود: این مواد معدنی با 
نام های سنگ قیمتی عقیق شجر زیرکوه ایران، سنگ فلورین 
خراسان جنوب��ی ایران، سن��گ گارنت نهبندان ای��ران نشانه 
جغرافیای��ی آنها ثبت ملی شده است.  آریافر ادامه داد: سنگ 
قیمت��ی عقیق پاییزی سه قلعه ای��ران و سنگ قیمتی عقیق 
به��اری فردوس ای��ران دو ماده معدنی دیگ��ر استان است که 
گواهینامه ثبت نشانه جغرافیایی آنها اخذ شده است. وی اظهار 
کرد: مناطق جغرافیایی این 5 ماده معدنی در شهرستان های 
زیرکوه، نهبندان، سرایان، ف��ردوس و طبس ثبت شده است.  
وی ب��ا بیان اینکه تاکنون ۱۳ نوع م��اده معدنی استان نشان 
جغرافیای��ی ملی دریافت کرده اند خاطرنشان کرد: زغال سنگ 
طب��س ایران، منیزیت سربیشه، مرمر رنگین خراسان جنوبی، 
گرانیت گل پنبه ای نهبندان، آندالوزیت نهبندان، گرانیت سبز 
خراس��ان جنوب��ی، بنتونیت خراسان جنوب��ی و سنگ بازالت 
منش��وری طلای��ی سربیشه ۸ م��اده معدنی شاخ��ص استان 
می باشند که طی چند س��ال اخیر نشان جغرافیایی ملی آنها 
ثبت شده اس��ت و در صورت تامین اعتب��ار، ثبت بین المللی 
ای��ن ۱۳ نوع ماده معدنی میسر خواهد بود. مدیر کل صنعت، 
معدن و تجارت خراسان جنوبی با بیان اینکه نشانه جغرافیایی، 
مب��دأ مواد معدنی را به منطقه ی��ا ناحیه    ای از کشور منتسب 
می کند، خاطر نشان کرد: نشان جغرافیایی بیانگر ویژگی های 
کیفی خاص��ی از محصول است که بهره گی��ری از این نشان، 
می توان��د رشد فروش و ارتقای کسب وک��ار را به دنبال داشته 
باش��د.  وی با تاکید ب��ر اینکه ثبت نشان جغرافیایی در سطح 
مل��ی و بین المللی برای توسعه اقتص��ادی و اجتماعی استان 
بسی��ار اهمیت دارد و مشتریان به دنبال م��واد معدنی دارای 
اصالت هستند، گفت: ای��ن موضوع می تواند رونق گردشگری 

و آورده های اقتصادی زیادی برای هم استانی ها داشته باشد.
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رشد اکوسیستم استارت آپی ایران با تقویت استان ها 
در شرکت های فناور استان ها چه می گذرد 

بر اس�اس آمار چندی پی�ش رصدخانه مهاجرت 
ای�ران ۶۷ درص�د نیرو ه�ای کلی�دی و متخصص 
ش�رکت های دانش بنی�ان، وارد فرآین�د مهاجرت 
ش�ده اند. ای�ن آم�ار تکان دهنده در حال�ی اعلام 
می شود که اغلب ش�رکت های دانش بنیان، به ویژه 
در حوزه فناوری اطلاعات و کس�ب وکارهای نوآور 
همی�ن ح�الا نیز ب�ا چالش کمب�ود منابع انس�انی 
متخص�ص مواجه هس�تند. ش�رکت های داخلی با 
توج�ه به ش�رایط اقتص�ادی و پایین آم�دن ارزش 
ریال توان رقابت با شرکت های خارجی را در زمینه 
پیش�نهادهایی که به نیروهای کار داخلی از سوی 
آنان داده می ش�ود، ندارند. از سوی دیگر گسترش 
ناامیدی در می�ان جامعه روند مهاجرت نخبگان را 
افزایش داده اس�ت. »کارنگ« برای بررسی شرایط 
کسب وکارهای نوآور در سایر استان های کشور در 
زمینه منابع انسانی و همچنین جذب سرمایه گذار 
به س�راغ چند تن از فعالان ح�وزه فناوری رفته و 

نظر آنان را درباره این موضوع جویا شده است. 

بح��ث منابع انسان��ی از دو جهت در شهره��ای دور از مرکز مطرح 
است؛ اول اینکه سازمان های کوچک و تیم های استارت آپی که لزوماً 
نمی توانن��د به  دلیل کمبود منابع مالی تع��داد نفرات شان را افزایش 
دهند و دست شان هم برای استخدام زیاد باز نیست، باید سعی کنند 
تی��م را بر اساس چگالی استعداد ببندن��د و آدم هایی را در تیم خود 
ق��رار دهند که استعدادهای مختلف را کنار ه��م داشته باشند. البته 
فش��ار کار روی این افراد ب��الا خواهد رفت، ولی تجربه نشان داده که 
اگر تیم فرهن��گ سازمانی درستی داشته باش��د، می تواند با کارآیی 
بالایی رشد کند. بخش دوم مشکل، مهاجرت نیروهای انسانی ماهر و 
متخصص به تهران یا شرکت های بین المللی خارج از کشور است که 
باید آن را به عنوان یک واقعیت پذیرفت. این موضوع در شهرستان ها 
که تعداد شرکت های دانش بنیان یا استارت آپ ها نیز نسبت به مرکز 
کمت��ر است، بیشتر است و باعث شکس��ت و متوقف شدن کسب و کار 

شده و جبران پذیر نیست.
نیروه��ای بااستعداد به  دلیل تمرکزی ک��ه در بحث »فرصت سازی 
شخص��ی« و »شبکه س��ازی« در مرک��ز وج��ود دارد، معمولا ترجیح 
می دهند وارد بازار بزرگ تری شوند و منابع بیشتری به دست بیاورند؛ 
چی��زی که در شهرستان ها معمولا در یک بازه زمانی طولانی تر اتفاق 
می افت��د. در نتیجه نیروهای متخصص ترجیح می دهند مرکز را برای 
ک��ار انتخاب کنند. این در حالی است ک��ه اگر زیرساخت لازم وجود 

داشته باشد، انتخاب آنها »ماندن« است.
بخ��ش خصوصی هم در حال تکرار اشتباهات دولت در اکوسیستم 
اس��ت. از جمله این اشتباهات تجمع منابع در نقاط خاص به ویژه در 
مرک��ز، سرازیر کردن منابع فقط ب��رای یک طیف خاص و بی توجهی 
به توزیع منطقه ای و آمایشی ظرفیت ها به منظور سرمایه گذاری و نیز 
ایج��اد زیرساخت های لازم برای رشد  استارت آپ ها و کسب و کارهای 
کوچ��ک در سایر مناطق است. نکته دیگر بی توجهی بخش خصوصی 
ب��ه سرمایه گذاری است که به مشکلات جدی در بخش منابع انسانی 

کسب وکارهای شهرستانی منجر شده است.
در ه��ر کدام از شهرستان ها کسب و کارهای بومی داریم که ظرفیت 
بین المللی ش��دن دارن��د، اما توان عملیاتی، نی��روی انسانی و سرمایه 
لازم ب��رای پیاده سازی را ندارند. در نتیجه با یک ویزای  استارت آپی 
و اعط��ای سهام بالا فرآین��د »مهاجرت« را ش��روع می کنند. این در 
حال��ی است ک��ه کسب وکارها در مقیاس ب��زرگ می توانند به صورت 
بخش��ی ورود ک��رده و برای مثال در جاهایی ک��ه ظرفیت کشاورزی 
وج��ود دارد، از کسب و کارهای کشاورزی و در جاهایی که گردشگری 
می توان��د موفق باشد، از کسب وکارهای گردشگری حمایت کنند. در 
ح��وزه خدمات نیز در شهرستان ها ظرفیت های خوبی وجود دارد که 
سرمایه گ��ذاری برای آن صورت نگرفته و فقط ب��ه تهران اکتفا شده 
است. به گفته بسی��اری از کارشناسان اکوسیستم  استارت آپی برای 
رش��د نیاز به تقویت  استارت آپ ه��ای استانی و ساخت صندوق های 
سرمایه گذاری خطر پذی��ر دارد. اعطای وام به تنهایی مشکلی راحل 

نمی کند.
تمرکزگرایی بر پایتخت مانع از رشد اکوسیستم  استارت آپی �

به گ��زارش رضا الفت نس��ب، نایب رئیس اتحادی��ه کسب وکارهای 
مج��ازی در پاسخ به این سوال که آیا صحت دارد که تمرکزگرایی در 
پایتخت باعث مغفول ماندن استعدادها در دیگر استان ها شده است، 
گفت: بله این موضوع صحت دارد و اکوسیستم  استارت آپی در ایران 
مانن��د انسانی است که سر بزرگ )تهران( دارد و اندامی نحیف )دیگر 

استان ها( که همین اندام نحیف مانع از حرکت این جسم است.
وی ادام��ه داد: از س��ال ۹۰ که اکوسیست��م  استارت آپی تقریبا پا 
گرف��ت و امکان ساخت کسب وکارهای بزرگ به وجود آمد، این امکان 

بیشت��ر برای شهر تهران فراهم شده ب��ود و این مسئله بیشتر به این 
دلی��ل وجود سازمان های مرکزی  مختلف و برقراری تعاملات روزانه و 

برگزاری جلسات با آنها بود.
ام��ا از جای��ی به بعد باوج��ود شعارهایی که مسئ��ولان استان ها یا 
نمایندگ��ان مجلس برای حمای��ت و توسع��ه کسب وکارهای آنلاین 
دادن��د این اتفاق نیفتاد که می توان��د ناشی از سیاست گذاری و عمل 
دولت ها باشد. همچنی��ن کم کاری هایی که از سوی خود اکوسیستم 

استارت آپی وجود داشت. 
 استارت آپ ها باید روی پای خود بایستند �

نایب رئی��س اتحادیه کسب وکارهایی مجازی کش��ور درباره اعطای 
تسهی��لات به شرکت ه��ای  استارت آپی گفت: اعتق��اد من این است 
کسب وکاره��ا بای��د بتوانند روی پای خ��ود بایستن��د. دولت به این 
کسب وکاره��ا وام می دهد ولی موضوع ای��ن است که پس از اخذ وام 
هی��چ اتفاق تازه ای برای  استارت آپ ها نمی افتد و مشخص نیست که 

دقیقا با وام خود چه می کنند.
عب��اس صادقی پوریانی، مدیرک��ل ICT استان همدان در پاسخ به 
ای��ن سوال که علاوه بر زیرساخت های فنی چقدر به بحث هدایتگری 
)منتورشیپ( در استان توجه شده است، گفت: در بحث های برآورده 
ک��ردن نیاز های مالی یا دیگر احتیاجات به سم��ت دولت نروید زیرا 
فرآیندهای خاص خود را دارد و شاید در مراحل اولیه کسب وکار شما 
را ناامی��د کند اما در مراحل بعدی دولت می تواند توانمندساز باشد و 
حمایت هایی مانند اعطای وام برای توسعه زیرساخت های کسب وکار 
انج��ام دهد. البت��ه ما از هر رویدادی که بتوان��د تجربه های خوب در 
استان بیاورد استقب��ال می کنیم ولی اینکه صرفا به دنبال حمایت با 

منشا دولتی باشیم شاید کارها را سخت کند.
مدیرک��ل ICT است��ان هم��دان ب��ا اش��اره ب��ه بحث مص��ادره 
کسب وکاره��ای  استارت آپی گفت: قرار نیست هر شخصی که رسانه 
دارد چی��زی بگوید و آن ح��رف درست باشد. خیلی از این صحبت ها 
ب��رای بازتاب رسانه ای و اینکه طرفداران افراد از آنها خوش شان بیاید 
گفت��ه می شود. موضوع کسب و کارها هیچ وجهه قانونی ندارد و باید 

مدیران دولتی با قاطعیت جلوی این مواضع بایستند.
حس��ن موحد، مدیرعام��ل  است��ارت آپ تازه چین درب��اره توسعه  
استارت آپ ه��ای استانی و اقداماتی که از ناحیه دولت باید انجام شود 
چنی��ن بیان کرد: سیستمی که باید در کشور اجرایی شود باید مانند 
م��دل »جنگل های بارانی« باشد یعنی شما زیرساخت ها و موارد لازم 
برای رشد را مهیا کنی و هر  استارت آپی بنا به ظرفیت و ایده خود از 
آن منابع استفاده کند. حسن موحد با اشاره به اینکه موقع تخصیص 
منابع بیشترین سهم به  استارت آپ های تهرانی می رسد گفت: ایران 
فقط تهران نیست و ای��ن منابع باید عادلانه تر تخصیص پیدا کند. از 
طرفی نقطه ضعف��ی که برای دیگر استان ه��ا خصوصا استان همدان 
وجود دارد ع��دم شبکه سازی در اکوسیستم  استارت آپی است. برای 
موفقیت  استارت آپ بای��د ارتباط گیری خوبی داشته باشید تا هم از 
تجارب و هم از امتیازهای دیگر  استارت آپ ها به خوبی استفاده کنید.

ب��ه گفته مدیرعامل تازه چین، یک��ی از مهم ترین عواملی که باعث 
موفقی��ت  استارت آپ ه��ا در ته��ران می شود ساخ��ت همین شبکه 
ارتباط��ی قوی است که بسی��ار کمک کننده است و خود من با وجود 
اینکه  استارت آپ من در همدان است ولی ارتباطات زیادی در تهران 
ایجاد کرده ام که حتی توانسته اند مشکلات حقوقی من را هم برطرف 

کنند.
باید کارآفرین و نیروی انسانی را به هم وصل کرد �

مجتب��ی فراهانی، معاون پارک علم و فن��اوری همدان در پاسخ به 
این س��وال که برای جلوگیری از مهاجرت نخبه های استانی چه باید 
ک��رد، گفت: یک��ی از عواملی که باعث می ش��ود نخبه های استان به 
ته��ران مهاجرت کنند عدم بکار گیری آنها و استفاده از مهارت هاشان 
اس��ت که دلیل همی��ن مورد هم عدم شناخ��ت مدیران شرکت های  
استارت آپ��ی یا دانش بنیان نسبت به افراد نخبه است که ما در پارک 
قص��د داریم با ساخت وب سایت��ی این دو بازیگ��ر اصلی اکوسیستم  

استارت آپی را به  همدیگر وصل کنیم.
یونیکورن ها در دل بحران ها ساخته می شوند �

ارس��لان باسل��ی زاده، مدیرعامل کن��دو به عنوان ف��ردی که از دل 
هم��دان در اکوسیستم  استارت آپ��ی رشد کرده است در انتهای پنل 
و در واکن��ش به برخی نظ��رات گفت: اینکه می گوین��د اکوسیستم  
استارت آپ��ی نحی��ف شده است را م��ن قبول ندارم زی��را بسیاری از 
یونیکورن ه��ا از دل بحران ه��ای اقتصادی و اجتماع��ی دنیا به وجود 
آمدند پس ما هم فرصت هایی داریم تا بتوانیم  استارت آپ های بزرگی 

را بسازیم.
باسل��ی زاده ادام��ه داد: توهم��ی در استان ه��ای ب��ا اکوسیست��م  
استارت آپ��ی ضعیف وج��ود دارد که فکر می کنند ک��ه با استان های 
ب��ا اکوسیستم قویت��ر در بخش منابع انسانی اخت��لاف فاحش دارند 
ولی این گونه نیس��ت. این استان ها از ظرفیت منابع انسانی شهرهای 
کوچک تر استفاده می کنند همان گون��ه که تهران اتفاق افتاده است. 
ب��رای مث��ال دانشگاه شریف به عن��وان یکی از اصلی تری��ن نهادهای 
پرورش دهن��ده نیروی انسان��ی متخصص اکوسیست��م  استارت آپی، 

7۰درصد دانشجویانش از شهرستان ها هستند.
۷۰درصد نیروی انسانی متخصص کشور از شهرستان ها هستند �

مدیرعام��ل کندو با اشاره به اینکه 7۰درص��د دانشجویان دانشگاه 
شری��ف از شهرستان ه��ا می آیند، بیان کرد: اگر پ��س از پرورش این 
نیروها، شرایطی را فراهم نکنیم که آنها به استان های خود بازگردند، 

آنجاست که ما شکست می خوریم.
باسلی زاده در نقد اعطای تسهیلات گفت: بزرگ ترین مشکلی که در 
اکوسیستم  استارت آپی کشور وجود دارد این است که گمان می کنیم 
با اعطای تسهیلات مشکلات حل می شود. اعطای تسهیلات در شروع 
کسب وک��ار نه تنها باعث رشد نمی ش��ود که بلکه مشکل آفرین باشد. 
ب��رای رقم زدن اتفاق های بزرگ نیاز ب��ه صندوق های سرمایه گذاری 
خطرپذیر)ونچر کپیتال( داریم. البت��ه تسهیلات نیاز است ولی برای 

کسب  وکارهایی که بالغ شده  و از مراحل اولیه گذر کرده اند.

سخن پایانی
ناامی��دی جمع��ی از آین��ده نزدیک، نب��ود چشم ان��داز در توسعه 
کش��ور و عدم دسترسی به حداقل های لازم برای توسعه کسب وکار، 
مانند اینترن��ت و امنیت کسب وکار به عن��وان دغدغه های دلسوزان 
اکوسیست��م همیشه مطرح ش��ده، اما با نش��ان دادن وضعیت وارونه 
همیشه ب��ا بی تفاوتی و بی توجهی سیاست گذاران روبه رو شده است. 
شکننده ترین بخ��ش یک کسب وکار هم نگهداش��ت نیروی انسانی 
ماه��ر است که این روزها دیگر به ی��ک ابرچالش تبدیل شده است.

زندگ��ی کسب وک��اری در کشورمان به زندگ��ی روی لبه های تیز یا 
دندانه دار یک چاقو شبیه شده که انگار دستی ما را روی آن گذاشته 
و راه��ی  جز رفتن تا انتها نداریم، اما  ای کاش بدانند که »ساختن«، 
سخت ترین ک��ار در دنیاست. اینکه بتوانی یک ارزش واقعی بسازی، 
خیلی زیبا، اما دشوار است و سال ها زمان می برد. این در حالی است 
که امکان دارد در یک دقیقه نابود شود. ای کاش زندگی کسب وکارها 

را فقط در یک دقیقه  نبینیم.

صادرات بیش از ۴ میلیون تن کالا از آذربایجان غربیضرورت ایجاد شرکت های مدیریت صادرات در استان زنجان
مدیرکل صنعت، معدن و تجارت استان زنجان گفت: به منظور 
توسع��ه ص��ادرات استان و افزایش کشوره��ای مقصد صادراتی، 
محص��ولات صادراتی و صادرکنندگان، باید شرکت های مدیریت 
ص��ادرات در استان ایجاد و فع��ال شوند.  به گزارش ایسنا مجید 
گلشنی منفرد در جمع خبرنگاران، اظهار کرد: از جمله مشکلاتی 
که استان هم اکنون در امر صادرات با آن مواجه است پایین بودن 
تنوع محصولات صادراتی، کشورهای مقصد صادراتی و تعداد تجار 
و صادرکنندگ��ان از است��ان است که این امر با ایجاد شرکت های 
متن��وع مدیری��ت صادرات در استان مرتف��ع می شود. وی افزود: 
شرک��ت مدیریت صادرات یکی از کلیدی ترین نقش های فرآیند 
صادراتی است که برای کمک به بنگاه های اقتصادی جهت ورود 
به بازارهای جهانی و افزایش صادرات کالا یا خدمات ایفای نقش 
مهم��ی دارد. ای��ن مسئول با اشاره ب��ه خدمات قابل ارائه توسط 
شرکت مدیریت صادرات، ادام��ه داد: انج��ام تحقیقات بازاریابی 
برای شناسایی بازار هدف، تعیین ویژگی ه��ای کمی و کیفی 

محصول موردنیاز بازار هدف، شناسایی و انتخاب توزیع کننده 
ماهر و با تجربه و مذاکره برای کسب مجوزهای لازم از جمل��ه 
خدمات قابل ارائه توسط این شرکت ها به شمار می رود. مدیرکل 
صنع��ت، معدن و تجارت استان زنجان تصریح کرد: ارائه الزامات 
و پیشنهاد مارک گذاری و بسته بندی محصول صادراتی، ارائه 
مشاوره برای قیمت گذاری محصولات و ارائه خدمات انبارداری 
در بازار هدف، هماهنگی امور حمل و نقل و مدیریت ریسک 
پرداخت ها و تعهدات طرفین از دیگر اقدامات این شرکت ها است. 
وی با اشاره به مزایای شرکت های مدیریت صادرات، یادآور شد: 
شرکت ه��ای مدیریت ص��ادرات دارای مجوز معتب��ر از سازمان 
توسع��ه تج��ارت ای��ران، 25 درصد مازاد بر سق��ف اعلام شده از 
مشوق ه��ای صادراتی بهره مند شون��د. گلشنی خاطرنشان کرد: 
همچنین در راستای افزایش تنوع محصولات صادراتی در استان 
به دنبال جذب سرمایه گذاری با محوریت تولیدات صادرات محور 

هستیم.

ارومی��ه- مدیرک��ل صنعت، معدن و تجارت آذربایجان غربی از صادرات ۴ میلیون و ۱57 هزار تن کالا از استان به 
خارج کشور در 7 ماه گذشته امسال خبر داد. عبدالحمید سرتیپی در گفت وگو با مهر، اظهار کرد: طی 7 ماهه نخست 
امس��ال ۴ میلی��ون و ۱57 ه��زار تن انواع کالاهای تولید داخل به ارزش بیش از هزار و 52۸ میلیون دلار از گمرکات 
استان به کشورها و بازارهای هدف خارجی صادر شده است. مدیرکل صمت آذربایجان غربی عنوان کرد: همچنین 
در این مدت زمان جهت تامین کالاهای مورد نیاز کشور که تولید داخل ندارند به خصوص در حوزه صنایع پیشرفته 
۳۰۱ هزار تن انواع کالا از کشورهای مختلف به ارزش بیش از 5۶5 میلیون دلار از گمرکات استان وارد کشور شده 
است. وی ادامه داد: از ابتدای امسال در راستای ساماندهی واحدهای صنفی ۱5 هزار و ۳2۱ فقره پروانه صنفی در 
است��ان ص��ادر شده است ک��ه این واحدهای صنفی قریب ۱۶ هزار فرصت شغلی ایجاد کرده اند. سرتیپی اضافه کرد: 
واحدهای صنفی استان در تنظیم بازار، فعالیت های اقتصادی، رفاه عمومی و اجتماعی و به خصوص در زمینه ایجاد 
اشتغال نقش مهمی را ایفا می کنند و با کمترین سرمایه گذاری بیشترین اشتغالزایی در حوزه اصناف استان صورت 
می پذیرد. وی اضافه کرد: از ابتدای امسال تا پایان مهرماه ۹۱۶ فقره کارت بازرگانی صادر یا تمدید شده و همچنین 
صدور و تمدید ۴۰۴ فقره کارت پیله وری و 2 هزار و ۸۰۹ فقره کارت مرزنشینی در این بازه زمانی صورت پذیرفته 
است. سرتیپی در خصوص تخصیص ارز نیمایی به وارد کنندگان کالاهای مورد نیاز کشور گفت: در 7 ماهه نخست 
امس��ال ب��رای 5۹۱ وارد کننده کالاهای مورد نیاز کشور به خصوص در حوزه صنعتی ارز دولتی تخصیص یافته است 

که دریافت کنندگان ارز دولتی ملزم به اجرای تعهدات ارزی خود هستند.
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نظام الدین کیایی، صدابردار پیشکسوت سینما در رابطه با 
صدا و سکوت گفت: صدا زمانی در طبیعت شنیده می شود که 
سکوت شکسته شود. اگر سکوتی وجود نداشته باشد، به صدا 
نمی رسی��م. سکوت تنها زبان مشترک در دنیاست که نیازی 
به ترجمه ندارد. سکوت بسیار مهم است چرا که یک سکوت 
به  موقع از صدها فریاد تاثیر بیشتری دارد. به همین دلیل در 

زندگی نیز صدا و سکوت بسیار مهم است.
وی با اشاره به اهمیت صدا در فیلم ها افزود: علیرضا خمسه 

کمدین و استاد پانتومیم است که بدون استفاده از دیالوگ با بدنش صحبت 
می کند. یکی از کارهای مهم در سینما این است که بازیگر با حرکات دست 
و بدن بتواند انتقال مفهوم داشته باشد و یک هنرمند مانند خمسه حتی در 

سکوت هم بیان قوی دارد.
کیای��ی افزود: گاهی باید سکوت کنیم تا شنونده بهتری باشیم. در زندگی 
هم��ه م��ا مجبوریم یک دوست یا شریک انتخاب کنیم. به دنبال این نباشیم 
کسی را پیدا کنیم که حرف ما را بفهمد بلکه باید به دنبال کسی باشیم که 
سک��وت م��ا را بفهمد؛ کسی که سکوت ما را بفهمد، آین��ده ما را نیز خواهد 

فهمید.
صدا�هرگز�نمی�میرد��

کیایی درباره ماندگاری صدا توضیح داد: در این جوی که زندگی می کنیم 
ص��دا از بی��ن نمی رود. اگ��ر روزی در تکنولوژی به جای��ی برسیم که بتوانیم 
صداهای��ی ک��ه در تاریخ ایجاد شده را بشنویم حتی می توانیم صدای کسانی 

که از دنیا رفته اند را بشنویم. زیرا صدا هرگز نمی میرد.
وی درب��اره استف��اده از ص��دا در فیلم کوتاه بدون دیال��وگ نیز گفت: صدا 
برمبن��ای دکوپ��اژ و نیت شما در فیلم گرفته می شود. صدا حس گرم زندگی 
اس��ت بنابرای��ن باید توجه ک��رد زمینه تصاویر شما چیس��ت. همان طور که 
می دانی��د در س��ال ۱۹۲۷ می��ادی صدا وارد سینما شد ام��ا قبل از آن هم 
هنرمن��دان بسیار قوی تر مانند چارل��ی چاپلین حضور داشتند که هنوز هم 
مانند او زاده نشده است. درواقع با بهره گیری از صدا در انتقال مفهوم، تصویر 

را پس انداز می کنید.
کیایی با اشاره به همکاری با کارگردان های بزرگ کشورمان، گفت: با زنده 
ی��اد داریوش مهرجویی از کودک��ی دوست بودم. او فلسفه خوانده بود و نگاه 
درون گرا داشت و با همین نگاه کارگردان شد و با هوشمندی که داشت فیلم 
گ��او را ساخ��ت. به جرات می توان گفت هر ف��ردی در فیلم مهرجویی بازی 
می ک��رد، در سینما ماندگار می شد. من معتقدم بهترین نقش علی نصیریان 
در فیل��م آق��ای هالو بود. مهرجویی با اینکه جوان بود بازیگران را به به خوبی 
هدایت می کرد و خاف تصورها بداخاق نبود و طنز خاص خودش را داشت.

وی افزود: مهرجویی فیلم هامون را زمانی ساخت که سینما این گونه نبود؛ 
کسی این نگاه نو را به سینما نداشت. همان طور که آقای هالو در سبک و فرم 
جدید بود. سنتوری هم فیلم درستی بود که او تمام ثروت و سرمایه خود را 

روی آن گذاشت. 
صداب��ردار فیلم نارنجی پوش درب��اره همکاری خود با امیر 
ن��ادری نیز گفت: امیر نادری جزو صمیمی ترین دوستان من 
است؛ او در سینما نابغه است. زمانی که با ساموئل خاچیکیان 
ک��ار می ک��ردم امیر نادری عکاس فیلم ما ب��ود. از سینما تاج 
آب��ادان عاش��ق سینما شده ب��ود و در ذهنش تصویر و سینما 
ب��ود. حتی عکس هایی که سر صحنه می انداخت را روز بعد با 
خ��ود خاچیکیان چک می کرد و برای ارتقای کار خود درباره 

کادربندی ها مشورت می کرد.
وی اف��زود: امی��ر نادری فیلم دونده را پیش از انقاب ساخته بود اما صدای 
فیلم، او را راضی نکرده بود و از من خواست کار صدای فیلم را برای او انجام 
دهم. او با تمام وجود به صدا عشق می ورزید به همین دلیل با »دونده« برای 
اولین بار درهای بسته جهان را به سوی سینمای ایران باز کرد. . برای صدای 
سینم��ای ایران، کارگردان ه��ا نقش موثری داشتند و بسیار تاش کردند. به 
همین دلیل همیشه ترجیح داده ام با کارگردانانی کار کنم که صاحب اندیشه 
برتر هستند. کیایی همچنین درباره عباس کیارستمی گفت: او سینماگری 
هوشمند بود که وقتی فیلم های او را می بینید، نمی دانید فیلم مستند دیده اید 
یا داستانی. در فیلم های کیارستمی نمی توانید جای بعدی دوربین را حدس 
بزنی��د؛ به همین دلیل معتقدم کیارستمی به الفبای سینما حروف جدیدی 

اضافه کرده است.
وی اضافه کرد: در دوران دبیرستان همکاسی ام سهراب شهیدثالث بود اما 
نوع تفکرش با بقیه تفاوت داشت و بعدها یکی از بهترین کارگردان های دنیا 
ش��د. م��ن و سهراب دوست داشتیم سینماگر شویم و برای ادامه تحصیل در 
رشته سینما به اتریش رفتیم. نگاه او با دیگران تفاوت داشت؛ به خاطر دارم 
او بعد از دیدن یک فیلم کوتاه که چیزی از آن نفهمیده بودم، تحلیل خوبی 
ارائه داد که این نشان از نگاه منتقدانه و منصفانه او بود. به همین دلیل تاکید 

می کنم که سینماگران در کنار آموزش های سینمایی باید نقد هم بدانند.
کیای��ی اف��زود: سینماگ��ران بای��د رشته ه��ای مختلف سینمای��ی اعم از 
فیلمب��رداری، گری��م، طراحی صحنه، دستیاری و حت��ی تدارکات را بدانند 
و ب��ا جزئیات این رشته ها آگ��اه باشند تا بهتر کار کنند. خوشبختانه مدرسه 
مهندسی که در اتریش رفتم ارزش داشت و به من این فرصت را داد تا بتوانم 

در نهایت رشته سینمایی مورد عاقه ام را پیدا کنم.
این صدابردار پیشکسوت سینما در پایان اظهار داشت: پس از اینکه به ایران 
آم��دم با علی عباسی، تهیه کننده آشنا ش��دم و سرنوشت من با این آشنایی 
تغییر کرد. زیرا از طریق او با ساموئل خاچیکیان، کارگردان چیره دستی که 
میان کارگردان های آن زمان به دانستن تکنیک روز سینما معروف بود، آشنا 
شدم. فیلم های خاچیکیان زمینه ای از تکنیک و هیجان داشت. او کارگردانی 
بسیار با شخصیت و کاربلد بود و تنها به کارگردانی و ساخت اثری ماندگار فکر 

می کرد و همین آشنایی منجر به همکاری مشترک ما شد.
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روانش�ناس  رهنمایی-  جم�ال 
تحلیلی: قراردادن ذهن در محدوده 
پاسخ های متعدد یک سوال، در حالی 
که دامنه این پاسخ بسیار وسیع است، 

یکی از هنرهای دیوید لینچ است. 
او در فیلم ه��ای خ��ود ب��ه س��راغ 
موضوعات��ی پیچیده، چن��د وجهی و 
دارای تعابی��ر متعدد و حتی متناقض 

م��ی رود و »بزرگ��راه گمشده« یک��ی از این هنرمندی ه��ای اوست که 
معمولا به همراه جاده مالهالند یک مجموعه به هم پیوسته برای بررسی 

دنیای هویت جنسی و کارکردهای گوناگون آن است.
»فرد« نوازنده کلوپ ه��ای شبانه است و خاف زندگی آرام و راحتی 
ک��ه به نظر می رسد در جریان اس��ت، از مشکات عمده ای در هویت و 
کارکرد جنسیت مردانه خود رنج می برد. این ناتوانی که فرد را به شدت 
آزار می دهد و او را به موقعیتی می کشاند که بی اختیار همسر خود را به 
قتل می رساند. فیلم بزرگراه گمشده از میانه زندانی شدن مرد در سلول 
انف��رادی وارد دنیای فانتزی های او می شود و او می تواند یک شخصیت 
ای��ده آل و محبوب ذهنی برای خودش بسازد که هم هویت مردانه او را 
بازسازی و ترمیم کند و هم گذشته ای به همسرش ببخشد که استحقاق 

مرگ و نابودی را داشته باشد.
تمام اجزای داستان خودساخته ذهنی فرد به شکلی طراحی و تصور 
می شوند که با موجودیت واقعی او نیز سازگاری دارند و در نقطه مقابل 
خود واقعی او قرار دارند. این بار او یک مکانیک اتومبیل بسیار جذاب و 
ق��وی است که زنان زیادی با او در ارتباط هستند و با سردسته مافیا و 
قدرتمندترین مرد شهر در می افتد و همسر او را از چنگش در می آورد 
و آن دو ب��ا به قتل رساندن یکی دیگر از مردان قدرتمند شهر موفق به 
فرار می شوند. اما در پایان این فرار، او دوباره با شخصیت ضعیف و ناتوان 
خود روبه رو می ش��ود؛ آنجا که دوباره یک زن به او می گوید: »تو هرگز 
نمی توانی مرا به دست بیاوری«. کابوس های مرد دوباره آغاز می شود و 

او دوباره در جاده ای بی انتها دست به فرار از دست خود می زند.
دنیای فانتزی های ما نقش بسیار جالبی در برآورده سازی ناکامی های 
گوناگون ما برعهده دارند. همانند آنچه رویاها برای مان انجام می دهند. 
چگونگ��ی شکل گیری و تجربه هایی ک��ه ما را به این فانتزی ها و آرزوها 
س��وق می دهند، یک��ی از موثرتری��ن دلایل رفتاره��ای هویت جنسی 
مخص��وص در مردان است. هر چیز ای��ن فانتزی ها و امیال و آرزوها در 
عالم واقعیت قابلیت کامیابی و محقق شدن بیشتری داشته باشند، فرد 
ب��ه سامت هویتی و جنسیتی نزدیک ت��ر حرکت می کند، در حالی که 
وقتی این فانتزی ها و امیال تحت تاثیر کمبود ها و ناکامی ها و فشارهای 
اجتماع��ی و فرهنگی بیشتری باشند، به دلای��ل غیر واقعی تر شدن و 
افراطی ش��دن فاصله بیشتری از محقق شدن پی��دا می کنند و همین 
شکاف می��ان دنیای واقعی و فانتزی منجر به ب��روز رفتارهای افراطی، 

افکار آسیب زننده و حتی خطرناک می شوند.
در اینجا آدمی برای جبران این فاصله و شکاف نیازمند قهرمان سازی، 
قهرمان ب��ازی، ریسک پذی��ری و انج��ام کاره��ای محیرالعق��ول برای 
برآورده س��ازی نیازهای��ی اس��ت که از ابت��دا و به ص��ورت سالم وجود 
نداشته ان��د به طوری که نیاز دارد ب��رای کامیابی ذهنی حتی به دنبال 
زنان��ی باشد که طی یک رقابت سنگین آنه��ا را به چنگ آورده است و 
پ��س از به دس��ت آوردن نیز به سرعت این پی��روزی برایش بی اهمیت 
می ش��ود یا آنکه آدم ه��ای فانتزی او باید به ش��دت دارای ویژگی های 
منحص��ر به ف��رد و یگانه ای باشند که جای تم��ام کمبود های ذهنی او 
را جب��ران کنند و این در حالی اس��ت که این موجودات منحصربه فرد 
ذهنی در عالم واقعیت در نقطه مقابل این انتخاب ذهنی قرار گرفته اند. 
ای��ن شکاف میان ذهن و واقعیت در م��ردان موجب بروز آشفتگی های 
ف��راوان در روابط زوجین، ارتکاب اعمال بالقوه و گاهی بالفعل خطرناک 
و در نهایت عدم دستیابی به یک رابطه امن می شود که توسط بسیاری 
دیگ��ر از مردان معمولی که مجبور ب��ه پرداختن به چنین فانتزی هایی 

نبوده اند، در طول زندگی تجربه شده است.
بزرگ��راه گمشده لین��چ، بزرگراهی اس��ت که مردان زی��ادی در آن 

سرگردان و بی هدف به سوی آینده ای تاسف بار در حرکت هستند.

طرح: حسین علیزاده
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بدون شرح

کارتونروز

بهروز جالی، منتق��د ادبی درباره 
تاثیرگ��ذاری نیم��ا یوشیج ب��ر آثار 
شاع��ران گف��ت: تاثیرگ��ذاری نیما 
یوشیج و شاع��ران نوسرا در آن دوره 
از دو جنب��ه قابل بررسی است، یکی 
جنبه ساخت��اری و قال��ب شعری و 
دیگری نگاه نو در شعر. موتیف هایی 
»الگوی تکرارشون��ده« که در اشعار 

قب��ل از نیما م��ورد استفاده قرار می گرف��ت، به موتیف ه��ا و نگاه های 
جدیدت��ری تسری پیدا کرد. تصور من این است که اگر فرض را بر این 
بگذاری��م که نیما، قالب نیمای��ی را وارد شعر فارسی کرد و این فرض را 
فرض انجام ش��ده در نظر بگیریم، بخش اعظم تاثیرگذاری در شعر جز 
خ��روج از قالب کاسی��ک و اوزان عروضی در نگاه او بیشتر تسری پیدا 

کرد.
وی با تاکید بر اینکه نیما دنبال شاگردپروری نبود، گفت: نیما یوشیج 
دنب��ال ایجاد حرکت در شع��ر بود و این حرکت، از خودش شروع شد و 
ب��ه شاگردان لایه اول او که سهراب سپهری و مهدی اخوان ثالث بودند 

تسری پیدا کرد.
به گزارش ایرنا، این شاعر با ارائه مثالی از شاگردان نیما یوشیج توضیح 
داد: برای مثال تفاوت آثار شاگردان نیما یوشیج مانند سهراب سپهری، 
مهدی اخوان ثالث و حتی به نوعی احمد شاملو، با شعر کاسیک فقط 
در قال��ب شعری یعنی وزن، عروض و قافیه نب��ود، شاید در اشعار نیما 
مصرع ها و اوزان عروضی، شکست به معنای »نیمایی شدن« اتفاق افتاد؛ 
اما در شاگردان نیما که تطور)دگرگون( و حرکت به سمت نو شدن را از 
نیما شروع کردند، این حرکت ادامه داشت و تغییرات بیشتر در نگاه به 

شعر و موتیف های شعری ادامه پیدا کرد.
این منتقد ادبی با تاکید بر اینکه خواندن آثار نیما و هر شاعری اساسا 
در شاگردان��ش تاثیر می گذارد، ادامه داد: نگ��اه نیمایی در شعر پیروان 
مکتب او کاما مشهود است و هرچه از زمان نیما به سمت شاعران روز 
می رویم، این تطور ادامه پیدا می کند، زیرا نیما دنبال شاگردپروری نبود 
بلکه دنبال ایجاد حرکت در شعر بود و این حرکت، از خودش شروع شد 
و ب��ه شاگردان لایه اول که سهراب سپهری و مهدی اخوان ثالث بودند، 
تس��ری پیدا کرد. این حرکت ت��ا شعر مدرن و پسامدرن ادامه پیدا کرد 
و ای��ن نگاه حرکتی به شعر، نگاه ساک��ن و استاتیک قدیم را به حرکت 

دینامیکی در شعر تبدیل کرد.
جالی درب��اره چرایی استفاده نیما یوشیج از کهن الگوها و اسطوره ها 
در شع��رش توضیح داد: اگر شعر نیما را نقطه عزیمت او بدانیم، نیما به 
جایگاه��ی رسید که باید از قالبی خ��ارج می شد و باید قالبی را معرفی 
می ک��رد و همچنی��ن باید از فضایی خارج می ش��د و فضای جدیدی را 
معرف��ی می ک��رد؛ موتیف های که هنرمند در ادبی��ات و هنر برای خلق 
اث��ر هنری به آن تکیه می کند، متف��اوت هستند، مانند مرگ اندیشی و 
دیگری کهن الگوها و اسطوره ها، هنرمند نیازمند زمینه ای است تا روی 
آن بنیان های شعرش را بگذارد. این منتقد ادبی ادامه داد: نیما با توجه 
به اینکه عاقه مندی مردم ب��ه افسانه ها و کهن الگوها را می دید، وقتی 
اوزان عروض��ی را تغییر و قالب جدید را به لحاظ فرمی ارائه داد، از نظر 
محتوا ب��ه کهن الگوها کماکان پایدار ماند، زی��را نمی خواست گسستی 
ایج��اد کن��د که از نظ��ر فرم و محت��وا جدید باشد یعن��ی روی پلتفرم 

کهن الگوها حرف جدید خود را بیان کرد.
ای��ن شاعر ب��ا اشاره به حرکت نیما یوشی��ج از شعر کاسیک به شعر 
نیمای��ی، بیان کرد: سهراب از شعر نیمایی و کاسیک حرکت کرد و به 
شعر اشراقی رسید، فروغ به شعر اجتماعی رسید و ... این تطور طبیعی 

پله پله طی شد؛ با اینکه فراز و فرود داشت، اما ادامه پیدا کرد.
این منتقد ادبی افزود: اینکه گاهی نحله هایی در شعر امروز یعنی شعر 
پساساختارگرا و شعر فرم دیده می شود، اینها همان زیاده روی هایی است 
که شاعر در شعر به آن تن می دهد و نمی تواند مبنای قضاوت در فضای 

شعر باشد اما تطور از نیما شروع شد و کماکان هم ادامه دارد.
بیوگرافی��

همچنین لازم به ذکر است که علی 
اسفندیاری معروف ب��ه نیما یوشیج 
۲۱ آب��ان س��ال ۱۲۷۶ در منطق��ه 
کوهستانی ی��وش شهرستان نور در 
غرب مازندران ب��ه دنیا آمد، شاعری 
اسطوره ساز عاشق که به شعر فارسی 
ح��اوت دیگ��ری بخشی��ده اس��ت. 
کتاب افسانه نیم��ا منظومه دردناک 

عاشق��ی اوست و در سبک نوین اش پا ب��ه عرصه وجود گذاشت و آنچه 
در قالب های گذشته های دور وجود داشت، زیر پا گذاشت و نظم نوینی 
ب��ر پا نهاده است. حلق��ه کوچک یارانش در دامن عش��ق او شعله ها را 
برافروختند و گرمای وجودش همه را درهم نوردید و بخشنامه های بیت 
و مص��رع و قافیه جدیدی را مدون و گست��ره نوین شعر را جهانی کرد. 
شع��ر نو با وانهادن قالب های شعر کاسیک پدیدار شد و آزادی شعر از 
فرم و محتوا ب��ه شاعر جان دوباره بخشید، نباید فراموش کرد این نیما 
یوشیج بود که جهان بینی ژرف یک صورت شناسی تازه ارائه کرد، اشعار 
افسانه نیما در واقع اصول شعرنو است و انقابی را در فرهنگ و نوشتار 

شعری ایجاد کرد.
نیما در خصوص فوت و فن شاعری اعتقاد داشت که ماهیت اصلی شعر 
نیروی��ی است که ما را در ابزار اندیشه خود قدرت می دهد، احساسات و 
عواطف زندگی هستند که کم و بیش و بعُدا با هم می شوند. نیما در شب 
۱۶ دی ۱۳۳۸ در شمیران، تجریش، کوچه فردوسی در خانه ای که پس 

از سال ها ساخته بود، بر اثر بیماری ذات الریه چشم از جهان فروبست.
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