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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

هسته تورمی تا پایان سال به کدام سو می رود؟

ردیابی تورم
از کانال نقدینگی

آمارهای منتشرشده از سوی بانک مرکزی نشان می دهد رشد نقدینگی در ماه پایانی فصل پاییز در مقایسه با آبان 
افزایش یافته است، اما در همین مقطع زمانی، رشد پایه پولی کاهشی شده است. سوالی که مطرح می شود، این است 
که آیا این روند تا پایان سال ادامه خواهد یافت یا آمار آذرماه صرفا یک نوسان طبیعی در روند کل های پولی است؟ 
به گزارش »اکوایران«، آمار کلی نقدینگی و پایه پولی منتشرشده که در آن رشد پایه پولی در آذرماه با کاهش و رشد 
نقدینگی با افزایش )در مقایسه با آبان( همراه شده است. با توجه به اهمیت کل های پولی در تعیین تورم، بررسی علل 
تغییرات و چشم انداز روند حرکت آتی آنها می تواند برای داشتن تحلیل مناسب تری از تغییرات در اقتصاد کمک کننده 
باشد. پایه پولی به مجموعه ای از دارایی های بانک مرکزی گفته می شود که به ازای آنها به طور مستقیم در جامعه پول 
تزریق ش��ده اس��ت. اجزای اصلی پایه پولی شامل خالص بدهی دولت به بانک مرکزی، خالص بدهی بانک ها به بانک 

مرکزی، خالص ذخایر خارجی و طلا، خالص مانده عملیات بازار باز نزد بانک ها و سایر اقلام می شود.
اما این همه ماجرا نیس��ت؛ پول پرقدرتی که توس��ط بانک مرکزی چاپ می شود باید از طریق بانک ها وارد جریان 
اقتصاد شود. عموما به دلیل خاصیت خلق شبه پول توسط بانک ها، مقدار اعتبار بسیار بیشتری نسبت به پول چاپ 
شده توسط بانک مرکزی در اقتصاد تزریق می شود. در حال حاضر به ازای هر یک واحد پول چاپ شده توسط بانک ...

بهبود شاخص های سه گانه در بازار مسکن
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تنگنای مالی در بنگاه های اقتصادی شدت گرفته است

جیب خالی اقتصاد ایران
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مدیریتوکسبوکار
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فرصت امروز: با ادامه حملات سنگین روسیه به اوکراین، تأثیرات تحریم های غرب علیه پروژه موسوم 
به »آرکتیک ال ان جی 2« که بزرگ ترین پروژه صادرات گاز روسـیه محسوب می شود، در حال نمایان 

شدن است. حدود 10 درصد از نفتی که از طریق دریا حمل می شود، از دریای سرخ عبور می کند 
و نیروهای آمریکایی در تلاش هستند از حملات بیشتر حوثی ها به کشتی های کانتینری در...

چه عواملی بازارها را در سال 2024 متلاطم می کند؟

3 شگفتی بازار کامودیتی ها

نگــــاه
برای سومین سال متوالی

رشد اقتصاد جهانی 
کند می شود

بان��ک جهانی هش��دار داد 
ک��ه رش��د جهانی در س��ال 
۲۰۲۴ ب��رای س��ومین س��ال 
متوال��ی کن��د ش��ده و باعث 
طولانی ش��دن فق��ر و کاهش 
س��طح بدهی در بس��یاری از 
درحال توس��عه  کش��ورهای 
می ش��ود. بان��ک جهان��ی در 
چش��م انداز  گ��زارش  آخرین 
اقتص��اد جهان��ی پیش بین��ی 
کرد که تولید ناخالص داخلی 
جهانی در سال جاری احتمالا 
۲.۴ درصد رش��د خواهد کرد. 
این برآورد در مقایسه با رشد 
۲.6 درص��دی اقتص��اد جهان 
در س��ال ۲۰۲3 و همچنی��ن 
رش��د 3 درصدی سال ۲۰۲3 
و رش��د 6.۲ درص��دی س��ال 
۲۰۲1 )زمانی که پس از پایان 
همه گیری کرونا، اقتصاد رو به 
احیا گذاش��ت( بس��یار کمتر 
اس��ت. به نظر می رسد اقتصاد 
جهانی تحت تأثی��ر آثار برجا 
مانده از همه گیری کرونا و در 
ادامه، تبعات جنگ روس��یه و 
اوکراین و افزایش نرخ تورم و 
نرخ بهره در سراسر جهان، در 
نیمه اول دهه ۲۰۲۰ بدترین 
عملک��رد نیم ده��ه اخیر طی 
3۰ س��ال گذش��ته را داشته 
اس��ت. بدین ترتی��ب به گفته 
اقتصاد  بان��ک جهانی، رش��د 
س��ال های  دوره  در  جهان��ی 
۲۰۲۰ ت��ا ۲۰۲۴ نس��بت به 
س��ال های بحران مالی جهانی 
مالی  بح��ران   ،۲۰۰8-۲۰۰9
اواخر دهه 199۰ آسیا و رکود 
در اوایل دهه ۲۰۰۰ ضعیف تر 

خواهد ب��ود. بدون در 
2نظر گرفتن انقباض...

3۰ جمادی الثانی 1۴۴5 - س�ال نهم
شماره   ۲397
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فرصت امروز: آخرین    نظرس��نجی    جهانی    موسسه    مک   کینزی نشان 
می دهد که س��ازمان ها با وجود عدم اطمین��ان اقتصادی مداوم در حال 
ایجاد کس��ب وکارهای جدید هس��تند. به گفته موسس��ه    مک   کینزی، 
درصد زیادی از صاحبان کس��ب وکارها نس��بت    به    س��ال های گذشته   ، 
ایجاد جریان های درآمدی جدید را اولویت    استراتژیک    خود قرار داده اند 
و تلاش زیادی برای رش��د انعطاف پذیر ک��ه    منعکس   کننده مزیت   های 
سرمایه   ای شرکت های موجود و فرصت   های پیش روی کسب وکارهاست، 
دارند. از آنجا که    شرکت ها با عدم اطمینان اقتصادی مداوم دست    وپنجه    
ن��رم می کنند، مدیران مال��ی   ، ایجاد کس��ب وکار را محتمل   ترین    اقدام 

استراتژیک    سازمان شان در 1۲ ماه آینده پیش بینی    می کنند.
در چهارمین    گزارش س��الانه    موسس��ه    مک   کین��زی در زمینه    ایجاد 
کس��ب وکار، کسب وکارهای جدیدی که    پاسخ   دهندگان انتظار دارند در 
سال های آینده ایجاد شوند، ضمن    توجه    به    نقش    هوش مصنوعی    مولد 
در تقویت    تلاش ها، مورد بررسی    قرار گرفته اند   . در این    گزارش به    عوامل    
موفقیت    ش��رکت ها و س��رمایه گذاری   های تجاری جدید نیز اشاره شده 
و همچنی��ن درخصوص فرصت   هایی    که    پیش   روی ش��رکت ها در ایجاد 
کسب وکار جدید قرار دارند، پرداخته    شده است   . در پایان براساس نتایج 
این    نظرسنجی   ، توصیه   های عملی    به    اشتراک گذاشته     شده تا به    رهبران 
کسب وکارها در هدایت    دیدگاه های سرمایه گذاری و به    حداکثر رساندن 
ارزش��ی    که    به    کسب وکار جدیدشان نس��بت    داده می شود، کمک    کند. 
نتایج    نظرس��نجی    موسسه    مک   کینزی نش��ان می دهد    که عدم قطعیت    
اقتصادی، س��ازمان ها را از س��رمایه گذاری در ایجاد کس��ب وکار جدید 
بازنم��ی دارد. درواقع   ، بس��یاری از رهبران کس��ب وکار می   گویند اکنون 
زمان مناس��بی    برای اولویت   دهی    به    ایجاد کس��ب وکار است   . پاسخ   های 
نظرس��نجی    نش��ان می دهد ک��ه    58  درص��د رهبران کس��ب وکارهای 
مورد بررس��ی   ، موافق    هس��تند که    به    دلیل    ش��رایط    اقتص��ادی فعلی   ، 
ایجاد کس��ب وکار جدید به    اولویت    بیش��تری نس��بت    به    گذشته    برای 
سازمان های ش��ان تبدیل    شده است   . همچنین    پاس��خ   دهندگان به    این    
واقعیت    اشاره کرده اند که    سازمان های آنها در حال حاضر در مقایسه    با 
استارت آپ ها که    با مشکلات بیشتری در جذب سرمایه    مواجه    هستند، 

از مزیت    نسبی    برخوردارند.
کسب وکارها به کجا می روند؟

در چهارمین    گزارش س��الانه    موسس��ه    مک   کینزی، ب��ر این موضوع 
تاکید شده که عدم قطعیت مانع سرمایه گذاری در کسب وکارهای جدید 
نمی ش��ود. در این گزارش که از س��وی معاونت بررس��ی   های اقتصادی 
اتاق تهران منتشر شده اس��ت، رهبران کسب وکار حتی    طی    یک  سال 
عدم اطمینان، ایجاد کس��ب وکار جدید را در اولویت    قرار می دهند. ۲7 
درصد از مدیران مورد بررسی   ، ایجاد کسب وکار را به    عنوان اولویت    اصلی    

برای سازمان های خود رتبه   بندی می کنند که    نسبت    به    دو نظرسنجی    
قبلی    افزایش    یافته    اس��ت   . مدیران مالی    نیز سرمایه گذاری را در اولویت    
ایجاد کس��ب وکار قرار داده اند، به    ط��وری که    55 درصد از مدیران مالی    
انتظار دارند این    مهمترین    حرکت    استراتژیک    شرکت های شان در سال 

آینده باشد.
به    نظر می رسد تمرکز شرکت ها بر ایجاد کسب وکار جدید از مزایای 
بسیاری برخوردار است   . ۲۰ درصد از درآمدهای سازمان های پاسخ   دهنده 
از کس��ب وکارهای جدید ساخته    شده در پنج     سال گذشته    حاصل    شده 
که    نس��بت    به    سال گذشته    1۲ درصد افزایش    یافته    است   . پاسخ   ها نشان 
می دهند که    هرچه    تعداد کسب وکارهای جدیدی که    یک    سازمان ایجاد 
می کند بیش��تر باش��د، درآمد کسب وکارهای جدید س��هم    بیشتری از 
درآمدهای س��ازمان خواهد داشت   . حدود دو سوم سرمایه گذاران مورد 
بررس��ی    می   گویند که    افزایش    س��رمایه گذاری در ایجاد کسب وکارهای 
جدید در س��ال آینده برای سازمان ها سودمند خواهد بود. به رغم    اینکه    
ش��رکت ها در دوره ای از عدم قطعیت    اقتصاد کلان حرکت    می کنند، بر 
تمام استراتژی های کوتاه مدت، میان مدت تا بلندمدت تمرکز دارند؛ در 
حالی که    تا پیش    از این    در مواقع    نااطمینانی    تمرکز بیشتر کسب وکارها 
بر اقدام و واکنش   های کوتاه مدت بوده اس��ت    که    این    موضوع بر اهمیت    
ایجاد کس��ب وکار به    عنوان یک    اولویت    تجاری برای رش��د آینده تاکید 

دارد.
نکته    مهمتر این    اس��ت    که    مدی��ران نیاز به    توس��عه    قابلیت   ها برای 
راه اندازی چند    کسب وکار را درک می کنند. این    رویکرد پرتفولیو موجب    
تنوع ریس��ک    و افزایش    احتمال موفقیت    و رش��د می شود که    بخشی    از 
این    تفکر توس��ط    هوش مصنوعی    مولد هدایت    می ش��ود؛ رویکردی که    
فرصت   های دوجانبه   ای را ایجاد کرده که    قبلا وجود نداش��ته    اس��ت   . از 
طرفی    ش��رکت ها می   بینند که    چگونه    هوش مصنوع��ی    مولد می   تواند 
ب��ه    آنها کمک    کند تا کس��ب وکارهای بیش��تری را در زمان کوتاه تری 
راه ان��دازی کنند. در مقابل   ، آگاه هس��تند که    ه��وش مصنوعی    مولد تا 
چه    ان��دازه می   تواند مخرب باش��د و جلوتر از س��ازمان ها حرکت    کند. 
اولویت    پاس��خ   دهندگان این    اس��ت    که    سازمان های ش��ان در طول پنج 
 س��ال آینده، داده ها، تجزیه    و تحلیل   ها و کسب وکارهای جدید مبتنی    
بر هوش مصنوعی    ایجاد کنند. با این    حال، نسبت    رهبران کسب وکاری 
که    انتظار دارند کسب وکارهای مبتنی    بر خدمات، مانند کسب وکارهای 
اشتراکی    یا مراقبت   های بهداشتی    از راه دور، ایجاد کنند تقریبا با اندازه 
کسب وکارهای جدید مبتنی    بر داده ها، تحلیل   ها و هوش مصنوعی    برابر 

است   .
نقش مولد هوش مصنوعی

نکته    مهم اینجاست    که    در کنار گرایش   ها به    سمت    تکنولوژی، داده ها 

و ه��وش مصنوعی    مولد، محص��ولات فیزیکی    هنوز ه��م    بخش    اصلی    
اس��تراتژی های کسب وکار بسیاری از ش��رکت ها را تشکیل    می دهد. به     
عنوان مثال، در بخش    علوم زیس��تی   ، شرکت ها به    توسعه    دستگاه های 
پزش��کی    ادامه    خواهند داد، اما بس��یاری از آنها در حوزه های تجهیزات 
بزرگ، وس��ایل    نقلیه   ، محصولات مصرفی    و... به   طور فزاینده ای با دنیای 
دیجیت��ال درهم تنیده ش��ده اند. بنابرای��ن    نه تنها لازم اس��ت    داده ها و 
تکنولوژی برای ارائه    قابلیت   های خدماتی    با هم    کار کنند، بلکه    باید    برای 
ارائه    و پشتیبانی    از محصولات فیزیکی    نیز استفاده شوند. پاسخ   دهندگان 
انتظ��ار دارند که    قابلیت   های هوش مصنوع��ی    به    روش های مختلف   ، از 
جمله    افزایش    بهره وری کسب وکارهای جدید تا متحول کردن مدل های 
کس��ب وکار در سال های آتی   ، ایجاد کس��ب وکار جدید را تسهیل    کند. 
بیش    از نیمی    از رهبران کسب وکارها انتظار دارند که    قابلیت   های هوش 
مصنوعی    برای کس��ب وکارهای جدیدی که    در پنج  سال آینده ساخته    
می   ش��وند دو برابر ه��ر فناوری خاص دیگری، ضروری اس��ت   . با وجود 
اینکه    پذیرش هوش مصنوعی    مولد توس��ط    سازمان ها هنوز در ابتدای 
مس��یر اس��ت   ، تقریبا نیمی    از رهبران کسب وکارها پیش بینی    می کنند 
که    قابلیت   های جدید هوش مصنوعی   ، س��رمایه گذاری س��ازمان ها در 
کسب وکارهای جدید را تسریع    کند. بررسی   ها نشان می دهد انتظارات 

از نقش    مولد هوش مصنوعی    در سطوح بالایی    قرار دارد.
با نگاهی دقیق    به    کاربرده��ای مورد انتظار از هوش مصنوعی    مولد، 
تفاوت ه��ای معناداری در س��طح    صنایع    مختلف    مش��اهده می ش��ود. 
پاس��خ   دهندگان معمولا پیش بینی    می کنند ک��ه    کاربردهایی    از هوش 
مصنوعی    که    زیربنای مولفه   های ارزش کس��ب وکار جدیدش��ان خواهد 
ب��ود، مرتبط   تری��ن    موارد با زنجیره ه��ای ارزش آنها هس��تند. به    عنوان 
مثال، پاس��خ   دهندگان انتظار دارند که    هوش مصنوعی    مولد در صنایع    
پیشرفته    کمک   کننده باشد، در حالی    که    در سفر، تدارکات و زیرساخت   ، 
برنامه   ریزی سناریو ارزشمندترین    کاربرد را خواهد داشت   . لذا 75 درصد 
از س��رمایه گذاران انتظار دارند که    ه��وش مصنوعی    مولد باعث    افزایش    

سرمایه گذاری در کسب وکار شود.
تاثیر هوش مصنوعی    مولد از س��ه    منظر قابل    بررس��ی    اس��ت   : محور 
به��ره وری که    امروزه بیش��ترین    تمرکز بر آن ق��رار دارد؛ محور نوآوری 
ک��ه    هوش مصنوعی    مول��د می   تواند قابلیت   های کام��لا جدیدی مانند 
شخصی   س��ازی انبوهی    از ارتباطات ایجاد کند و ترکیب    و جمع   بندی را 
با سرعت    و مقیاسی    که    قبلا غیرقابل    تصور بود    به    افراد ارائه    دهد؛ محور 
تحول که    بزرگ ترین    فرصت    برای ایجاد کس��ب وکار در آن نهفته    است   . 
هر کسب وکاری که    مبتنی    بر دانش    باشد، دقیقا در افق    سوم قرار دارد. با 
قدرت هوش مصنوعی    مولد، انواع خاصی    از خدمات مالی    تا مراقبت   های 

بهداشتی    با هزینه    کمتر در دسترس افراد بیشتری قرار خواهد گرفت   .

سه ضلعی موفقیت کسب وکار
تجربه    کس��ب وکارهای جدید موفق    و س��ازمان های ایجاد کننده این    
کسب وکارها، سه    عامل    موفقیت    از نحوه تصمیم گیری تا نوع حمایتی را    
که    از بیرون انتظار دارند نشان می دهد: »موفقیت    در کسب وکار با نظم    
و انضباط مرتبط    است   «، »موفقیت    در ایجاد کسب وکار با تجربه    مرتبط    
است   « و »سرمایه گذاران مسیر به    حداکثر رساندن ارزش کسب وکارها را 
نشان می دهند«. اولین نکته این است که موفقیت    در کسب وکار با نظم    
و انضباط مرتبط    است؛ نتایج    نظرسنجی    نشان می دهد شرکت هایی    که    
بیشترین    تعداد کسب وکار را راه اندازی می کنند و در عین    حال بیشترین    
موفقی��ت    را در انج��ام این    کار دارن��د در طول این    فرآین��د به    صورت 
سیستماتیک    گام برمی   دارند؛ به   ویژه پاس��خ   دهندگان در سازمان هایی    
ک��ه    در ایج��اد کس��ب وکار بهترین    هس��تند، به    مکانیزم   ه��ای خاصی    
اش��اره می کنند؛ از جمله اینکه    آنها چارچوب و فرآیند مشخصی    برای 
راه اندازی کس��ب وکارهای جدید دارند. آنها مش��ارکت   ها و فرآیندهایی    
برای حمایت    از کس��ب وکار جدیدی که    ایجاد کرده اند تعریف    می کنند 
و روشی    سیستماتیک    برای نظارت و ارزیابی    نتایج    کسب وکار جدید در 

نظر می   گیرند.
دومی��ن نکته این اس��ت که موفقیت    در ایجاد کس��ب وکار با تجربه    
مرتبط    است   ؛ نتایج    نظرسنجی    بر این    واقعیت    صحه    می   گذارد که    تجربه    
بهترین    راهنما برای ایجاد کسب وکار جدید است   . شرکت هایی    که    تجربه    
قابل   توجهی    در ایجاد کس��ب وکار داشته   اند، به    احتمال بیشتری نسبت    
به    س��ایرین    نرخ بازگشت    س��رمایه    بالاتری دارند. آخرین    یافته   ها نشان 
می دهد س��ازمان هایی    که    بیشترین    تجربه    را دارند )یعنی    سازمان هایی    
که    س��ه    یا چند کسب وکار جدید در سال ایجاد کرده اند(، نرخ موفقیت    
بالاتری داش��ته   اند؛ آنها به    ازای هر کسب وکار ناکارآمد، ۲.8 کسب وکار 
موفق    دارند. برای بنگاه هایی    که    تخصص    کمتری دارند، این    نس��بت    به    
1.6 کاه��ش    پیدا می کند. باتجربه   ترین    بنگاه ها تمایل    دارند که س��ایر 
عوام��ل    موفقیت همانند تعامل    با ش��رکای خارجی    را نیز به    کار گیرند. 
نگاه دقیق   تر به    نرخ موفقیت    سازمان ها نشان می دهد که    ایجادکنندگان 
کس��ب وکار باتجربه    در صورت عدم موفقیت   ، به    س��رعت    کس��ب وکار را 
تعطی��ل    می کنند، در نتیجه    ن��رخ موفقیت    کس��ب وکارهایی    که    هنوز 
در حال فعالیت    هس��تند افزایش پیدا می کند. این    در حالی    اس��ت    که    
درخصوص س��ایر بنگاه ها این    اطمینان وجود ن��دارد. به عبارت دیگر، 
برای ایجادکنندگان کسب وکار دارای تجربه    1.۴ برابر بیشتر از سایرین   ، 
احتم��ال دارد یک    کس��ب وکار ب��ا عملکرد ضعی��ف    را تعطیل    کنند تا 
اینکه    بخواهند فعالیت    آن را ادامه    دهند. داش��تن    مکانیزم    رسمی    برای 
نظارت بر عملکرد کس��ب وکار )که    معمولا باتجربه   ترین    ایجادکنندگان 
کسب وکار این    مکانیزم    را در نظر دارند( می   تواند به    سازمان ها در تعیین    

اینکه    چه    زمانی    یک    کسب وکار را تعطیل    کنند، کمک    کند.
پیش بینی آینده کسب وکارها

نکته س��وم این اس��ت که سرمایه گذاران مس��یر به    حداکثر رساندن 
ارزش کس��ب وکارها را نش��ان می دهن��د؛ در ای��ن    نظرس��نجی    حدود 
15۰ س��رمایه گذار و تحلیلگر س��هام مورد بررس��ی    قرار گرفته    است    و 
تحلیل   های آنان، س��ه    مسیر را که    رهبران کس��ب وکار می   توانند مانند 
سرمایه گذاران بیندیشند، نشان می دهد. نخست آنکه آنها می   توانند یک    
رویکرد پرتفولیو برای ایجاد کس��ب وکار داش��ته    باشند. ریسک   ها برای 
س��رمایه گذاران درک شده اس��ت    و آگاهند که    موفقیت    تضمین    نشده 
اس��ت   . به طور میانگی��ن   ، تعریف    آنان از نرخ موفقی��ت    قابل    قبول برای 
س��ازمانی    که    کس��ب وکار جدید ایجاد می کند حدود 3۰  درصد اس��ت    
و اذعان دارند که    بیش    از دو مورد از هر س��ه    کس��ب وکار جدید ممکن    
است    هرگز به    کسب وکاری بادوام و در مقیاس بزرگ تبدیل    نشود. این    
یافته   ها نش��ان می دهد که    سرمایه گذاران، کس��ب وکارهای جدید را به    
نس��بت    هر مرحله    از راه اندازی، به    عنوان سرمایه گذاری با ریسک    کمتر 
در نظر می   گیرند. دو س��وم س��رمایه گذاران مورد بررسی    می   گویند که    
ایجاد کس��ب وکار جدید راهی    موثر برای افزایش    ارزش گذاری سازمان 

است   .
دوم آنکه رهبران کس��ب وکار به    جای اینکه    انتظار حرکت    سریع    به    
سمت    سودآوری را داشته    باشند، لازم است    صبور باشند. سرمایه گذاران 
صبورتر از آن چیزی هستند که    رهبران کسب وکار انتظار دارند. به    طور 
میانگین   ، سرمایه گذاران انتظار دارند کسب وکار جدید تقریبا چهار سال 
پس    از اعلام عمومی    برای رس��یدن به    سودآوری زمان ببرد. سوم آنکه 
رهبران کسب وکار می   توانند معیارهای مختلفی    )همچون تعداد کاربران 
فع��ال، عملکرد س��ودآوری و اندازه ب��ازار( را در مراحل    مختلف    فرآیند 
ایجاد کسب وکار، همچون سرمایه گذاران دنبال کنند. به   عنوان مثال، در 
مرحله    راه اندازی، سرمایه گذاران نگران این    هستند که    آیا ایده مورد نظر 
قابل    اجراست یا خیر و تعیین    می کنند که    آیا ارزش دنبال کردن دارد یا 
خیر؟ با رشد کسب وکار جدید، سرمایه گذاران پتانسیل    کامل    آن را درک 
می کنند و با گسترش و بلوغ کسب وکار جدید، انتظار رشد و سودآوری 
آن را خواهند داش��ت   . لازم است    ش��رکت ها هنگام ایجاد کسب وکار از 
رویکرد س��رمایه گذاران اس��تفاده کنند. به     عنوان مثال، سرمایه گذاران 
معمولا از یک    جدول زمانی    چهار ساله    و گاه بلندمدت تر برای سودآوری 
استفاده می کنند. س��رمایه گذاران معتقدند ایجاد کسب وکار کارآمد به    
زمان و صبر فعال نیاز دارد. البته    این    به آن معنا نیس��ت    که    ش��رکت ها 
چهار س��ال دست    روی دست    بگذارند و منتظر نتیجه    باشند؛ بلکه    آنها 
تلاش می کنند، تنظیم   گری می کنند، ارتباط برقرار می کنند، تخصیص    

مجدد می دهند، یاد می   گیرند و در طول مسیر سازگار می   شوند.

بازار سهام در سه سال گذشته رنگ آرامش به خود ندیده 
است. همیشه شاهد نوسانات شدید در بازار سهام در سراسر 
جهان بوده ایم. بخش��ی از ای��ن ماجرا به تغییرات نرخ بهره 
بانکی مربوط می شود که اکنون شاید کمی به ثبات رسیده 
باش��د. به نوشته »اکونومیس��ت«، »جان بوچان« در سال 
193۲ رمانی نوش��ت با عنوان »شکاف در پرده« که بسیار 
معروف شده اس��ت. در این داستان، دانشمندان آزمایشی 
انج��ام دادند. آنها پنج نفر را انتخ��اب کردند و صفحه اول 
روزنامه یک سال آینده را به آنها نشان دادند. اخبار آن یک 
صفحه از آینده، ش��بیه به شکافی در پرده زمان آینده بود. 
دو نفر از آنها، آگهی فوت خود را می بینند و در یک س��ال 
آینده، تمام تلاش شان را می کنند که از مرگ در سال بعد 
فرار کرده و سرنوش��ت خود را تغییر دهند. یک نفر از آنها 
درست وقتی که روز موعود فرا می رسد، متوجه می شود که 

بیهوده تلاش کرده و یک س��ال خود را به هدر داده است؛ 
چراکه آگهی فوت مربوط به خودش نبوده و اش��تباه کرده 
اس��ت. این آگهی مربوط به فردی هم نامش بوده است. این 
گزارش درباره بازار سهام قرار است وضعیتی شبیه به همین 
رمان داش��ته باشد. س��رمایه گذاران در بازار سهام همیشه 
نگران سرنوشت دارایی ها و قیمت نهایی آنها هستند. به این 
ترتیب آنها هیچ وقت به این فکر نمی کنند که این دارایی تا 
به آن نقطه نهایی برسد، چه مسیر و سفری را طی می کند.

همان طور که سرنوشت شخصیت رمان »بوچان« حقیقتا 
مش��خص نب��ود، در بازارهای مالی هم ش��اهد نوعی روند 
غیرقابل پیش بینی هستیم. آنچه از آینده می بینیم ممکن 
است صرفا شکاف کوچکی از آینده باشد و الزاما نمی تواند 
تصویر درس��ت و دقیق و روشنی از وضعیت بازار سهام به 
ما بدهد. بازار س��هام آمریکا دقیقا چنین خاصیتی دارد که 

نمی توانید از روی نشانه های امروز الزاما تشخیص دهید که 
در آینده باید انتظار چه چیزی را بکش��ید. حتی آنچه که 
در دو ماه پایانی س��ال ۲۰۲3 دیده اید الزاما تصویر درست 
و روش��ن و مشخصی از بازار سهام در پایان سال ۲۰۲3 به 
دس��ت نمی دهد. دانستن مقصد هم نمی تواند به ما کمک 
کند بدانی��م الزاما در پایان به همان جا می رس��یم یا خیر. 
همان ط��ور که این اتفاق در رمان »بوچ��ان« هم رخ داد و 

شاهد بودیم که چیزی قابل تشخیص نبود.
اگر نگاهی به نمودارهای بازار س��هام در س��ه سال اخیر 
بیندازیم، چیزی شبیه به یک سرسره پرپیچ وتاب می بینیم 
که در آن قرار است فقط سرگیجه بگیریم. هر بار با شتاب 
پایین می آییم و دوباره به سرعتی باورنکردنی بالا می رویم. 
همه چی��ز به س��رعت پیش م��ی رود. یک��ی از دلایل این 
افت وخیز شدید در بازار سهام، تغییرات در نرخ بهره بانکی 

بود. واقعیت این است که هیچ چیز به اندازه نرخ بهره بانکی 
نمی تواند سرنوشت بازار را تغییر دهد و آن را دچار نوسان 
کند. از قضا، بازار س��هام آمریکا و بس��یاری از اقتصادهای 
پیش��رفته دنیا دچار این مسئله ش��دند؛ چراکه بانک های 
مرکزی ب��رای مقابله با تورم، چاره ای جز افزایش نرخ بهره 
نداش��تند. به این ترتیب، سرسره بازی در بازار سهام آمریکا 
هم آغاز ش��د. تجربه های اقتصادی که در س��ه سال اخیر 
ایجاد شده، برای همه س��رمایه گذاران جهان سرگیجه آور 
بوده اس��ت. ابتدا برای رشد اقتصادی، نرخ تورم بالا رفت و 
نرخ بهره به ش��دت کاهش پیدا کرد. حالا برای اینکه فشار 
از دوش مردم برداش��ته ش��ود و نرخ تورم پایین بیاید، نرخ 
بهره افزایش پیدا کرده و به همین دلیل همه منتظر بحران 

اقتصادی و حتی نوعی رکود هستند.
در ح��ال حاضر می توان گفت که رش��د اقتصادی هنوز 

آنطور که س��رمایه گذاران تصور می کردن��د از بین نرفته و 
همچنان می توانند به اقتصاد امید داش��ته باشند. حتی به 
نظر می رس��د که برنامه ه��ای افزایش نرخ بهره هم متوقف 
ش��ده اند و هم اکنون می توان در انتظار ثبات اقتصادی در 
بازار س��هام بود. به این ترتیب سرمایه گذاران شاید بتوانند 
بالاخره پس از س��ه س��ال بحرانی و پرچالش، طعم اندکی 
ثبات را بچش��ند. با این حال به خاطر بیاورید که در رمان 
»جان بوچان«، هیچ کس نمی توانست از روزنه کوچکی که 
امروز می بیند، اطمینان خاطر صد درصدی از آینده حاصل 
کند. در واقع، ش��اید اکنون بازار به نظر آرام بیاید اما الزاما 
اینطور نیست و بازار در آرامش نخواهد بود. بازارها همیشه 
می توانند در معرض آشوب و بحران قرار بگیرند و نوسانات 
جدی هم همیشه آنها را تهدید خواهد کرد، حتی اگر روزها 

و هفته ها در آرامش باشند.

آیا ثبات به بورس جهانی بازمی گردد؟

سرسره بازی در بازار سهام

نااطمینانی ها جلوی سرمایه گذاری در کسب وکارهای جدید را نمی گیرد
زمانی برای شکفتن کسب  وکارها

ارزیابی دوره های آموزشی کسب و کار در 6 گام
دوره های آموزش آنلاین توانایی آموزش تقریبا هر آنچه ش��ما بدان نیاز دارید، خواهد داش��ت. ش��ما در این 
دوره ها می توانید درباره تمام نکات مورد نیازتان مطلب دقیق و کاربردی پیدا کرده و از آن برای بهبود وضعیت 
کسب و کارتان سود ببرید. یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها بر پایه همین دوره های آموزشی اقدام 
به افزایش س��طح مهارت و کیفیت کاری کارمندان می کنند. این امر می تواند برای شما جذابیت بسیار زیادی 
به همراه داشته و وضعیت تان را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف هستید، می توانید به ساده ترین شکل ممکن از دوره های مورد نظر 
سود ببرید. یکی از مزایای مهم دوره های آموزشی در این میان مربوط به استفاده از نکات حرفه ای بدون نیاز به 
حضور در دوره های آموزشی به طور حضوری است. این امر می تواند به شما موقعیت بسیار خوبی برای فعالیت...



ــده توسط پژوهشگاه علوم  ــى انجام ش فرصت امروز: نتايج طرح پژوهش
ــرمايه گذارى از بيش از 43 هزار واحد  ــانى و مطالعات اجتماعى و س انس
ــان مى دهد، بزرگ ترين مانع توليد و سرمايه گذارى در ايران  اقتصادى نش
ــت؛ در حالى كه اين ميزان  ــد بنگاه ها، تامين مالى اس ــر 39,7 درص از نظ
ــمال آفريقا 11,4 درصد است.  در جهان 14,3 درصد و در خاورميانه و ش
ــكلات  ــى مجلس، 40 درصد مش همچنين طبق گزارش بازوى كارشناس
ــوى دولت و بخش  ــوراى گفت وگ ــده در ش بنگاه هاى اقتصادى مطرح ش
خصوصى (در اتاق بازرگانى ايران)، موضوعات مربوط به تامين مالى است. 
ــوى ديگر، شاخص مديران خريد اقتصاد در حالى در پايان آذرماه به  از س
49,88 واحد رسيد كه براي سومين ماه متوالى، روندي كاهشي را تجربه 
كرد و همچنين كمترين مقدار 11 ماه اخير از بهمن ماه (غير از فروردين) 
ــرز 50 به نوعي زنگ  ــامخ به زير م ــيدن رقم ش ــاند. با رس را به ثبت رس
ــت. به گفته فعالان  خطر تعميق ركود در اقتصاد ايران به صدا درآمده اس
اقتصادى، اين روزها موضوع تامين مالي به عنوان شريان حياتي بنگاه هاى 
اقتصادى به مهمترين موضوع محورى آنها تبديل شده و اغلب شركت ها با 

تنگناى سرمايه در گردش و تامين مالي مواجه هستند.
ــرمايه    ثابت در طول سال هاى    اخير، كاهشى     ــفانه روند تشكيل    س متاس
ــده    و نظام تامين    مالى    توليد، كارآمدى    لازم را نداشته است؛ به طورى  ش
ــرمايه    و صعود  ــرمايه    به    موجودى    س ــبت    تكميل    س كه با روند نزولى    نس
نسبت    استهلاك به    موجودى    سرمايه در برخى    سال ها شاهد پيشى گرفتن    
ــرمايه    بوده ايم. در اين    راستا و با تمركز  ــكيل    س ــتهلاك از نرخ تش نرخ اس
ــوزه توليد، طرح «تامين    مالى     ــازى    نظام تامين    مالى به ويژه در ح بر بازس
ــيد كه در ادامه با ايراد  ــاخت   ها» در مجلس    به    تصويب    رس توليد و زيرس
ــت هاى كلى نظام  ــوراى نگهبان و هيأت عالى نظارت بر اجراى سياس ش
ــوراى ملى  ــد. ايراد اصلى اين طرح مربوط به برخى از وظايف ش مواجه ش
تامين مالى است كه از سوى شوراى نگهبان و هيأت عالى نظارت بر اجراى 
ــت   هاى كلى نظام، مغاير با قانون اساسى و سياست   هاى كلى نظام  سياس

شناخته شده است.
ــى  ــى به بررس ــن زمينه، مركز پژوهش   هاى مجلس در گزارش در همي
ــوراى  ــا ارزيابى ايرادات ش ــرح پرداخته و ب ــف اين ط ــوت و ضع ــاط ق نق
ــت. طبق ارزيابى  ــنهادهاى ناظر بر رفع    آنها را ارائه    كرده اس نگهبان، پيش
ــه اصلاح  ــرح مى توان ب ــاط قوت اين ط ــه نق ــا، از جمل ــز پژوهش   ه مرك
رويه   هاى    ماليات   ستانى   ، توسعه    فعاليت    صندوق هاى    تضمين   ، شركت هاى    
ــنجش    اعتبار، جلب    مشاركت    بخش    خصوصى    و  ــنجى    و نظام س اعتبارس
ــاره كرد. همچنين برخى    مواد مصوبه    به   دليل     ــهيل    اجراى طرح ها اش تس
عدم توجه    كافى    به    مفاد قانون اساسى    و سياست   هاى    كلى    نظام به ويژه مواد 
ناظر بر تشكيل    و وظايف    شوراى    ملى    تامين    مالى   ، با ايرادات شوراى    نگهبان 
ــوب مى شود. در ادامه،  ــده كه    اين    امر، از نقاط ضعف    طرح محس مواجه    ش
ــوراى نگهبان و اظهارنظر كارشناسى اين شورا از مصوبه  برخى ايرادات ش
مذكور آورده شده است. در ماده «يك»، بند «الف»، درخصوص طرح هاى    
ــتند يا حصرى   ، ابهام  زيربنايى   ، از اين    جهت    كه    موارد مذكور، تمثيلى    هس
دارد؛ همچنين بند «ت»، توافق نامه    بازخريد (ريپو) به   جهت    فقدان تعريف    
ــت: توافق نامه بازخريد  قانونى    ابهام دارد. در متن مصوبه اين بند آمده اس
(ريپو) قرارداد بيعى است كه طى آن خريدار و فروشنده اوراق بهادار همراه 

با انجام بيع به ترتيب يك اختيار فروش با قيمت اعمال و سررسيد معين 
و يك اختيار خريد با قيمت اعمال و سررسيد از پيش تعيين شده را براى 

يكديگر صادر مى كنند.
ــزء 6 و تبصره «يك» بند «الف»،  ــى ماده 2 اين مصوبه، در ج در بررس
ــاى    اتاق هاى    مذكور در تركيب    شورا،  ــتان كل    كشور و روس عضويت    دادس
ــى     با توجه    به    ماهيت    اجرايى    وظايف    اين    نهاد، مغاير اصل    60 قانون اساس
ــوراى نگهبان همچنين تبصره «يك»، از جهت     ــد. از نظر ش ــناخته    ش ش
ــراى    رئيس    اتاق بازرگانى   ، صنايع   ، معادن  ــرط وثاقت    و امانت    ب دارابودن ش
ــده  ــاورزى    ايران، ابهام دارد. در اين تبصره در متن مصوبه عنوان ش و كش
ــب موضوع و با حق رأى از  ــب مورد و به تناس ــورا مى   تواند حس رئيس ش
ــاى اتاق بازرگانى، صنايع، معادن  معاونان رئيس جمهور، ساير وزرا و روس
ــاورزى ايران، اتاق تعاون ايران و اتاق اصناف ايران جهت شركت در  و كش

جلسات شورا دعوت كند.
در تبصره 2 اين مصوبه گفته شده شورا مجاز است با پيشنهاد رئيس 
ــكيل داده و بخشى از وظايف خود را  ــورا، كارگروه هاى تخصصى تش ش
ــوراى نگهبان در اظهارنظر كارشناسى  به اين كارگروه ها واگذار كند. ش
عنوان كرده با توجه    به    روشن    نبودن اينكه    كارگروه هاى    مذكور، متشكل    
ــرايطى    دارند و همچنين    از  ــخاصى    است    و اعضاى    آن، چه    ش از چه    اش
ــى    از وظايف» كه    امكان واگذارى    آنها به     اين    جهت    كه    منظور از «بخش
ــام دارد؛ پس    از رفع    ابهام  ــت   ، ابه ــخص    نيس كارگروه   ها وجود دارد، مش

اظهارنظر خواهد شد.
ــوراى  ــزء-2-3 بند «ب» ماده 2 مصوبه مجلس يكى از وظايف ش در ج
ــى بر انگيزه  ــل داراى تاثير منف ــايى و رفع عوام ــى تامين مالى شناس مل
ــت. در اظهارنظر كارشناسى شوراى نگهبان  ــرمايه گذارى بيان شده اس س
عنوان شده است عبارت «رفع عوامل» از اين حيث كه شامل چه اقداماتى 
مى شود، داراى ابهام شناخته شده است. به منظور رفع ايراد شوراى نگهبان، 
پيشنهاد مى شود، عبارت «و رفع» حذف و عبارت «و انجام اقدامات قانونى 
ــوراى نگهبان همچنين عنوان كرده  ــود. ش لازم» به انتهاى جزء اضافه ش
جزء 3 بند «ب»، درخصوص احكام مربوط به    پايگاه داده اعتبارى    كشور، از 
جهت    نسبت    با قانون مديريت    داده ها و اطلاعات ملى    ابهام دارد. به اعتقاد 
كارشناسان اين شورا ضوابط مربوط به پايگاه هاى داده، در قانون مديريت 
ــن مصوبه نيز ضوابطى  ــت. در اي ــده اس داده   ها و اطلاعات ملى، تعيين ش
ــور،  ــاى داده، يعنى پايگاه داده اعتبارى كش ــوص يكى از پايگاه ه درخص
مشخص شده است كه نسبت آن با احكام قانون سابق مشخص نيست. اين 
شورا به منظور رفع ابهام فوق، پيشنهاد كرده است عبارت «با رعايت قانون 
مديريت داده ها و اطلاعات ملى» پس از عبارت «پايگاه داده هاى اعتبارى 

كشور» اضافه شود.
ــاى    1، 2 و 8  ــد «ب»، از جمله    جزءه ــن اطلاق جزء 5-3- بن همچني
ــناخته     ــى    ش آن با توجه    به    ماهيت    تقنين    آن مغاير اصل    58 قانون اساس
ــد. مطابق اصل 85 قانون اساسى، مجلس نمى تواند اختيار قانونگذارى  ش
ــور با ماهيت قانونى، قابل  ــخص يا هيأتى واگذار كند. از اين رو ام ــه ش را ب
واگذارى به نهاد ديگرى نيست. به همين جهت، مصوبه مجلس درخصوص 
واگذارى مطلق توسعه و ترويج نهادها و ابزارهاى تضمين، مغاير اصل 85 
ــوراى نگهبان، در اظهارنظر كارشناسى در  قانون اساسى، شناخته شد. ش

ــت حدود و قواعد توسعه و ترويج نهادها  اين مورد تاكيد كرده ضرورى اس
و ابزارهاى تضمين مشخص شود؛ وگرنه ايراد شوراى نگهبان باقى خواهد 
ماند. براساس اظهارنظر كارشناسى شوراى نگهبان جزء 3-4- بند «ب»، با 
توجه    به    عدم احصاى    «تخلفات» كه    اعمال مقررات (مجازات هاى   ) انتظامى    
متناسب    با آنها صورت خواهد گرفت   ، ابهام دارد؛ پس    از رفع    ابهام اظهارنظر 

خواهد شد.
ــاده 2 مقررات انتظامى بدون بيان تخلفاتى  ــزء -4-3 بند «ب» م در ج
ــود، داراى ابهام شناخته شده است.  كه منجر به اعمال اين مقررات مى ش
ازاين رو ضرورى است مصاديق تخلفاتى كه به اعمال اين مقررات انتظامى 
ــنهاد كرده عبارت «ناشى از  ــورا پيش ــود. اين ش ــود، بيان ش منجر مى ش

عدم اجراى اين قانون» پس از واژه «تخلفات» اضافه شود.
ــوراى نگهبان همچنين اجزاى 1-4- و 5-3-4- بند «ب»،  از نظر ش
ــا توجه    به    عدم تعيين    ضوابط    و مقررات ادغام ازجمله    وجود ضرورت يا  ب
لزوم جلب    رضايت    طرف هاى    ادغام يا لزوم وجود شرط سابق    ابهام دارد؛ 
همچنين در جزء 6 بند «ب»، «اوراق وثيقه   » و«اوراق تضمين» با توجه    
ــوراى نگهبان تبصره  ــاس نظر ش به    عدم تعريف    قانونى   ، ابهام دارد. براس
«يك» بند ب، با توجه    به    اينكه    روشن    نيست    دبيرخانه    با چه    ساختارى    
ــكيل    شده و اعضاى    آن، چه    شرايطى    دارند و تشكيل    آن با توجه    به     تش
وظايف    متعدد پيش بينى    شده مستلزم بار مالى    است    يا خير و همچنين    
ــخص     ــت   ، مش منظور از وظايف    اجرايى    كه    قابل    تفويض    به    دبيرخانه    اس

نيست   ، ابهام دارد؛ پس    از رفع    ابهام اظهارنظر خواهد شد.
ــوص عدم تنافى    وظايف    و  ــره 2 بند ب، درخص ــاس تبص همچنين براس
اختيارات شورا با وظايف    و اختيارات دستگاه ها و شوراهاى    مذكور، با توجه    
ــورا  ــت    در صورت تداخل    وظايف    و اختيارات اين    ش ــن    نيس به    اينكه    روش
ــام دارد؛ پس    از رفع    ابهام اظهارنظر  ــت   ، ابه و نهادهاى    ديگر، تكليف    چيس
خواهد شد. در تبصره 4 بند «ب» نيز ايجاد «پايگاه داده اعتبارى    كشور»، 
ــى    شناخته    شد. اين  با توجه    به    ايجاد بار مالى   ، مغاير اصل    57 قانون اساس
ــورا همچنين با عنايت به اطلاق تبصره 4 درخصوص تكليف دستگاه   ها  ش
در ارائه اطلاعات، عنوان كرده اطلاق تبصره 5 در مستثنى كردن پايگاه داده 
اعتبارى كشور از ممنوعيت   ها و محدوديت هاى قوانين، مغاير بند 10 اصل 

سوم قانون اساسى و موازين شرع شناخته شد.
ــوراى نگهبان و طبق تبصره 6 بند «ب»،  ــاس نظر كارشناسى ش براس
تفويض تعيين سطح و كيفيت دسترسى دستگاه   هاى اجرايى و... به پايگاه 
داده اعتبارى كشور توسط شوراى ملى تامين مالى به دليل ماهيت تقنين 
ــت. همچنين تبصره 7 بند «ب» از اين  ــى اس مغاير اصل 85 قانون اساس
جهت كه روشن نيست منظور از ارائه اطلاعات دريافتى به اشخاص ثالث، 
«بدون اطلاع» دبيرخانه، نبود هماهنگى و اجازه از دبيرخانه است يا صرف 
ــوراى نگهبان، در ماده 3 و ساير مواد  خبر ندادن، ابهام دارد. طبق نظر ش
ــرايط    آن مبنى بر ابهام مذكور در ماده 2، ابهام  اين    مصوبه   ، دبيرخانه    و ش
ــد. در ماده 5، با استظهار اينكه     دارد؛ پس    از رفع    ابهام اظهارنظر خواهد ش
دستورالعمل   مذكور ماهيت    آيين   نامه   اى   دارد و در جايى    از مصوبه    در مورد 
صلاحيت    وضع    آيين   نامه   ، در مورد اين    ماده حكمى    ذكر نشده است   ، اعطاى    
صلاحيت    تصويب    دستورالعمل    به    شوراى    مذكور، مغاير با اصل    831 قانون 

اساسى    شناخته    شد.

تنگناى مالى در بنگاه هاى اقتصادى شدت گرفته است

جيب خالى اقتصاد ايران

ــيدن  ــت هاى كنترلى در بازار ارز و بخش ماليات، رس همزمان با سياس
ــط دولت به مرز 2 ميليون واحد و  ــاخت توس تعداد خانه هاى در حال س
رشد ساخت وساز در پايتخت، بازار مسكن در مسير افت قيمت قرار گرفته 
ــت. به گزارش «ايسنا»، به دنبال ثبات بازار ارز و پس از آنكه اعلام شد  اس
تعداد واحدهاى مسكونى طرح نهضت ملى مسكن به مرز 2 ميليون واحد 
رسيده است، گزارش هاى آمارى از دو بخش ساخت وساز و قيمت مسكن 
در شهر تهران، بهبود شرايط اين بازار را به تصوير كشيده است. وزارت راه 
و شهرسازى در هفته گذشته اعلام كرد كه تعداد واحدهاى در حال ساخت 
ــكن به يك ميليون و 935 هزار واحد رسيده است.  طرح نهضت ملى مس
ــرعت اجراى اين طرح در بخش هايى مثل  بررسى ها نشان مى دهد كه س
ــازى بافت هاى فرسوده و ساخت مسكن در شهرهاى كوچك افزايش  نوس
ــته همچنين براى كمك به متقاضيان  ــت. در روزهاى گذش پيدا كرده اس
طرح نهضت ملى مسكن، سقف اقساط تسهيلات در دو سال اول اين طرح 

به 5 ميليون و 900 هزار تومان كاهش يافت.
اثر رونق توليد مسكن به شكل تحرك ساخت وساز در پايتخت ديده شد. 
ــتان امسال ساخت وساز در كشور به بيش از 91 هزار واحد رسيد.  در تابس
اگرچه اين تعداد در مقايسه با تابستان سال قبل 6,6 درصد كاهش يافته، 
اما در شهر تهران با رشد 7,2 درصدى مواجه شده است. بازار ساخت وساز 
پايتخت در دومين فصل از سال جارى داغ بود؛ به طورى كه براى بيش از 
ــد كه در مقايسه با فصل مشابه سال قبل  13,7 هزار واحد پروانه صادر ش

7,2 درصد و نسبت به فصل قبل 43 درصد رشد داشته است.
همزمان گزارش ها از كاهش قيمت مسكن در شهر تهران حكايت دارد. 
ــان مى دهد كه در آذرماه 1402 متوسط وزنى  گزارش مركز آمار ايران نش
و حسابى قيمت مسكن در تهران به ترتيب به ارقام 80,2 ميليون تومان و 
75,9 ميليون تومان رسيده كه هر دو شاخص نسبت به آبان ماه به ترتيب 
0.5 درصد و 2 درصد كاهش نشان مى دهد. تورم ماهانه، نقطه به نقطه و 
ــالانه بازار مسكن نيز در شهر تهران به ترتيب به منفى 2,9 درصد، 57  س
درصد و 85 درصد رسيده كه سمت و سوى هر سه شاخص نسبت به آبان 
ــت. تعداد معاملات نيز در آذرماه امسال به 4 هزار و  ــى بوده اس ماه كاهش

72 فقره رسيده كه در مقايسه با ماه قبل، 1,8 درصد افزايش داشته است.
ــطح معاملات به حدود يك چهارم وضعيت  بررسى ها نشان مى دهد س
نرمال در بازار مسكن پايتخت رسيده كه اثر آن به شكل ركود غيرتورمى 
ــكن در پايتخت از  ــات بازار ارز، بازار مس ــت. با توجه به ثب ــروز كرده اس ب
خردادماه به آرامش رسيده و در برخى از ماه ها تورم منفى را تجربه كرده 
ــت هاى كنترل كننده بازار ارز با برنامه هاى دولت  ــويى سياس است. همس
ــكن و دريافت ماليات از خانه هاى خالى به  ــامل طرح نهضت ملى مس ش
كاهش تقاضاى سرمايه گذارى و سفته بازى در بازار ملك منجر شده است. 
ــا در اقتصاد ايران را رو به  ــان خاندوزى» وزير اقتصاد، درآمده «سيداحس
افزايش دانست و گفت: «مسئله قيمت ها در بازار مسكن در سال گذشته 
ــار قرار داد كه امسال بحمداالله  ــار ضعيف را تحت فش ــار بود و اقش پرفش
ــى در اين بازار حكم فرماست، اما سفره مردم همچنان مسئله است  آرامش
ــورم تلاش مى كند.» به گفته «خاندوزى»، «نرخ ارز،  و دولت براى مهار ت
ــت و به محض پرش قيمت ارز، ساير كالاها  عامل تورم هاى كوتاه مدت اس
ــد مى شوند. تلاش دولت و مجلس در سال 1402 اين  بلافاصله دچار رش
بوده كه از طريق كنترل نوسانات ارز، ساير متغيرهاى تورمى كشور را نيز 

كنترل كرد.»
ــاوران املاك نيز  ــودرزى»، رئيس اتحاديه مش ــن «كيانوش گ همچني
ــازندگان و  ــكن گفت: «برخى س ــت بازار مس ــوص آخرين وضعي درخص
ــود را زير قيمت به  ــده، واحدهاى خ ــندگان به دليل ركود ايجادش فروش
فروش مى رسانند اما به اعتقاد من رونق ساخت وساز، رونق معاملات و ثبات 
ــت تعادل بازار  ــد. در غير اين صورت ممكن اس قيمت ها بايد همزمان باش
ــكن به هم بخورد.» به گفته «گودرزى»، «پس از رشد سنگين قيمت  مس
ــكن كه از اواخر سال گذشته و اوايل امسال ايجاد شد، خوشبختانه از  مس

خرداد به بعد شاهد ثبات و در مواقعى كاهش قيمت هستيم.»
ــت گزارش مركز آمار از پروانه هاى ساختمانى صادر شده در  گفتنى اس
ــتان امسال از افزايش 37 درصدى صدور پروانه  احداث ساختمان در  تابس
ــته حكايت دارد. با اين وجود، آخرين  ــبت به فصل گذش ــهر تهران نس ش
گزارش شاخص مديران خريد نشان مى دهد كه على رغم اين رونق نسبى 

در فصل تابستان، طى دو ماه انتهايى پاييز، روند ساخت وساز دوباره وارد فاز 
ركودى شده است. داده هاى مركز آمار نشان مى دهد كه در فصل تابستان 
ــوى  ــكونى از س ــاخت واحد مس ــال بالغ بر 13 هزار و 737 پروانه س امس
ــاس، ميزان ساخت وساز  ــهردارى تهران صادر شده است. بر همين اس ش
ــته 43,3 درصد و نسبت به  ــبت به فصل گذش ــكن در اين فصل نس مس
ــابه سال گذشته 7,2 درصد افزايش داشته است. ميانگين تعداد  فصل مش
ــاختمان 7,2  ــدام از اين پروانه هاى احداث س ــكونى براى هر ك واحد مس
ــاختمان  ــت. همچنين تعداد هزار و 903 پروانه  احداث س ــد بوده اس واح
ــتان امسال صادر شده است كه نسبت  ــوى شهردارى تهران در تابس از س
ــبت به فصل مشابه سال گذشته 19,8  ــته 37 درصد و نس به فصل گذش
درصد افزايش نشان مى دهد. مجموع مساحت زيربنا در پروانه هاى احداث 
ــهردارى تهران در تابستان امسال بالغ  بر  ساختمان  صادرشده از سوى ش
2 هزار و 489 هزار مترمربع بوده كه نسبت به فصل گذشته 48,8 درصد 
ــته 10,2 درصد افزايش داشته است.  ــبت به فصل مشابه سال گذش و نس
متوسط مساحت زيربناى اين دسته از پروانه ها در دوره  زمانى مورد بررسى، 

هزار و 308 مترمربع بوده است.
ــتان 1402، تعداد 91 هزار و 453  ــور نيز در فصل تابس ــطح كش در س
ــده براى احداث ساختمان از سوى  ــكونى در پروانه هاى صادرش واحد مس
ــت. بدين ترتيب، تعداد ساخت  ــهردارى هاى كشور به ثبت رسيده اس ش
واحدهاى مسكونى در فصل تابستان امسال نسبت به فصل بهار 7,2 درصد 
ــته 6,6 درصد كاهش داشته است.   ــبت به فصل تابستان سال گذش و نس
متوسط تعداد واحد مسكونى در هر پروانه  احداث ساختمان نيز 3,8 واحد 
بوده است . همچنين تعداد 23 هزار و 918 پروانه  احداث ساختمان توسط 
شهردارى هاى كشور در تابستان امسال صادر شده كه در مقايسه با فصل 
ــابه سال گذشته 21,2 درصد  ــته 19,1 درصد و نسبت به فصل مش گذش
كاهش داشته است. مجموع مساحت زيربنا در پروانه هاى صادرشده براى 
ــاختمان  در اين فصل نيز حدود 16 هزار و 497 هزار متر مربع  احداث س
ــت كه نسبت به فصل گذشته 10 درصد و نسبت به فصل مشابه  بوده اس

سال گذشته 9,5 درصد كاهش نشان مى دهد.

بهبود شاخص هاى سه گانه در بازار مسكن

نگــــاه

براى سومين سال متوالى
رشد اقتصاد جهانى كند مى شود

ــدار داد كه رشد جهانى در سال 2024 براى  بانك جهانى هش
سومين سال متوالى كند شده و باعث طولانى شدن فقر و كاهش 
سطح بدهى در بسيارى از كشورهاى درحال توسعه مى شود. بانك 
ــاد جهانى پيش بينى  ــم انداز اقتص جهانى در آخرين گزارش چش
ــال جارى احتمالا  ــص داخلى جهانى در س ــرد كه توليد ناخال ك
ــد خواهد كرد. اين برآورد در مقايسه با رشد 2,6  2,4 درصد رش
درصدى اقتصاد جهان در سال 2023 و همچنين رشد 3 درصدى 
ــد 6,2 درصدى سال 2021 (زمانى كه پس از  سال 2023 و رش
ــيار كمتر  ــت) بس پايان همه گيرى كرونا، اقتصاد رو به احيا گذاش
ــد اقتصاد جهانى تحت تأثير آثار برجا مانده  است. به نظر مى رس
ــيه و اوكراين و  از همه گيرى كرونا و در ادامه، تبعات جنگ روس
ــر جهان، در نيمه اول دهه  افزايش نرخ تورم و نرخ بهره در سراس
ــته را  ــال گذش 2020 بدترين عملكرد نيم دهه اخير طى 30 س
ــد اقتصاد  ــت. بدين ترتيب به گفته بانك جهانى، رش ــته اس داش
ــبت به سال هاى  ــال هاى 2020 تا 2024 نس جهانى در دوره س
بحران مالى جهانى 2009-2008، بحران مالى اواخر دهه 1990 
ــيا و ركود در اوايل دهه 2000 ضعيف تر خواهد بود. بدون در  آس
ــى از همه گيرى كوويد-19 در  نظر گرفتن انقباض اقتصادى ناش
ــال ضعيف ترين رشد از زمان بحران مالى  سال 2020، رشد امس

جهانى در سال 2009 خواهد بود.
ــال  ــد اقتصادى جهان در س ــك جهانى همچنين ميزان رش بان
ــى مى كند، اما به  ــر از 2,7 درصد پيش بين ــى بالات 2025 را كم
ــده در ميان اقتصادهاى پيشرفته، اين  دليل كاهش پيش بينى ش
رقم نسبت به پيش بينى 3 درصدى ماه ژوئن كاهش  يافته است. 
ــور به نظر مى آيد كه هدف بانك جهانى براى پايان دادن به  اينط
ــدت از دسترس دور شده  ــديد تا سال 2030 اكنون به ش فقر ش
ــت؛ زيرا فعاليت هاى اقتصادى تحت تأثير شديد درگيرى هاى  اس
ــد. در همين زمينه، «ايندرميت گيل»،  ژئوپليتيكى قرار گرفته ان
ــى در بيانيه اى گفت كه بدون  ــد گروه بانك جهان اقتصاددان ارش
ــه فرصت  ــه 2020 به عنوان يك ده ــى، ده ــير اصل ــلاح مس اص
ــت رفته،  تباه خواهد شد. به گفته «گيل»، رشد كوتاه مدت،  ازدس
ــورهاى درحال توسعه  ــيارى از كش ضعيف باقى خواهد ماند و بس
ــى  ــژه فقيرترين آنها را با مقادير فلج كننده بدهى و دسترس به وي
ضعيف به غذا براى تقريبا يك نفر از هر سه نفر، در تله اى به دام 

خواهد انداخت.
ــم انداز اقتصادى ضعيف  ــى، چش ــاس گزارش بانك جهان براس
امسال پس  از آن است كه رشد جهانى در سال گذشته 0,5 واحد 
ــرا اقتصاد آمريكا به  ــتر از پيش بينى ماه ژوئن بود؛ زي درصد بيش
دليل هزينه هاى مصرف كننده قوى، عملكرد بهترى داشت. بانك 
ــال 2023  ــى در اين زمينه اعلام كرد: اقتصاد آمريكا در س جهان
بالغ بر 2,5 درصد رشد كرد كه 1,4 واحد درصد بيشتر از تخمين 
ــه پيش بينى كرد كه رشد اقتصادى  ماه ژوئن آن بود. اين موسس
ــت هاى  ــدا مى كند؛ زيرا سياس ــه 1,6 درصد كاهش پي ــال ب امس
ــى محدودكننده فعاليت ها را در ميان كاهش پس اندازها مهار  پول
مى كند. تصوير رشد اقتصادى منطقه يورو با پيش بينى رشد 0,7 
درصدى در سال جارى، پس از قيمت هاى بالاى انرژى كه منجر 
ــد، به طور قابل توجهى  ــال 2023 ش ــد 0,4 درصدى در س به رش
تيره تر است. شرايط سخت تر اعتبارى باعث كاهش 0,6 درصدى 
ــبت به پيش بينى  ــال 2024 نس ــم انداز منطقه يورو براى س چش

ژوئن بانك جهانى شده است.
ــود. وضعيت  ــال 2024 ضعيف تر مى ش اقتصاد چين نيز در س
ــم انداز جهانى تأثير مى گذارد؛ زيرا  اقتصاد چين همچنان بر چش
ــدود 4,5 درصد  ــال 2024 به ح ــور در س ــد اقتصاد اين كش رش
كاهش مى يابد. اين امر نشان دهنده كندترين رشد اقتصادى اين 
ــته، به استثناى سال هاى 2020  ــور در بيش از سه دهه گذش كش
ــت. اين  ــت كه تحت تأثير همه گيرى كرونا قرار داش و 2022 اس
پيش بينى نسبت به پيش بينى ماه ژوئن 0,1 درصد كاهش يافت 
كه نشان دهنده كاهش هزينه هاى مصرف كننده در بحبوحه تداوم 
ــفتگى بخش املاك است و نشان مى دهد رشد سال 2025 با  آش
ــتر به 4,3 درصد خواهد رسيد. به گفته بانك جهانى،  كاهش بيش
ــت اقتصاد اين كشور  ــان دهنده بازگش ــد ضعيف تر چين نش رش
ــرى، كاهش جمعيت  ــد بالقوه به دليل پي ــير تضعيف رش به مس
ــرمايه گذارى را محدود مى كند  ــه س ــت ك و افزايش بدهى ها اس
ــره ورى را كاهش  ــيدن به به ــك كلام، فرصت ها براى رس و در ي
ــود كه بازارهاى نوظهور و  خواهد داد. همچنين پيش بينى مى ش
ــال 3,9 درصد  ــعه در قالب يك گروه امس اقتصادهاى درحال توس
رشد كنند كه كمتر از رشد 4 درصدى سال 2023 و يك درصد 
ــد اقتصادى اين گروه در دهه 2010 است.  كمتر از ميانگين رش
ــرعت براى بيرون كشيدن جمعيت رو به رشد اين مناطق  اين س
از دل فقر كافى نيست و بانك جهانى اعلام كرد كه تا پايان سال 
2024، جمعيت يك كشور از هر چهار كشور درحال توسعه و 40 
ــورهاى كم درآمد فقيرتر از سال 2019، يعنى پيش  درصد از كش

از همه گيرى كرونا خواهند بود.
از سوى ديگر، بانك جهانى اعلام كرد كه يكى از راه هاى تقويت 
ــعه،  ــورهاى درحال توس ــد به ويژه در بازارهاى نوظهور و كش رش
ــالانه 2,4 هزار ميليارد دلارى موردنياز  ــريع سرمايه گذارى س تس
ــرات آب و هوايى  ــازگارى با تغيي ــراى گذار به انرژى پاك و س ب
است. اين بانك شتاب هاى سريع و پايدار سرمايه گذارى حداقل 4 
درصدى در سال را موردمطالعه قرار داد و دريافت كه رشد درآمد 
ــرانه، توليد و توليد خدمات را افزايش مى دهد و موقعيت مالى  س
ــورها را بهبود مى بخشد. به اعتقاد بانك جهانى، اما دستيابى  كش
به چنين شتاب هايى به طور كلى نيازمند اصلاحات جامع از جمله 
اصلاحات ساختارى براى گسترش تجارت فرامرزى و جريان هاى 

مالى و بهبود چارچوب هاى سياست مالى و پولى است.

گزارش سازمان جهانى كار از جنگ اوكراين
جنگ مشاغل را كشت

ــان مى دهد كه جنگ روسيه و  گزارش هاى جهانى همچنين نش
ــور داشته و بسيارى  اوكراين، تبعات بس مخربى بر اقتصاد اين كش
ــت. مطابق بررسى ها، وضعيت  ــاغل را به نابودى كشانده اس از مش
ــيه بسيار بحرانى شده و اين  اقتصادى اوكراين بعد از جنگ با روس
كشور با كاهش اشتغال و افزايش نرخ بيكارى مواجه شده است. بر 
همين اساس، سازمان جهانى كار بسته كمكى خود را به ارزش يك 
ــت. اين كمك هاى  ميليون و 300 هزار دلار روانه اوكراين كرده اس
ــت به اوكراين كمك كند تا به لحظ مالى از  ــتانه قرار اس بشردوس
وضعيت بحرانى تا حدودى خارج شوند. در واقع، اين كمك سازمان 
ــت كه اكنون  ــرايط بحرانى اس ــى كار در واكنش به همين ش جهان
اوكراين به دليل جنگ در آن گرفتار شده است. علاوه بر اين كمك 
ــه اقداماتى هم  ــى كار همچنين تصميم گرفت ــازمان جهان مالى، س
ــى به اقتصاد اوكراين در دستور كار خود قرار دهد  براى ثبات بخش
تا جلوى از دست رفتن مشاغل در اين كشور را هم بگيرد. پيشنهاد 
ــت كه اين  براى قوانين جديد مربوط به كار هم از ديگر مواردى اس
ــازمان در دستور كار خود قرار داده تا اوكراين را از شرايط وخيم  س

اقتصادى نجات دهد.
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آمارهای منتشرشده از سوی بانک مرکزی نشان می دهد رشد نقدینگی 
در م��اه پایانی فصل پاییز در مقایس��ه با آبان افزایش یافته اس��ت، اما در 
همین مقطع زمانی، رش��د پایه پولی کاهشی شده است. سوالی که مطرح 
می شود، این است که آیا این روند تا پایان سال ادامه خواهد یافت یا آمار 
آذرماه صرفا یک نوس��ان طبیعی در روند کل های پولی است؟ به گزارش 
»اکوایران«، آمار کلی نقدینگی و پایه پولی منتشرشده که در آن رشد پایه 
پولی در آذرماه با کاهش و رش��د نقدینگی با افزایش )در مقایسه با آبان( 
همراه شده است. با توجه به اهمیت کل های پولی در تعیین تورم، بررسی 
عل��ل تغییرات و چش��م انداز روند حرکت آتی آنها می تواند برای داش��تن 
تحلیل مناس��ب تری از تغییرات در اقتصاد کمک کننده باش��د. پایه پولی 
به مجموعه ای از دارایی های بانک مرکزی گفته می ش��ود که به ازای آنها 
به طور مس��تقیم در جامعه پول تزریق شده است. اجزای اصلی پایه پولی 
شامل خالص بدهی دولت به بانک مرکزی، خالص بدهی بانک ها به بانک 
مرک��زی، خالص ذخایر خارجی و ط��لا، خالص مانده عملیات بازار باز نزد 

بانک ها و سایر اقلام می شود.
اما این همه ماجرا نیس��ت؛ پول پرقدرتی که توسط بانک مرکزی چاپ 
می ش��ود باید از طریق بانک ها وارد جریان اقتصاد ش��ود. عموما به دلیل 
خاصیت خلق شبه پول توسط بانک ها، مقدار اعتبار بسیار بیشتری نسبت 
به پول چاپ شده توسط بانک مرکزی در اقتصاد تزریق می شود. در حال 
حاضر به ازای هر یک واحد پول چاپ ش��ده توسط بانک مرکزی، بیش از 
هفت واحد پول توسط بانک ها در اقتصاد جریان می یابد. بنابراین پایه پولی 
براساس دارایی بانک مرکزی و نقدینگی براساس پایه پولی و قدرت خلق 

نقدینگی توسط بانک ها ایجاد می شود.
سمت و سوی رشد نقدینگی

براساس آمارهای بانک مرکزی از متغیرهای تورم ساز، رشد نقدینگی در 
آذرماه 1۴۰۲ حدود ۲7 درصد اعلام ش��ده که در مقایسه با آذرماه 1۴۰1 
که رشد نقدینگی 33.۴ درصد بود، کاهش قابل توجهی داشته است. بانک 
مرکزی در تبیین سیاست های کلی خود عنوان کرده که در سال گذشته 
اهتمام خود را بر کنترل مقداری ترازنامه بانک ها قرار داده تا قابلیت خلق 
نقدینگی توس��ط بانک ها را کنترل کند. با وجود کاهش چش��مگیر رشد 
نقدینگی در ماه های گذشته، نرخ رشد نقدینگی از آبان ماه 1۴۰۲ با نرخ 
رش��د ۲6.۲ درصد افزایش یافته و در آذرماه به ۲7 درصد رس��یده است. 
پرسش مهم این است که آیا این افزایش در نرخ رشد نقدینگی یک نوسان 

طبیعی بوده یا ادامه دار خواهد بود؟ آیا رشد نقدینگی در آذرماه یک نوسان 
مقطعی بوده یا ادامه خواهد یافت؟ برای پاس��خ به این سوال باید بررسی 
کرد که دلیل رشد نقدینگی در آذرماه چه چیزی بوده و چه چشم اندازی 

برای آن قابل تصور است؟
به طور کلی به دلیل اینکه نرخ تورم در بلندمدت با نرخ رشد نقدینگی 
حرکتی هماهنگ دارد، سیاس��تگذاران توجه فراوانی به این متغیر دارند و 
تغییرات آن بسیار اهمیت دارد. همانطور که اشاره شد، نقدینگی به وسیله 
دو عنصر مشخص می شود. اولین عنصر تعیین کننده نقدینگی، پایه پولی 
یا دارایی های بانک مرکزی اس��ت و دومین عنصر نیز قابلیت خلق ش��به 
پول )سپرده های غیردیداری( است که با ضریب فزاینده سنجیده می شود. 
اولی��ن عنصر تعیین کنن��ده نقدینگی )پایه پولی( کاهش یافته اس��ت. 
آمارهای بانک مرکزی حاکی از آن اس��ت که رش��د پایه پولی در آخرین 
ماه پاییز 1۴۰۲ به 33.5 درصد رس��یده است. مقایسه این آمار با ماه های 
گذشته حاکی از کاهش قابل توجه سرعت حجیم تر شدن پایه پولی است. 
بررسی ها نشان می دهد در ماه های انتهایی سال 1۴۰1 و اوایل سال 1۴۰۲ 
پایه پولی به شدت درحال رشد بود ولی بالاخره از ابتدای پاییز سال جاری 
روند نزولی به خود گرفت. بانک مرکزی تا چند ماه گذشته عنوان می کرد 
که نقدینگی اصلی ترین عامل از میان کل های پولی در تعیین تورم است که 
طبق ادبیات اقتصادی حرف نادرستی نیز نبود، اما همزمانی این سیاست با 
روند افزایشی رشد پایه پولی باعث نگرانی بسیاری از اقتصاددانان شده بود. 
دلیل نگرانی کارشناسان این بود که در نهایت در بلندمدت تحرکات پایه 
پولی با نقدینگی همسو خواهد شد و شاید در کوتاه مدت بتوان این دو کل 
پولی را واگرا تصور کرد اما در بلندمدت به سود یکدیگر همگرا خواهند شد.

رکورد ضریب فزاینده آذرماه
آمارها نشان می دهد که بالاخره از پاییز 1۴۰۲ سیاستگذاران اهمیت این 
موضوع را دریافتند و برای کنترل رشد پایه پولی تلاش کردند. این درحالی 
است که هنوز رشد پایه پولی در ارقام قابل توجهی قرار دارد و هنوز بسیار 
بالاتر از رشد نقدینگی است و هنوز نگرانی ها به طور کامل رفع نشده است. 
البته شایان ذکر است که رشد کل های پولی به صورت نقطه به نقطه اعلام 
می شود. برای مثال حجم پایه پولی در آذرماه امسال نسبت به آذرماه سال 
گذشته 33.5 درصد رشد کرده است. با توجه به اینکه در آبان ماه 1۴۰1 
رشد ماهانه پایه پولی بسیار بالا بود )حدود 5.3 درصد(، با رسیدن آذرماه 
و خارج ش��دن آبان سال گذشته از دید آمار، رشد نقطه به نقطه پایه پولی 

کاهش قابل توجهی پیدا کرده است. بنابراین مشاهده می شود اولین عنصر 
نقدینگی )که چیزی جر پایه پولی نیس��ت( در ماه گذش��ته کاهش یافته 
اس��ت، پس این سوال هنوز مطرح اس��ت که دلیل رشد نقدینگی در ماه 

گذشته چه بوده است؟
عنص��ر دوم تعیین کنن��ده نقدینگی که با نام ضریب فزاینده ش��ناخته 
می شود، بیانگر قابلیت خلق شبه پول از سوی بانک هاست. بانک مرکزی با 
استفاده از نظارت بر ترازنامه بانک ها، نرخ ذخیره قانونی و ذخیره احتیاطی، 
توانایی کنترل عملکرد بانک ها را دارد. مش��اهده می ش��ود ضریب فزاینده 
در ماه گذش��ته حدود 7.33 بوده است که در مقایسه با آبان ماه با ضریب 
فزاینده 7.۲7 افزایش پیدا کرده اس��ت. البته شایان ذکر است که ضریب 
فزاینده به طور کامل نمی تواند خلق شبه پول توسط بانک ها را نمایان کند؛ 
چراکه پایه پولی با یک تاخیر زمانی وارد اقتصاد می شود و ضریب فزاینده 
صرفا از تقسیم نقدینگی به پایه پولی به دست می آید. بنابراین با توجه به 
اینکه مخرج کسر با سرعت کمتری نسبت به ماه قبل افزایش یافته است، 
ضریب دچار افزایش ش��ده است که بخش��ی از آن امری طبیعی به شمار 
می آید. بنابراین در رابطه با قدرت خلق شبه پول توسط بانک ها نیاز به آمار 
بیش��تری مانند نرخ ذخیره قانونی و احتیاطی و سایر نظارت ها بر بانک ها 
داریم که به دلیل در دسترس نبودن آمار مورد نیاز، نمی توان با قطعیت در 

رابطه با آن اظهارنظر کرد.
دلیل رشد نقدینگی در پاییز

به همین ترتیب مشاهده می شود که از نظر معادلات حسابداری، افزایش 
رشد نقدینگی در ماه اخیر ناشی از رشد ضریب فزاینده بوده است، منتها 
در رابطه با این س��وال که آیا رشد نقدینگی مس��تمر خواهد بود یا صرفا 
مقطعی اس��ت، دو چارچوب فکری وجود دارد. برخی از اقتصاددانان اظهار 
می کنند که حرکات نقدینگی با پایه پولی در بلندمدت همس��و می شود و 
عنوان می کنند عمل درس��ت برای سیاس��تگذار این است که در ماه های 
پیش رو اجازه نوس��ان رشد نقدینگی در همین حدودی که الان قرار دارد 
را بده��د اما در مقابل تلاش کند تا نرخ رش��د پایه پولی را به نرخ رش��د 
نقدینگی نزدیک تر کند و سپس برای مهار هر دوی آنها اقدام کند. شایان 
ذکر است که براساس اینکه سیاستگذار چه تصمیمی بگیرد، امکان مقطعی 
بودن نوس��ان نقدینگی یا تداوم آن وجود دارد. مس��ئله این اس��ت که آیا 
تصمیم گیرن��دگان انتخاب می کنند به درمان اقتص��اد روی آورند یا صرفا 

برای مدتی رشد نقدینگی را به هر قیمتی سرکوب کنند.

هسته تورمی تا پایان سال به کدام سو می رود؟

ردیابی تورم از کانال نقدینگی

براساس جدیدترین آمارها در آذرماه، رشد پایه پولی 1۲ ماهه به 33.5 
درصد و نرخ رش��د 1۲ ماهه نقدینگی به ۲7 درصد رس��یده و وعده بانک 
مرکزی این است که تا پایان سال رشد پایه پولی به زیر 3۰ درصد و رشد 
نقدینگی به ۲5 درصد برسد. به گزارش »ایسنا«، بانک مرکزی اخیرا اعلام 
کرده که رش��د پایه پولی 1۲ ماه��ه از ۴5 درصد در فروردین ماه به 33.5 
درصد در آذرماه کاهش یافته اس��ت. نرخ رش��د 1۲ ماهه نقدینگی نیز از 
33.۴ درصد در پایان آذرماه 1۴۰1 طی یک روند نزولی به ۲7 درصد در 
پایان آذرماه 1۴۰۲ کاهش یافته اس��ت. بر این اساس، حجم نقدینگی در 
پایان آذرماه 1۴۰۲ به رقم 7۴98۰ هزار میلیارد ریال رسید که نسبت به 
پایان س��ال 1۴۰1 معادل 18.3 درصد رشد نشان می دهد. همچنین پایه 
پولی در آذرماه سال 1۴۰۲ نیز رقم 1۰۲31.9 هزار میلیارد ریال را به ثبت 
رس��اند. بر این اساس پایه پولی در پایان آذرماه سال جاری رشدی معادل 
19 درصد را نسبت به پایان سال 1۴۰1 تجربه کرد. البته رئیس کل بانک 
مرکزی پیش تر وعده داده که تا پایان سال رشد پایه پولی به زیر 3۰ درصد 
و رشد نقدینگی به ۲5 درصد برسد. بر این اساس بانک مرکزی تقریبا دو 
ماه فرصت دارد تا براس��اس وعده خود نرخ رش��د نقدینگی را حداقل 3.5 

درصد و رشد نقدینگی را ۲ درصد کاهش دهد.
درب��اره علت این روند کاهش نیز باید به این نکته اش��اره کرد که بانک 
مرک��زی در ماه های اخیر با برنامه هایی مانند اصلاح نظام بانکی و کنترل 
مقداری رش��د ترازنامه بانک ها، به دنبال کاهش رشد پایه پولی بوده تا به 

هدف تعیین شده برای رشد نقدینگی نیز در سال جاری برسد. کارشناسان 
معتقدند یکی از ریشه های تورم، ناترازی سیستم بانکی کشور است. عملا 
دو ناترازی در کش��ور، ریش��ه رشد نقدینگی گسترده ش��ده، در وهله اول 
کس��ری بودجه و پس از آن ناترازی نظام بانکی کش��ور عامل این رش��د 
گس��ترده است. بر این اس��اس بانک مرکزی هدف خود را بر این قرار داد 
که بتوان��د در ترازنامه بانک ها نظارت کرده و کنت��رل ترازنامه ای بانک ها 
را از حیث کنترل ترازنامه بانک ها در جهت ش��فافیت و ارتقای س��لامت 
نظام بانکی کشور و همچنین محدودیت در رشد ترازنامه بانک های بد، در 

دستور کار قرار دهد.
بدین ترتیب، سیاس��ت بانک مرکزی برای کنترل رشد نقدینگی، بحث 
کنترل ترازنامه بانک های کشور است که برای این منظور، هدف این است 
که بتواند سلامت و شفافیت ترازنامه بانک های کشور را امکان پذیر کند و 
محدودیتی هم بر رش��د ترازنامه بانک های بد، در نظر داشته باشد. به هر 
میزان که ترازنامه بانک های کشور، سالم تر و شفاف تر باشد و سلامت نظام 
بانکی کش��ور ارتقا پیدا کند، خروجی آن، می تواند کنترل رشد نقدینگی 
باشد و با کنترل رشد نقدینگی هم می توان امیدوار بود که تورم تا حدودی 
مهار شود. البته ناترازی ها، تنها یک عامل تورم و التهاب قیمت هاست. بحث 
انتظارت تورمی و جهش های ارزی هم دیگر ریش��ه های نوسانات قیمتی 
است که باید بانک مرکزی آنها را نیز مورد توجه قرار دهد و نمی توان انتظار 

داشت که صرفا از کانال نظام بانکی، ثبات قیمت ها محقق شود.

در این میان در رابطه با تاثیر این دو متغیر بر وضعیت تورم، در ماه های 
اخیر بانک مرکزی توضیحاتی ارائه کرده اس��ت. بر این اساس، پاسخ بانک 
مرکزی به نگرانی های ایجادشده درباره رشد بالای پایه پولی این بوده که 
آنچ��ه در تحلیل کل های پولی و تاثی��ر آن بر تورم برای اقتصاد از اهمیت 
زیادی برخودار بوده، بررس��ی تحولات نقدینگی اس��ت. نقدینگی درواقع 
مجموع کل سپرده هایی است که توسط نظام بانکی ایجاد شده و در دست 
آحاد اقتصادی ق��رار دارد که می تواند به تقاضای موثر و افزایش قیمت ها 
در اقتصاد منجر ش��ود بنابراین نگرانی اصلی درباره تورم در بلندمدت باید 

متمرکز بر رشد نقدینگی باشد.
البته در شرایط تش��دید انتظارات تورمی حتی اگر حجم نقدینگی هم 
افزای��ش پیدا نکند، ب��از هم به دلیل افزایش جذابی��ت دارایی ها و کالاها، 
فرآیند تبدیل نقدینگی به تقاضای کالاها و دارایی ها شکل گرفته و منجر 
به بروز فشار تورمی می شود؛ موضوعی که در توضیح تورم سال های اخیر 
و از جمله س��ال 1۴۰1 آشکار است. به این معنا که با وجود کاهش رشد 
نقدینگی، س��یال ش��دن نقدینگی متأثر از افزایش انتظارات تورمی باعث 
جهش محسوس قیمت ها شد. به همین دلیل است که در بلندمدت رشد 
بدون پشتوانه واقعی نقدینگی ایجادکننده فشار تورمی است بنابراین اگر 
در میان مدت نتیجه سیاست پولی کاهش متوسط رشد نقدینگی باشد، به 
تدریج تورم واقعی و انتظاری فروکش کرده و نگرانی جدی در مورد رش��د 

سایر کل های پولی چندان موضوعیت ندارد.

رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران با بیان اینکه علی رغم کاهش قیمت ها 
در بازار طلای جهانی و نوس��انات افزایشی در بازار ارز، بازار سکه و طلا در 
هفته گذشته روندی صعودی داش��ت، تاکید کرد که مجدد رکود بر بازار 
س��که و طلا حاکم شده و افزایش قابل توجه قیمت سکه و طلا هم منجر 
به ایجاد تقاضا در این بازار نشد. »نادر بذرافشان« در رابطه با وضعیت یک 
هفته اخیر بازار س��که و طلا به »ایسنا« توضیح داد: درحالی که دو هفته 
پیش به س��بب ایام ولادت حضرت زه��را )س( کمی تقاضا پس از تجربه  
رکود در بازار ایجاد شد، متاسفانه از ابتدای هفته گذشته مجددا با کاهش 
تقاضا در بازار مواجه بودیم و ش��رایط رکود مجددا آغاز ش��د. این رکود بر 
بازار س��که و طلا که از ابتدای س��ال بر این صنعت و بازار آن سایه افکنده 
است، جای سوال و بحث دارد. در طول این هفته، علی رغم کاهش میانگین 
1۲ دلاری اونس جهانی طلا )در حال حاضر اونس طلا ۲۰33 دلار است( 
در بازاره��ای داخلی باتوجه به نوس��انات و افزایش ن��رخ ارز روند صعودی 
قابل توجهی را شاهد بودیم؛ باتوجه به اینکه تقاضایی در بازار حالت رکود 
داشت، تنها علت این افزایش قیمت سکه و طلا را نوسان افزایشی نرخ ارز 

بدانیم. او در رابطه با میزان تغییرات قیمتی طلا و سکه در بازار و آخرین 
قیمت ها در روز پنجشنبه گذشته، گفت: هر گرم طلای 18 عیار با 65 هزار 
تومان افزایش نس��بت به ابتدای هفته به ۲ میلیون و 6۲3 هزار تومان به 
ازای هر گرم در پایان هفته رسید. همچنین سکه تمام طرح جدید با حدود 
یک میلیون و 7۰۰ هزار تومان افزایش به 31 میلیون و 9۰۰ هزار تومان و 
سکه تمام طرح قدیم نیز با یک میلیون و 8۰۰ هزار تومان افزایش نسبت 
به ابتدای هفته، به ۲8 میلیون و 7۰۰ هزار تومان رسید. نیم سکه نیز در 
این هفته یک میلیون و 7۰۰ هزار تومان رشد بها داشته و در پایان هفته 
17 میلیون و 85۰ هزار تومان قیمت داشت. ربع سکه نیز هفته را با بهای 
11 میلیون و 65۰ هزار تومان به پایان رس��اند که نسبت به ابتدای هفته 
8۰۰ هزار تومان رشد داشته است. سکه های یک گرمی بانک مرکزی نیز 

با 3۰۰ هزار تومان افزایش به حدود 6 میلیون و ۲۰۰ هزار تومان رسید.
»بذرافش��ان« در رابطه با آخرین وضعیت حباب سکه نیز گفت: حباب 
سکه نیز براساس آخرین قیمت سکه در بازار حدود 6 میلیون و ۲۰۰ هزار 
در بازار اس��ت که در طول هفته گذش��ته 9۰۰ هزار تومان افزایش داشته 

است. به گفته رئیس اتحادیه طلا و جواهر تهران، در معاملات هفته گذشته 
کمی رونق به بازار برگش��ت اما از ابتدای این هفته، همان شرایط رکود و 
کاهش شدید تقاضا بر بازار حاکم بود و علی رغم اینکه افزایش قیمت ها را 
داشتیم، اما هیچ گونه التهابی در بازار نداشتیم و منجر به تشدید تقاضا نشد. 
ش��رایط بازار سکه و طلا و صنعت طلا، شرایط نامطلوبی را طی می کند و 
مردم از معاملات فاصله جدی گرفته اند و منتظر آینده بازار هستند که این 
ش��رایط ادامه دار خواهد شد یا با کنترل بانک مرکزی بر بازار ارز، قیمت ها 

کاهشی خواهند شد.
ای��ن مقام صنفی همچنین برای هفته پیش رو پیش بینی کرد: در هفته 
پیش رو نیز به نظر می رسد که باتوجه به نبود تقاضا و بازارهای جهانی نیز 
در مسیر کاهش هستند، این افزایش قیمت سکه و طلا در بازار داخلی در 
حقیقت غیرمنطقی و صرفا تحت تأثیر نوسان نرخ ارز بوده است. به اعتقاد 
بنده چنانچه تغییر خاصی در بازار جهانی نداش��ته باش��یم و نرخ ارز نیز 
توسط بانک مرکزی کنترل شود، تغییر خاصی نخواهیم داشت و احتمالا 

بازار سکه و طلا کاهشی هم خواهد شد.

فرصت 2 ماهه بانک مرکزی برای کاهش رشد متغیرهای پولی

نقدینگی مهم است یا پایه پولی؟

تغییرات قیمتی هم تقاضا ایجاد نکرد

تکاپوی سکه و طلا در نیمه دی ماه

اخبــــــار

در ۹ ماهه ابتدای امسال به ثبت رسید
رشد 26 درصدی تسهیلات دهی بانک ها

تس��هیلات پرداختی بانک ها از ابت��دای فروردین تا پای��ان آذرماه 
۲6.۴ درصد افزایش داش��ته است. سهم بخش خانوار نیز با احتساب 
کارت های اعتباری اعطا شده به 19.3 درصد کل تسهیلات پرداختی 
در این مدت افزایش یافت. طبق اعلام بانک مرکزی، در 9 ماهه امسال 
از کل تسهیلات پرداختی، مبلغ 31،659.5 هزار میلیارد ریال معادل 
8۲ درصد به صاحبان کسب و کار )حقوقی و غیرحقوقی( و 6،953.7 
هزار میلیارد ریال معادل 18 درصد به مصرف کنندگان نهایی )خانوار( 
تعلق گرفته است. سهم تسهیلات پرداختی در قالب سرمایه در گردش 
در کلیه بخش های اقتصادی طی 9 ماهه سال 1۴۰۲ مبلغ ۲۴،1۰9.7 
ه��زار میلیارد ریال مع��ادل 76.۲ درصد کل تس��هیلات پرداختی به 
صاحبان کس��ب و کار است. سهم تسهیلات پرداختی در قالب خرید 
کالای ش��خصی توس��ط مصرف کننده نهایی )خانوار( مبلغ ۲،765.5 
هزار میلیارد ریال معادل 39.8 درصد از کل تس��هیلات پرداختی به 
مصرف کنندگان نهایی )خانوار( اس��ت. سهم تسهیلات پرداختی بابت 
تأمین سرمایه در گردش بخش صنعت و معدن در 9 ماهه سال 1۴۰۲ 
مع��ادل 9،357.1 هزار میلیارد ریال ب��وده که حاکی از تخصیص 38 
درصد از منابع تخصیص یافته به س��رمایه در گردش کلیه بخش های 
اقتص��ادی )مبلغ ۲۴،1۰9.7 هزار میلیارد ریال( اس��ت. از 11،۴78.8 
هزار میلیارد ریال تسهیلات پرداختی در بخش صنعت و معدن معادل 
81 درصد آن )مبلغ 9،357.1 هزار میلیارد ریال( در تأمین س��رمایه 
در گردش پرداخت شده است که بیانگر توجه و اولویت دهی به تأمین 

منابع برای این بخش توسط بانک ها در سال 1۴۰۲ است.
از کل تس��هیلات پرداختی در دوره یادش��ده، مبلغ 8،9۴۲.9 هزار 
میلیارد ریال معادل ۲3 درصد به صورت تس��هیلات خرد اعطا ش��ده 
است. همچنین مبلغ 616.5 هزار میلیارد ریال نیز در قالب کارت های 
اعتباری انجام پذیرفته است، که با احتساب این مبلغ، کل تسهیلات 
پرداختی خرد )کمتر از 3میلیارد ریال( به مبلغ 9،559.۴ هزار میلیارد 

ریال معادل ۲۴ درصد کل تسهیلات پرداختی را شامل می شود.

در سامانه شاپرک در پایان آذرماه رقم خورد
رشد 38 درصدی تراکنش شاپرک

بررس��ی ها حاکی از آن اس��ت که در 9 ماهه ابتدای سال 1۴۰۲ در 
مجم��وع حدود 1۲ درصد به تع��داد تراکنش ها و حدود 38 درصد به 
ارزش معاملات در مقایس��ه با سال گذش��ته افزوده شده است. البته 
کارشناس��ان عنوان می کنند که بخش زیادی از ای��ن افزایش ارزش 
معاملات در نتیجه افزایش س��طوح قیمت ها رخ داده است. به گزارش 
»اکوایران«، شبکه الکترونیکی پرداخت کارت یا سامانه شاپرک یکی 
از نظام های پرداخت است که طبق مصوبه شورای پول و اعتبار از دی 
139۰ به عنوان بازوی نظارتی بانک مرکزی تاس��یس ش��د. به کمک 
شبکه شتاب و توسط این زیرساخت، امکان معاملات بدون نیاز به پول 
نقد فراهم شده است. به همین ترتیب به وسیله پایانه فروش )دستگاه 
پوز(، اینترنت و تلفن همراه امکان معامله به وجود آمده است. به طور 
کلی بررسی حجم معاملات ثبت شده در این سامانه می تواند تصویری 

کلی از حجم کل مبادلات در اقتصاد را نمایان کند.
براس��اس گزارش های منتشرش��ده از بانک مرکزی در س��ه فصل 
ابتدایی 1۴۰۲ مجموعا حدود 37 میلیارد تراکنش توس��ط س��امانه 
شاپرک انجام شده است. مشاهده می شود در مقایسه با 9 ماهه 1۴۰1 
که تعداد تراکنش های انجام ش��ده با این س��امانه حدود 33 میلیارد 
بود، حدود 1۲ درصد به تعداد تراکنش ها افزوده شده است. بررسی ها 
حاکی از آن اس��ت که از ابتدای فروردین تا انتهای آذر س��ال جاری 
مجموعا 8 هزار و 7۰۰ همت ارزش تراکنش های انجام شده از طریق 
این سامانه بوده است که نسبت به بازه مشابه در 1۴۰1 حدود 38.7 
درصد رشد یافته است. البته شایان ذکر است که افزایش 38 درصدی 
ارزش تراکنش ها در س��ال جاری صرفا ناش��ی از بیش��تر شدن مبالغ 
نیست؛ چراکه احتمالا افزایش س��طح قیمت ها نیز در افزایش ارزش 
معاملات موثر بوده اس��ت. به همی��ن ترتیب با توجه به تورم نقطه به 
نقطه ۴۰ درصدی مصرف کننده در آذر 1۴۰۲ عنوان می شود احتمالا 
بخش قابل توجهی از افزایش ارزش معاملات در سامانه شاپرک ناشی 

از افزایش سطوح قیمت ها بوده است.
از طریق تقس��یم مبالغ معامله ش��ده بر تع��داد تراکنش ها می توان 
میانگین ارزش هر تراکنش را به دس��ت آورد. بررسی ها نشان می دهد 
در 9 ماهه ابتدای سال جاری ارزش هر تراکنش به ثبت رسیده حدود 
۲37 هزار تومان بوده اس��ت. این درحالی اس��ت که ارزش سرانه هر 
تراکنش در سال 1۴۰1 در بازه زمانی مشابه، حدود 191 هزار تومان 
رقم خورده بود. مش��اهده می شود مبلغ سرانه هر تراکنش در انتهای 
پاییز س��ال جاری در مقایسه با سال گذشته حدود ۲3.8 درصد رشد 

کرده است.

رئیس اتحادیه طلا و جواهر تاکید کرد
مالیات خرید طلا؛ تنها برای اجرت و سود

مرکز مبادله ارز و طلای ایران درباره مصوبه رفع تعهد ارزی با طلا در 
اطلاعیه ای اعلام کرد: بخش��نامه جدی��د رفع تعهد ارزی با طلا از تاریخ 
7 دی ماه لازم الاجراس��ت و عطف بماس��بق نمی شود. در اطلاعیه مرکز 
مبادله ارز و طلای ایران آمده اس��ت: با عنایت به درخواست های واصل 
از واردکنندگان ش��مش طلای استاندارد از محل ارز حاصل از صادرات 
خود جهت تحویل، عرضه و فروش ش��مش طلای اس��تاندارد در مرکز 
مبادل��ه ارز و طلای ایران به منظور طی فرآیند رفع تعهد ارزی وارداتی 
و صادراتی به اطلاع می رس��اند، با توجه ب��ه اظهارنظر بانک مرکزی در 
راستای ابلاغیه ای در تاریخ 7 دی ماه 1۴۰۲ آن بانک، مفاد بند )1۲-۴( 
از قسمت »کلیات« بخش اول مجموعه مقررات ارزی بانک مرکزی؛ این 
بخش��نامه از تاریخ ابلاغ لازم  الاجرا بوده و عطف بماسبق نمی  شود. لذا از 
تاریخ 7 دی ماه 1۴۰۲ به بعد بانک  های عامل ملزم به ارائه فرم تعهدنامه 
پیوست شماره )16( بخش اول مجموعه مقررات ارزی به واردکنندگان 
طلا از محل ارز حاصل از صادرات خود بوده و ایش��ان نیز با هدف رفع 
تعه��د ارزی واردات��ی و صادراتی مکلف به پذی��رش و امضای تعهدنامه 

موصوف هستند.
بر همین اساس برای آن دسته از واردکنندگان شمش طلای استاندارد 
که پیش از تاریخ ابلاغ بخشنامه فوق  الذکر از محل ارز حاصل از صادرات 
خود به واردات طلا مبادرت ورزیده  اند و در زمان مراجعه به بانک عامل 
تعهدنامه مورد اشاره از سوی آن بانک به ایشان ارائه نشده و آن تعهدنامه 
مورد پذیرش و امضاء واردکننده واقع نش��ده اس��ت، رفع تعهد ارزی و 
آزادس��ازی وثایق مأخوذه در قب��ال ارائه پروانه گمرکی مطابق حاکی از 
ترخیص قطعی کالا به مقصد س��رزمین اصلی و رعایت س��ایر ضوابط و 
مقررات ابلاغی براساس شرایط و ضوابط قانونی پیش از تاریخ 7 دی ماه 
1۴۰۲ امکان پذیر ب��وده و ضرورتی به اخذ تأییدیه از مرکز مبادله ارز و 

طلای ایران مبنی بر تحویل، عرضه و فروش طلای وارده نیست.
همچنین در پی بحث های اخیر پیرامون ثبت معاملات طلا در سامانه 
مودی��ان و اخذ مالیات در معام��لات طلا و جواهر، رئیس اتحادیه طلا و 
جواهر تهران تاکی��د کرد که اخذ 9 درصد مالیات طلا صرفاً از اجرت و 
سود طلا باید گرفته شود و اصل طلا طبق قانون، معاف از مالیات است. 
»نادر بذرافش��ان« ضمن اشاره به اینکه تا س��ال 1۴۰۰، کل اصل طلا، 
اجرت و س��ود مشمول ارزش افزوده می شد که  هزینه سنگینی را برای 
مردم در برداش��ت، گفت: اما از تیرماه 1۴۰۰ به بعد دیگر بر روی اصل 
طلا مالیات محاس��به نمی ش��ود و خریداران در صورت مشاهده تخلف، 

می توانند موضوع را پیگیری کنند.
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شاخص كل از نيمه كانال 2,1 ميليونى جدا شد
رشد 0,7 درصدى بورس در هفته سوم دى

شاخص كل بورس تهران در معاملات هفته گذشته بيش از 15 هزار واحد رشد 
ــت از نيمه كانال 2,1 ميليون واحد جدا  ــنبه توانس كرد و با صعود در روز چهارش
شود. شاخص كل بورس در روز شنبه افت هزار و 532 واحدى را ثبت كرد اما روز 
يكشنبه هزار و 104 واحد بالا آمد. در روز دوشنبه شاخص كل بار ديگر ريزش كرد 
و 709 واحد كاهش ارتفاع داد. روز سه شنبه نيز شاخص كل 2 هزار و 565 واحد 
رشد كرد و نهايتا در آخرين روز معاملاتى هفته نيز شاخص كل 14 هزار و 590 
صعود كرد. بدين ترتيب، شاخص كل در آخرين روز كارى هفته به رقم 2 ميليون 
و 170 هزار و 961 واحد رسيد و نسبت به آخرين روز معاملاتى هفته پيشين، 15 
ــتاد كه به معناى بازدهى هفتگى مثبت 0,7 درصدى  هزار و 678 واحد بالاتر ايس
است. شاخص كل هم وزن نيز در پايان هفته گذشته نسبت به هفته پيشين، 6 هزار 

و 466 واحد بالاتر ايستاد و بازدهى مثبت 0,8 درصدى را ثبت كرد.
در اين هفته ميانگين ارزش معاملات بازار سهام 70 هزار و 873 ميليارد تومان 
ــت. ميانگين ارزش  ــين 9,5 درصد افزايش يافته اس ــبت به هفته پيش بود كه نس
معاملات خرد بورس نيز 4 هزار و 848 ميليارد تومان بود كه نسبت به رقم 4 هزار 
ــين، افزايش 3,5 درصدى را نشان مى دهد. ميانگين  و 683 ميلياردى هفته پيش
ارزش صف هاى فروش در هفته اخير 161 ميليارد تومان بود كه از ميانگين هفته  
پيشين 113 ميليارد تومان كمتر بود و افت 41  درصدى را نشان مى دهد. بالاترين 
ــد و كمترين رقم  ــنبه ثبت ش ــه 229 ميليارد تومان بود كه در روز ش ــم هفت رق
ــد. همچنين ميانگين ارزش  ــنبه ثبت ش 46 ميليارد تومان بود كه در روز چهارش
صف هاى خريد در هفته اخير 296 ميليارد تومان بود كه از ميانگين هفته قبل 85 
ــارد تومان كمتر بود. در اين هفته، ميانگين ارزش صف هاى خريد 22 درصد  ميلي
ــنبه  ــت. بالاترين رقم هفته 381 ميليارد تومان بود كه در روز ش كاهش يافته اس
ثبت شد. پايين ترين رقم به روز چهار شنبه برمى گردد كه 197 ميليارد تومان بود.
در اولين روز معاملاتى هفته گذشته 229 ميليارد تومان پول حقيقى از بورس 
ــنبه نيز 42 ميليارد تومان، روز دوشنبه 51 ميليارد تومان و  ــد. روز يكش خارج ش
ــنبه هم 165 ميليون تومان سرمايه حقيقى از بازار خارج شد. اما در  در روز سه ش
ــت روز متوالى، پول حقيقى به بازار وارد  آخرين روز معاملاتى هفته و پس از هش
شد كه ارزش آن 65 ميليارد تومان بود. در مجموع كل هفته 422 ميليارد تومان 
پول حقيقى از بورس خارج شد و ميانگين روزانه خروج پول حقيقى به 84 ميليارد 

تومان رسيد كه نسبت به هفته پيشين، افت 52 درصدى را نشان مى دهد.

نوسان بورس تا پايان سال ادامه مى يابد؟
هفته هاى مثبت در انتظار بازار سهام

ــال تقويت  ــا توجه به احتم ــرمايه معتقدند ب ــازار س ــان ب كارشناس
ــته مانند تجديد ارزيابى دارايى ها و  محرك هايى كه بر بورس اثر گذاش
ــو و گزارش هاى مطلوب فصلى  همچنين تحركات قيمت دلار از يك س
ــوى ديگر احتمال تداوم رشد بورس وجود دارد.  در برخى از صنايع از س
ــاخص كل بورس و اوراق  ــه از دى ماه 1402 ش ــومين هفت در پايان س
ــپرى كرد. 14 هزار و 592  ــبتا خوبى را س بهادار تهران پايان هفته نس
ــطه تأثير مثبت نمادهايى چون  ــدن شاخص كل به واس واحد مثبت ش
ــان، وبملت، فملى و نماد شبندر، آخر هفته خوبى را براى شاخص  پارس
ــت حدود 0,68 درصد رشد را در روز  ــاخص كل توانس كل رقم زد و ش
ــه معاملاتى روز  ــنبه تجربه كند. ارزش معاملاتى در پايان جلس چهارش
چهارشنبه با توجه به ارزش معاملاتى صندوق هاى قابل معامله در بازار 
ــيد. گفته مى شود بالاترين  به رقمى نزديك به 8400 ميليارد تومان رس
ــال 1402 مربوط به 16 ارديبهشت ماه است  ارزش معاملات خرد در س
ــارد تومان را به خود گرفت و كمترين  ــه رقمى بيش از 25 هزار ميلي ك
ــارى و رقم 3100 ميليارد تومان  ــال ج ميزان نيز در روز 23 مهرماه س
ــازى به ترتيب با ارزش  ــت. گروه هاى خودرويى، شيميايى و انبوه س اس
ــوم رو به  معاملاتى 465، 266 و 252 ميليارد تومانى رتبه هاى اول تا س
خود اختصاص داده اند. در بازار روز چهارشنبه گروه سيمانى نيز با 126 
ميليارد تومان از هفت گروه برتر بازار سرمايه از نظر ارزش معاملاتى بود.

خبرنــامه

ــن، تأثيرات  ــيه به اوكراي ــنگين روس ــت امروز: با ادامه حملات س فرص
ــى 2» كه  ــه «آركتيك ال ان ج ــوم ب ــرب عليه پروژه موس ــاى غ تحريم ه
ــوب مى شود، در حال نمايان  ــيه محس بزرگ ترين پروژه صادرات گاز روس
ــت. حدود 10 درصد از نفتى كه از طريق دريا حمل مى شود، از  شدن اس
درياى سرخ عبور مى كند و نيروهاى آمريكايى در تلاش هستند از حملات 
بيشتر حوثى ها به كشتى هاى كانتينرى در اين منطقه جلوگيرى كنند. بر 
ــاس، آمريكا و انگليس در روزهاى گذشته حملاتى را به مناطق  همين اس
مختلف يمن انجام دادند. از سوى ديگر، معترضان محلى در روز سوم ژانويه 
(13 دى)، توليد نفت در يك ميدان نفتى مهم در ليبى را متوقف كردند. 
خشكسالى شديد در آمازون همچنين خطر توقف صادرات ذرت از برزيل 
را كه بزرگ ترين صادركننده اين محصول محسوب مى شود، به همراه دارد.

در همين راستا، هفته نامه «اكونوميست» در يك گزارش ويژه به بررسى 
ــال 2024 ميلادى  عواملى پرداخته كه مى تواند بازارهاى جهانى را در س
ــته «اكونوميست»، با وجود تلاطم هايى كه در اقصى  متلاطم كند. به نوش
ــه در بازارهاى كاموديتى،  ــت، مى توان گفت ك ــاط جهان روى داده اس نق
آرامش برقرار است. شاخص كاموديتى بلومبرگ (معيارى كه قيمت مواد 
ــش مى دهد) پس از اينكه سال ها با رشد دورقمى همراه بود،  خام را پوش
در سال 2023 با افت بيش از 10 درصدى مواجه شد. قيمت هاى نفت كه 
ــكه قرار دارند، نسبت  ــطح كمتر از 80 دلار به ازاى هر بش هم اكنون در س
ــال 2023 با كاهش 12 درصدى روبه رو هستند و در  ــه  ماهه آخر س به س
ــيار كمترى قرار دارند.  ــال 2022 نيز در سطوح قيمتى بس ــه با س مقايس
ــال گذشته  ــطح خود طى دو س قيمت گاز در اروپا در نزديكى كمترين س
است. غلات و فلزات نيز با قيمت ارزانى ارائه مى شوند و كارشناسان انتظار 
ــلادى را دارند، اما چه عواملى مى تواند  ــال 2024 مي ادامه اين روند در س

آرامش بازارهاى كاموديتى را در سال جارى بر هم بزند؟
پس از آنكه شوك هاى متوالى در اوايل دهه 2020 باعث شد قيمت ها با 
ــمگيرى همراه شوند، به نظر مى رسد كه بازارها در برابر وقوع  افزايش چش
ــابه، وفق پذيرى بيشترى پيدا كرده اند. در حال حاضر مى توان  شرايط مش
ــتراتژى افزايش عرضه و تغيير جريان هاى تجارى  گفت كه به كارگيرى اس
ــته بازارهاى جهانى را در برابر شوك ها، مقاوم تر كند. در اين ميان،  توانس
سرمايه گذاران با خيال راحتى به فعاليت مى پردازند؛ چراكه ميزان عرضه 
براى بسيارى از كاموديتى ها نسبت به اواخر دهه 2010 در وضعيت بهترى 
ــال  قرار دارد. براى مثال، بازار نفت را در نظر بگيريد. افزايش توليد در س
گذشته ميلادى از سوى كشورهايى كه خارج از سازمان اوپك پلاس بودند، 
ــش افزايش تقاضاى جهانى نفت كافى بود. اين اتفاق باعث شد  براى پوش
سازمان اوپك پلاس در تلاش براى ثابت نگه داشتن قيمت ها، ميزان عرضه 

خود را حدود 2,2 ميليون بشكه در روز كاهش دهد. اين ميزان از كاهش 
ــت در  ــادل 2 درصد از عرضه جهانى بود. با اين حال، بازار نفت نتوانس مع
ــت پيدا كند. در همين  ــال 2023 به توليد مازاد دس ــه  ماهه پايانى س س
ــت كه در چهار ماه نخست سال  ــركت كپلر پيش بينى كرده اس زمينه، ش
ــط 550 هزار بشكه در روز عرضه اضافى در بازار نفت  2024 به طور متوس
وجود خواهد داشت. اين ميزان از مازاد عرضه براى افزايش ذخاير نفت به 
ــتان با كاهش همراه شد، كافى است. در  همان اندازه اى كه در طول تابس
ــوى كشورهاى برزيل، گويان و به ويژه آمريكا،  اين ميان، عرضه نفت از س

اهميت فراوانى دارد.
ــوى  ــه وار حامل هاى انرژى از س ــت»، خريد ديوان ــر «اكونوميس از منظ
ــده است تا  ــيه به اوكراين باعث ش ــورهاى اروپايى پس از حمله روس كش
ميزان ذخيره گاز طبيعى در قاره سبز به 90 درصد برسد كه بسيار بالاتر 
از متوسط ذخيره گاز در اين قاره طى پنج سال گذشته قلمداد مى شود. در 
صورت برقرار بودن يك وضعيت آب وهوايى معمولى و نبود اختلال بزرگ 
ــا، ميزان ذخاير گاز تا پايان ماه مارس نزديك به 70 درصد باقى  در بازاره
ــيار بالاتر از هدف 45 درصدى كميسيون اروپا در اين  خواهد ماند كه بس
خصوص است. ذخاير فراوان، قيمت گاز را نه تنها در قاره اروپا بلكه در قاره 
آسيا پايين نگه مى دارد و به نوبه خود باعث ايجاد انگيزه براى تغيير بيشتر 
از زغال سنگ به گاز در توليد برق خواهد شد. اين اتفاق به كاهش قيمت 
زغال سنگ نيز كمك مى كند كه پيش از اين به دليل افزايش قابل توجه 

توليد در چين و هند، با كاهش همراه بوده است.
ــت. توليد  ــده اس ــه ليتيوم و نيكل هم با افزايش فراوانى همراه ش عرض
ــطح بالايى  ــول جانبى توليد مس و نيكل) همچنان در س ــت (محص كبال
ــى كه در انرژى هاى  ــود تا قيمت فلزات ــرار دارد و همين امر باعث مى ش ق
پاك مورد استفاده قرار مى گيرند، كاهش پيدا كند. افزايش كشت غلات و 
ــويا (خارج از اوكراين) و سال پرمحصول 2023، باعث شده تا  دانه هاى س
ــان پيش بينى كنند كه توليد محصولات كشاورزى در سال هاى  كارشناس

2024 و 2025 با ركورد همراه شود.
ــال 2024 ميلادى  ــت س عرضه فراوان، حاكى از آرامش در نيمه نخس
است. پس از آن، مازاد عرضه ممكن است با كاهش روبه  رو شود و در اين 
ميان، توليد نفت از سوى كشورهاى غيراوپك كاهش پيدا كند. تأخير در 
برخى پروژه هاى انرژى در آمريكا براى توليد ال ان جى كه در ابتدا قرار بود 
ــال 2024 آغاز شود، تلاش هاى اروپا براى ذخيره سازى  صادرات آنها در س
ــود  ــيه س ــت. قيمت پايين غلات، حاش ــدد گاز را ناكام خواهد گذاش مج
ــاورزى  ــت محصولات كش ــاورزان را از بين مى برد و باعث تهديد كش كش
ــود. بازارها مى توانند در برابر رويدادهاى غيرمنتظره اى مانند بهبود  مى ش

ناگهانى اقتصادى، وضعيت هاى آب وهوايى شديد يا درگيرى هاى نظامى، 
آسيب پذيرتر شوند.

بر همين اساس، پيش بينى مى شود كه رشد اقتصادى جهان كند باشد 
و همين امر، تنها افزايش اندكى در تقاضا براى مواد خام را نشان مى دهد. 
همچنين انتظار مى رود كه سطح تورم كاهش يابد و جذابيت كاموديتى ها 
به عنوان محافظ مالى كمتر شود. با اين حال، وقوع شگفتى ها نيز منتفى 
نيست. چين كه معمولا شاخصى براى بازارهاى كاموديتى است، احتمال 
كمترى دارد كه اتفاق غافلگيركننده اى را تجربه كند؛ با اين حال، وضعيت 
ــرخ بهره و افزايش هزينه هاى  ــت. احتمال كاهش ن در آمريكا متفاوت اس
ــرض غافلگيرى قرار مى دهد.  ــاختى، ايالات متحده آمريكا را در مع زيرس
به گفته بانك ليبروم، افزايش يك درصدى در رشد سالانه توليد ناخالص 
ــا براى كاموديتى ها  ــى، منجر به افزايش 5,1 درصدى تقاض داخلى جهان

خواهد شد.
رويدادهاى غيرمنتظره و شديد آب وهوايى همانند يخ زدگى طولانى مدت 
ــاى كاموديتى تأثير  ــد به طور قابل توجهى بر بازاره ــاره اروپا مى توان در ق
بگذارد. يخ زدگى پايدار ممكن است اروپا را مجبور به استفاده از 30 ميليارد 
ــر مكعب گاز اضافى كند كه حدود 6 تا 7 درصد از تقاضاى معمول آن  مت
است. اين موضوع منجر به افزايش رقابت اروپا با آسيا براى به دست آوردن 
ــتر خواهد شد. در بازارهاى گندم، يك غافلگيرى اقليمى به ويژه  گاز بيش
ــيه به عنوان بزرگ ترين صادركننده اين محصول، مخرب خواهد  در روس
ــير  بود. ذخاير جهانى گندم به دليل افزايش مصرف در حال حاضر در مس
ــيدن به پايين ترين سطح خود از سال هاى 2015 و 2016 قرار گرفته  رس

است.
در مورد جنگ چطور؟ «اكونوميست» مى گويد، چهار پنجم صادرات مواد 
غذايى روسيه و همچنين صادرات 2 ميليون بشكه نفت خام اين كشور از 
ــياه انجام مى شود. درگيرى هاى دريايى با روسيه مى تواند  طريق درياى س
ــان كند اگرچه افزايش توليد از سوى اوپك پلاس و  قيمت ها را دچار نوس
ــت محموله هاى مواد غذايى،  ــارهاى بين المللى براى محافظت از قيم فش
ــعله ور شدن تنش هاى درياى سرخ كه  بازارها را آرام مى كند. همچنين ش
ــى از كمپين مستمر آمريكا عليه حوثى ها خواهد بود، ممكن  احتمالا ناش
است باعث افزايش 15 درصدى قيمت نفت شود؛ اگرچه اين احتمال وجود 
دارد كه اين افزايش مدت زيادى ادامه نداشته باشد. جنگى كه ايران و ساير 
كشورهاى خليج فارس را درگير مى كند، اتفاقى است كه آشفتگى فراوانى 
به همراه خواهد داشت. وقوع اين جنگ مى تواند پيش بينى  هاى وحشتناك 
مارس 2022 از قيمت نفت را كه در آن سناريوى افزايش قيمت هر بشكه 
به 200 دلار نيز در نظر گرفته شده بود، بار ديگر به صدر خبرها بازگرداند.

چه عواملى بازارها را در سال 2024 متلاطم مى كند؟

3 شگفتى بازار كاموديتى ها
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ترجمه: على آل على
ــى براى  ــال هاى اخير بدل به نوعى ابزار اساس ــتاگرام در طول س اينس
ــازى  ــتاى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف و بهينه س بازارياب ها در راس
ــت. اين امر با صرف پول هاى كلان از سوى برندهاى  شرايط شان شده اس
بزرگ براى بازاريابى و تبليغات در اين فضا چهره تازه اى به خودش گرفته 
ــيارى از افراد براى بازاريابى در اينستاگرام به دنبال  ــت. اين روزها بس اس
ــت به همين دليل اگر شما به  ــيار زياد هستند. درس صرف هزينه هاى بس
ــتيد، ظاهرا راهى به غير  دنبال تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف تان هس
ــد. نكته مهم اينكه بازاريابى  ــرف هزينه هاى بالا در اين پلتفرم نداري از ص
ــما براى تاثيرگذارى بهينه بر روى مخاطب  ــرايط به ش ارگانيك در اين ش
هدف كمك كرده و موقعيت تان در بازار را نيز به طور چشمگيرى توسعه 

خواهد داد.
بازاريابى ارگانيك در طول سال هاى اخير با توجه به افزايش هزينه هاى 
تبليغات مورد توجه برندهاى بسيار زيادى قرار گرفته است. در اين الگوى 
ــادى براى تاثيرگذارى بر  ــيار زي بازاريابى به جاى اينكه برندها هزينه بس
ــا توليد محتواى فوق العاده  ــان را ب روى مخاطب هدف انجام دهند، كارش
ــراى اثرگذارى بهينه بر روى  ــت دنبال مى كنند. اين امر به آنها ب با كيفي
مخاطب هدف كمك كرده و هزينه هاى بالا در زمينه تاثيرگذارى بر روى 

مخاطب هدف را نيز بهبود خواهد بخشيد. 
ــراى كاربران و به  ــرويس ها و خدمات تازه اى ب ــر روز س ــتاگرام ه اينس
ــا براى تاثيرگذارى  ــب و كاره ــژه برندها به همراه دارد. اين امر به كس وي
ــان در  ــيوه هاى بهتر كمك كرده و شانس ش ــر روى مخاطب هدف به ش ب
ــد در دنياى امروز  ــدت افزايش مى دهد. يادتان باش مقابل ديگران را به ش
ــما نيست.  صرف هزينه هاى كلان براى بازاريابى تنها گزينه پيش روى ش
ــما مى توانيد كارتان را بسيار بهتر پيش ببريد.  ــت به همين دليل ش درس
ــواى بازاريابى به برندها  ــك با تاكيد بر روى كيفيت محت ــى ارگاني بازارياب
ــما را  ــتريان كمك مى كند. اين امر ش براى تاثيرگذارى بهتر بر روى مش
ــراى كارهاى مهمتر  ــدف قرار داده و بودجه تان را ب ــون مخاطب ه در كان

پس انداز مى كند. 
ــن پلتفرم بدل به  ــتاگرام، اي ــترده در اينس ــدون ترديد با امكانات گس ب
ــت به همين دليل صرف  ــت. درس ــده اس عرصه اى رقابتى براى برندها ش
هزينه بالا براى بازاريابى و تبليغات ديگر پاسخگوى نياز شما نخواهد بود. 
ــى در اين ميان تلاش براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف  نكته اساس
ــليقه آنهاست.  ــتفاده از توليد محتواى كاربردى و دقيقا مطابق با س با اس
ــدف اصلى در اين مقاله مرور برخى از مهمترين نكات در رابطه با توليد  ه
محتواى حرفه اى و مناسب در شيوه بازاريابى ارگانيك است. اگر شما نيز 
ــتفاده از چنين شيوه اى  به دنبال تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف با اس

هستيد، مى توانيد در ادامه با ما همراه باشيد. 
بهينه سازى محتوا

ــودش را دارد. اين  ــوا راهكارهاى خاص خ ــر برندى براى توليد محت ه
ــانس  امر به آنها براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف كمك كرده و ش
شما را نيز به طور چشمگيرى توسعه مى دهد. درست به همين دليل اگر 
ــما به دنبال تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف به بهترين شكل ممكن  ش

هستيد، بايد ابتدا تغييرى در روند توليد محتوا صورت دهيد. 
يادتان باشد محتواى معمولى كمتر كسى را بدون كمپين هاى تبليغاتى 
جلب مى كند. نكته مهم ديگر اينكه به طور معمول استفاده از كمپين هاى 
تاثيرگذار فقط براى مدت زمانى محدود در ذهن مخاطب هدف ماندگارى 
ــيار زيادى به همراه داشته و  ــما اهميت بس دارد. اين امر مى تواند براى ش
توانايى تان را نيز به شدت كاهش دهد. نكته مهم اينكه شما در اين ميان 
ــرايط تان به دنبال تاثيرگذارى بر روى مخاطب  ــازى ش بايد براى بهينه س
هدف با استفاده از كيفيت بالاتر محتوا باشيد، در غير اين صورت بازاريابى 

ارگانيك از سوى برند شما با شكست رو به رو مى شود. 
ــوى  در بازاريابى ارگانيك خبرى از صرف هزينه براى تبليغ محتوا از س
ــتاگرام يا هر پلتفرم اجتماعى ديگرى نيست. درست به همين دليل  اينس
ــختى براى اثرگذارى بر روى مخاطب هدف تان  ــما در شرايط بسيار س ش
ــيه بازار قرار داده و در صورتى كه  ــما را در حاش قرار مى گيريد. اين امر ش
مزيت ديگرى براى رقابت با ديگر برندها نداشته باشيد، خيلى زود بدل به 

برندى كليشه اى خواهيد شد. 
ــوط به ايجاد آمادگى  ــه بازاريابى ارگانيك مرب ــن نكته در زمين مهمتري
ــت. اين امر شما را به  در برند براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف اس
ــرايط ناگوارى قرار  ــمگيرى از نظر تعامل با مخاطب هدف در ش طور چش
ــه فعاليت تان در اين ميان را  ــت به همين دليل بايد هميش مى دهد. درس
بهينه سازى نماييد. يك شروع مناسب در اين ميان الگوبردارى از برندهاى 
ــيار  ــما فرصت بس ــت. اين امر به ش موفق در زمينه بازاريابى ارگانيك اس
خوبى براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف داده و شرايط تان را به طور 

چشمگيرى در بازار بهينه سازى خواهد كرد. 
بارگذارى مداوم محتوا

كاربران در شبكه هاى اجتماعى برندهايى كه دير به دير پست بارگذارى 
مى كنند، به سادگى فراموش خواهند كرد. اين امر براى شما اهميت بسيار 

زيادى داشته و امكان تاثيرگذارى قابل ملاحظه اى بر روى مخاطب هدف 
را به همراه خواهد داشت. نكته مهم در اين ميان تلاش براى تاثيرگذارى 
ــت. برندهايى  ــيوه اى متفاوت و قابل تأمل اس بر روى مخاطب هدف به ش
ــان در  ــر محتوا توليد مى كنند، يا بى نهايت از اعتبار برندش ــه دير به دي ك
ميان مشتريان مطمئن هستند يا اينكه بى خيالى زيادى به خرج داده اند. 
اگر برند شما اعتبار بسيار زيادى در بازار داريد، بازهم بازاريابى در قالب 
ــت كم برند شما را  توليد مداوم محتوا ايده خوبى خواهد بود. اين امر دس
ــتريان قرار مى دهد و شانس رقبا براى  ــه در كانون توجه مش براى هميش
ــما را نيز كاهش خواهد داد. از سوى ديگر اگر شما هميشه  ــيدن به ش رس
ــرايط را  ــتيد، بايد خيلى زود ش ــبت به وضعيت برندتان بى خيال هس نس
ــرعت و خيلى زود توانايى تان  ــايد به س تغيير دهيد، در غير اين صورت ش
ــرده و حتى يك نفر نيز ديگر به برندتان نگاه  ــن ميان كاهش پيدا ك در اي

هم نكند. 
ــراى هر برند معناى  ــبكه هاى اجتماعى ب ــذارى مداوم محتوا در ش بارگ
ــب و كارها هفته اى دو تا سه پست را باگذارى  متفاوتى دارد. برخى از كس
مى كنند. در وضعيتى ديگر، برخى از كسب و كارها نيز روزانه تا سه محتوا 
را به اشتراك مى گذارند. تصميم گيرى درباره نرخ بارگذارى محتوا به طور 
كامل برعهده شما و تيم بازاريابى تان خواهد بود. نكته مهم اينكه شما بايد 
هميشه وضعيت برندتان در تعامل با رقبا را در نظر داشته باشيد. پس اگر 
رقباى شما خيلى زود پست منتشر مى كنند، اينكه شما هفته اى يك يا دو 
ــت بارگذارى كنيد، شايد بى نهايت غيرمنطقى باشد. درست به همين  پس

دليل بايد كارتان را توسعه داده و شرايط را متفاوت سازيد. 
استفاده از هشتگ هاى مناسب

ــيار زيادى بر روى  ــال هاى اخير تاثيرگذارى بس ــتگ ها در طول س هش
مخاطب هدف داشته اند. اين هشتگ ها در اينستاگرام به كاربران براى پيدا 
كردن محتواى مورد علاقه شان، صرف نظر از اكانت هاى بارگذارى، كمك 
ــما براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب  ــت به همين دليل ش مى كند. درس

هدف هرگز بدون هشتگ ها شانسى نخواهيد داشت. 
ــتفاده آنها مهمتر  ــب از صرف اس ــتگ هاى مناس امروزه پيدا كردن هش
ــت به همين دليل شما بايد هميشه راهكارهاى حرفه اى براى  است. درس
ــت تاثيرگذارى  ــورت هرگز فرص ــيد. در غير اين ص ــته باش خودتان داش

مناسب بر روى مخاطب هدف را پيدا نمى كنيد. 
يكى از راهكارهاى مناسب براى پيدا كردن هشتگ ها مربوط به استفاده 
ــه بر روى كيفيت بالاى  ــما مى توانيد هميش ــت. ش از ابزارهاى كمكى اس
ــما  ــاب كنيد. اين امر ش ــب و كار حس ــتگ هاى مرتبط با دنياى كس هش
ــازى  ــرايط تان را نيز بهينه س ــتريان قرار داده و ش ــون توجه مش را در كان
خواهد كرد. ابزارهاى گوگل براى پيدا كردن هشتگ هاى مناسب هميشه 
ــت به همين  ــيار زيادى بر روى مخاطب هدف دارد. درس تاثيرگذارى بس
دليل شما مى توانيد از ابزارهايى نظير گوگل ترندز يا گوگل كى وردز براى 
ــتگ هاى مناسب استفاده كنيد. بى شك با جست و جويى  پيدا كردن هش
ــما به راحتى هرچه تمام تر امكان پيدا كردن  ــاده در فضاى اينترنت ش س
ابزارهاى متنوع ترى را نيز خواهيد داشت. با اين حال يادتان باشد بسيارى 
ــود. بنابراين  ــات ابزارهاى گوگل به طور كاملا رايگان عرضه مى ش از خدم
ــذارى بر روى مخاطب هدف اين نكات را  ــد به طور مداوم براى تاثيرگ باي

در دستور كار قرار دهيد. 
استفاده از هشتگ ها بايد به طور حرفه اى و دقيق صورت گيرد، در غير 
ــايد تاثيرگذارى اوليه را به طور كامل از دست داده و ديگر  اين صورت ش
ــد. توصيه ما در اين ميان  ــته باش ــب و كارتان را نداش توانايى بهبود كس
ــتگ براى هر پست است. اين امر نه  ــه تا پنج هش ــتفاده از ميانگين س اس
ــه موجب اذيت كاربران نيز  ــا مخاطب هدف را گيج نخواهد كرد، بلك تنه
ــه براى تاثيرگذارى بر  ــود. درست به همين دليل شما بايد هميش نمى ش

روى مخاطب هدف كارتان را به بهترين شكل ممكن دنبال كنيد، در غير 
اين صورت شايد با هشتگ هاى زياد عملا مانع از تحقق اهداف برندتان در 

زمينه بازاريابى ارگانيك شويد. 
ــه زيادى براى برندها به  ــك بازاريابى ارگانيك از آنجايى كه هزين بى ش
ــود. با اين حال شما  ــوب مى ش ــه مورد جذابى محس همراه ندارد، هميش
ــت به اقدامات غيرمنتظره و تلاش براى اثرگذارى بر روى  نبايد هرگز دس
مخاطب هدف به طور غيرمنتظره بزنيد. اين امر مى تواند براى شما هزينه 
ــته و حتى اعتبار برندتان را نيز از بين ببرد.  ــيار زيادى به همراه داش بس
ــتفاده از هشتگ ها هميشه توصيه  ــت به همين دليل ما در زمينه اس درس
ما رعايت تعادل است، در غير اين صورت هشتگ هاى زياد هم كاربران را 

مشكوك مى كند، هم براى شما هزينه زيادى به همراه دارد. 
استفاده از قدرت اموجى ها

ــه قدرت بسيار  اموجى ها براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف هميش
ــل برخى از بازارياب ها براى  ــت به همين دلي زيادى به همراه دارند. درس
ــه از اموجى ها استفاده مى كنند.  تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف هميش
وقتى شما در بازاريابى ارگانيك بودجه اى براى تبليغ محتواى تان نداريد، 
ــود ببريد. اين امر  ــدرت اموجى ها س ــر زمان ديگرى از ق ــد بيش از ه باي
مى تواند براى شما جذابيت بسيار زيادى داشته و توانايى تان را نيز به نحو 

موثرى افزايش دهد. 
ــيار زيادى براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف  اموجى ها اهميت بس
ــذارى بر روى مخاطب  ــانس برندها براى اثرگ ــد. اين امر مى تواند ش دارن
ــد. اين نكته درباره برندهايى كه  ــمگيرى بهبود بخش هدف را به طور چش
ــترى  ــيار بيش در بازارهاى جهانى اقدام به بازاريابى مى كنند، مصداق بس
ــذارى بر روى  ــه دنبال تاثيرگ ــما ب ــه همين دليل اگر ش ــت ب دارد. درس
ــتيد، مى توانيد وضعيت تان را به طور قابل ملاحظه اى  مخاطب هدف هس

بهينه سازى نماييد. 
ــت. به همين  ــر دنيا قابل درك اس اموجى ها براى تمام مردم در سراس
ــان نيز از اموجى  ــيارى از بازارياب ها حتى در متن هاى كپشن ش خاطر بس
ــما بتوانيد در ويدئوهاى بازاريابى تان نيز به نحوى از  ــود مى برند. اگر ش س

اموجى ها سود ببريد، ديگر كارتان بى عيب خواهد بود. 
ــاير  ــتر از س ــيار بيش ــى ارگانيك اهميت محتواى بصرى بس در بازارياب
محتواست. درست به همين دليل اگر شما به دنبال بهينه سازى شرايط تان 
ــتيد، بايد يك بار  براى بهبود روند تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف هس
براى هميشه كارتان را با اموجى را پيش ببريد. پس از اين به بعد در توليد 
محتوا حتى يك بار هم كه شده استفاده از اموجى ها را فراموش نكنيد، در 
غير اين صورت شايد هرگز فرصت دوباره اى براى تعامل با مخاطب هدف 

آن هم با هزينه اى بسيار اندك پيدا نكنيد. 
استفاده از تگ كردن ديگران

ــتاگرام هم به آنها اطلاع دقيقى  ــت هاى اينس تگ كردن ديگران در پس
ــما مى دهد، هم مكان به اشتراك گذارى اعتبار بازاريابى  درباره محتواى ش
ــيار زيادى در دنياى بازاريابى و  ــم مى كند. اين روزها برندهاى بس را فراه
ــت به همين دليل  ــاى نزديك دارند. درس ــب و كار با هم همكارى ه كس
ــتفاده از روش هاى مناسب براى سهيم شدن اعتبار بازاريابى با هم امر  اس

مهمى خواهد بود. 
شايد در نگاه نخست اينستاگرام هيچ گزينه اى براى شريك شدن اعتبار 
ــد. در اين صورت بايد اندكى دقيق تر به امكانات  ميان برندها نداشته باش
ــما براى تاثيرگذارى بر روى  اين پلتفرم نگاه كنيم. در اين بخش ما به ش

مخاطب هدف با استفاده از تگ كردن كاربران ديگر كمك مى كنيم. 
ــت هاى تان تگ كنيد.  ــت هر كاربرى را در پس ــما قرار نيس ــك ش بى ش
ــه مهم در اين ميان تلاش براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف به  نكت
شيوه اى حرفه اى و تاثيرگذار است. بنابراين تگ كردن كاربران در پست ها 

ــنهاد ما در اين ميان همكارى با  بايد با دقت نظر بالايى صورت گيرد. پيش
ــت. اين امر شما  ــت هاى تان اس برندهاى مختلف و تگ كردن آنها زير پس
ــرايط تان را نيز به طور چشمگيرى  را در كانون توجه برندها قرار داده و ش

توسعه مى دهد. 
ــما همكارى تان با برندهاى ديگر، در صورت امكان برندهاى  وقتى ش
ــان مى دهيد بسيارى از مشتريان نسبت به خريد از شما  بزرگتر، را نش
ــما را به طور چشمگيرى  ــوند. اين امر مى تواند شانس ش ترغيب مى ش
ــته باشد. يادتان  ــعه داده و در بازار اعتبارى براى تان به همراه داش توس
ــراى همكارى  ــول تمايل زيادى ب ــزرگ به طور معم ــد برندهاى ب باش
ــما براى  ــد. اين امر مى تواند به ش ــاى كوچكتر ندارن ــب و كاره با كس
ــما را نيز  ــانس ش ــذارى بر روى مخاطب هدف كمك كرده و ش تاثيرگ
ــت به همين دليل شما براى  ــعه دهد. درس ــمگيرى توس به طور چش
اثرگذارى بر روى مخاطب هدف بايد هميشه كارتان را به بهترين شكل 

ممكن دنبال كنيد. 
ــواى بازاريابى يك برند يا در داخل آن  ــگ كردن كاربران در زير محت ت
بايد هميشه همراه با دقت نظر بسيار زيادى صورت گيرد. اين امر به شما 
ــكل ممكن كمك  ــراى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف به بهترين ش ب
ــراى تگ كردن طرف  ــه اجازه اوليه ب ــما بايد هميش مى كند. همچنين ش
مقابل را داشته باشيد، در غير اين صورت به احتمال زياد كارتان با مشكل 

زياد رو به رو مى شود. 
خيلى بر روى ويدئوها تاكيد نكنيد

ــذارى ويدئو  ــن پلتفرم ها براى بارگ ــتاگرام يكى از بهتري ــك اينس بى ش
ــود. با اين حال شما قرار نيست هميشه در اين فضا ويدئو  محسوب مى ش
بارگذارى كنيد. اين امر مى تواند دشوارى بسيار زيادى براى شما به همراه 
ــته و حتى نظر كاربران را نيز نسبت به برندتان عوض كند. توصيه ما  داش
ــت.  در اين ميان تلاش براى بارگذارى تصاوير با كيفيت در كنار ويدئو اس
ــتنى براى مشتريان  ــما را بدل به برندى حرفه اى و دوست داش اين امر ش
ــبت به نحوه تاثيرگذارى  مى كند. به اين ترتيب ديگر نيازى به نگرانى نس

بر روى مخاطب هدف نيست. 
ويدئوهاى مناسب نقش مهمى براى تاثيرگذارى بر روى مخاطب هدف 
ــدف احترام بگذاريد،  ــليقه مخاطب ه ــما ياد نگيريد به س دارد، اما اگر ش
ــا در اين ميان  ــرد. توصيه م ــتراتژى نخواهيد ب ــودى از اين اس ــچ س هي
ــما مى توانيد حتى از  ــت. ش تلاش براى بارگذارى محتوا به طور متنوع اس
اينفوگرافى هاى مختلف نيز براى توسعه كارتان استفاده كرده و شانس تان 

در اين ميان را بهبود بخشيد. 
بارگذارى ويدئو در پلتفرم هاى مختلف

ــدف در قالب  ــذارى بر روى مخاطب ه ــت براى تاثيرگ ــما قرار نيس ش
ــاب نكنيد.  ــى ديگر اكانت هاى تان حس ــك بر روى تواناي ــى ارگاني بازارياب
ــوب نمى شود، چراكه شما در  ــيك تبليغات محس اين امر به معناى كلاس
ــردن محتواى تان پرداخت نمى كنيد.  اين ميان هزينه اى براى پروموت ك
ــتفاده از گزينه بارگذارى محتوا در پلتفرم هاى  ــت به همين دليل اس درس
ــت بازاريابى ارگانيك  ــما كمك كند. اين امر كيفي مختلف مى تواند به ش
ــمار بالايى از كاربران را به سوى سايت برندتان  ــما را افزايش داده و ش ش
ــما مى توانيد كارتان را به خوبى دنبال  هدايت مى كند. نتيجه امر اينكه ش
ــب و كار  نماييد. اين امر براى بهبود وضعيت بازاريابى در دنياى امروز كس

بسيار مهم خواهد بود. 
ــد سرمايه گذارى بر روى اينستاگرام به تنهايى ريسك بسيار  يادتان باش
ــما بايد كارتان را به بهترين  ــت به همين دليل ش بزرگى خواهد بود. درس
ــف دنبال كنيد. اين امر  ــكل ممكن با تمركز بر روى پلتفرم هاى مختل ش

مى تواند در بازاريابى ارگانيك نيز به شما و برندتان كمك زيادى نمايد. 
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مدیریت کسب و کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

به قلم: ایوان ویدجایا
noobpreneur.com کارشناس کسب و کار و مدیر سایت

ترجمه: علی آل علی
کسب و کارهای کوچک در طول سال های اخیر فضای بی نهایت رقابتی 
را پش��ت سر گذاش��ته اند. این امر از سویی به دلیل محدودیت های بازار و 
همچنین حضور برندهای بزرگ و از س��وی دیگر دوران پساکرونا و تلاش 
برندها برای کس��ب سود هرچه بیشتر است. این امر در نوع خودش برای 
برندها دردس��ر زیادی به همراه داش��ته و توانایی آنها در عمل را به شدت 
تحت تاثیر قرار می دهد. در این میان برخی از کس��ب و کارهای کوچک 
از برندس��ازی به مثابه راهکاری برای معرفی حرفه ای کسب و کارشان به 

مخاطب هدف سود می برند. 
امروزه مردم بیشتر از اینکه با محصولات یا کارآفرینان سر و کار داشته 
باش��ند، درگیر برندهای مختلف هستند. این امر می تواند برای بسیاری از 
افراد جذابیت های بی نهایت زیادی داش��ته و حتی ذهن شان را برای مدت 
زمانی طولانی درگیر کند. به همین خاطر در دنیای امروز کسب و کارهایی 
که برند قوی تری داش��ته باشند، همیشه مشتریان را جلب می کنند. نکته 
مه��م در این رابطه ضرورت اس��تفاده از تکنیک های درس��ت اس��ت. هر 
استراتژی بزرگی اگر با تکنیک های نادرست دنبال شود، چیزی به غیر از 

شکست به همراه نخواهد داشت. 
در مورد کس��ب و کارهای کوچک بسیاری از اوقات کاربرد تکنیک های 
نادرست در زمینه مدیریت کسب و کار و همچنین برندسازی مشکل ساز 
می ش��ود. این ام��ر می تواند دردس��رهای مربوط به تاثیرگ��ذاری بر روی 
مخاطب هدف یا ایجاد چهره ای بی نهایت جذاب از برند را به طور تصاعدی 
افزایش دهد. یادتان باش��د در دنیای امروز بسیاری از برندها حتی پس از 
اینکه هزینه های سرس��ام آور برای تعامل با مخاطب هدف انجام می دهند، 
توانایی تاثیرگذاری نهایی بر روی مخاطب هدف را پیدا نمی کنند. این امر 
به دلیل ماهیت برند آنها و س��اختار نادرستش روی می دهد. هدف اصلی 
در این مقاله مرور برخی از مهمترین اش��تباهات در زمینه تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف و استفاده از راهکارهای متفاوت است. این امر به شما 
امکان تصمیم گیری هرچه بهتر درباره وضعیت برندسازی کسب و کارتان 
را می دهد. در ادامه برخی از مهمترین نکات در این راس��تا را با هم مرور 

خواهیم کرد. 
فقدان استراتژی برند

برندس��ازی بدون یک اس��تراتژی دقیق و برنام��ه ای مدون هیچ وقت با 
موفقیت همراه نخواهد بود. این امر می تواند برای برندهای مختلف جذابیت 
زیادی به همراه داشته و توانایی آنها را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. 
یادتان باشد برنامه ریزی برای برندسازی همه امور را تحت یک نظم واحد 
درمی آورد. این امر می تواند در ادامه مس��یر برای شما جذابیت های بسیار 

متعددی به همراه داشته باشد. 
گاهی اوقات برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیش��ه با 
مشکلاتی نظیر کاهش انگیزه مش��تریان رو به رو می شوند. دلیل این امر 
فقدان برنامه ای درس��ت و دقیق برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
اس��ت. چنین امری ش��انس ش��ما در عمل را به طور چشمگیری کاهش 
خواهد داد. یادتان باش��د در دنیای کس��ب و کار شما برای هر کاری باید 
برنامه ای دقیق داشته باشید، در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی تان 
در این میان کاهش شدیدی پیدا کند. آن وقت دیگر هرگز فرصتی برای 

تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف و بهبود شرایط تان پیدا نمی کنید. 
بسیاری از برندها در شرایط کنونی برای طراحی برنامه یا استراتژی برند 
از موسس��ات حرفه ای کمک می گیرند. این امر می تواند برای شما مزایای 
زیادی به همراه داشته و کارتان را نیز بی نهایت ساده تر از هر زمان دیگری 
س��ازد. نکته مهم در این راستا توجه به بودجه در دسترس برند است. اگر 
ش��ما بودجه خوبی برای برندس��ازی دارید، می توانید به ساده ترین شکل 
ممکن از توصیه های حرفه ای در این میان س��ود ببرید. این امر شما را در 

کانون توجه مخاطب هدف قرار می دهد. 
بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف همیشه بودجه 
کافی را ندارند. در این صورت شما باید استراتژی برندسازی تان را خودتان 
تهیه یا طراحی کنید. این امر شاید اندکی سخت تر باشد، اما دست کم یک 
مهارت تازه به شما یاد خواهد داد. نحوه فعالیت در این میان شامل تلاش 
برای گردآوری اهداف مختلف در زمینه برندسازی است. سپس شما باید 
اهداف خودتان را انتخاب کرده و ش��روع به طراحی یک نمای ظاهری از 

برندتان براساس آن اهداف کنید. 
ظاهر یک برند باید همیش��ه اهداف و ارزش های آن را به بهترین شکل 
ممکن بیان کند. مثلا در لوگوی تان باید همیشه از طراحی های مرتبط با 
حوزه کاری و همچنین اهداف تان س��ود ببرید. این امر ش��ما را در کانون 
توجه مش��تریان قرار می دهد. درس��ت به همین دلیل در صورتی که شما 
مهارت لازم برای شناس��ایی اهداف مناسب برای برندسازی و ترکیب آنها 
با ویژگی های ظاهری برندتان را داشته باشید، دیگر مسیر دشواری پیش 
روی تان نخواهد بود. این امر می تواند برای شما جذابیت های بسیار زیادی 

به همراه داشته و حتی شانس تان در این میان را نیز تقویت نماید. 
عدم مطالعه درباره رقبا

وارد شدن به دنیای برندس��ازی بدون مطالعه دقیق درباره رقبا ریسک 
بس��یار بزرگی محسوب می ش��ود. امروزه برندهای بس��یار زیادی در بازار 
فعالیت داش��ته و همگی به دنبال جلب نظر مخاطب هدف هس��تند. این 
امر باید برای ش��ما به مثابه یک اخطار بی نهایت مهم لحاظ ش��ود. در این 
صورت اگر ش��ما مهارت کافی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را 
داشته باشید، کارتان به شدت ساده تر می شود. این آگاهی و مهارت برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف، فقط و فقط از طریق مطالعه و ارزیابی 
وضعیت رقبا به دس��ت می آید. بی تردید بسیاری از برندها در بازار فعالیت 
دارند. با این حال شما قرار نیست برندتان را مانند دیگر رقبا توسعه دهید. 
البت��ه گاهی اوقات برخی از اس��تراتژی های رقبا جذابیت زیادی به همراه 
داشته و شما می توانید از آن الگو بگیرید. در عین حال باید تمام تلاش تان 

در راستای پرهیز از اشتباهات دیگر رقبا باشد. 
در زمینه کسب و کارهای کوچک بروز اشتباهات به سرعت روی می دهد. 

این امر می تواند برای ش��ما دردس��رهای زیادی به همراه داش��ته و حتی 
شانس تان را نیز بی نهایت کاهش دهد. بسیاری از برندها در چنین شرایطی 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف مس��یر دشواری را طی می کنند. 
توصیه ما در این راس��تا تلاش برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف با 
اس��تفاده از راهکارهای نوین اس��ت. یکی از راهکارهای مهم در این میان 
ارزیابی دقیق عملکرد رقبا و تلاش برای پرهیز از استراتژی های ناموفق آنها 
در بازار است. این امر به شما فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف و بهبود وضعیت کاری تان خواهد داد. 
یادتان باشد ارزیابی وضعیت رقبا امری پیچیده یا خیلی سخت نیست. 
درس��ت به همین دلیل ش��ما باید خودتان را به س��اده ترین شکل ممکن 
در این میان عادت دهید. گاهی اوقات برندها کارهای بی نهایت س��خت و 
پیچیده ای به اس��م ارزیابی رقبا انجام می دهند. این امر نه تنها کمکی به 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نمی کند، بلکه در بازه های 
زمانی طولانی موجب شکس��ت کسب و کارتان نیز خواهد شد. درست به 
همین دلیل ش��ما باید همیشه وضعیت کاری و فعالیت برندتان را با دقت 
بس��یار زیادی انجام دهید. در عین حال ایده های س��اده همیشه موارد و 
گزینه های بدی نیستند. درست به همین دلیل شما باید حواس تان به این 

بخش از فعالیت برندتان نیز جمع باشد. 
شما امروزه برای ارزیابی وضعیت رقبا ابزارهای بسیار متنوعی دارید. به 
عبارت بهتر، ش��ما دیگر لازم نیست به طور سنتی در تلاش برای مطالعه 
درباره مخاطب هدف تان یا رقبا باش��ید. در عوض موسسات و سایت های 
تحلیلی بسیار زیادی در خدمت شما هستند. نکته جالب اینکه در بسیاری 
از موارد خدمات پایه ابزارهایی مثل گوگل آنالیتیکس به طور کاملا رایگان 
در دسترس ش��ما قرار می گیرد. با این حساب شما برای ارزیابی وضعیت 
رقبا مش��کلات زیادی نخواهید داش��ت. این امر می تواند شما را در کانون 
توجه مخاطب هدف قرار داده و وضعیت تان را به طور چش��مگیری بهبود 

بخشد. 
بی ش��ک هر کارآفرینی توانایی های محدودی دارد. این امر باید موجب 
استفاده درست شما از ابزارهای پیرامون تان گردد. درست به همین خاطر 
شما باید همیشه کارتان را با بهترین ابزارهای ممکن دنبال کنید، در غیر 
این صورت خیلی زود رقبای تان از شما جلو زده و دیگر توانایی تاثیرگذاری 

بر روی مخاطب هدف تان را پیدا نخواهید کرد. 
عدم شناخت درست مخاطب هدف

مخاطب هدف تمام برنامه ها و موفقیت برند را ش��کل می دهد. در حوزه 
برندسازی شما باید همیشه نیم نگاهی به مشتریان هدف یا مخاطب هدف 
داشته باشید. فعالیت براساس سلیقه و نیاز آنها همیشه چاره کارتان خواهد 
بود. این امر می تواند برای ش��ما جذابیت های بسیار زیاد و متنوعی داشته 
باشد. یادتان باشد مشتریان در بازار با برندهای بسیار زیاد و متنوعی رو به 
رو هستند. درست به همین دلیل اگر شما اندکی غفلت به خرج دهید، به 
س��ادگی هرچه تمام تر شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
را از دس��ت می دهید. این ام��ر می تواند حتی به قیمت اعتبار برندتان نیز 
تمام شود. درست به همین دلیل باید همیشه تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف را با برندسازی مشتری محور دنبال کنید. 
هم��ان طور که یک برن��د به طور مداوم وضعیت رقب��ا را مد نظر دارد، 
برای برندس��ازی موف��ق باید وضعیت مخاطب هدف را نی��ز زیر ذره بین 
قرار دهید. اینطوری بس��یاری از مشکلات تان به طور خودکار حل شده و 
توانایی تاثیرگذاری گسترده بر روی مخاطب هدف را پیدا می کنید. گاهی 
اوقات در مس��یر تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف ش��ما باید از بسیاری 
از موقعیت ه��ای پی��ش روی تان بگذرید. این امر ب��ه معنای ترجیح دادن 
مش��تریان به بقیه عوامل موجود در بازار اس��ت. اگر ش��ما چنین رفتاری 
در بنگاه تان نداش��ته باش��ید، خیلی زود مشتریان از برند شما ناامید شده 
و س��راغ دیگر کس��ب و کارها خواهند رفت. این امر می تواند در بلندمدت 
اعتبار برندتان را به ش��دت کاهش دهد. پس به همین خاطر باید همیشه 
نیم نگاهی به وضعیت رقبا در بازار داشته باشید، در غیر این صورت شاید 
خیلی زود وضعیت تان به طور چش��مگیری تحت تاثیر قرار گیرد. این امر 
به شما برای تاثیرگذاری بهینه بر روی مخاطب هدف هیچ شانسی نخواهد 

داد. 
در بازارهای امروز وقتی یک برند اش��تباهات زیادی صورت دهد، خیلی 
زود از صحنه رقابت حذف می ش��ود. اگر در این میان ش��ما به عنوان یک 
کسب و کار کوچک در بازار باشید، وضعیت تان به شدت دشوارتر می شود، 
چراکه یک اش��تباه کوچک در حوزه برندس��ازی برای کنار گذاشته شدن 
برندتان به طور دائمی کافی خواهد بود. این امر می تواند شما را با مشکلات 

بسیار زیادی رو به رو ساخته و شرایط تان را نیز تغییر دهد. 
یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری بر روی 

مخاطب هدف مشکلات زیادی دارند. در این راستا اگر شما خودتان تلاشی 
برای کاهش این مشکلات نداشته باشید، هیچ کس توانایی کمک کردن به 
شما را ندارد. ارزیابی وضعیت مخاطب هدف و برندسازی براساس نیازهای 
آنها یکی از ش��یوه های مناس��ب برای کمک به کسب و کارتان است. این 
امر ش��ما را در کانون توجه مشتریان قرار داده و وضعیت برندسازی تان را 

بی نهایت ساده تر از هر زمان دیگری می کند. 
وقتی ش��ما به مخاطب هدف تان احترام می گذارید، آنها تمایل بالاتری 
برای همکاری با تعامل با ش��ما خواهند داش��ت. درس��ت به همین دلیل 
امروزه برندهای بزرگ هر لحظه آمادگی تغییر شرایط در پی جلب رضایت 
مش��تریان را دارند. این امر می تواند ش��ما را به س��رعت ب��دل به برندی 
دوست داش��تنی در دنیای امروز سازد. پس همیش��ه این نکته مهم را در 
خاطر داش��ته باشید، در غیر این صورت شاید خیلی زود شرایط تان برای 
تاثیرگذاری بر روی مشتریان با مشکلات زیادی رو به رو شود. در این میان 

نیز برندتان اولین قربانی خواهد بود. 
عدم تداوم در برندسازی

برند شما مثل یک موجود زنده به طور مداوم نیازمند مراقبت و رسیدگی 
است. برندهایی که برای مدت زمان طولانی مورد بی توجهی قرار می گیرند، 
به مرور زمان از بین رفته و جای خودشان را به رقبای تازه نفس می دهند. 
درست به همین دلیل شما اگر به دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
به بهترین شکل ممکن هستید، باید همیشه استراتژی های تان را با دقت 

بالایی دنبال کرده و به فکر آپدیت مداوم برندتان باشید. 
همان طور که یک محصول در طول زمان باید به روز رسانی های زیادی 
را دریافت کند، شما هم برای اینکه برندتان همیشه محبوب مشتریان باشد 
نیازمند آپدیت جزییات یا حتی تغییرات کلی در طول زمان هستید. این 
امر شما را برای مدت زمانی طولانی تر در کانون توجه مخاطب هدف قرار 
خواهد داد. در نتیجه شانس تان برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به 
طور مداوم افزایش پیدا می کند. این امر می تواند شما را به طور چشمگیری 
بدل به یک برند دوست داشتنی برای مشتریان کرده و حتی در طول زمان 

رقبای تان را برای کسب جایگاه تان با چالش های جدی رو به رو سازد. 
 وقتی شما در برندسازی تداوم بالایی از خودتان نشان دهید، شانس تان 
برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف دوچندان خواهد ش��د. دلیل این 
امر نیز کاملا مشخص است. وقتی مشتریان خبرهای بیشتری درباره شما 
می شنوند، تمایل شان برای همکاری و خرید از شما بسیار بیشتر می شود. 
با این حساب شما دیگر مشکلی از نظر سطح تاثیرگذاری بر روی مخاطب 

هدف پیش رو نخواهد داشت. 

بی توجهی به گردآوری بازخوردها
بازخوردها برای تاثیرگذاری بر روی مش��تریان در بازارهای امروزی امر 
بسیار مهمی محسوب می شود. امروزه بسیاری از برندها برای تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف شرایط دشواری را طی می کنند. یکی از دلایل این 
امر س��اختاربندی برند بدون توجه به نظر و سلیقه مشتریان است. چنین 
امری در نهایت شما را برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در شرایط 
بسیار دش��واری قرار خواهد داد. این امر می تواند شما را به چالش بزرگی 
دچار کرده و حتی شانس تان برای تعامل با مخاطب هدف را نیز به شدت 
کاهش دهد. درس��ت به همین دلیل شما باید همیشه نظرات مشتریان را 
در کانون توجه قرار دهید. در غیر این صورت شاید خیلی زود توانایی تان 

برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف از بین برود. 
برندهای بزرگ و محبوب در بازار همیش��ه توانایی بس��یار خوبی برای 
جلب نظر مشتریان دارند. این امر می تواند برای آنها یک تحول بزرگ در 
دنیای کسب و کار محسوب شود. درست به همین دلیل اگر شما به دنبال 
تاثیرگذاری حرفه ای بر روی مخاطب هدف و ایجاد یک برند کامل هستید، 
باید همیشه نظرات و بازخوردهای آنها را در کانون توجه قرار دهید. نکته 

مهم در این میان نحوه گردآوری بازخوردهای مشتریان است. 
بسیاری از مشتریان در تعامل با برندها تمایلی برای ارائه بازخورد ندارند. 
این امر در ش��کل های بسیار مختلفی خودش را نشان می دهد. درست به 
همین دلیل شما باید همیشه پیش از اینکه کارتان را شروع کنید، نسبت 
به س��طح تمایل مشتریان برای ارائه بازخورد مطمئن شوید. اگر مشتریان 
ش��ما تمایلی برای ارائه نظر در این رابطه ندارند، ش��ما باید دست به کار 
شده و خودتان نظر آنها را جلب کنید. در غیر این صورت شاید خیلی زود 
مش��کلات تان در این حوزه به طور چشمگیری افزایش پیدا کرده و دیگر 

شانسی برای تعامل مناسب با مخاطب هدف تان نداشته باشید. 
یادتان باشد حضور در شبکه های اجتماعی می تواند همیشه مزیتی مهم 
برای برند ش��ما محسوب شود. در این صورت شما می توانید به ساده ترین 
ش��کل ممک��ن اقدام ب��ه تعامل با مخاطب ه��دف و ترغی��ب وی به ارائه 

نظرات شان به بهترین شکل ممکن کنید. 
یکی از نکات مهمی که ش��ما در این میان باید مد نظر داش��ته باشید، 
ضرورت پرهیز از دریافت بازخورد از دوستان یا اعضای خانواده است. این 
دس��ته از افراد به دلیل ارتباط ش��خصی که با شما دارند، به طور معمول 
نظرات اصلی شان را بیان نمی کنند. درست به همین خاطر شما باید فقط 

به دنبال نظرات مشتریان و مخاطب هدف برندتان باشید. 
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صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: ریحان
دفتر مرکزی: مطهری، خیابان علی اکبری، پلاک115

دفتر مرکزی: 88514538
سازمان آگهی ها: 88526923 

به قلم: جسیکا سامراک
کارشناس بازاریابی و تبلیغات

ترجمه: علی آل علی
دوره های آموزش آنلاین توانایی آموزش تقریبا هر آنچه 
ش��ما بدان نیاز دارید، خواهد داش��ت. شما در این دوره ها 
می توانید درباره تمام ن��کات مورد نیازتان مطلب دقیق و 
کاربردی پیدا کرده و از آن برای بهبود وضعیت کس��ب و 
کارتان سود ببرید. یادتان باشد در دنیای امروز بسیاری از 
برندها بر پایه همین دوره های آموزش��ی اقدام به افزایش 
س��طح مهارت و کیفیت کاری کارمندان می کنند. این امر 
می تواند برای شما جذابیت بسیار زیادی به همراه داشته و 
وضعیت تان را نیز به طور چشمگیری توسعه دهد. درست 
به همین دلیل اگر ش��ما به دنبال تاثیرگذاری حرفه ای بر 
روی مخاطب هدف هستید، می توانید به ساده ترین شکل 

ممکن از دوره های مورد نظر سود ببرید.
یک��ی از مزایای مه��م دوره های آموزش��ی در این میان 
مربوط به استفاده از نکات حرفه ای بدون نیاز به حضور در 
دوره های آموزشی به طور حضوری است. این امر می تواند 
به ش��ما موقعیت بس��یار خوبی برای فعالیت کاری داده و 
رون��د تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را نیز به ش��دت 
ساده نماید. یادتان باشد شما در این میان برای بهینه سازی 
روند کاری تان باید همیشه به فعالیت کارمندان در عرصه 
کسب و کار توجه ویژه ای نشان دهید. این امر می تواند به 
شما نه تنها به عنوان یک کارآفرین در مسیر تاثیرگذاری بر 
روی مخاطب هدف کمک کند، بلکه تمام همکاران و حتی 

کارمندان تان را نیز در این مسیر یاری نماید.
بدون ش��ک اس��تفاده از دوره های آنلاین می تواند برای 
کارآفرینانی که ساعت های کاری بی نهایت شلوغی دارند، 
ایده بس��یار خوبی باش��د. ای��ن امر ش��ما را از اختصاص 
س��اعت های مش��خص برای فعالیت کاری بی نیاز کرده و 
امکان تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف به بهترین شکل 

ممکن را به همراه خواهد داشت. 
اس��تفاده از دوره های معتبر در زمینه آموزش حوزه های 
مختلف کس��ب و کار ب��رای تمام کارآفرین��ان امر مهمی 

محسوب می ش��ود. متاس��فانه این روزها دوره های بسیار 
زی��ادی در بازار وجود دارد. بس��یاری از ای��ن دوره ها برای 
کارآفرینان به شدت کاربردی نیست و در واقع فقط تکرار 
برخی از نکات از پیش دانسته شده است. درست به همین 
دلیل شما باید با اعتماد به نفس کامل برای فعالیت کاری 
از دوره های بهتر و بهینه استفاده کنید، در غیر این صورت 
ش��اید هرگز امکان تاثیرگذاری ب��ر روی مخاطب هدف را 

پیدا نکنید. 
درس��ت به دلیل مشکلات عدیده در زمینه تاثیرگذاری 
بر روی مخاطب هدف و فعالیت کاری بس��یاری از برندها 
به دوره های آموزش آنلاین توجه ویژه ای نش��ان می دهند. 
این امر اهمیت ویژه ای برای کارآفرینان داشته و می تواند 
وضعیت ش��ان را ب��ه طور کام��ل تغییر دهد. درس��ت به 
همین دلیل در دنیای امروز بس��یاری از کارآفرینان برای 
ساده س��ازی روند تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف عملا 
پی��ش از انتخاب یک دوره آن را ارزیابی می کنند. اگر قرار 
است شما مدت زمانی طولانی مشغول فعالیت کاری بوده 
و در این میان کار دیگری را ساماندهی نکنید، باید مطمئن 
شوید وقتی از کارتان می زنید، در واقع یک دوره آموزشی 
بی نهایت خوب پیش روی تان قرار دارد، در غیر این صورت 
ش��اید فعالیت کاری تان دیگر مزیت لازم را نداشته باشد. 
هدف ما در این مقاله بررس��ی برخ��ی از نکات مهم برای 
ارزیابی درست و بی عیب و نقص یک دوره آموزشی است. 
این امر می تواند به شما کمک شایانی کرده و کارتان را نیز 

بی نهایت ساده تر از هر زمان دیگری نماید. 
اگر ش��ما هم به دنبال معیارهای مناسب برای انتخاب 
بهترین دوره های کاری و آموزش��ی هس��تید، می تواند در 
ادامه برخی از معیارهای بهینه در این میان را مورد ارزیابی 
قرار دهید. این امر ش��ما را در کانون توجه مخاطب هدف 
ق��رار داده و کارت��ان را نیز بی نهایت س��اده تر از هر زمان 

دیگری خواهد ساخت. 
شرایط ساختاری دوره

ش��ما در یک دوره آنلاین باید نس��بت به ش��رایط آن 
دوره از نظر س��اختاری مطمئن ش��وید. این امر ش��امل 

استفاده از شیوه های درس��ت برای مقایسه ساختارهای 
مختلف و انتخاب بهترین نمونه برای خودتان اس��ت. به 
عنوان مثال، بس��یاری از برندها به طور پیش��فرض برای 
شرکت مدیران شان در دوره های آنلاین اقدام به استفاده 
از دوره ه��ای غیرحض��وری و همچنی��ن کام��لا صوتی 
می کنن��د. این یعنی اف��راد مورد نظ��ر فایل های صوتی 
مختلف را دانلود کرده و هر زمانی که دوس��ت دارند، به 
آنها گوش می دهن��د. در نهایت نیز باید در یک امتحان 
کلیدی شرکت نمایند. این امر وضعیت آنها از نظر سطح 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را به طور چشمگیری 

توسعه خواهد داد. 
ش��ما لازم نیست همیش��ه برای ش��رکت در دوره های 
آموزشی از شرایط عجیب یا غیرمنطقی استفاده کنید. این 
امر می تواند برای ش��ما بسیار س��اده تر از هر زمان دیگری 
باش��د. تنها نکته مهم در این میان اس��تفاده از یک دوره 
مناسب با شرایط تان اس��ت. توصیه ما استفاده از دوره ای 
با س��اعت های مشخص حضور در س��امانه آموزشی است. 
ش��ما به این ترتیب دس��ت کم امکان تعام��ل با مخاطب 
هدف به بهترین ش��کل ممکن را به دست آورده و کارتان 
به طور چش��مگیری بهبود پیدا می کند. یادتان باش��د در 
دنی��ای امروز کس��ب و کار کمتر کس��ی در عمل فرصت 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف را بدون پرسش و پاسخ 

از کارشناس های حرفه ای به دست می آورد. 
اگر شما از نظر ساعت کاری انعطاف پذیری زیادی دارید، 
می توانید حتی در دوره های آموزشی نیمه حضوری برخی 
از موسس��ه ها نیز به خوبی ش��رکت کنید. این امر به شما 
فرصت بسیار خوبی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
داده و نحوه یادگیری نکات را نیز بهبود خواهد بخش��ید. 
یادتان باشد در دنیای امروز استفاده از روش های ترکیبی 
می تواند ایده بسیار خوبی باشد. درست به همین دلیل شما 
می توانید از ترکیب دوره های حضوری و غیرحضوری برای 

یادگیری مهارت های تازه استفاده نمایید.
روش تدریس در دوره ها

اینکه یک اس��تاد یا کارشناس حرفه ای در عرصه کسب 
و کار چطور ب��ه دنبال تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
اس��ت، امر بسیار مهمی محسوب می شود. این نکته نقش 
مهمی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داش��ته و 
ش��رایط کاری برندها را نیز بهبود می بخش��د. اینکه شما 
بدانید در یک دوره قرار است چه استادی و به چه شیوه ای 
تدریس کند، کار بسیار مهمی خواهد بود. یادتان باشد در 
دنیای امروز بس��یاری از برندها ب��رای تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب هدف از شیوه های بسیار مهمی در دنیای کسب 
و کار س��ود می برند. در این میان استفاده از یک دوره که 
با روش کاری ش��ما انطباق داشته باشد، می تواند بهترین 

هدیه ممکن باشد. 
این روزها کمتر کسی در دنیای کسب و کار به دنبال یک 
دوره آموزشی ساده است. درست به همین دلیل موسسات 
آموزش آنلاین از انواع شیوه های تدریس استفاده می کنند. 
این امر می تواند به شما کمک شایانی برای بهبود وضعیت 
کاری تان دهد. یادتان باشد در دنیای امروز برخی از برندها 
به هنگام تلاش ب��رای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف 
در عمل از روش های مختلف براس��اس نیاز مشتریان سود 
می برند. این نکته می تواند به شما در راستای تاثیرگذاری 
بهینه بر روی مخاطب هدف کمک رسانده و کارتان را نیز 

بی نهایت ساده تر از هر زمان دیگری نماید. 
یادگیری ش��یوه های نوین کاری در عرصه کسب و کار 
مطابق با روش های مختلف کاری می تواند برای شما شرایط 
بس��یار خوبی آماده نماید. یادتان باشد این روزها برندهای 
بس��یار زیادی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف در 
دنیای کسب و کار فعالیت دارند. این امر می توانید شما را 
درگیر یک روند رقابت بی نهایت طولانی نماید. درست به 

همین دلیل ش��ما باید همیشه کارتان را به بهترین شکل 
ممکن س��اماندهی کرده و به دنبال استفاده از شیوه های 
رقابتی باش��ید. پیدا کردن یک دوره آموزش��ی استاندارد 
در این میان می تواند برای ش��ما جذابیت و هیجان بسیار 

زیادی به همراه داشته باشد. 
بررسی منابع یک دوره آموزشی

دوره های آموزش��ی به طور معمول فهرست منابع شان 
را به طور پیش��ینی منتش��ر می کنند. این امر می تواند به 
ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده 
و ش��رایط تان را نیز به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخشد. 
اگر ش��ما برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیاز به 
اس��تفاده از ش��رایط مختلف دارید، بای��د از همان ابتدا به 
دنبال روش های تاثیرگذار در حوزه کس��ب و کار باش��ید. 
این امر می تواند شما را حتی نسبت به دوره هایی که در آن 

ثبت نام می کنید نیز حساس سازد. 
یادتان باشد شما برای انتخاب بهترین دوره ممکن باید 
همیشه نسبت به منابع مورد استفاده در آن نیز حساسیت 
نش��ان دهید. این امر می تواند به شما برای فعالیت کاری 
بهتر کمک کرده و ش��انس تان در ای��ن میان را نیز بهبود 
بخش��د. وقتی یک دوره آموزش��ی از منابع بس��یار معتبر 
سود می برند، ش��ما می توانید نسبت به کیفیت بالای آن 
مطمئن باش��ید. این امر به شما فرصت بسیار خوبی برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف داده و شرایط تان را نیز 

بهینه سازی می کند. 
اگر ش��ما فردی حرف��ه ای از نظر ش��رکت در دوره های 
آنلاین باش��ید، خیلی خ��وب نقش منابع در ش��یوه های 
تدریس یا حتی میزان کارایی دوره های مورد نظر را درک 
می کنید. این امر می تواند به شما برای تاثیرگذاری بهینه 
ب��ر روی مخاطب هدف کمک کرده و موقعیت تان در بازار 

را نیز بهبود بخشد. 
یادتان باش��د منابع معتبر در عرصه کس��ب و کار باید 
همیشه از سوی انتشارات بسیار مهم و معتبر منتشر شود، 
در غیر این صورت ش��ما هرگز فرصت تاثیرگذاری بر روی 
مخاطب ه��دف را پیدا نکرده و کارتان ب��ه طور مداوم به 
مشکل می خورد. این امر می تواند برای شما دردسر زیادی 

به همراه داشته و شانس شما را نیز کاهش دهد. 
اگر ش��ما با دوره ای رو به رو هس��تید که منابع بس��یار 
س��طحی دارد، لازم نیست به خودتان برای تاثیرگذاری بر 
روی مخاط��ب هدف زحمت دهید. در واقع این دوره ها به 
شما هیچ کمکی برای بهبود کارتان نمی کند. پس همین 
حالا بی خیال آنها شده و دوره های بهتر را در کانون توجه 
قرار دهید. این امر می تواند به ش��ما کمک بیشتری برای 

یادگیری مهارت های کاربردی نماید.
ب��دون تردید برخ��ی از دوره های نام آش��نا نیز می تواند 
تاثیرگذاری خوبی بر روی روند کاری یک فرد داشته باشد. 
با این حال شما برای موفقیت در چنین دوره هایی نیاز به 
استفاده از ش��رایط ویژه ای دارید. این امر زحمت و تلاش 
زیادی از سوی شما طلب می کند. درست به همین دلیل 
بهتر است بی خیال چنین دوره های عجیبی شده و فقط با 

نمونه های معتبر سر و کار داشته باشید. 
خروجی های دوره

خروجی یک دوره آموزشی نقش مهمی در نتیجه نهایی 
کار دارد. اگر خروجی یک دوره آموزش��ی مناس��ب باشد، 
ش��ما می توانید نسبت به استفاده از آن مطمئن شوید. در 
نگاه نخست برای شناس��ایی خروجی یک دوره شما باید 
حتما از آن اس��تفاده کنید، اما اگر دسترس��ی ساده ای به 
افرادی که س��ابقه ش��رکت در این دوره ها را دارند داشته 
باش��ید، کارتان آسان می شود. ش��ما می توانید به سادگی 
هرچه تمام تر دوره های آموزشی را براساس میزان جذابیت 
وضعیت شان برای کسانی که قبلا در آن ثبت نام کرده اند، 
م��رور کنید. این امر ش��ما را به ط��ور قابل ملاحظه ای در 

کانون توجه کاربران قرار می دهد. 
یکی از نکات مهم در این میان تلاش برای ارزیابی میزان 
تاثیرگذاری یک دوره آموزش��ی بر روی موفقیت کاری یا 
بهبود روند فعالیت یک کارآفرین اس��ت. اگر ش��ما کسی 
را س��راغ دارید که در پی ش��رکت در یک دوره آموزش��ی 
وضعیت کاری اش به طور چش��مگیری تغییر کرده است، 
می توانید خیلی راحت آن را با دیگران به اشتراک گذاشته 
و ب��ه عنوان یک نکته کلی��دی برای فعالیت کاری در نظر 

بگیرید. 
اگر شما به دنبال یک خروجی خاص از دوره آموزشی تان 
هستید، باید همین اول کاری اهداف تان را به روشن ترین 
ش��کل ممکن بیان کنید. این امر می تواند به ش��ما برای 
تاثیرگ��ذاری بهینه بر روی مخاط��ب هدف کمک کرده و 
موقعیت تان را نیز بهبود بخشد. درست به همین دلیل اگر 
شما به دنبال یادگیری دوره های آموزشی حرفه ای هستید، 
باید همیشه نیم نگاهی به تجربه افراد فارغ التحصیل از آن 
دوره ها داشته باشید، در غیر این صورت روند کاری تان به 

شدت به مشکل می خورد. 
مدت زمان دوره

مدت زمان یک دوره نقش مهمی در ارزیابی ش��ما برای 
کیفیت آن خواهد داش��ت. این امر می تواند به ش��ما برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کمک کرده و کارتان را 
نیز به طور چشمگیری بهبود بخشد. یادتان باشد دوره های 
آموزشی بسیار کوتاه برای شما جذابیت زیادی ندارد. این 
دوره ه��ا می تواند ش��ما را به طور چش��مگیری در معرض 
کس��ب اطلاعات غیرکاربردی قرار دهد. درست به همین 
دلیل شما باید همیشه به فکر دوره های آموزشی طولانی تر 
باشید. البته در همه شرایط دوره های طولانی تر برای شما 
مفی��د نخواهد بود، بلکه در عوض باید به دنبال دوره هایی 
با مدت زمان مناسب باش��ید. چه بسا در دوره های بسیار 
طولانی، ش��ما عملا اطلاعات غیرکاربردی دریافت کنید. 
این امر می تواند کار شما را به طور چشمگیری تحت تاثیر 

قرار دهد. 
مدت زمان مناسب برای یک دوره آموزشی باید همیشه 
بین 5 ساعت تا ۲۰ ساعت باشد. این امر می تواند به شما 
برای دسترسی به یکسری اطلاعات مناسب کمک کرده و 
موقعیت تان را نیز بهینه سازی نماید. چنین راهکاری برای 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف کلیدی بوده و به ش��ما 
فرصت بسیار خوبی برای بهبود روند کاری تان خواهد داد. 
درس��ت به همین خاطر باید همیشه استفاده از دوره های 
کلیدی را در خاطر داشته باشید. چنین امری برای شما به 
مثابه دسترسی به یک دوره آموزشی بی نهایت کاربردی در 

عرصه کسب و کار خواهد بود. 
زمان انتشار دوره

دوره های��ی که در قالب ویدئوهای از پیش ضبط ش��ده 
هس��تند، باید حساسیت شما را به طور کلیدی برانگیخته 
نمایند. این یعنی ممکن است در یک دوره شما با اطلاعات 
غیرکاربردی رو به رو شده و حتی وضعیت تان از نظر سطح 
تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف نیز مشکل شود. اگر یک 
دوره برای سال ها پیش است، امروزه دیگر تاثیرگذاری لازم 
بر روی ش��ما را نخواهد داشت. این امر می تواند مشکلات 
زیادی برای ش��ما به همراه داش��ته و وضعیت تان را نیز به 

طور کلیدی ناگوار سازد. 
توصیه ما در این مقاله برای استفاده از دوره های استاندارد 
زمان کمتر از پنج سال نسبت به انتشارشان است، در غیر 
این صورت شما هیچ سودی نسبت به استفاده از دوره های 
موردنظر نخواهی��د برد. این امر می توان��د نکته بی نهایت 
کلیدی برای تاثیرگذاری بر روی مخاطب هدف محسوب 
شود. در این صورت شما به سادگی هرچه تمام تر وضعیت 

کاری تان بهینه سازی خواهد شد. 
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