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روزنـامه مدیریتـی - اقتصــادی

»فرصت امروز« از ضوابط جدید بانک مرکزی
برای فعالیت شرکت های تسهیلات یار گزارش می دهد

واسطه گری مالی 
در تنگنا

لندتک ها یا تسهیلات یارها، کسب و کارهایی هستند که امکان وام  دهی بر بستر دیجیتال را فراهم می کنند. با ظهور 
کسب و کارهای لندتک، مشتریان بدون نیاز به مراجعه حضوری به بانک ها و موسسات مالی می توانند فرآیند دریافت 
اعتبار را به صورت آنلاین انجام دهند. لندتک ها در واقع، پلی برای ارتباط مش��تریان و بانک ها هس��تند و دسترس��ی 
ش��هروندان به منابع مالی را تس��هیل می کنند. بانک مرکزی نیز در نیمه دی ماه برای فعالیت کسب و کارهای لندتک، 
قوانین و مقررات جدیدی اعمال کرد که حوزه فعالیت آنها را کاملا تحت تاثیر قرار می دهد و از جمله آنها، ممنوعیت 
دریافت کارمزد از متقاضیان وام هاست. براساس بخشنامه تازه بانک مرکزی، تنها بانک ها می توانند از مشتری کارمزد 
بگیرند و مسئولیت اهلیت اعتباری مشتری برعهده بانک هاست. بانک ها همچنین نمی توانند مبلغ تسهیلات را مستقیما 

به حساب شرکت های لندتک واریز کنند و باید آن را مستقیما در اختیار تامین  کننده کالا قرار دهند.
به نظر می رسد با قوانین جدیدی که از سوی بانک مرکزی برای کسب و کارهای لندتکی تعریف شده، فعالیت صنعت 
لندتک با محدودیت و تنگنای تازه ای مواجه شده است؛ تا جایی که بخشنامه بانک مرکزی را می توان به نوعی حمایت...

طلا، سکه و دلار بیشترین بازدهی را در دی ماه تجربه کردند

پیش بینی بازارها در پایان 1402
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زیان بدحساب ها به شرکت های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال

خسارت پول افزایش یافت

8

مدیریتوکسبوکار
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فرصت امروز: نماگرهای بورسـی در آخرین روز معاملاتی دی مـاه ریزش کردند و 934 میلیارد تومان 
پول حقیقی از بازار سهام خارج شد که نسبت به روز معاملاتی قبل، رشد 18 برابری را نشان می دهد. 

شاخص کل بورس تهران در جریان معاملات روز شنبه، 19 هزار و 33 واحد نسبت به روز قبل 
پایین تر ایستاد و به سطح 2 میلیون و 166 هزار واحد رسید. شاخص هم وزن نیز همپای...

934 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار سهام خارج شد

پایان سرد بورس در دی ماه

یادداشت

جایگاه داده ها در 
سیاستگذاری تجاری

علی فریدزاد
عضو هیأت علمی دانشگاه 

علامه

تولی��د داده در اقتصاد امروز 
ک��ه پیش تر به عن��وان اقتصاد 
داده شناخته می ش��د، امروز با 
توسعه اقتصاد دیجیتال تبدیل 
داده محور ش��ده  اقتص��اد  ب��ه 
است. اقتصادهای داده محور در 
ح��ال حاضر به یک��ی از ارکان 
تولی��د ث��روت در عرصه رقابت 
جهانی تبدیل شده اند. کشورها 
ب��ا اس��تفاده از ق��درت داده و 
راهبردهای  می توانند  اطلاعات 
سیاس��تی  و  تصمیم گی��ری 
بهینه  ای را در طول زمان اتخاذ 
نمایند تا سهم خود را از اقتصاد 
جهانی افزایش داده و در نهایت 
رفاه بیشتری را در اقتصاد ملی 
تجرب��ه نماین��د. داده های بین 
کشوری که قدمتی بیش از نیم 
قرن در اقتصاد جهانی دارد نیز با 
همین هدف در سطوح مختلف 
منطق��ه ای و بین الملل��ی تولید 
می ش��وند ک��ه در پایه ای ترین 
حالت خ��ود، وضعیت اقتصادی 
و میزان مش��ارکت هر کش��ور 
ی��ا منطقه را در س��طح تجارت 
بین الملل��ی در طول زمان یا در 
زمانی معین به تصویر می کشند. 
پایگاه ه��ای آماری زی��ادی در 
ط��ول این نی��م قرن، توس��ط 
دانشگاه ها و نهادهای بین المللی 
به منظور ارائه ابزارهای مناسب 
سیاس��تگذاری و تصمیم سازی 
در تجارت جهانی تولید و عرضه 
شده است. در این میان می توان 

به طی��ف وس��یعی از 
2داده های بین کشوری...

9 رجب 1445 - س�ال نهم
شماره   2403

8 صفحه - 5000 تومان

Sun.21 Jan 2024

فرصت امروز: جهان رمزارزها پر است از اطلاعات تقریبا 
اش��تباه، کاملا اشتباه و عامدانه اش��تباه. این امر مخصوصا 
درباره بیت کوین صدق می کند که پادش��اه رمزارزهاس��ت. 
نکته جالب اینجاس��ت که بخش بزرگ��ی از این اطلاعات 
اشتباه یا متناقض را همان رسانه های جریان غالب منتشر 
می کنن��د و خوانن��ده ع��ادی در این بلبش��وی اطلاعات 
گمراه کننده تنها می ماند. جهان کریپتو به هر حال، جهان 
بی در و پیکری اس��ت که در هر گوشه آن کلاهبرداری در 
کمین نشس��ته و این کار س��رمایه گذار س��نتی را حسابی 
سخت می کند. چه کار باید کرد؟ آیا باید با حداکثر سرعت 
از جهان کریپتو دور شد تا مبادا کلاه سرمان برود؟ پرواضح 
اس��ت که نه، به خصوص در این روزها ک��ه رفته رفته وارد 
چرخه جدید بازار کریپتو می شویم و احتمال سرمایه گذاری 
پرس��ود بالاتر می رود، نیاز داریم بدانیم کدام عقاید درباره 

بیت کوین درست است و کدام غلط؟
در پاس��خ به این پرس��ش، ش��رکت فیدلیتی در نوامبر 
2023 در گزارش ویژه ای با عنوان بررس��ی مجدد انتقادات 
 Revisiting Persistent Bitcoin( مداوم بیت کوی��ن
Criticisms( به بررسی همین موضوع پرداخته است. این 
گ��زارش را بخوانید تا با بزرگ ترین اش��تباهات رایج درباره 
بیت کوین آش��نا ش��وید و بدانید کدام انتقادها از پادش��اه 
رمزارزها صحیح اس��ت و کدام اشتباه. شرکت فیدلیتی از 
بزرگ ترین شرکت های مدیریت سرمایه در جهان است که 
میزان سرمایه تحت مدیریت آنها حدود 4.3 تریلیون دلار 
برآورد می ش��ود. پس خواندن نظرات آنها درباره بیت کوین 
باید جالب باش��د. فیدلیتی برای نوش��تن ای��ن گزارش در 
طول س��ه س��ال گذش��ته با ثروتمندان و س��رمایه گذاران 
ش��رکتی درباره بیت کوین گفت وگو ک��رد و در جریان این 
گفت وگوه��ا دریافت ک��ه هرگاه اس��م بیت کوین را جلوی 
این س��رمایه گذاران آورده، آنها انتقادات مشابهی را مطرح 
کرده اند و نسبت به خرید این رمزارز، بی میلی نشان داده اند. 
فیدلیتی این انتقادات را به دو بخش تقسیم کرد: پنج انتقاد 
را »برداشت اشتباه« توصیف نمود و چهار تای دیگر را بالقوه 

موجه دانست.
اشتباهات رایج درباره کریپتو

این روزها همه نگاه ها در بازار کریپتو به این موضوع خیره 
شده که سرنوشت ETF بیت کوین چه می شود؟ آیا دولت 
آمریکا به ETF بیت کوین چراغ س��بز نش��ان می دهد؟ در 
چنین صورتی قیمت بیت کوی��ن تا کجا بالا می رود؟ اینها 
پرس��ش هایی اس��ت که این روزها همه می پرسند و حتی 
انتظار همین تحول مهم است که باعث شده بازار کریپتو در 
ماه های اخیر، رشد قابل توجهی داشته باشد. در این اوضاع 
و احوال، فیدلیتی در گزارش��ی به بررسی 9 انتقاد گسترده 

از بیت کوین پرداخته اس��ت. گزارش فیدلیتی با توضیحی 
درباره علت انتشار این گزارش شروع می شود. ماجرا از این 
قرار بوده که تیم فیدلیتی از نوامبر 2020 تا نوامبر 2023 با 
افراد فوق ثروتمند و همچنین سرمایه گذاران شرکتی درباره 
بیت کوین صحبت کرد و طی این سال ها فیدلیتی متوجه 
شد که هرگاه اسم بیت کوین را جلوی سرمایه گذاران آورده، 
انتقادات مشابهی مطرح شده است. فیدلیتی این انتقادات 
را به دو بخش تقسیم کرد: پنج انتقاد را »برداشت اشتباه« 

توصیف کرد و چهار تا را بالقوه موجه دانست.
پنج انتقاد اشتباه از بیت کوین از منظر شرکت فیدلیتی 
اینهاست: »بیت کوین بیش از اندازه پرنوسان است که بتوان 
ب��ه آن به عنوان ابزار ذخیره کنن��ده ارزش )مثل طلا( نگاه 
کرد«، »بیت کوین به عنوان ابزار پرداخت شکس��ت خورده 
اس��ت«، »اس��تخراج بیت کوین برای محیط زیس��ت ضرر 
دارد«، »بالاخره یک رقیب جایگزین بیت کوین می ش��ود« 
و »بیت کوین هیچ پش��توانه ای ندارد«. اگ��ر این انتقادات 
برای مان آش��نا به نظر می رس��د، عمدتا به این خاطر است 
که بارها و بارها آنها را در رس��انه های جریان غالب – نظیر 
روزنامه ها و تلویزیون ها – مش��اهده می کنید و احتمالش 
بالاست که سرمایه گذاران سنتی هم اطلاعات خود درباره 

بیت کوین را از همین رسانه ها دریافت می کنند.
اما چه��ار انتقاد دیگری که از دی��دگاه فیدلیتی به طور 
بالقوه موجه هس��تند، ب��ه این قرارند: »اش��کال نرم افزاری 
در بیت کوی��ن می توان��د آن را ناگه��ان ب��ی ارزش کند«، 
»س��خت گیری دولت ه��ا، روند پذی��رش بیت کوین را کُند 
می کند«، »علاق��ه ی مردم به بیت کوی��ن می تواند از بین 
برود« و »در مس��یر تحول کریپتو می تواند مش��کلی پیش 
بیای��د که هیچ کس انتظ��ارش را ندارد«. البت��ه از دیدگاه 
ش��رکت فیدلیتی، احتمال رخ دادن هر ک��دام از این چهار 
گزاره »بسیار کم« است اما آنقدر احتمالش هست که این 
انتق��ادات را بتوان تا حدی توجیه پذیر دانس��ت. نکته مهم 
اینجاس��ت که اگر به این انتقادات علیه بیت کوین، پاس��خ 
منطقی داده نشود، سرمایه گذاران بزرگ شرکتی برای ورود 

به بازار کریپتو، احساس راحتی نخواهند کرد.
چرا بیت کوین این همه نوسان دارد؟

ابت��دا به س��راغ انتق��اد نخس��ت می رویم: نوس��ان زیاد 
بیت کوین جلوی تبدیل ش��دن آن به ط��لای دیجیتال را 
می گیرد. مهمترین ویژگی طلا چیس��ت؟ طلا قرن هاست 
 store( که یکی از مهمترین ابزارهای ذخیره کننده ارزش
of value( اس��ت. این یعنی چه؟ ذخیره کننده ارزش هر 
جنس یا دارایی ای است که طی زمان قدرت خرید خود را 
حفظ می کند، می توان آن را نگاه داش��ت و می ش��ود آن را 
بعدا با پول نقد معاوضه کرد. منتقدان بیت کوین می گویند 

قیمتش آنچنان نوس��ان قیمتی دارد که نمی توان به آن به 
عنوان ذخیره کننده ارزش نگاه کرد. نویس��ندگان گزارش 
فیدلیتی توضیح می دهند که بیت کوین پرنوس��ان اس��ت؛ 
چراکه »بدون دخالت معامله می شود.«  نکته اینجاست که 
بازارهای س��نتی مالی )از طلا گرفته ت��ا بورس و فارکس( 
ب��ه هر حال تحت نظارت دولت ها ق��رار دارند و آنها جلوی 
نوسان شدید را می گیرند تا هم خودشان ضرر نکنند و هم 
مردم )سرمایه گذاران کوچک( هراسان نشوند. به علاوه اگر 
بلندمدت نگاه کنیم طی سال های اخیر با افزایش پذیرش 
بیت کوین در دنیا، نوس��ان قیمتی آن کاهش یافته اس��ت. 
وب س��ایت کوین تلگراف پیش بینی کرده اگر روند پذیرش 
بیت کوین با همین روند ادامه پیدا کند، طی 10 تا 20 سال 
آینده میزان نوسان قیمت آن به اندازه دلار آمریکا کاهش 
خواهد یافت. در حال حاضر بیت کوین پرنوس��ان تر از اکثر 
دارایی های موجود اس��ت، اما میزان این نوسان ها طی دهه  

اخیر، کاهش جدی داشته است.
کارشناس��ان فیدلیتی می گویند وقتی مردم بیش��تری 
متوجه شباهت بیت کوین و طلا شوند و به آن روی بیاورند، 
نوسان بیت کوین کاهش خواهد یافت. مسئله اینجاست که 
مردم همچنان نمی دانند بیت کوین دقیقا چیست و چطور 
باید ارزش��ش را تخمین زد. بیت کوی��ن از یک طرف یک 
س��رمایه کمیاب دیجیتال اس��ت. از طرف دیگر بیت کوین 
به لحاظ تکنیکی امن ترین ش��بکه پرداخت در روی زمین 
اس��ت. اگر بخواهیم به صورت فلس��فی ه��م به قضیه نگاه 
کنیم بیت کوین آمده تا پول را از کنترل بانک های مرکزی 
و دولت ها خارج کند و به مردم بسپارد. واقعا کسی نمی داند 
که چنین س��رمایه ای با چنین قابلیت هایی چقدر می ارزد. 
ضمن��ا فقط درصد کوچکی از کل بیت کوین های دنیا قابل 
معامله هستند این باعث نوسان بیشتر قیمتش شده است. 
درس��ت اس��ت که بیت کوین از دیگر دارایی ها پرنوسان تر 
اس��ت، اما نمی توان نوس��انات بقیه را ندی��د گرفت. از دلار 
گرفته تا یورو و طلا، شاهد نوسان فراوان آنها در هفته های 
گذشته بوده ایم. احتمالا باور نمی کنید که ین ژاپن طی دو 
سال اخیر، 30 درصد از ارزش خود را در برابر دلار از دست 

داده است.
بیت کوین ابزار پرداخت خوبی نیست

در شبکه بیت کوین در حال حاضر هفت تراکنش در ثانیه 
انجام می ش��ود. این را مقایس��ه کنید با 40 هزار تراکنش 
در ثانیه در سیس��تم بانکی VISA. منتق��دان می گویند 
این نشانه شکست بیت کوین به عنوان ابزار پرداخت است. 
مس��ئله اینجاس��ت که بیت کوین عامدانه جلوی سرعت را 
گرفته تا امنیت و همچنین غیرمتمرکز بودنش حفظ شود. 
)هر تراکنش بیت کوین باید توسط 51 درصد کامپیوترهای 

ش��بکه تایید شود تا انتقال انجام گیرد.( همچنین مقایسه 
با ش��بکه بیت کوی��ن با ویزا یک اش��کال دیگر ه��م دارد: 
وقتی ش��ما از طریق ش��بکه بیت کوین پولی را برای کسی 
می فرس��تید پول همان لحظه وارد حس��اب او می شود، اما 
هزاران تراکنش در ش��بکه ویزا ساعت ها و حتی روزها بعد 
در حس��اب طرف مقابل می نش��یند. ضمنا در سال 2022 
در شبکه بیت کوین 3.1 تریلیون دلار پول جابه جا شد که 
40 درصد پول جابه جا ش��ده از طریق سیس��تم پرداخت 
Mastercard بود. اینکه سیستم مستقلی مثل بیت کوین 
توانسته چنین رقابتی با غولی مثل مسترکارت بکند نشانه 
چیست؟ این یعنی از بیت کوین می توان در حواله پول های 

بزرگ استفاده کرد.
به نظر می رس��د نویس��ندگان گزارش فیدلیتی، همین 
را پیش��نهاد می دهند: اینکه ش��بکه  بیت کوین برای انجام 
تراکنش های کوچک مناس��ب نیست و س��اخته شده تا از 
آن برای تراکنش های بزرگ استفاده کرد. البته نویسندگان 
گزارش یک مس��ئله مهم را نادیده گرفته اند و آن توس��عه 
یک لایه دوم روی ش��بکه بیت کوین اس��ت که برای انجام 
تراکنش های بیشتر و س��ریع تر برنامه ریزی شده. این لایه 
که هنوز در مراحل اولیه اش قرار دارد باعث استفاده بیشتر 
از بیت کوین به عنوان ابزار پرداخت ش��ده است. همچنین 
مشکل دیگری که بر سر راه استفاده از بیت کوین به عنوان 
ابزار پرداخت وجود دارد، مسئله مالیات است. بیت کوین در 
آمریکا و تعداد زیادی از کشورهای جهان، دارایی به حساب 
می آی��د و در نتیجه دارن��دگان آن باید ب��ه دولت مالیات 
بدهن��د. در مجموع، فراموش نکنید که اگر ما بیت کوین را 
»ذخیره کنن��ده ارزش« می دانیم بای��د آن را ذخیره کنیم، 
نه اینکه با آن چی��زی بخریم. برخورد ما با بیت کوین باید 
شبیه طلا باش��د، اما طلایی که ذخیره و انتقالش به شدت 

آسان تر است.
بیت کوین برای محیط زیست بد است

ای��ن انتق��اد طبیعتا ب��ه مس��ئله اس��تخراج بیت کوین 
برمی گ��ردد. منتق��دان می گویند اس��تخراج بیت کوین به 
کامپیوترهای قوی و در نتیجه الکتریسیته فراوان نیاز دارد 
و این باعث هدررفت منابع می ش��ود. کارشناسان فیدلیتی 
می گویند در طول این س��ال ها بیشتر انرژی موردنیاز برای 
اس��تخراج بیت کوین از منابع تجدیدپذیر به دست آمده و 
این روند در آینده بیش��تر خواهد شد. این گزارش، مسئله 
اس��تفاده زیاد ش��بکه بیت کوین از انرژی را انکار نمی کند، 
اما این س��وال را می پرسد که آیا انرژی مصرف شده در این 
شبکه ارزش��ش را دارد یا نه؟ پاس��خ قاطعی به این سوال 
وجود ندارد و متخصصان، پاسخ های متفاوتی به این سوال 
می دهند. اگر جزو کس��انی هس��تید که به »آزادی مالی« 

اعتقاد دارید و امکان حواله  آزاد پول به سراسر دنیا برای تان 
مهم اس��ت، پس این مصرف انرژی ارزشش را دارد، اما اگر 
اینها برای تان مهم نیست، به این سوال باید جواب دهید که 
آیا هدررفت انرژی در سیس��تم کنونی بانکی دنیا ارزشش 

را دارد یا نه؟
فراموش نکنید که طبق برآوردهای جدید، میزان مصرف 
سیس��تم بانکی دنی��ا از انرژی 5۶ برابر ش��بکه  بیت کوین 
اس��ت. )در این برآورد انرژی مصرف شده در بانک ها، مراکز 
دیتا، عابربانک ها، رفت و آمد ش��هروندان به بانک ها و دیگر 
عوامل حس��اب شده اس��ت.( یک تخمین دیگر نشان داده 
که میزان تولید گازهای گلخانه ای توسط خشکشویی های 
جهان، بس��یار بیشتر از اس��تخراج بیت کوین است. جالب 
آنکه اخیرا شاهد نوآوری هایی در حوزه استخراج بیت کوین 
بوده ایم که کاملا به سود محیط زیست بوده است؛ احتمالا 
با »مشعل سوزی« آشنا هستید: به پدیده سوزاندن گازهای 
اضافه در مکان های اس��تخراج نفت و گاز »مشعل سوزی« 
می گوین��د و این طبیعت��ا باعث هدررفت انرژی و ارس��ال 
گازه��ای گلخانه ای به س��مت جو زمین می ش��ود. اخیرا 
ش��رکت هایی توانسته اند با اس��تفاده از این گازهای اضافه، 
دس��ت به استخراج بیت کوین بزنند و جلوی مشعل سوزی 

را بگیرند.
بیت کوین خاصیت ضدتورمی دارد

در ادامه انتقاد س��وم باید گفت ک��ه بیت کوین خاصیت 
ضدتورمی دارد. یک تفاوت بنیادین دیگر میان بیت کوین و 
سیستم مالی کنونی دنیا، مسئله تورم است. از آنجا که تعداد 
بیت کوین های دنیا تا ابد ثابت است )21 میلیون بیت کوین( 
بیت کوین خاصیت ضدتورمی دارد، برخلاف تمام واحدهای 
پولی دنیا که پیوس��ته ارزش خود را از دس��ت می دهند و 
تورمی هستند. اصولا سیس��تم های ضدتورمی، پس انداز را 
ترویج می کنند و سیستم های تورمی، خرج کردن را. )چون 
اگر پول تان را خرج نکنید از ارزشش کاسته می شود.( همین 
خرج کردن های بی اندازه و بی حاصل در سیستم سرمایه داری 
مصرفی کنونی اس��ت که باعث هدررف��ت منابع طبیعی و 
ضربه به محیط زیست می شود. اگر جهان به استفاده از واحد 
پولی ضدتورمی - مثل بیت کوین - روی آورد، روند کنونی 
مصرف گرایی دچار بحران جدی خواهد ش��د و این به سود 
محیط زیست خواهد بود. ضمنا یک علت اینکه ثروتمندان 
و دولت ها از تورم استقبال می کنند، این است که همه آنها 
به شدت به بانک ها بدهکار هستند و در جهان تورمی هر روز 
که می گذرد از ارزش بدهی آنها کاسته می شود. تورم به نفع 
قدرتمندان است. شاید یکی از علت های مخالفت دولت ها و 
ش��رکت های بزرگ با بیت کوین همین مسئله باشد. )ادامه 

گزارش فیدلیتی را در شماره آینده خواهید خواند(

و  خودروه��ا  ب��رای  س��وخت  کارت  ص��دور  تازگ��ی  ب��ه 
موتورس��یکلت های فاقد بیمه نامه ش��خص ثالث ممنوع ش��ده 
و در نتیجه س��همیه بنزین این خودروها و موتورس��یکلت ها به 
تدریج قطع می ش��ود. حال در تازه ترین اعلام، رئیس کل بیمه 
مرکزی گفته: خودروها و موتورس��یکلت هایی که بیمه شخص 
ثالث نداشته باشند، در لیست خاکستری قرار می گیرند. »علی 
استادهاشمی« با بیان اینکه خودروها و موتورهای فاقد بیمه به 
لیست خاکستری می روند، گفت: هر کسی که وسیله نقلیه بدون 
بیمه شخص ثالث داشته باش��د، به مرور در لیست خاکستری 

قرار می گیرد. ابتدا به او مهلتی داده می ش��ود که اگر بیمه نامه 
ش��خص ثالث تهیه نکرد، چه در مورد خودرو و یا چه در مورد 
موتورسیکلت باش��د، اول در لیست خاکستری قرار می گیرد و 
مهلت داده می شود و بعد از آن کارت سوخت او باطل می شود. در 
حال حاضر این طرح برای خودروهای گازوئیل سوز اجرا می شود 
و به تدریج س��ایر خودروها و موتورس��یکلت ها هم در لیس��ت 
خاکستری قرار می گیرند. به گفته رئیس کل بیمه مرکزی، در 
حال حاضر از 12.5 میلیون موتورسیکلت شماره شده فقط 1.5 
میلیون موتورسیکلت اقدام به خرید بیمه نامه شخص ثالث کرده 

و بیش از 90 درصد آنها به تعداد 11 میلیون موتور بدون بیمه 
شخص ثالث تردد می کنند؛ در حالی که اکثر آنها کارت سوخت 
دارند و سهمیه بنزین استفاده می کنند. همچنین در مجموع از 
38 میلیون وسیله نقلیه اعم از خودرو و موتورسیکلت تنها 25 
میلیون وسیله دارای بیمه نامه معتبر شخص ثالث هستند؛ یعنی 
از مجموع خودروها و موتورهای در حال تردد، 34 درصد بدون 
بیمه نامه شخص ثالث هستند. دولت برای تشویق موتورسواران 
ب��رای خری��د بیمه نامه ش��خص ثالث تصویب کرده اس��ت که 
موتورهایی که برای اولین بار شماره گذاری می شوند، از تخفیف 

20 درصدی بیمه نامه ثالث برخوردار شوند. گفتنی است در حال 
حاضر با فرا رس��یدن ماه رجب که اولین ماه حرام س��ال است، 
نرخ دیه کامل به 1.2 میلیارد تومان رس��یده و اگر موتورس��وار 
ب��دون بیمه تصادف کند، مجبور می ش��ود تمام زندگی خود را 
برای پرداخت خس��ارت بپردازد. در حالی که شرکت های بیمه 
انواع تخفیفات و روش های خرید قسطی بیمه در نظر گرفته اند، 
اخیرا نیز تفاهمی بین بیمه مرکزی و بانک قرض الحسنه دولتی 
امضا و قرار ش��د اعتبار بیمه ای به مبلغ 20 میلیون تومان برای 
مشتریان در نظر گرفته شود که مردم می توانند بیمه نامه قسطی 

خریداری کنند و اقس��اط آن را به بانک بپردازند و بدین ترتیب 
خ��ود را در مقابل حوادث ناگوار بیمه کنند. براس��اس آمارهای 
رس��می، ضریب نفوذ بیمه در ایران حدود 1.7 درصد است؛ در 
حالی که در اکثر کش��ورها، ضریب نفوذ بیمه 7 درصد اس��ت 
و برای تقویت این ضریب علاوه بر بیمه نامه های ش��خص ثالث 
بای��د بیمه زندگی رونق پی��دا کند و همچنین بیمه های عمر و 
پس انداز، بیمه مسئولیت و بیمه مهندسی در بین مردم از رونق 
هرچه بیشتری برخوردار شود تا ضریب نفوذ بیمه در کشورمان 

تقویت شود.

به گفته رئیس کل بیمه مرکزی

خودروها و موتورهای فاقد بیمه به لیست خاکستری می روند

با بزرگ ترین اشتباهات رایج در بازار کریپتو آشنا شوید

9 روایت علیه بیت کوین

معمای رشد برند در شبکه های اجتماعی
اس��تفاده از شبکه های اجتماعی در طول س��ال های اخیر به طور حیرت انگیزی افزایش یافته است. ماجرای 
پاندمی کرونا در کنار توس��عه روزافزون هوش مصنوعی دست به دست داده اند تا مردم چهارگوشه دنیا بیشتر 
از هر زمان دیگری به پلتفرم های اجتماعی وابس��ته ش��وند. در این میان کسب و کارها برای بهبود اوضاع شان 
س��رمایه گذاری های وسیعی برای انواع شبکه های اجتماعی داش��ته اند. از تیک تاک به عنوان یک پلتفرم تازه 
گرفته تا نمونه های قدیمی تر مثل فیس بوک و اینستاگرام، همه و همه موج تازه ای از توجه کارآفرینان را تجربه 
می کنند.  مسئله ای که برای بسیاری از تیم های بازاریابی بدل به یک چالش بزرگ شده است، شیوه رشد برند 
در شبکه های اجتماعی است. به زبان خودمانی، شما چطور می توانید کارتان در شبکه های اجتماعی را توسعه 
داده و برندتان را بدل به یک گزینه محبوب برای کاربران کنید. هرچه باشد، این روزها کلی برند دیگر نیز در...
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لندتك ها يا تسهيلات يارها، كسب و كارهايى هستند كه امكان وام  دهى بر 
بستر ديجيتال را فراهم مى كنند. با ظهور كسب و كارهاى لندتك، مشتريان 
بدون نياز به مراجعه حضورى به بانك ها و موسسات مالى مى توانند فرآيند 
ــد. لندتك ها در واقع، پلى  ــار را به صورت آنلاين انجام دهن ــت اعتب درياف
ــتند و دسترسى شهروندان به منابع  ــتريان و بانك ها هس براى ارتباط مش
ــهيل مى كنند. بانك مركزى نيز در نيمه دى ماه براى فعاليت  مالى را تس
ــدى اعمال كرد كه حوزه  ــب و كارهاى لندتك، قوانين و مقررات جدي كس
ــد و از جمله آنها، ممنوعيت  ــت آنها را كاملا تحت تاثير قرار مى ده فعالي
ــنامه تازه بانك  ــاس بخش ــت. براس ــت كارمزد از متقاضيان وام هاس درياف
مركزى، تنها بانك ها مى توانند از مشترى كارمزد بگيرند و مسئوليت اهليت 
ــترى برعهده بانك هاست. بانك ها همچنين نمى توانند مبلغ  اعتبارى مش
تسهيلات را مستقيما به حساب شركت هاى لندتك واريز كنند و بايد آن 

را مستقيما در اختيار تامين  كننده كالا قرار دهند.
ــك مركزى براى  ــوى بان ــا قوانين جديدى كه از س ــد ب به نظر مى رس
كسب و كارهاى لندتكى تعريف شده، فعاليت صنعت لندتك با محدوديت 
ــت؛ تا جايى كه بخشنامه بانك مركزى  ــده اس و تنگناى تازه اى مواجه ش
ــنتى قلمداد كرد و اينكه بانك  را مى توان به نوعى حمايت از بانكدارى س
مركزى مى كوشد با اين سازوكار، مردم را به سمت دريافت وام و تسهيلات 
ــوق دهد. اين بخشنامه همچنين واكنش انجمن فين  تك را  از بانك ها س
ــتار اصلاح دستورالعمل  ــت و اين انجمن در بيانيه  اى خواس به دنبال داش
ــاركت فعالان اين حوزه شد. به گفته انجمن فين  تك،  بانك مركزى با مش
شركت هاى تسهيلات  يار در سه سال گذشته به بيش از 5 ميليون نفر در 
ــر كشور وام و تسهيلات ارائه داده اند؛ درك   نكردن صحيح مدل  هاى  سراس
كسب وكار تسهيلات  يارها و ناديده   گرفتن كارمزد خدمات تسهيلات  يارى، 
ــب وكارها به  ــيرى ناپايدار و غيركارآمد را براى ادامه فعاليت اين كس مس
ــهيلات يارها مى شود.  ــى تدريجى تس وجود خواهد آورد و موجب خاموش
روزنامه «فرصت امروز» هفته گذشته در گفت وگو با «على نظافتيان»، دبير 
كميسيون حقوقى كانون بانك ها به آسيب شناسى اين موضوع پرداخت و 
دستورالعمل جديد بانك مركزى براى فعاليت شركت هاى تسهيلات  يار را 

بررسى كرد. قسمت دوم اين گفت وگو را در ادامه مى خوانيد.
مردم مى دوند و به وام نمى رسند

ــه امكان وام  دهى بر  ــت ك لندتك (LendTech) پديده نوظهورى اس
بستر ديجيتال را فراهم مى كند و در زبان فارسى بدان تسهيلات يار گفته 
مى شود. همانطور كه در گزارش پيشين گفته شد، كسب و كارهاى لندتكى 
يا تسهيلات يارها به مشتريان امكان مى دهند بدون نياز به مراجعه حضورى 
به بانك ها، به صورت ديجيتال وام بگيرند. بانك مركزى در بخشنامه خود، 
ــت كه از  ــركتي تجاري اس ــهيلات يار» را چنين معرفى مى كند: «ش «تس
ــترى و تأمين كننده كالا  ــه اعتباري، مش طريق ايجاد ارتباط بين موسس
ــهيلات به مشتري  ــتر فضاى مجازى، فرآيند اعطاي تس و خدمات در بس
ــيون حقوقى كانون  ــهيل مى نمايد.» «على نظافتيان»، دبير كميس را تس
ــت امروز»  ــك مركزى به «فرص ــتورالعمل جديد بان ــا درباره دس بانك ه
ــخاص حقوقى يا شركت هايى هستند كه  ــهيلات يارها، اش مى گويد: «تس

ــتريان و تأمين كنندگان كالا را تنظيم مى كنند و  روابط بين بانك ها، مش
گرفتن تسهيلات را براى مردم سهل و راحت مى سازند. شبيه اين فرآيند 
ــگاه  ــى خريد كالا مى بينيم؛ يعنى بانك با چند فروش ــه وكالت را در مرابح
توافق مى كند كه به مشتريانش (با تخفيف) كالا بفروشد. مشترى از بانك 
تسهيلات مى گيرد، اما اين تسهيلات نه به حساب مشترى بلكه به حساب 

فروشنده كالا واريز مى شود.»
به گفته «نظافتيان»، «در مورد دريافت تسهيلات بانكى، اين واقعيت را 
ــه در حال حاضر مردم براى برطرف كردن نيازهاى  نمى توان انكار كرد ك
ــود پايين  ــهيلات و وام با نرخ س ــدت نيازمند دريافت تس مالى خود به ش
هستند و علاوه بر آن، تمايل دارند كه كالا و لوازم زندگى شان را با قيمت 
كمترى خريدارى كنند. در اين بين اما بسيارى از افراد نمى دانند كه بانك 
ــريفات ادارى و  ــنجى خواهد كرد و چطور بايد تش چگونه آنان را اعتبارس
بانكى دريافت وام را انجام دهند؛ تسهيلاتى كه هم نياز مالى آنها را برطرف 
ــاط آن طورى تعيين شود كه توانايى پرداخت آن را داشته  كند و هم اقس
ــترى را به سوى  ــان حرفه اى كه بتوانند مش ــند. پس حضور كارشناس باش
ــهيلات بانكى و خريد مطمئن كالا رهنمون سازند، مفيد خواهد بود.  تس
ــهيلات يار» مى تواند پلى باشد براى راهنمايى مشترى  بدين ترتيب، «تس
به سوى بانك و تامين كننده كالا تا مشترى بتواند از بانك تسهيلات دريافت 
كند و با استفاده از آن از فروشندگان معتبر خريد نمايد. البته پيش بينى 
مى شود كه حوزه فعاليت تسهيلات يارها، محدود به همين موارد نباشد و 

حوزه فعاليت آنها در آينده گسترده تر شود.»
خاموشى تدريجى تسهيلات يارها

يكى از مشكلات هميشگى بانك ها، مصائب دلالى تسهيلات بانكى است. 
ــه اى در  ــاى روزنامه ها بيندازيم و يا پرس ــر نگاهى به بخش نيازمندى ه اگ
فضاى مجازى بزنيم، با بى شمار آگهى هاى رنگارنگ وام و تسهيلات مواجه 
مى شويم كه مخاطب را تشويق به گرفتن وام با سود پايين و شرايط راحت 
مى كنند. همين امر، ضرورت حضور شركت هاى لندتكى و تسهيلات يارها را 
براى ساماندهى اين فضاى غيرشفاف دوچندان مى كند. با اين وجود، مصوبه 
ــت، اما براى  ــى تدريجى تسهيلات يارهاس ــك مركزى به معناى خاموش بان
ــهيلات يار شدن چه بايد كرد و آيا براى فعاليت در اين حوزه بايستى از  تس
بانك مركزى مجوز گرفت؟ دبير كميسيون حقوقى كانون بانك ها و موسسات 
ــخ مى دهد: «خوشبختانه بخشنامه بانك  اعتبارى خصوصى در اين باره پاس
ــنامه، فقط  ــاس اين بخش ــچ ابهامى ندارد. براس ــن حيث هي ــزى از اي مرك
اشخاص حقوقى مى توانند تسهيلات يار شوند و در نتيجه اشخاص حقيقى 
ــوند. هرچند بخشنامه بانك مركزى،  ــهيلات يار ش امكانش را ندارند كه تس
ــهيلات يارى را لازم ندانسته است، اما با اين حال، شركت  مجوز فعاليت تس
ــد: 1-عدم بدهى بانكى جارى يا  ــهيلات يار بايستى داراى دو شرط باش تس
ــركت تسهيلات يار يا داشتن چك  ــده ش بدهى مالياتى قطعى پرداخت نش
برگشتى رفع سوءاثر نشده 2-فقدان سوابق يا پيشينه كيفرى مديرعامل و 
ــركت تسهيلات يار. بنابراين كليه شركت هايى كه در  اعضاى هيأت مديره ش
زمينه دريافت و پرداخت الكترونيك و تراكنش هاى مالى مردم كار و فعاليت 
مى كنند قاعدتا مى توانند تسهيلات يار شوند. پديده تسهيلات يارى در واقع، 
ــه طرف دارد كه يك طرف آن بانك و موسسه اعتبارى ذى ربط، شركت  س

تسهيلات يار و مشترى متقاضى تسهيلات بانكى است.»

او با اشاره به اينكه روابط بين بانك ها و شركت هاى تسهيلات يار بايستى 
متكى بر قرارداد باشد، مى افزايد: «يعنى يك قرارداد همكارى بين بانك و 
صاحبان امضاى مجاز شركت تسهيلات يار به امضا برسد. براساس قوانين و 
مقررات بانك مركزى، در قرارداد بين بانك و شركت تسهيلات يار بايستى 
در مورد مباحثى همچون چگونگى احراز هويت و چگونگى بررسى اهليت 
اعتبارى مشترى توسط تسهيلات يار، تعيين سازگارهاى حقوقى لازم براى 
ــويى و نحوه شناسايى رفتارهاى مشكوك و متقلبانه  رعايت مقررات پولش
ــترى، تعيين ميزان و همچنين نحوه دريافت هزينه ها و خدمات ارائه  مش
ــه اعتبارى از  ــهيلات يار از محل كارمزد دريافتى موسس ــده توسط تس ش
مشترى و شرايط خاتمه همكارى بين بانك و شركت تسهيلات يار صراحتا 
ــهيلات يار دقيقا روابط  ــركت تس تعيين تكليف نمايد تا هم بانك و هم ش

قراردادى و كارى خود را بدانند و بر ابعاد آن آگاه باشند.»
خدمات تسهيلات يار مجانى نيست

ــرايط جديد بانك مركزى براى  ــگر بانكى در پايان درباره ش اين پژوهش
فعاليت شركت هاى تسهيلات يار مى گويد: «در فرآيند پرداخت تسهيلات 
ــهيلات يار، بانك مجاز نيست مبلغ تسهيلاتى  با هميارى شركت هاى تس
ــترى به حساب  ــاب مش ــترى مى پردازد را به جاى واريز به حس كه به مش
تسهيلات يار واريز نمايد. ضمن آنكه موسسه اعتباري در اعطاي تسهيلات 
به مشترى از طريق تسهيلات يار موظف به رعايت تمامي قوانين و مقررات 
مربوطه از جمله نرخ سود تسهيلات اعطايي مصوب شوراي پول و اعتبار، 
سقف تسهيلات اعطايى به مشترى، اخذ تأمين كافي، استفاده از فرم هاى 
ــهيلات بانكى و ثبت هر فقره تسهيلات  يكنواخت قراردادهاي اعطاي تس
ــهيلات يار در دفاتر آن موسسه اعتباري  ــتري از طريق تس اعطايى به مش

است.»
ــتورالعمل جديد بانك  اما نكته مهم ديگرى كه «نظافتيان» در باب دس
مركزى اشاره مى كند، بحث كارمزدهاست و اينكه تنها بانك ها مى توانند از 
ــترى كارمزد بگيرند. او با بيان اينكه «استفاده از خدمات تسهيلات يار  مش
ــنامه بانك  ــد مى كند: «در تبصره 2 ماده 11 بخش ــت»، تاكي مجانى نيس
مركزى گفته شده كه «ميزان و نحوه دريافت هزينه ها و خدمات ارائه شده 
ــه اعتبارى از  ــهيلات يار از محل كارمزدهاى دريافتى موسس ــط تس توس
ــده قرارداد منعقده بين موسسه اعتبارى  مشترى با ترتيبات پيش بينى ش
و تسهيلات يار است.» البته ظاهرا ميزان كارمزد شركت هاى تسهيلات يار 
ــركت هاى  ــتفاده از ش ــت. همچنين اس ــده اس هنوز به بانك ها ابلاغ نش
ــتفاده از  ــت. به طور منطقى، اس ــراى بانك ها الزامى نيس ــهيلات يار ب تس
شركت هاى تسهيلات يار نبايستى براى مردم نيز اجبارى باشد، اما هر بانك 
ــه اعتبارى كه بخواهد از خدمات تسهيلات يار بهره مند شود بايد  و موسس
ــتفاده از  ــت كه اس ضوابط بانك مركزى را رعايت كند، اما بايد توجه داش
خدمات تسهيلات يارها، خود به خود هزينه تمام شده تسهيلات بانكى را 
افزايش خواهد داد. بانك ها نيز اين هزينه را از مشترى وصول خواهند كرد. 
به عبارت ديگر، استفاده از خدمات تسهيلات  يارها، هزينه تسهيلات بانكى 
را براى مردم بالا خواهد برد و تأمين اين هزينه ها نهايتا برعهده مشتريان 
خواهد بود؛ يعنى تسهيلات گيرنده علاوه بر سود بانك مركزى بايد مبلغى 
را هم بابت تسهيلات يارى پرداخت كند. پس نبايد مردم را ناچار به استفاده 

از شركت هاى تسهيلات يار براى دريافت تسهيلات كرد.»

«فرصت امروز» از ضوابط جديد بانك مركزى براى فعاليت شركت هاى تسهيلات يار گزارش مى دهد

واسطه گرى مالى در تنگنا

در ماهى كه گذشت، بازارهاى دارايى روزهاى پرنوسانى را سپرى كردند 
و قيمت دلار 7,4 درصد، سكه 9,6 درصد و طلا 9,7 درصد بازدهى مثبت 
ــد. 3 هزار و 710 تومان،  ــتند. بازدهى بورس نيز در دى ماه منفى ش داش
ــتان، تجربه  ــت كه خريداران دلار در طول يك ماهه اول زمس عددى اس
ــتند. آخرين قيمت دلار كه تا لحظه تنظيم اين  افزايش قيمت آن را داش
گزارش در بازار ثبت شده، 53 هزار و 696 تومان است و اين يعنى قيمت 
ــته 7,4 درصد گران شده است. طبق گزارش رسانه  دلار در يك ماه گذش
ــان و فعالان اقتصادى معتقدند كه نوسانات  بانك مركزى، اكثر كارشناس
ــت و همچون  ــازار ارز، در نتيجه دامن زدن به فضاى روانى اس ــر در ب اخي
موارد قبلى، حباب دلار با فروكش كردن هيجانات مقطعى، تخليه خواهد 
ــد و قيمت ها به سطوح تعادلى قبلى بازمى گردد. وزير اقتصاد نيز هفته  ش
گذشته در نشست خبرى درخصوص افزايش نرخ ارز در روزهاى اخير گفته 
ــى از تحولات نظامى  ــانات ارزى روزهاى اخير، ناش بود: بخش عمده نوس
منطقه است؛ به ويژه پس از حمله به يمن نااطمينانى هايى در كشورهاى 
ــاهد  منطقه از جمله ايران ايجاد كرد كه با فروكش كردن اين التهابات، ش
بازگشت آرامش به بازار هستيم. همچنين توقف كشتيرانى چينى ها هم به 
مناسبت سال نوى ميلادى و رشد تقاضاى درخواست حوزه هاى حمل كالا 

در افزايش نرخ ارز بى تاثير نيست.
ــى درباره قيمت واقعى  ــان، اعداد جالب با اين وجود، برخى از كارشناس
دلار عنوان مى كنند، اما «محمدصادق الحسينى» در يادداشتى در فضاى 
مجازى نوشت: اگر برمبناى مدل پولى نگاه كنيم، حد پايين و بالاى دلار 
با سال پايه هاى مختلف بين 50 تا 66 هزار تومان است، ولى با سال پايه 
درست (يعنى سالى كه رابطه مبادله شبيه امسال باشد با توجه به افزايش 
ــال) قيمت همين حدود 50 هزار تومان درست  ناگهانى فروش نفت امس

است، ولى از تيرماه سال بعد رشد دلار شروع خواهد شد.
ــت. به گزارش  ــاه 9,7 درصد بازدهى داش ــازار طلا نيز در طول دى م ب

ــد 240 هزار  ــن»، هر گرم طلاى 18عيار در اين بازه زمانى رش «خبرآنلاي
ــيد.  ــى را ثبت كرد و قيمت آن به 2 ميليون و 694 هزار تومان رس تومان
ــبق اتحاديه طلا و جواهر درباره دلايل  ــتى آراى»، رئيس اس «محمد كش
افزايش قيمت طلا در بازار گفته: در هفته هاى گذشته با توجه به تحولات 
ــى خاورميانه، قيمت ارز با افزايش همراه شد. قيمت طلاى جهانى  سياس
نيز رشد پيدا كرد. در نتيجه قيمت ها سير صعودى به خود گرفت و همين 
موضوع هم باعث شد يك تقاضاى كاذب در بازار به وجود آيد. البته به گفته 
«كشتى آراى»، با اعلام بانك مركزى مبنى بر عرضه شمش در مركز مبادله 
ــى  ــكه جديد با طرحى نو، قيمت طلا كاهش ارز و طلاى ايران و عرضه س
ــد. با اين «حال، نادر بذرافشان» درباره پيش بينى قيمت طلا در آينده  ش
مى گويد: با سياست و اقدامات جديد بانك مركزى قيمت طلا از اوج خود 
ــيده و نسبت به  كاهش پيدا كرد، اما هنوز به قيمت هاى ابتدايى اوج نرس
قيمت هاى قبلى بالاتر است. به گفته او، براى پيش بينى روند قيمت ها در 
آينده بايد به بازار جهانى، عرضه طلا در مركز مبادله و رويكرد بانك مركزى 
توجه داشت. هم اكنون التهابى در بازار طلا وجود ندارد و بازار روند عادى 
ــد و  خود را طى مى كند، بنابراين اميدواريم ثبات در اين بازار ادامه دار باش
شرايط عرضه نيز به گونه اى شكل بگيرد تا متقاضيان بتوانند به راحتى نياز 

خود را در مركز مبادله ايران تامين كنند.
در يك ماه گذشته همچنين قيمت سكه 9,6 درصد گران شد. 2 ميليون 
ــان  ــكه امامى را نش ــت كه تغيير قيمت س و 802 هزار تومان، عددى اس
ــون و 751 هزار  ــكه امامى 31 ميلي ــد. در حال حاضر هر قطعه س مى ده
ــاه 9,6 درصد گران  ــكه در طول دى م ــان قيمت دارد و اين يعنى س توم
ــكه اهميت دارد، حباب  ــت، اما نكته اى كه در رابطه با قيمت س ــده اس ش
ــت. به گفته فعالان بازار، به نظر  ــكه اس 5 ميليون و 500 هزار تومانى س
مى رسد عدد واقعى سكه حدود 25 ميليون تومان است. «ولى اله سيف»، 
رئيس كل اسبق بانك مركزى اعتقاد دارد؛ تنها راهكار كاهش و رفع حباب 

ــكه، افزايش عرضه است. به گفته او، موضوع حباب سكه بايد حل شود  س
و اگر بانك مركزى نسبت به رشد حباب سكه بى تفاوت باشد، حباب سكه 
مى تواند موتور افزايش قيمت دلار باشد. اما در حالى بازارهاى طلا، سكه و 
ارز در طول يك ماه گذشته بازدهى مثبت داشتند، اما روند بازار سرمايه، 
برعكس بود و شاخص بورس در طول يك ماه گذشته از سطح 2 ميليون و 
210 هزار واحد به 2 ميليون 166 هزار واحد كاهش يافت. تحليلگران بازار 
مى گويند نوسانات بازار سهام طبيعى است. «مجيد عبدالحميدى» درباره 
ــه مولفه نرخ ارز  وضيعت اين روزهاى بورس مى گويد: با در نظر گرفتن س
(دلار)، تورم و قيمت هاى جهانى، بايد اين چنين پيش بينى كرد كه اگر قرار 
ــت فعلى دولت براى كنترل ارز و مهار تورم ادامه دار باشد، در  باشد سياس
نظر گرفتن تنها مولفه قيمت هاى جهانى و اثر آن بر صنايع و شركت هاى 
ــركت هايى كه از اين مولفه  ــود و ش مربوطه آن در بورس، پررنگ تر مى ش
بهره مند مى شوند و تقريبا براساس ارزش اسمى توليد مى كنند، مى توانند 
ــرمايه گذارى از منظر تحليلى قوى تر و با بنيادتر به حساب بيايند.  براى س
ــرايط ركودى بازار كه فعلا مى تواند  به عقيده «عبدالحميدى»، حال در ش
ادامه دار باشد، به دليل محدوديت نوسان و ارزش معاملات ضعيف، انتظار از 
بازار بايد توسط سهامداران واقع بينانه تر باشد. از سوى ديگر، فرآيند تحليل 
و توجه به گزارش ها و صورت هاى مالى به خصوص در 9ماهه ها كه آرام آرام 
بر كدال مى نشينند و توجه به دو مولفه سودآورى و نقدينگى شركت ها و 
ــتاى آن توجه به روش هاى ارزش گذارى سهام، جهت خريد سهام  در راس
ــود، آن هم برعكس دو ماه صعودى ابتداى سال 1402  برتر، مهمتر مى ش
ــيار زياد داشت. بنابراين ميزان ورود  كه بازار فرصت هاى نوسان گيرى بس
پول جديد، سرمايه گذار جديد و بهبود ارزش معاملات در نيمه دوم 1402 
ــيار مهم است. پيش بينى مى شود در صورت عدم اتفاق خاص و تداوم  بس
ــود، بنابراين  ــال خيلى از بلاتكليفى ها رفع ش فعلى اوضاع، دو ماه آخر س

فضاى بازار سرمايه هم به دنبال آن كمى بهبود يابد.

طلا، سكه و دلار بيشترين بازدهى را در دى ماه تجربه كردند

پيش بينى بازارها در پايان 1402

يادداشت

جايگاه داده ها در سياستگذارى تجارى

على فريدزاد
عضو هيأت علمى دانشگاه علامه

ــوان اقتصاد داده  ــه پيش تر به عن ــاد امروز ك ــد داده در اقتص تولي
ــعه اقتصاد ديجيتال تبديل به اقتصاد  ــناخته مى شد، امروز با توس ش
داده محور شده است. اقتصادهاى داده محور در حال حاضر به يكى از 
اركان توليد ثروت در عرصه رقابت جهانى تبديل شده اند. كشورها با 
استفاده از قدرت داده و اطلاعات مى توانند راهبردهاى تصميم گيرى 
ــتى بهينه  اى را در طول زمان اتخاذ نمايند تا سهم خود را از  و سياس
ــترى را در اقتصاد  ــاد جهانى افزايش داده و در نهايت رفاه بيش اقتص
ملى تجربه نمايند. داده هاى بين كشورى كه قدمتى بيش از نيم قرن 
در اقتصاد جهانى دارد نيز با همين هدف در سطوح مختلف منطقه اى 
ــوند كه در پايه اى ترين حالت خود، وضعيت  و بين المللى توليد مى ش
ــاركت هر كشور يا منطقه را در سطح تجارت  اقتصادى و ميزان مش
ــند.  ــان يا در زمانى معين به تصوير مى كش ــى در طول زم بين الملل
ــگاه ها  ــط دانش پايگاه هاى آمارى زيادى در طول اين نيم قرن، توس
و نهادهاى بين المللى به منظور ارائه ابزارهاى مناسب سياستگذارى 
ــازى در تجارت جهانى توليد و عرضه شده است. در اين  و تصميم س
ــورى از جمله  ــيعى از داده هاى بين كش ــان مى توان به طيف وس مي
الگوى اينفروم (INFORUM) عرضه شده توسط دانشگاه مريلند 
آمريكا در سال 1967، الگوى رمى (REMI) ارائه شده توسط چند 
ــى (GTAP) ارائه  ــكا، پروژه تحليل تجارت جهان ــگاه در آمري دانش
ــگاه پردو در آمريكا در سال 2004، الگوى فيگارو  ــده توسط دانش ش
ــه اروپا، جدول  ــط نهاد آمار اتحادي ــده توس (FIGARO) توليد ش
ــده توسط دانشگاه گرونيگن  ــتانده جهانى (WIO) ارائه ش داده-س
ــد، پايگاه آمارى زنجيره جهانى يورا، پايگاه زنجيره ارزش جهانى  هلن
ــازمان همكارى و توسعه  يورا-آنكتاد، پايگاه تجارت ارزش افزوده س
اقتصادى (TiVA)، پايگاه داده-ستانده چندمنطقه اى آسيايى ارائه 
ــيايى و جدول داده-ستانده منطقه اى  ــده توسط بانك توسعه آس ش
ــيون اقتصادى آمريكاى  ــده توسط كميس آمريكاى جنوبى عرضه ش

لاتين و حوزه كارائيب (ECLAC) اشاره نمود.
ــات تجارت بين المللى  ــى از مهمترين پايگاه هاى داده و اطلاع يك
در اين ميان، جداول داده-ستانده بين كشورى (ICIO) توليدشده 
ــت كه در آخرين  ــعه اقتصادى اس ــازمان همكارى و توس توسط س
ــانى در نوامبر سال 2023، ارتباط تجارى 77 كشور را براى  به روزرس
ــال هاى 1995 تا 2020 ميلادى در سطح 45 فعاليت  دوره زمانى س
اقتصادى در سطح پردازش كالاها و خدمات واسطه اى، سرمايه اى و 
مصرفى ارائه نموده است. هر ساله تلاش مى گردد كشورهاى جديدى 
به مجموعه كشورهاى اين جدول اضافه شوند تا ضمن حفظ پويايى 
در ارائه جدول، تصوير واقعى ترى از اقتصاد جهانى و تجارت بين الملل 

ارائه گردد.
ــورى اضافه  ــن مجموعه از داده هاى بين كش ــورهايى كه به اي كش
ــوند، از مزاياى متعددى به طور مستقيم و غيرمستقيم منتفع  مى ش
ــه از داده ها، ارائه  ــن مجموع ــن مزيت ورود به اي ــد. اولي خواهند ش
تصويرى اوليه و واقعى از جايگاه اقتصادى كشور موردنظر در اقتصاد 
ــت؛ اينكه يك كشور تا چه ميزان وارد  جهانى و تجارت بين الملل اس
زنجيره هاى ارزش جهانى شده است و مزيت رقابتى آن كشور عمدتا 
ــز بر كدام نوع از كالاها و خدمات و در كدام بخش از زنجيره  متمرك
ــطه اى، سرمايه اى يا  توليد جهانى اعم از زنجيره توليد كالاهاى واس
نهايى است. با شناخت دقيق اين مسيرهاى اقتصادى و تغيير آنها به 
ــمت افزايش قدرت اقتصادى در بازارهاى جهانى، قدرت چانه زنى  س
ــى كشورها در عرصه جهانى در طول زمان افزايش  اقتصادى و سياس
خواهد يافت. مزيت دوم، سرريز دانش انباشته شده در توليد اين آمار 
ــى توليد اين اطلاعات به شكل  ــنايى با روش شناس و اطلاعات و آش
ــور مشاركت كننده است. اين سرريز قاعدتا با مشاركت  بومى در كش
دانشگاهيان، ارتباط ميان دانشگاه هاى اقتصاد و كسب وكار آن كشور 
ــار و داده را افزايش خواهد داد و  ــا نهادهاى بين المللى در توليد آم ب
ــن زمينه رونق و  ــى و بين المللى را در اي ــاى مرتبط داخل پژوهش ه
ــد. مزيت سوم، ضرورت به روزرسانى داده ها و اطلاعات  ارتقا مى بخش
ــده  ــتن و الحاق به نظام آمارى يادش ــور براى پيوس موردنياز آن كش
است. تعهد به بهنگام سازى داده ها و آمارهاى ملى و بخشى در سطح 
ــتانداردها و رويه هاى  ملى مطابق با تواترهاى زمانى بين المللى و اس
ــا موجب بهبود كميت توليد داده در  نظام آمارى بين المللى، نه تنه
ــور خواهند شد، بلكه به مرور زمان به  نهادهاى آمارى داخلى آن كش
دليل مزيت دوم و سرريز دانشى انباشتى در كشور موردنظر، كيفيت 

نظام آمارى داخلى را نيز بهبود خواهد بخشيد.
ــده، اين پرسش اساسى مطرح است كه  جداى از مزيت هاى يادش
ــارى بين المللى، آيا در نهايت منجر به  ــاق به چنين نظام هاى آم الح
ــد يا  ــور موردنظر خواهد ش ــروت و رفاه اقتصادى براى كش توليد ث
ــش در اين يادداشت كوتاه، بهتر است  خير؟ براى پاسخ به اين پرس
ــتقيم به آن، به تغيير مسير سياستگذارى و نظام  به جاى پاسخ مس
ــاره شد كه توليد  ــتر به اين مهم اش تصميم گيرى توجه نماييم. پيش
داده، يكى از اركان قدرت و يكى از راهبردهاى اساسى كشورها براى 
توليد ثروت است. كشورهايى كه در توليد داده پيشرو هستند، داراى 
ــترى براى بهبود مسير سياستگذارى در عرصه اقتصادى  قدرت بيش
ــتند و در نهايت مرجعى مهم براى تصميم گيرى در  ــى هس و سياس
ــور در اين  ــى حض ــد. مثال هاى متعددى براى اثربخش ــار دارن اختي
ــتند كه در ادامه به  ــور قابل ارائه هس پايگاه هاى آمارى براى هر كش
ــكل مختصر اشاره خواهم نمود؛ نمونه اول،  دو نمونه بين المللى به ش
محاسبه آثار و تبعات اقتصادى ناشى از انواع سوانح طبيعى و انسانى 
ــورى است. مثال در دسترس  در چارچوب الگوهاى داده اى بين كش
ــناخته  ــيه و اوكراين و پيامدهاى ناش و مهم اين موضوع، جنگ روس
ــيارى از كشورها در سطح داخلى و بين المللى  اقتصادى آن براى بس
در همان روزهاى اول جنگ بود كه با كاهش توليد و عرضه غلات در 
جهان آغاز شد، به ميانه هراس از الحاق استان ها و شهرهاى اوكراين 
به روسيه رسيد و به اختلافات بين المللى بر سر تحريم انرژى روسيه 
ــاير انواع انرژى به  ــش صادرات گاز طبيعى و س ــدت و كاه در بلندم
ــى اين آثار و تبعات اقتصادى از عهده  ــد. بررس اتحاديه اروپا ختم ش
ــطح بين المللى ساخته است. اينكه نتيجه  معدود پايگاه آمارى در س
چنين رخدادى به لحاظ اقتصادى چگونه و از چه مسيرى و در قالب 
چه فعاليت هايى (شامل كالاها و خدمات)، اقتصاد كشورهاى مختلف 
را تحت تأثير قرار خواهد داد، موضوعى است كه حتى مسير مذاكرات 
ــف را كه تلاش مى كردند تا  ــورهاى مختل دوجانبه يا چندجانبه كش
ــد، تغيير مى دهد. نمونه  ــان خود را از آتش جنگ محفوظ بدارن دام
ــه آب و هوايى پاريس در  ــتند كه به توافقنام ــورهايى هس دوم، كش
ــده و تعهدات آن در قالب  ــال 2015 پيوستند. اينكه توافق يادش س
ــداف پيمان پاريس تا چه  ــاركت ملى به منظور تحقق اه برنامه مش
ــور موردنظر  ميزان توليد كالاها و خدمات و ميزان رقابت پذيرى كش
ــد  در عرصه تجارت جهانى را تحت تاثير قرار خواهد داد، كاهش رش
ــار گازهاى گلخانه اى و حتى سوارى  ــى از كاهش انتش اقتصادى ناش
ــورها در صورت عدم تعهد به توافقات تا چه ميزان  مجانى ساير كش
ــت، پرسش هايى است كه  ــورها تأثيرگذار اس بر منافع اقتصادى كش
ــق پاريس را به يك پيمان اقتصادى به جاى يك پيمان  نه تنها تواف
ــت، بلكه پايگاه هاى داده-ستانده بين  ــت محيطى بدل كرده اس زيس
كشورى، مبناى مناسبى براى پاسخ آغازين به پرسش هاى بى انتهاى 

اين شكل از توافقات بين المللى است.
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میان رش��ته های بیمه ای، بیشترین رشد خسارت پرداختی شرکت های 
بیمه ای در 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته مربوط 
ب��ه بیمه پول و معادل 11۶0 درصد بوده اس��ت. به گ��زارش »اکوایران«، 
بیش��ترین افزایش پرداخت خس��ارت ش��رکت های بیم��ه ای طی 9ماهه 
ابتدای امس��ال برای پول بیمه بوده اس��ت. آخرین گ��زارش بیمه مرکزی 
نش��ان می دهد طی 9 ماهه ابتدای امس��ال ح��دود 202 همت حق بیمه 
توسط بیمه گذاران به شرکت های بیمه گر پرداخت شده که نسبت به مدت 
مشابه سال قبل 58.9 درصد افزایش داشته است. از 202 همت حق بیمه 
تولیدی در این دوره زمانی، حدود 53 درصد آن یعنی معادل 10۶ همت، 
صرف پرداخت خسارت به بیمه گذاران شده است. بنابراین میزان خسارت  
پرداختی شرکت های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه 

سال گذشته معادل ۶5.7 درصد افزایش یافته است.
گزارش بیمه مرکزی نشان می دهد رشد حق بیمه تولیدی اکثر رشته های 
بیمه ای طی 9 ماهه ابتدای امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته بین 
14 ت��ا 115 درصد بوده که در مجموع موجب رش��د 58.9 درصدی حق 
بیمه تولیدی بازار بیمه ش��ده است. در این دوره زمانی، بیشترین افزایش 
حق بیمه تولید شده مربوط به بیمه پول و معادل 115 درصد بوده است. 
حق بیمه تولیدی برای بیمه پول طی 9 ماهه ابتدای امسال به بیش از 74 
میلیارد تومان رسیده است. بیمه پول در واقع، وجوه در صندوق و پول در 
راه )در حال حمل( را شامل می شود که در آن انواع وجوه نقد شامل پول 
رایج )اسکناس، مسکوکات( و ارز و وجوه غیرنقد شامل انواع چک، سفته، 
تمبر، اوراق قرضه و مشارکت، شمش و سکه های طلا و نقره تحت پوشش 
بیمه قرار می گیرد که آمارها نش��ان می دهد این بیمه طی یک سال اخیر 
بسیار مورد توجه قرار گرفته است. پس از بیمه پول نیز بیشترین رشد حق 

بیمه تولیدی به دو رشته نفت و انرژی و مهندسی تعلق دارد.
وقتی بیمه پول رونق می گیرد

براس��اس گزارش بیمه مرکزی، رشد حق بیمه تولیدی اکثر رشته های 
بیمه ای طی 9 ماهه ابتدای امس��ال نس��بت به سال قبل بین 14 تا 115 
درصد بوده که در مجموع موجب رش��د 58.9 درصدی حق بیمه تولیدی 
بازار بیمه شده است. بیشترین افزایش حق بیمه تولید شده در این مدت 
مربوط به بیمه پول با 115 درصد بوده است. حق بیمه تولیدی برای بیمه 
پول طی 9 ماهه ابتدای امسال به بیش از 74 میلیارد تومان رسیده است. 

بیمه پول، وجوه در صندوق و پول در راه را شامل می شود که در آن انواع 
وجوه نقد و غیرنقد تحت پوشش بیمه قرار می گیرد. براساس آمارها، بیمه 
پول طی یک س��ال اخیر مورد توجه زیادی قرار گرفته است. پس از بیمه 
پول، بیشترین رشد حق بیمه تولیدی به دو رشته نفت و انرژی و مهندسی 
تعلق دارد، به طوری که حق بیمه تولیدی این رشته ها به ترتیب حدود 88 
و 81 درصد افزایش داشته است. تنها رشته ای که با افت حق بیمه تولیدی 
مواجه ش��ده، بیمه اعتبار است، به طوری که میزان حق بیمه تولیدی آن 
طی 9 ماهه ابتدای امس��ال به 5 میلیارد تومان رسیده که نسبت به مدت 

مشابه سال قبل، حدود 54 درصد کاهش یافته است.
همانطور که گفته ش��د، در میان رش��ته های بیمه ای، بیش��ترین رشد 
خس��ارت پرداخت��ی مربوط به بیمه پ��ول بوده اس��ت. در 9 ماهه ابتدای 
امسال میزان خسارت پرداختی بیمه ها بابت بیمه پول با رشد قابل توجه 
11۶0 درصدی نسبت به مدت مشابه سال گذشته به بیش از 9.2 میلیارد 
تومان رس��یده اس��ت. پس از بیمه پول، بیشترین رشد خسارت  پرداختی 
ش��رکت های بیمه ای مربوط به بیمه اعتبار بوده که طی دوره مورد اشاره 
معادل 483 درصد افزایش یافته اس��ت. بیمه اعتباری بیمه ای است که از 
ارائه کنندگان و تولیدکنندگانی که تسهیلات و وجوهی را تحت عنوان وام 
به افراد می پردازند حمایت می کند. در این بیمه، ریس��ک عدم بازپرداخت 
اقس��اط گیرندگان اعتبار که در قالب فروش اقس��اطی و یا اجاره به شرط 
تملیک کالا از بیمه گذار اعتبار دریافت کرده اند  تحت پوش��ش بیمه قرار 
می گیرد. به نظر می رس��د خس��ارت بالای بیمه اعتبار و ریس��ک این نوع 
بیمه موجب ش��ده شرکت های بیمه ای از دریافت حق بیمه در این زمینه 
خودداری کنند که میزان رشد پایین آن در گزارش بیمه مرکزی مشهود 
است. همچنین نسبت خسارت صنعت بیمه که از تقسیم میزان خسارت 
پرداخت��ی به میزان حق بیمه تولید به دس��ت می آی��د در 9 ماهه ابتدای 
امس��ال با 2.2 واحد درصد افزایش در مقایس��ه با پارسال به 52.8 درصد 
رسیده اس��ت. در میان رشته های بیمه ای، سه رشته  بدنه اتومبیل )با 78 
درصد( درمان )با ۶4 درصد( و ش��خص ثالث-مازاد )با ۶1 درصد( نسبت 

خسارتی بالاتر از بازار بیمه داشتند.
مقصر اصلی خسارت های بیمه ای

ط��ی 9 ماه��ه ابتدای امس��ال ح��دود 202 همت حق بیمه توس��ط 
بیمه گذاران به ش��رکت های بیمه گر پرداخت ش��ده ک��ه 53 درصد آن 

معادل 10۶ همت، صرف پرداخت خس��ارت به بیمه گذاران شده است. 
بدین ترتیب، خس��ارت هایی که ش��رکت های بیمه ای ب��ه بیمه گذاران 
پرداخت کرده اند از مرز 100 همت عبور کرد. در 9 ماهه امس��ال حدود 
202 همت حق بیمه توسط بیمه گذاران به شرکت های بیمه گر پرداخت 
ش��ده که نسبت به س��ال قبل 58.9 درصد افزایش داشته است. در این 
مدت بی��ش از 55.5 میلیون بیمه نامه ص��ادر و 53.9 میلیون فقره نیز 
خسارت پرداخت شده اس��ت. تعداد بیمه نامه های صادره و تعداد موارد 
خسارت پرداختی طی این دوره نسبت به 9 ماهه سال گذشته به ترتیب 
۶.3 درصد رش��د و 3.4 درصد کاهش داشته اس��ت. براساس آمارهای 
بیمه مرکزی، در میان انواع رشته های بیمه ای، درمان بیشترین سهم را 
از سبد حق بیمه ای تولیدی کشور دارد که معادل یک سوم )حدود 34 
درصد( اس��ت. طی 9 ماهه ابتدای امس��ال بیش از ۶8 همت حق بیمه 
برای بیمه درمان ایجاد شده که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته 
حدود 80 درصد افزایش داش��ته است. س��هم چهار رشته بیمه درمان، 
ش��خص ثالث-مازاد، زندگی و بدنه اتومبیل ب��ه ترتیب 33 درصد، 2۶ 
درص��د، 13 درصد و ۶ درصد )در مجموع 80.2 درصد( از پرتفوی حق 
بیمه تولیدی در بازار اس��ت )19.8 درص��د باقی مانده حق بیمه به 12 

رشته دیگر اختصاص دارد(.
براس��اس این گزارش، میزان خس��ارت  پرداختی ش��رکت های بیمه در 
9 ماهه ابتدای امس��ال نسبت به مدت مش��ابه سال گذشته معادل ۶5.7 
درصد افزایش یافته اس��ت. از 10۶ همت خس��ارتی که شرکت های بیمه 
ب��ه بیمه گذاران پرداخت کرده اند، خس��ارت های مربوط به بیمه درمان با 
س��هم 41 درصدی در صدر پرداختی ها قرار دارد. ش��رکت های بیمه طی 
9ماهه ابتدای امسال حدود 44 همت خسارت بابت بیمه درمان پرداخت 
کردند که در مقایسه با مدت مشابه سال قبل 74 درصد رشد داشته است. 
رش��د بالای ۶5.7 درصدی خس��ارت پرداختی صنعت بیمه بیشتر ناشی 
از عملکرد رش��ته های بیمه درمان، ش��خص ثالث-مازاد و بدنه اتومبیل با 
س��هم عمده در بازار )به ترتیب 41.2، 30.8 و 9.5 درصد( و رش��د بالای 
خسارت پرداختی در آنها بوده است. پوشش ریسک های مرتبط با وسایل 
نقلیه )با صدور بیمه نامه های ش��خص ثالث-مازاد، بدنه اتومبیل و حوادث 
رانن��ده( موجبات اختصاص 37.2 درصد از حق بیمه تولیدی و 44 درصد 

از خسارت پرداختی بازار را فراهم آورده است.

زیان بدحساب ها به شرکت های بیمه در 9 ماهه ابتدای امسال

خسارت پول افزایش یافت

واردات خودروه��ای کارکرده که با تصویب لایح��ه دوفوریتی در پایان 
فروردین ماه امس��ال رنگ وبوی جدی شدن بر خود گرفت تا کمک  کننده 
به تعادل بازار خودروی کش��ور باشد، اما حال پس از گذشت هشت ماه از 
آن، در حالی که در دو هفته اخیر طی چند نوبت مقامات دولتی نظیر وزیر 
صنعت، معدن و تجارت و سخنگوی هیأت دولت اعلام کرده اند نهایی شده 
و ابلاغ می شود، هنوز خبری از ابلاغ آیین نامه نیست. به گزارش »ایسنا«، 
در 30 فروردی��ن ماه س��ال جاری بود که »س��یدرضا فاطمی امین«، وزیر 
وقت صنعت، معدن و تجارت در حاشیه جلسه هیأت دولت، آشفتگی بازار 
خودرو را ناش��ی از تقاضا بیش از عرضه دانست، اما معتقد بود روند خوبی 
که عرضه در س��ال 1401 به خود گرفت، ش��رایط بهتر شد اما با توجه به 
اینکه طی سال های اخیر، خودرو کالایی سرمایه ای تلقی شده، تقاضاهای 
س��وداگرانه هم اضافه ش��د؛ بنابراین خودرو در اولویت قرار گرفت و لایحه 
واردات خودروهای کارکرده در دولت تصویب شد. او در همان زمان اعلام 
کرد که واردات را تا حدی ادامه می دهیم تا ش��کاف عرضه و تقاضا از بین 

برود.
سپس در 11 اردیبهشت ماه امسال نمایندگان مجلس شورای اسلامی 
با بررسی لایحه الحاق موادی به قانون ساماندهی صنعت خودرو به صورت 
دوفوریت��ی موافقت کردن��د؛ نمایندگان مجلس در جریان رس��یدگی به 
دوفوریت لایحه الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت خودرو، با 1۶2 
رأی موافق از مجموع 19۶ نماینده حاضر در جلسه با آن موافقت کردند. 
در ادامه با گذش��ت یک ماه پس از تصوی��ب لایحه دوفوریتی خودروهای 
وارداتی، اجازه واردات خودروهای کارکرده به دولت س��یزدهم داده ش��د؛ 
در پ��ی آن، رئیس مجلس ش��ورای اس��لامی نیز گفت ک��ه در آیین نامه 
مذکور، مش��کلی برای واردات خودروهای کارکرده البته با ش��رایط دیده 
نش��د. س��خنگوی دولت نیز در آن زمان معتقد بود ک��ه لایحه دوفوریت 
واردات خودرو، بعد از اعلام مکتوب موافقت رئیس مجلس اجرا می ش��ود؛ 
وی همچنین از اس��تقبال دولت از نظر رئیس مجلس در رابطه با واردات 

خودروهای کارکرده خبر داد.
در ط��رح پیش��نهادی وزارت صنعت، مع��دن و تجارت ب��رای واردات 
خودروه��ای کارکرده، عمر خودروها در محدوده نهایت پنج س��ال مدنظر 
قرار گرفت و بایستی خودروی وارد شده، استاندارد سازمان ملی استاندارد و 
سازمان محیط زیست را پاس کند. همچنین در این پیشنهاد آمده بود که 
هر شخص حقیقی می تواند بدون داشتن کارت بازرگانی نسبت به واردات 
خودرو اقدام کند. گفتنی است که به دنبال بررسی لایحه دوفوریتی واردات 
خودروه��ای کارکرده، بانک مرکزی نیز اعلام کرد: منش��أ ارز برای واردات 

خودروهای کارکرده ابلاغ می شود.
31 تیرماه بود که رئیس مجلس شورای اسلامی در نامه ای به رئیس 
جمهور، قانون الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت خودرو مربوط 
به واردات خودروهای کارکرده را برای اجرا ابلاغ کرد؛ به دنبال آن، چهار 
روز پ��س از تصویب »قانون الحاق موادی به قانون س��اماندهی صنعت 
خ��ودرو«، رئیس جمهوری، مج��وز واردات خودروهای کارکرده با عمر 
حداکثر پنج س��ال را جهت اجرا به وزارت صنع��ت، معدن و تجارت و 
وزارت کش��ور ابلاغ کرد. چند روز بعد در تاریخ هشتم مردادماه 1402، 
وزی��ر صنعت، معدن و تجارت اعلام کرد که ظرف یک هفته تا 10 روز 
آینده )از هش��ت مردادماه(، آیین نامه واردات خودروها تدوین می شود. 
سپس از اواخر مردادماه با نامه  انجمن شرکت های خدمات پس از فروش 
خطاب به ش��رکت های خودروساز و شرکت های خدمات پس از فروش 
خودرویی، درخواست ش��د تا این شرکت ها آمادگی خود را برای انجام 
واردات خودروهای کارکرده اعلام کنند؛ بر این اس��اس به نظر می رسد 
ک��ه واردات خودروه��ای کارکرده رنگ و بوی رس��می ش��دن به خود 
گرفته اس��ت. در نهایت موضوع تا همین چند هفته پیش هم سرانجام 
درستی نداشت و مشخص نبود که آیین نامه واردات خودروهای کارکرده 

کجاس��ت و چه خواهد ش��د؟ بر این اساس، در هش��تم مهرماه بود که 
مع��اون صنایع حمل ونقل وزارت صنع��ت، معدن و تجارت پیش نویس 
اصلاح��ی آیین نامه واردات خودروهای کارکرده در قالب نامه ای خطاب 
به دبیر کمیس��یون زیربنایی، صنعت و محیط زیست دفتر هیأت دولت 

را ارسال و ابلاغ کرد.
در اواس��ط آبان ماه نیز سخنگوی دولت ضمن اشاره به وضعیت اجرای 
آیین نام��ه واردات خودروهای کارکرده، اظهار ک��رد که در مورد آیین نامه 
اجرایی، تبصره 2 ماده 11 موضوع قانون الحاق موادی به قانون ساماندهی 
صنع��ت خودرو )مربوط به واردات خودروهای کارکرده اس��ت(، بایس��تی 
همزم��ان دو بحث مورد توجه قرار گی��رد؛ اول اینکه نیازهای بازار خودرو 
تامین ش��ود و مس��ئله دوم اینکه ارز مصرفی در این خصوص مدنظر قرار 
گیرد. در جلس��ه دولت در ذیل هر دو این مباحث نکاتی از س��وی بانک 
مرکزی و وزارتخانه های مربوطه مطرح و در نهایت مقرر شد این آیین نامه 
به کارگروهی ارجاع ش��ود تا ضمن جمع بندی تمامی نکات و نقطه نظرها، 
ام��کان واردات خودرو بدون ایجاد رانت و فس��اد برای مردم فراهم ش��ود؛ 
ضمن اینکه همزمان اثر منفی در بازار ارز نداش��ته باشد تا مجدد موجب 
افزای��ش قیمت خودروه��ای داخلی و خارجی و ایجاد تورم ش��ود؛ بر این 
اساس آیین نامه مذکور در کارگروه مربوطه در حال بحث و بررسی است و 
کار کارشناسی بر روی اجزای مختلف آن صورت می گیرد تا نهایی شده و 

بتواند در دستور کار جلسات هیأت دولت قرار گیرد.
براس��اس این گزارش، چند روز پس از این اظهارنظر س��خنگوی دولت، 
یک��ی از نمایندگان مجلس، تاخیر در ابلاغ آیین نام��ه واردات خودروهای 
کارک��رده را ب��ه موضوع تامین ارز آنه��ا ربط داده و ضم��ن انتقاد از عدم 
تخصیص ارز برای واردات خودروهای نو و کارکرده، تصریح کرد: »دو سال 
اس��ت واردات خودرو نو و کارکرده به عنوان یکی از مس��ائل اصلی کشور 
معطل تأمین ارز است و از طریق بانک مرکزی دائم بهانه جویی می شود.« 
به دنبال این اظهارنظر این نماینده مجلس، وزیر صنعت، معدن و تجارت 
ضمن اعلام اینکه آیین نامه واردات خودروهای کارکرده در دولت تصویب 
ش��ده و هیأت دولت هم باید آن را ابلاغ کند و مسئول ابلاغ وزارت صمت 
نیس��ت، به صراحت اعلام کرد که مش��کلی در تامین ارز خودرو نیست. با 
توجه به اینکه وزیر صمت، وظیفه ابلاغ آیین نامه تصویب شده را به هیأت 
دولت س��پرده بود، اما همچنان بحث بر س��ر تاخیر ابلاغ آن بسیار بود تا 
اینکه 12 دی ماه، س��کاندار وزارت صنعت، معدن و تجارت برای پاسخ به 
س��والات خودرویی نمایندگان مجلس، به ویژه در حوزه واردات اعم از نو و 
کارکرده به مجلس شورای اسلامی فراخوانده شد. »عباس علی آبادی« در 
این جلس��ه مجلس مجددا تاکید و خاطرنشان کرد که »آیین نامه واردات 
خودروه��ای کارکرده در صحن علنی مجل��س تصویب و به وزارت صمت 
جهت اجرا ابلاغ ش��ده اس��ت«؛ در حالی که پیش از این، ابلاغ آیین نامه را 
خارج از شرح وظایف وزارت صمت عنوان کرده بود، در جلسه روز 12 دی 
ماه مجلس اعلام کرد که آیین نامه مذکور »به زودی توس��ط وزارت صمت 

جهت استحضار واردکنندگان ابلاغ خواهد شد.«
پس از این جلس��ه نیز اخیرا مجددا »علی جهرمی«، س��خنگوی دولت 
نیز ب��ر ابلاغ آیین نام��ه واردات خودرو ب��ه زودی تاکید ک��رد. همچنین 
»مهدی ضیغمی«، رئیس س��ازمان توس��عه تجارت نیز درباره جدیدترین 
وضعیت واردات خودروهای کارکرده به »ایس��نا« گفته بود: هیأت وزیران 
پلاک گذاری را در فاز اول برای خودروهای کارکرده در مناطق آزاد مصوب 

کرده و آیین نامه هم به زودی ابلاغ می شود.
ام��ا حال بیش از دو هفت��ه از »ابلاغ، به زودی« وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت گذش��ته، اما هنوز هیچ خبری از ابلاغ نیس��ت. در حقیقت، هنوز 
مش��خص نیست این آیین نامه مصوب ش��ده توسط مجلس که از بازرسی  
و بررس��ی نهادهای مختلف هم گذر کرده و در نهایت آماده ابلاغ توس��ط 
وزارت صنعت، معدن و تجارت اس��ت، چرا هنوز بلاتکلیف است؟ و مهمتر 

اینکه کجا گیر کرده است؟؛ آیا مشکلی در این آیین نامه توسط دولت دیده 
شده یا دولت سیزدهم با بندی از آن مخالفت دارد؟ یا همچنان این مصوبه 
علی رغم تصویب، هنوز هم مخالفان و منتقدانی داش��ته که مانع از ابلاغ 

آن می شوند؟

نگاهی به یک بام و دو هوای واردات کارکرده ها

گیر واردات خودروهای کارکرده کجاست؟

اخبــــــار

نتایج رتبه بندی ۵00 شرکت برتر ایران نشان می دهد
بیشترین اشتغال برای بانک ها

نتای��ج اولی��ه رتبه بندی 500 ش��رکت برت��ر ایران نش��ان می دهد که 
پتروش��یمی ها بیش��ترین ارزآوری و بانک ها بیشترین اش��تغال را دارند. 
مدیرعامل س��ازمان مدیریت صنعتی دیروز در نشس��ت خبری بیست و 
ششمین سال رتبه بندی شرکت های برتر ایران، از بیشترین ارزآوری برای 
پتروش��یمی ها و بیش��ترین فروش برای نفتی ها و بیشترین اشتغال برای 
بانک ها خبر داد و گفت: نتایج رتبه بندی ش��رکت های برتر ایران نش��ان 
می دهد که در س��ال گذش��ته 91 درصد صادرات توس��ط 100 شرکت 
برتر انجام ش��ده است. در بین 500 شرکت برتر، شرکت های پتروشیمی  
بیشترین ارزآوری، شرکت های نفتی بیشترین فروش و بانک ها بیشترین 

اشتغال را داشته اند.
»مصطفی مومنی« در این نشس��ت خبری با اش��اره به اینکه سازمان 
مدیریت صنعتی در س��ال جاری برای بیس��ت و شش��مین سال متوالی 
رتبه بندی شرکت های برتر ایران )رتبه بندی IMI-100( را انجام می دهد 
و 500 ش��رکت بزرگ و موثر در اقتصاد کش��ور را طی همایش��ی معرفی 
خواه��د کرد، به مهمترین اهداف این رتبه بن��دی پرداخت و توضیح داد: 
مهمترین اهداف رتبه بندی شرکت های برتر ایران، تولید اطلاعات در مورد 
بنگاه های اقتصادی کش��ور و شفاف س��ازی فضای کسب وکار، گسترش 
رقاب��ت بین بنگاه های اقتصادی، اس��تفاده از نتایج رتبه بندی برای کمک 
به برنامه ریزی اقتصادی در کش��ور و رتبه بندی ش��رکت ها از نظر میزان 
اثرگذاری در اقتصاد ملی اس��ت. در رتبه بندی ش��رکت های برتر ایران و 
رتبه بندی های مش��ابه ابتدا 500 ش��رکت براساس شاخص میزان فروش 
)درآم��د( انتخاب و رتبه بندی می ش��وند و پس از آن، این 500 ش��رکت 

براساس شاخص های دیگری نیز رتبه بندی می شوند.
او با بیان اینکه در مجموع  شرکت های برتر ایران، شرکت ها براساس 33 
ش��اخص از جمله فروش، رشد اشتغال، ارزش افزود، سودآوری، بهره وری 
کل، صادرات، نس��بت صادرات به فروش و ... رتبه بندی می شوند، تصریح 
کرد: نتایج کلی در رتبه بندی س��ال 1402 )س��ال مالی 1401( نش��ان 
می دهد ارزش افزوده 100 شرکت اول، 11 درصد GDP و ارزش افزوده 
500 شرکت 13 درصد GDP است. همچنین مقایسه فروش شرکت ها با 
تولید ناخالص داخلی نیز بر اساس نتایج کلی رتبه بندی سال 1402 )سال 
مالی 1401( حاکی از آن اس��ت که فروش 100 ش��رکت اول 41 درصد 
GDP و فروش 500 ش��رکت 4۶ درصد GDP را تش��کیل می دهد. به 
گفته وی، بررس��ی مجموع فروش 500 شرکت نشان می دهد، 88 درصد 
متعلق به 100 شرکت اول بوده است. همچنین در 500 شرکت برتر سال 
1401 در مجموع ۶1 ش��رکت دانش بنیان حضور داشتند و در 100 برتر 
کشور پنج شرکت دانش بنیان حضور داشته در حالی که در سال 1400 از 
100 شرکت برتر فقط یک شرکت دانش بنیان حضور داشت. »مومنی« با 
بیان اینکه 91 درصد از صادرات کشور نیز مربوط به همین 100 شرکت 
اول اس��ت و به نظر می رسد این 100 ش��رکت برتر مانند یک لکوموتیو 
اقتصاد کش��ور را به جلو می رانند، اظهار کرد: در حوزه صادرات، در س��ال 
1401 مانند س��ال های قبل تر در حوزه صادرات پتروشیمی ها بیشترین 
نقش را داشته اند و بیشترین ارز صادراتی را ایجاد کردند. اگرچه نسبت به 
سال 1400 به دلیل کاهش قیمت های جهانی، ارزآوری آنها کاهش داشته 
است. فرآورده های نفتی و بعد از آن فلزات اساسی بیشترین ارز صادراتی را 
در سال 1401 ایجاد کردند. در حوزه فروش که بخشی صادرات و بخشی 
هم فروش داخلی است، گروه فرآورده های نفتی بیشترین فروش را در سال 
1401 داشته اند و نس��بت به سال 1400 فروش آنها افزایشی بوده است 
و بعد از آن نیز پتروش��یمی ها قرار داش��ته اند. همچنین در حوزه اشتغال 
براساس رتبه بندی س��ال 1401، بانک ها بیشترین اشتغال را داشته اند و 
بعد از آن نیز صنعت خودرو و قطعات وابس��ته بیش��تری سهم اشتغال را 
در کش��ور داش��تند.   مدیرعامل س��ازمان مدیریت صنعتی با بیان اینکه 
استفاده کنندگان از رتبه بندی بنگاه های اقتصادی، سازمان های حاکمیتی، 
سرمایه گذاران و پژوهشگران هستند، تصریح کرد: تشویق رقابت در بخش 
دولتی و خصوصی، تحلیل روند اقتصادی کشور نیز اهمیت رتبه بندی برای 
سازمان های حاکمیتی و سیاستگذاران اقتصادی است و فعالان اقتصادی 
نیز می توانند برای تحلیل بازار س��رمایه و شناسایی فرصت های همکاری 
اقتصادی از نتایج رتبه بندی اس��تفاده کنند. به گفته این مقام مس��ئول، 
بیس��ت و ششمین دوره همایش رتبه بندی شرکت های برتر ایران در روز 

دوشنبه دوم بهمن ماه برگزار می شود.
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نگاهى به بزرگ ترين خانواده كارآفرين هند
نبض اقتصاد هند در دست كيست؟

ــتيل، يكى از بزرگ ترين فولادسازى هاى جهان است.  تاتا اس
ــازى تنها يكى از دارايى هاى گروه  ــركت بزرگ فولادس اين ش
ــى بيش از يك قرن  ــت و اين گروه صنعتى ط صنعتى تاتا اس
ــت: خانواده  ــده  اس ــواده قديمى هند ايجاد ش ــك خان از دل ي
ــى نيم قرن اخير تحت  ــا اين حال، گروه صنعتى تاتا، ط تاتا. ب
ــى جديد در صنعت و اقتصاد هند  ــت راتان تاتا به قله هاي هداي
ــد جمله عظمت  ــت. گرچه تا اينجاى كار طى چن ــيده  اس رس
ــح داديم، چيزى كه او را  ــت اقتصادى راتان تاتا را توضي فعالي
ــى خانواده خود  ــدى به فرهنگ قديم ــته مى كند پايبن برجس
ــت. راتان  ــتن تعهد اجتماعى اس يعنى كمك به جامعه و داش
تاتا اين ويژگى را با هوش اقتصادى و ميل به نوآورى به خوبى 
ــاله  ــتان زندگى اين مرد 85س ــت. در ادامه با داس گره زده  اس
ــتانى كه در برخى نقاط  ــويم؛ داس ــتر آشنا مى ش هندى بيش
بسيار تاريك و ناراحت كننده مى شود. به گزارش «آينده نگر»، 
ــامبر 1937 در نزديكى  راتان ناوال تاتا در آخرين روزهاى دس
ــهورى در هند آن  ــد. تاتا خانواده مش ــى هند به دنيا آم بمبئ
زمان بود كه سابقه اى طولانى در توسعه صنعتى و فعاليت هاى 
ــتند. پدربزرگ او، جمشيدجى تاتا، بنيانگذار  بشردوستانه داش
ــركت را در قرن نوزدهم ميلادى  ــى گروه تاتا بود و اين ش اصل
ــيس اين  ــته  بود. خانواده تاتا از همان موقع با تاس بنيان گذاش
ــب سود اقتصادى داشتند  گروه صنعتى هدفى بزرگ تر از كس
ــى و ايجاد يك حس  ــئوليت اجتماع و همواره ذهنيتى از مس
ــى در تمام كارها نهفته بود. اين روحيه بعدها ذهنيت راتان  مل
ــكل داد. راتان تحصيلات اوليه خود را در هند  جوان را هم ش
ــاند و در نهايت براى تحصيل در  ــالات متحده به پايان رس و اي
رشته معمارى وارد دانشگاه مطرح كرنل شد. تمايل اوليه او به 
ــان دهنده طرز تفكر خلاقانه و غيرمعمولى او بود.  معمارى نش
ــت. راتان  ــت برنامه هايى ديگر براى او داش با اين حال، سرنوش
ــه 70 ميلادى به عنوان مدير  ــت و در ده نهايتاً به هند بازگش

وارد گروه صنعتى تاتا شد.
ــال هاى ابتدايى رهبرى تاتا بر صدر گروه صنعتى عظيمى  س
ــاى پيچيده بود.  ــار از چالش ه ــه تحت كنترل او بود، سرش ك
ــى دورانى از عدم قطعيت را تجربه  ــاد جهان در آن دوران اقتص
مى كرد. گروه صنعتى تاتا كه دارايى هاى متنوعى، از فولادسازى 
ــبد اقتصادى خود داشت هم اين  گرفته تا هتل دارى، را در س
مشكلات را به شكل كامل از سر گذراند. عبور از اين چالش ها 
ــد راهبردى عميق و قابليت انطباق با تغييرات  نيازمند افق دي
ــرى راتان تاتا،  ــده دوره رهب ــى از لحظات تعيين كنن ــود. يك ب
آزادسازى اقتصادى هند در سال هاى ابتدايى دهه 90 ميلادى 
ــت در اقتصاد هند،  ــطحى جديد از رقاب ــود. با پيش آمدن س ب
ــيون با سرعت  ــب وكارها در اين دوران نيازمند مدرنيزاس كس
بسيار بالا بودند. اين تغييرات هم تنها با تصميم گيرى جسورانه 
ــدنى بود و اين كارى بود كه راتان تاتا به خوبى از  ــريع ش و س
ــاختارى  ــد. اين گروه وارد فرآيندى از اصلاح س ــس آن برآم پ
ــد. طى اين  ــرمايه گذارى هاى خود ش و رها كردن برخى از س
دوره بخش هاى غيركانونى كسب وكار گروه صنعتى تاتا از اين 
ــدند و تمركز بيشترى روى بخش هاى كليدى  سازمان جدا ش
ــردن از مزيت رقابتى براى آنها  ــورت گرفت تا امكان بهره ب ص
ــود. پس از اين دوران اصلاح ساختارى، گروه صنعتى  مهيا ش
ــت به خريدارى كسب وكارهاى  تاتا تحت رهبرى راتان تاتا دس
مختلف و ايجاد شراكت با گروه هاى بزرگ جهانى زد و توانست 
عمق نفوذ خود را در اقتصاد بيشتر كند. براى مثال از بين اين 
اقدامات مى توان به خريد كارخانه فولادسازى كوروس بريتانيا 
ــال 2008 اشاره  ــال 2007 و توافق جگوار لندرور در س در س
كرد. اين اقدامات نقطه عطفى براى تبديل شدن گروه صنعتى 
ــتره اى  تاتا به يك بازيگر بزرگ جهانى در صنايعى بود كه گس

بزرگ تر از كانون سنتى قدرت آن را دربر مى گرفتند.
ــيار برجسته  ــبك رهبرى راتان تاتا داراى دو ويژگى بس س
ــدى به ارزش هاى  ــوآورى و كيفيت و پايبن ــت: تعهد به ن اس
ــى از نوآورى را در  ــب وكار. راتان تاتا، فرهنگ ــى در كس اخلاق
ــئله  ــد آورد كه در آن مهمترين مس ــروه صنعتى خود پدي گ
ــت كه هر لحظه در جهان  ــريعى اس جلو بودن از تغييرات س
ــروژه نانو در  ــادى رخ مى دهند. براى مثال پ ــى و اقتص صنعت
دوران رهبرى او آغاز شد. هدف از اين پروژه توليد خودروهاى 
ــئله  ــيار اقتصادى براى توده مردم بود. اين مس ــك و بس كوچ
ــواره تعهد اجدادى  ــان مى دهد كه راتان تاتا هم به خوبى نش
ــى از طريق راه هاى  ــيدگى به نيازهاى اجتماع خود براى رس
نوآورانه را در دستور كار خود قرار مى دهد. وراى موفقيت هاى 
ــئوليت اجتماعى تاكيد  ــادى، تاتا همواره بر اهميت مس اقتص
ــه اى طولانى از كمك به  ــروه صنعتى تاتا تاريخچ ــد. گ مى كن
ــت  ــوزش، درمان و پايدارى زيس ــعه جوامع كوچك، آم توس
ــى را در كارنامه خود دارد. تحت رهبرى راتان تاتا، اين  محيط
ــد كه از بين آنها  ــترى ادامه پيدا كردن ــدت بيش تلاش ها با ش
ــاره كرد كه  ــاوره تاتا اش ــواچ و خدمات مش مى توان به تاتا س
اولى براى تصفيه آب مناطق روستايى هند و دومى براى ارائه 

برنامه هاى توسعه محلى راه اندازى شده  بود.
ــين  ــا همواره مورد تمجيد و تحس ــه رهبرى راتان تات گرچ
ــير  ــرار گرفته، نمى توان گفت انتقاداتى چالش برانگيز در مس ق
ــائل  ــت. يكى از اين مس ــز پيش نيامده  اس ــى او هرگ مديريت
ــت  ــى تاتلى و ديگرى سرنوش ــروه صنعت ــوط به خريد گ مرب
ــازى نانو بود. براى مثال پروژه  ــت خورده پروژه خودروس شكس
ــكلات فراوانى روبه رو  نانو از لحاظ موقعيت گيرى در بازار با مش
ــت مواجه كرد. از  ــن پروژه را به طور كامل با شكس ــود كه اي ب
ــوى ديگر حملاتى كه در تاريخ 26 نوامبر 2008 در بمبئى  س
ــت،  ــكلات فراوانى را براى گروه تاتا به همراه داش رخ داد، مش
ــلات بود، از  ــى از اهداف اين حم ــرا هتل تاج محل كه يك زي
ــد. البته تاتا با مديريت  ــاب مى آم دارايى هاى گروه تاتا به حس
ــكل خارج شود. از سوى ديگر  ــت از اين مش قابل قبولى توانس
شكل مديريت و تصميمات اقتصادى گروه تاتا هم مورد انتقاد 
ــت. به طور مشخص در سال 2016 دعوايى در  قرار گرفته  اس
ــه هيأت مديره تاتا سانز پيش آمد كه به سرعت در تمام  جلس
ــكل مديريت داخلى گروه  ــانه ها منتشر شد. به طور كل ش رس
تاتا همواره مورد توجه رسانه ها قرار گرفته  است و در سال هاى 

اخير اتفاقاتى از اين قبيل هم رخ داده اند.
هرچند راتان تاتا در حال حاضر به صورت رسمى بازنشسته 
ــئوليت هاى خود را رها نكرده  ــود، اما تمام مس ــاب مى ش حس
ــتارت آپ هاى مختلف به عنوان  ــت. او در حال حاضر در اس  اس
سرمايه گذار حامى فعاليت مى كند و اين مسئله به خوبى تعهد 
ــرمايه گذارى ها  ــان مى دهد. از بين اين س ــه نوآورى را نش او ب
مى توان به اسنپ ديل، پايتم و اولا اشاره كرد. البته فعاليت هاى 
ــتند و او در زمينه هاى  ــب وكار نيس ــاز هم منحصر به كس او ب
ــور دارد. از بين اين كارها مى توان  مورد علاقه خود هنوز حض
ــت و  ــه رفاه حيوانات و حفظ محيط زيس ــه فعاليت در زمين ب
ــاره كرد. راتان تاتا  برنامه ريزى براى مقابله با بلاياى طبيعى اش
ــالگى علاقه خود به كمك كردن به ديگران  هنوز هم در 85 س

و ايجاد پيشرفت را از دست نداده  است.

خبرنــامه

ــن روز معاملاتى دى ماه  ــى در آخري ــت امروز: نماگرهاى بورس فرص
ــهام خارج  ــزش كردند و 934 ميليارد تومان پول حقيقى از بازار س ري
ــد كه نسبت به روز معاملاتى قبل، رشد 18 برابرى را نشان مى دهد.  ش
شاخص كل بورس تهران در جريان معاملات روز شنبه، 19 هزار و 33 
ــتاد و به سطح 2 ميليون و 166  ــبت به روز قبل پايين تر ايس واحد نس
ــيد. شاخص هم وزن نيز همپاى شاخص كل منفى شد و  هزار واحد رس
با افت 7 هزار و 999 واحدى در تراز 754 هزار و 340 واحدى ايستاد. 
ــاخص كل فرابورس هم با افت 252 واحدى به سطح 26 هزار و 42  ش
ــمين روز متوالى شاهد خروج پول  ــيد. روز گذشته براى شش واحد رس
حقيقى از بازار سهام بوديم. در معاملات روز شنبه 934 ميليارد تومان 
پول حقيقى از بازار خارج شد كه نسبت به روز چهارشنبه هفته گذشته 

18 برابر (معادل 1731 درصد) بيشتر شده است.
ــلات نه چندان خوب  ــران بدين ترتيب در حالى به معام بورس ته
ــتان رفت  ــتقبال دومين ماه زمس ــاه پايان داد و به اس ــود در دى م خ
ــرخ رنگ تر از قبل  ــه بازار س كه حالا با مصوبه جديد وزارت نفت، نقش
ــاخص كل بورس در آخرين روز دى ماه، بيش از 19  ــت. ش شده اس
ــرد و بازار با ارزش معاملاتى 5300 ميليارد تومانى  هزار واحد افت ك
ــوى وزارت  به كار خود پايان داد تا بحث داغ نرخ فرمول ابلاغى از س
ــد. به گفته فعالان و كارشناسان بازار  ــى باش نفت، نقل محافل بورس
ــرمايه، در مصوبه جديد وزارت نفت، نرخ فروش بنزين تغيير كرده  س
ــاس گريد بنزين هر پالايشگاه و تركيب وزنى آن در  كه مى تواند براس
ــود باشد. اينطور كه گفته مى شود در  ــبد فروش (توليد) كاهنده س س
ــنگاپور  ــروش بنزين كه قبلا برمبناى نرخ فوب س ــن ابلاغيه نرخ ف اي
ــال  ــت. اين نرخ در دو س ــوب خليج فارس تغيير كرده اس ــود، به ف ب
ــنگاپور بوده است.  ــته به طور ميانگين 4,3 دلار كمتر از نرخ س گذش
ــت ماه امسال با نرخ خوراك  ــد اتفاقى كه در ارديبهش به نظر مى رس
ــيمى ها براى بازار رخ داد، حالا با فرمول خوراك پالايشى ها در  پتروش
ــرمايه زير اين ابلاغيه ها و  ــدن است، تا جان بازار س حال تكميل تر ش

مصوبه ها بيش از پيش گرفته شود.
ركورد 1731 درصدى بورس

ــمين روز متوالى، پول حقيقى به ميزان 934  ــته براى شش روز گذش
ــبت به روز چهارشنبه، 1731  ــد كه نس ميليارد تومان از بازار خارج ش
درصد (18 برابر) بيشتر شده است در پايان معاملات شنبه 30 دى ماه، 
ــطح 2  ــاخص كل بورس تهران با 19 هزار و 33 واحد كاهش به س ش
ــاخص كل هم وزن با 7 هزار و  ــزار و 945 واحد و ش ــون و 166 ه ميلي
ــاخص  ــيد. ش ــطح 754 هزار و 340 واحد رس 999 واحد كاهش به س
ــم 26 هزار و 42   ــطح رق ــورس نيز با افت 252 واحدى در س كل فراب
ــد، خروج پول حقيقى در اين روز  ــتاد. همانطور كه گفته ش واحد ايس
ــت كه  ــترين خروج پول حقيقى را داش ــد و نماد فصبا بيش 18 برابر ش

ارزش آن 162 ميليارد تومان بود. پس از فصبا، نمادهاى دى، وخارزم، 
ــتا، وبملت و خودرو بيشترين خروج پول حقيقى را داشتند.  فولاد، شس
ــترين ورود پول حقيقى هم به نمادهاى خبنيان، ثجنوب، ونوين،  بيش
ــتا و شتران از جمله نمادهاى  ــنير و وملى تعلق داشت. تاپيكو، شس س
قرمزپوش بورس بودند كه بيشترين اثر را در افت شاخص كل داشتند. 
ــبزى بودند  ــآبيك و خاهن هم از جمله نمادهاى س نمادهاى ونوين، س
ــاخص همراه شدند. در بازار فرابورس نيز نمادهاى  كه با اثر مثبت بر ش
ــترين اثر كاهنده و نمادهاى حسينا، ثپرديس  ــگويا بيش فصبا، آريا و ش
ــاخص كل فرابورس داشتند. در  ــترين اثر فزاينده را بر ش و ثعمرا بيش
بين نمادهاى پرتراكنش بورس نماد شستا بيشترين تراكنش را داشت 
و داتام و ثشاهد در رتبه هاى بعدى قرار گرفتند. در فرابورس نيز فصبا، 

نخريس و كرمان بيشترين تراكنش را داشتند.
ــزار و 986 ميليارد تومان  ــهام به 12 ه ــلات كل بازار س ارزش معام
رسيد. ارزش معاملات اوراق بدهى در بازار ثانويه 3 هزار و 299 ميليارد 
تومان بود كه 25 درصد از ارزش كل معاملات بازار را در اين روز شامل 
ــود. ارزش معاملات خرد نيز با افزايش 55 درصدى به نسبت روز  مى ش
ــترين  ــيد. نماد فصبا بيش ــل به رقم 6 هزار و 27 ميليارد تومان رس قب
ــارد تومان به خود  ــهام را به ارزش 486 ميلي ــلات بازار س ارزش معام
اختصاص داد و شستا، تاپيكو، واميد و خگستر در رتبه هاى بعدى قرار 
گرفتند. در جدول حجم معاملات نيز سهام شستا با تعداد يك ميليارد 
ــرار گرفت. در  ــهم در صدر ق ــزار و 885 س ــون و 587 ه و 124 ميلي
ــنبه، 33 نماد صف خريد داشتند و 92 نماد با صف  فروش  معاملات ش
مواجه شدند. مجموع ارزش صف هاى خريد با افت 55 درصدى نسبت 
به روز قبل به 97 ميليارد تومان كاهش يافت و مجموع ارزش صف هاى 

فروش با افزايش 5 درصدى به 866 ميليارد تومان رسيد.
ابلاغيه جديد وزارت نفت

ــت خام) و  ــات و نف ــوراك (ميعان ــد خ ــول جدي ــته فرم روز گذش
فرآورده هاى نفتى تحويلى از سوى وزارت نفت ابلاغ شد و اين ابلاغيه 
ــال 1404 را شامل مى شود. بورس  ــال 1402 تا پايان س از ابتداى س
ــى  ــد و تمامى نماگرهاى بورس ــش به اين اتفاق قرمزپوش ش در واكن
ــاخص كل بورس، آخرين روز دى را با افت 19 هزار  ــدند. ش منفى ش
ــدى تمام كرد و بازار با ارزش معاملاتى 5300 ميليارد تومانى به  واح
ــرخ فرمول ابلاغى وزارت نفت، نقل  ــود پايان داد تا بحث داغ ن كار خ
محافل بورسى باشد. در اين مصوبه به گفته فعالان و كارشناسان بازار 
ــاس گريد  ــن تغيير كرده كه مى تواند براس ــرمايه، نرخ فروش بنزي س
بنزين هر پالايشگاه و تركيب وزنى آن در سبد فروش (توليد) كاهنده 
ــد. به نظر مى رسد در اين ابلاغيه نرخ فروش بنزين كه قبلا  سود باش
ــارس تغيير كرده  ــود به فوب خليج ف ــنگاپور ب برمبناى نرخ فوب س
ــال اخير به طور ميانگين 4,3 دلار كمتر از  ــت. اين نرخ در دو س اس

ــنگاپور بوده است. حال اتفاقى كه در ارديبهشت امسال با نرخ  نرخ س
ــيمى ها براى بازار رخ داد، با فرمول خوراك پالايشى ها  خوراك پتروش
در حال تكميل تر شدن است تا كمر بازار سرمايه زير اين ابلاغيه ها و 

مصوبه ها حسابى خم شود.
ــرد، موضوع  ــد روز جلب توجه ك ــرى كه در اين چن ــا خبر ديگ ام
ــه آن به قيمتى  ــود كه رئيس جمهور با عرض ــزار خودرويى ب 120 ه
ــرد. موضوعى كه با جهش قيمتى  ــيه بازار مخالفت ك نزديك به حاش
ــد. خبر داغ و مهم  خودروهايى همچون پارس و تارا در بازار مواجه ش
ــت به دست موضوع ماليات بر انتقال كارت به كارت در  ديگر نيز دس
ــاب هاى تجارى است و اين در حالى است كه برخى فروشندگان  حس
تصور مى كردند واريزى هاى كارت به كارت به حساب تجارى، مبناى 
ــازمان امور مالياتى تمامى واريزى ها به  محاسبه ماليات نيست، اما س
ــت. در فضاى  ــاب هاى تجارى را به عنوان فروش اعلام كرده اس حس
ــى و در ادامه خبرهاى درگيرى هاى منطقه اى نيز وزير خارجه  سياس
ــانه آمريكايى گفته: «پيام  ــعودى در مصاحبه با يك رس ــتان س عربس
ــت با يكديگر  ــت كه لازم اس ما خطاب به همه از جمله ايران اين اس
ــم.» خبرگزارى  ــديد تنش ها جلوگيرى كني ــكارى كنيم تا از تش هم
ــانه هاى  ــتناد به رس ــت كه «رويترز» با اس «فارس» هم اين طور نوش
ــه با  ــور تصميم گرفته به مناقش ــتان گزارش داد دولت اين كش پاكس

ايران پايان داده و روابط كامل ديپلماتيك با ايران را از سر بگيرد.
تحليل تكنيكالى بورس تهران

ــنبه نمادهاى تاپيكو، شستا، شتران و شبندر جزو  در معاملات روز ش
ــاخص كل بورس  ــترين تاثير منفى را روى ش نمادهايى بودند كه بيش
ــيميايى  ــتند. گروه خودرويى 385 ميليارد تومان و گروه ش تهران داش
ــى با كمى اغماض نزديك به 290 ميليارد تومان ارزش  و فلزات اساس
ــاى اول و دوم را به خود  ــد و رتبه ه ــراى خود ثبت كرده ان ــلات ب معام
ــته، شاخص كل بورس با  اختصاص دادند. در جريان معاملات روز گذش
افت 19 هزار واحدى همراه شد و به نظر مى رسد براى رسيدن به اعداد 
و ارقام بالاتر جا مانده است. البته خبر ابلاغيه جديد وزارت نفت، آتشى 
روى نقشه بازار در اين روز بود تا توان ادامه رشد از شاخص كل بورس 
تهران گرفته شود. از طرف ديگر نيز خبر عدم عرضه 120 هزار دستگاه 
خودرو توسط خودروسازان به قيمت بازار، كام سهامداران خودرو را تلخ 
ــت خودرو را گران  كرد تا دولت بر اين موضوع تاكيد كند كه قرار نيس
ــت مردم برساند بلكه قرار است گران تر عرضه كند. موضوعى كه  به دس
ــا افزايش قيمت خودروهايى همچون تارا و پژو پارس، خود را در كف  ب
بازار نشان داد. اتفاقات و حواشى سياسى ديگر در منطقه خاورميانه باز 
هم ترس را براى سرمايه گذارى در بازار افزايش مى دهد و همه اينها با 
عدم تغيير شاخص كل در اين روزها، ظن مهندسى شاخص كل بورس 

و اوراق بهادار تهران را بيشتر مى كند.

934 ميليارد تومان پول حقيقى از بازار سهام خارج شد

پايان سرد بورس در دى ماه

ــال 1396 به  ــك ميليارد دلار در س ــازار ليزينگ از حدود ي ــم ب حج
ــت. در هفتمين  ــش يافته اس ــال 1401 كاه ــون دلار در س 300 ميلي
ــيون بازار پول و سرمايه اتاق بازرگانى تهران كه با حضور  جلسه كميس
ــازمان امور مالياتى  ــن ليزينگ، بانك مركزى و س ــى از انجم نمايندگان
ــكلات و موانع توسعه صنعت ليزينگ مورد بررسى قرار  برگزار شد، مش
ــد كه حجم بازار ليزينگ از حدود يك ميليارد دلار در  گرفت و اعلام ش
ــال 1401 كاهش يافته است.  ــال 1396 به 300 ميليون دلار در س س
در ابتداى اين نشست، «فريال مستوفى»، رئيس كميسيون بازار پول و 
سرمايه اتاق تهران در سخنانى درباره اهميت صنعت ليزينگ به مقايسه 
ــت و گفت: حجم  ــت در جهان و ايران پرداخ ــم عمليات اين صنع حج
عمليات ليزينگ جهانى در سال 2000 حدود 500 ميليارد دلار برآورد 
شد كه طى يك فرآيند صعودى در سال 2020 به حدود 1400 ميليارد 
ــمالى، اروپا و آسيا بيش  ــيد. همچنين سه منطقه آمريكاى ش دلار رس
ــان را به خود اختصاص  ــد از حجم عمليات ليزينگ در جه از 96 درص

داده اند.
ــتوفى» با بيان اينكه در ليزينگ روش هاى مختلفى در قالب  «مس
ــت،  ــده اس ــته بندى ليزينگ مالى و ليزينگ عملياتى تعريف ش دس
ــه داد: صنعت ليزينگ در ايران كمتر مورد توجه بوده و البته از  ادام
ــرط تمليك و فروش اقساطى در  طريق روش هايى چون اجاره به ش
سطح محدود اجرا مى شود. ليزينگ عملياتى به واسطه امكان اجاره 
ــب  وكارهاى  دادن دارايى هاى مختلف مى تواند كاربرد فراوانى در كس
ــفانه مطابق ضوابط  ــته باشد كه متاس ــور داش توليدى و معدنى كش
ــوراى پول  ــت و در صورت تصويب ش بانك مركزى فعلاً اجرايى نيس
ــين  آلات معدنى  ــكان تامين تجهيزات كارخانه اى و ماش و اعتبار ام

فراهم خواهد شد.
ــحاق»، دبيركل انجمن ملى  ــس از بيان اين توضيحات، «مهدى بس پ
ــرح چالش هاى آن  ــى اين صنعت و ط ــى به معرف ــگ طى گزارش ليزين
پرداخت. براساس تعريفى كه او ارائه كرد، ليزينگ عبارت است از تأمين 
ــترى به جهت تهيه كالاى منقول يا غيرمنقول در قالب عقود  مالى مش
ــحاق» با اشاره به اينكه تشكيل نخستين شركت ليزينگ در  مجاز. «بس
ايران به سال 1354 بازمى گردد، توضيح داد: براساس قانون تنظيم بازار 
ــه مالى غيربانكى، تمام فعاليت هاى تجارى  ــكل پولى و موسس غيرمتش
ليزينگى در ايران تابع قوانين و مقررات نظارتى بانك مركزى جمهورى 
ــاطى و  ــود. او با بيان اينكه قرارداد فروش اقس ــلامى ايران خواهد ب اس
قرارداد فروش اجاره به شرط تمليك در حال حاضر به عنوان عقود مجاز 
ــود، در ادامه برخى مزاياى اين صنعت  ــناخته مى ش صنعت ليزينگ ش
ــترى، جلوگيرى از صورى  ــى به مش ــمرد و گفت: اطمينان بخش را برش
ــودن عمليات اعتبارى، ضدتورمي بودن عمليات ليزينگ، تنوع در اخذ  ب
ــه افزايش تقاضا از جمله  ــك به صنعت و توليد و كمك ب ــن، كم تضامي

مزيت هاى اين صنعت است.
ــال حاضر صنعت  ــگ با بيان اينكه در ح ــركل انجمن ملى ليزين دبي
خودرو، صنعت ساختمان، توليدكنندگان كالاى بادوام و توليدكنندگان 
ــمار بازيگران اصلى صنعت ليزينگ قرار  ــين آلات در ش تجهيزات و ماش
ــت ليزينگ شركتى  گرفته اند، ادامه داد: اكنون 21 ليزينگ بانكى، هش
ــتقل در كشور فعاليت مى كنند. به رغم رشد عمليات  و 18 ليزينگ مس
ــت ليزينگ در ايران از يك ميليارد  ــگ در جهان، اندازه بازار صنع ليزين
دلار در سال 1396 به 300 ميليون دلار در سال 1401 كاهش داشته 
ــعه كامل صدور قوانين در  ــى نگرى و عدم توس ــت. به گفته او، بخش اس
ــاير ارگان هاى ذى ربط،  ــوى س ــنجى و پايش از س ــور بدون نظرس كش
ــك مركزى،  ــد و محدوديت هاى بان ــتورالعمل جدي ــدم تصويب دس ع
ــزا، فعاليت  ــن مجلس به صورت مج ــگاه قانونى در قواني ــتن جاي نداش
ــركت هاى غيرمجاز و مسائل مالياتى از جمله دلايل عدم رشد  موازى ش
كسب وكارهاى ليزينگ در ايران محسوب مى شود. او سپس پيشنهاداتى 
ــائل مالياتى  ــور ارائه كرد كه رفع مس ــعه اين صنعت در كش براى توس
مرتبط با عامليت و موضوعات مرتبط، ابلاغ دستورالعمل جديد فعاليت 
ــوى بانك مركزى و تدوين قانون  ــركت هاى ليزينگ از س و نظارت بر ش

مجزا براى صنعت ليزينگ بخشى از اين پيشنهادات بود.
ــردار»، عضو هيأت مديره انجمن ملى ليزينگ  همچنين «اكبر بلندك
ــخن  از ضرورت ايجاد يك صندوق تامين مالى براى صنعت ليزينگ س

ــى تهران در  ــاق بازرگان ــرح كرد كه ات ــت را مط ــت و اين درخواس گف
ــتگاه هاى حاكميتى تشكيل اين صندوق را خواستار شود.  رايزنى با دس
ــيون نيز در واكنش به پيشنهاد  «عليرضا كيانى»، نايب رئيس اين كميس
ــار اين صندوق پولى در  ــردار» گفت كه دولت براى تامين اعتب «بلندك
ــاط ندارد. البته اتاق بازرگانى  مى تواند با دولت وارد مذاكره شود كه  بس
ــهيلات تكليفى، در يك همكارى  به جاى اجبار بانك ها به پرداخت تس
سه جانبه متشكل از بانك ها، شركت هاى ليزينگ و تامين كننده ها منابع 

را به سوى توليد هدايت كند.
ــاير ميهمانان اين كميسيون نيز به طرح  ــت، اعضا و س در ادامه نشس
ــژاد» كه به نمايندگى  ــرات خود پرداختند. «زهرا رضان ــا و نظ ديدگاه ه
ــت حضور يافته بود، به اين نكته  ــازمان امور مالياتى در اين نشس از س
اشاره كرد كه سازمان امور مالياتى مجرى قانون بوده و معافيت مالياتى 
ــركت هاى ليزينگ در قوانين موجود مورد اشاره قرار  تامين كنندگان ش
نگرفته است. «مسعود زارع»، نماينده بانك مركزى در اين جلسه نيز در 
مورد آخرين وضعيت تدوين دستورالعمل مربوط به ليزينگ توضيح داد: 
ــال است كه در حال بازنگرى در دستورالعمل  بانك مركزى حدود دو س
ــت و احتمالاً اين دستورالعمل تا شش ماه آينده به  عمليات ليزينگ اس
ــرايط ليزينگ عملياتى و خدماتى  ــد. او با بيان اينكه ش تصويب مى رس
در دستورالعمل جديد لحاظ شده است، ادامه داد: البته آنچه از اين دو 
ــوده و بايد اين نواقص برطرف  ــتورالعمل آمده ناقص ب روش در اين دس

شود.
ــه در ايران،  ــاره به اينك ــزى با اش ــئول در بانك مرك ــام مس ــن مق اي
ــك وجود ندارد، افزود: اين مسئله به رغم  ــش دهنده ريس نهادهاى پوش
ــوب مى شود، يك فرصت براى  آنكه يك تهديد براى اقتصاد ايران محس
شركت هاى ليزينگى است. البته پوشش ريسك شركت هاى ليزينگى را 
ــران چيزى به نام ليزينگ وجود  ــز بانك مركزى انجام  مى دهد. در اي ني
ــوع فعاليت ها  ــپارى را براى اين ن ــع قانونگذارى واژه واس ــدارد و مرج ن
ــپارى به اين معنا كه توليدكننده كالاى خود را به  ــت؛ واس برگزيده اس
ــركت ها  ــركت هاى ليزينگى واگذار كند و اين ش ــاطى به ش صورت اقس
ــانند. در اين سازوكار اتاق  ــاطى به فروش برس نيز كالا را به صورت اقس
بازرگانى نيز مى تواند نقش يك واسط را ايفا كند و در ادامه شركت هاى 
ــازار صنايع در پيش  ــعه ب ــاطى كالاها را براى توس ليزينگ، فروش اقس

بگيرند و در عين حال، صنايع نيز ريسك خود را به شركت هاى ليزينگ 
ــه اتاق  ــن ميان، «عباس آرگون» عضو هيأت رئيس ــل كنند. در اي منتق
ــور را واقعى نبودن نرخ ها  ــكلات تامين مالى در كش تهران، يكى از مش
ــيارى از فعاليت ها  ــايه نرخ هاى غيرواقعى، بس عنوان كرد و گفت: در س
ــت بنابراين تا زمانى كه  ــام بانكى و در صنعت ليزينگ زيانده اس در نظ
ــى به اطلاعات واقعى بازار  ــتورى تداوم دارد، دسترس اين نرخ هاى دس
ــت. يكى از اقداماتى كه  ــن نبوده و اين زيان نيز ادامه خواهد داش ممك
ــاند، تلاش براى  مى توان براى جلوگيرى از تداوم اين روند به انجام رس

واقعى سازى نرخ هاست.
«مجتبى نقدى»، كارشناس كميسيون بازار پول و سرمايه اتاق تهران 
ــت كه به فروش و  ــى از ابزارهاى موجود در اين صنع ــز در مورد يك ني
اجاره مجدد (SALE LEASEBACK) مربوط است، پرسيد و گفت 
ــاره اى  ــتورالعمل جديد بانك مركزى به اين روش اش كه ظاهرا در دس
ــتورالعمل جديد در مورد  ــت. «زارع» هم توضيح داد كه دس ــده اس نش
ــاى ممنوعيت  ــكوت به معن ــت، اما اين س ــكوت كرده اس اين روش س
ــاير حاضران  ــه، س ــراى اين عمليات نخواهد بود. در پايان اين جلس اج
ــه انجمن ليزينگ در  ــد ك ــز به بيان نظرات خود پرداختند و مقرر ش ني
نشستى با نمايندگان بانك مركزى نظرات و پيشنهادات خود را در مورد 
ــعه صنعت ليزينگ و تدوين دستورالعمل جديد مطرح  راهكارهاى توس
ــيون بازار پول و  ــتيابى به يك جمع بندى، كميس كنند و در صورت دس

سرمايه اتاق بازرگانى تهران نيز آن را مورد پيگيرى نمايد.

در سايه قيمت هاى غيرواقعى

بازار صنعت ليزينگ آب رفت

بــــورس تلفن مستقيم: 486073290 www.forsatnet.ir يكشنبه
1 بهمن1402

شماره 2403



5توليد و صنعت يكشنبهwww.forsatnet.irتلفن مستقيم: 86073290
1 بهمن1402

شماره 2403



مدیریت کسب و کار تلفن مستقیم: 686073290 www.forsatnet.ir

نویسنده: علی آل علی
پادکس��ت یکی از محبوب ترین فرمت های دیجیتال در سال های اخیر محسوب 
می ش��ود. فرقی ندارد شما کجا هستید و س��اعت چند است، در هر صورت امکان 
گوش دادن به پادکست مورد علاقه تان را خواهید داشت؛ چراکه تنها ابزار مورد نیاز 
شما برای این کار یک گوشی هوشمند و هندزفری خوب است. اینطوری ساعت ها 
برای خودتان مشغول می شوید و کلا از جریان زندگی جدا خواهید شد. شاید فکر 
کنید س��اخت پادکست از آن دست کارهایی است که ماه ها از آدم وقت می گیرد. 
خب در این صورت باید ذهنیت ش��ما را کاملا تغییر دهیم. س��اخت پادکست کار 
پیچیده ای نیست و با کمی آموزش و تمرین می توان به آن پرداخت. با این حال، 

برای ساخت یک پادکست موفق، نیاز به برخی از مهارت های خاص است.
همانطور که یک بازیگر به مرور زمان مهارت های مختلف را یاد گرفته و بعد از 
س��ال ها موفق به شرکت در جشنواره های مختلف می ش��ود، اوضاع برای طراحان 
پادکست نیز به همین ترتیب است. البته شما لازم نیست سال ها منتظر یادگیری 
مهارت های مورد نیازتان باش��ید. در عوض ما اینجا هستیم تا به ساده ترین شکل 
ممکن ش��ما را به س��وی یادگیری برخی از مهمترین مهارت ها در زمینه طراحی 
پادکست راهنمایی کنیم. کافی است تا انتهای این مقاله با ما همراه باشید تا دیگر 
نیازی به صبر و انتظار برای موفقیت بیشتر نداشته باشید. خب منتظر چه هستید؟ 

همین حالا کاغذ و قلم را آماده کنید تا برویم سراغ اصل مطلب.
مهارت های فنی

مهارت های فنی پایه ای ترین مهارت های مورد نیاز برای ساخت پادکست هستند. 
این مهارت ش��امل آشنایی با تجهیزات ضبط صدا، ابزارهای ویرایش صدا و انتشار 
پادکس��ت می شوند. خب اگر شما این مهارت های پایه را بلد نباشید، اصلا کارتان 
جلو نمی رود. نکته جالب اینکه برخی از کارآفرینان فکر می کنند به محض اینکه 
کار ب��ا برخی از ابزارها را یاد گرفتند، دیگر پادکست ش��ان باید همه جوره در بازار 
موفق ش��ود. این دقیقا همان نکته ای است که ما کاملا با آن مخالف هستیم. خب 
این روزها کلی آدم در سراس��ر دنیا کار با انواع نرم افزارها را بلد هس��تند، اما هیچ 
اصراری برای بهترین بودن ندارند. در این میان مهارت ش��ما فقط مقدمه ای برای 

ورودتان به صنعت پادکست خواهد بود. 
اجازه دهید در این بخش کمی به بررس��ی مهارت های فنی بپردازیم. خب شما 
دقیقا باید کار با کدام ابزارها را یاد بگیرید؟ این س��والی اس��ت که ما در این بخش 

سعی می کنیم جوابی قانع کننده برای آن پیدا کنیم.
تجهیزات ضبط صدا

برای ضبط صدای با کیفیت، نیاز به تجهیزات مناسب دارید. این تجهیزات شامل 
میکروفون، کارت صدا، کابل و پایه میکروفون اس��ت. خب روی کاغذ این اس��امی 
کمی آشنا به نظر می رسد، اما وقتی قرار باشد از آنها استفاده کنید، اوضاع به طور 
کامل فرق خواهد کرد. این در حالی است که شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب 
هدف نیاز به آش��نایی با ش��یوه کار هر کدام از ابزارهای بالا دارید. وگرنه کلاه تان 

پس معرکه خواهد بود. 
توصی��ه ما در این بخش همکاری با یک فرد حرفه ای در زمینه کار با تجهیزات 
صوتی است. اینطوری شما در مدت زمانی کوتاه کار با تمام ابزارهای موردنظر را یاد 
می گیرید. اگر کمی وقت اضافه دارید، بد نیست سری به انواع ویدئوهای آموزشی 
در این رابطه بزنید. اینطوری خیلی راحت تر کارتان راه می افتد. آن هم بدون اینکه 

نیاز به نگرانی چندانی داشته باشید. 
نرم افزارهای ویرایش صدا

برای ویرایش و پردازش صدای ضبط ش��ده، نیاز ب��ه نرم افزارهای ویرایش صدا 
دارید. این نرم افزارها به شما امکان می دهد تا صدا را برش دهید، صداهای اضافی 
را حذف کنید، افکت های صوت��ی را اضافه کنید و اصلاحات موردنظرتان را پیاده 
نمایید.  یادتان باشد، این روزها کلی ابزار مختلف در زمینه ویرایش صدا دم دست 
من و ش��ما قرار دارد. بنابراین اصلا نباید در کارتان عجله به خرج دهید. در عوض 
کم��ی از وقت تان را به بررس��ی گزینه های مختلف اختص��اص دهید. اینطوری به 

ساده ترین شکل ممکن امکان اثرگذاری بر روی مخاطب تان را خواهید یافت. 
متاس��فانه برخی از کارآفرینان فکر می کنند همه ابزارهای ویرایش صدا ش��بیه 

به هم هس��تند. به همین خاطر فورا اولین گزینه پیش روی ش��ان را انتخاب کرده 
و کارش��ان را ش��روع می کنند. این در حالی است که چنین انتخاب های عجله ای 
همیش��ه کار دس��ت ش��ما خواهد داد. پس به جای اینکه خودتان را الکی درگیر 
چنین انتخاب هایی کنید، بد نیست کمی خودتان را به دردسر انداخته و ابزارهای 

گوناگون را با هم مقایسه کنید.
اش��تباه نکنید، شما قرار نیست در این بخش مقایسه ای عجیب و غریب از انواع 
ابزارها داش��ته باش��ید. در عوض همین که به سایت های مختلف سر زده و نظرات 
کاربران درباره هر ابزار را مشاهده کنید، کافی خواهد بود. اینطوری امکان انتخاب 
براساس نیازتان را خواهید داشت. خب مگر یک کارآفرین چقدر وقت لازم دارد تا 

یک مقایسه کاربردی را انجام دهد؟
نرم افزارهای تبدیل فایل

این روزها پادکس��ت ها به شکل های مختلفی در دسترس کاربران قرار می گیرد. 
گاهی اوقات پادکست ها به شیوه کلاسیک در قالب فرمت صوتی منتشر می شود. 
البته در این میان پادکس��ت های ویدئویی هم حس��اب وی��ژه ای دارند. به طوری 
که خیل��ی از بازاریاب ها برای اثرگذاری بر روی مخاطب هدف س��راغ همکاری با 
پادکس��ت های ویدئویی می روند تا فرصت نمایش محصول شان را هم پیدا کنند. 
با این حال ش��ما باید حواس تان به ریز فعالیت تان در زمینه تولید پادکست باشد. 
انتخاب از میان فرصت صوتی و تصویری کاری نیس��ت که ش��ما به این س��ادگی 

انجام دهید. 
اگر نظر ما را بخواهید، بد نیست قبل از اینکه وارد میدان حساس انتخاب فرمت 
شوید، کمی با خودتان خلوت کنید. اندکی مطالعه بازار و حتی گفت وگو با کسانی 
که عاشق پادکست هستند، گزینه خوبی برای شما محسوب می شود. پس منتظر 
چه هس��تید؟ همین حالا دس��ت به کار شده و اوضاع را به سود خود تغییر دهید. 
قول می دهم در این میان فرصت بسیار خوبی برای انتخاب نهایی گیرتان می آید. 

مهارت های ارتباطی
آیا تا حالا کارآفرینی را دیده اید که اصلا س��رزبان نداش��ته باشد و در یک جمع 
به راحتی گوشه گیر شود؟ بی شک تصور اصلی ما از همه کارآفرینان شامل افرادی 
اس��ت که مهارت وی��ژه ای در زمینه برقراری ارتباط دارن��د. این نکته درباره تولید 
پادکست نیز به چشم می خورد. خب شما که همان اول کار نمی توانید یک مجری 
همه فن حریف برای کارتان استخدام کنید. پس احتمالا مجبور می شوید خودتان 

در نقش مجری اصلی پادکست وارد میدان شوید. 
مهارت های ارتباطی یکی از مهمترین مهارت های مورد نیاز برای ساخت پادکست 
هستند. این مهارت ها به شما کمک می کند تا به صورت واضح و دقیق با مخاطبان 
خود ارتباط برقرار کنید. به علاوه، اگر قرار بر دعوت از مهمان در پادکس��ت باشد، 
مهارت ارتباطی شما اهمیت بسیار ویژه ای پیدا می کند. به طوری که بعد از مدت 

زمانی کوتاه دیگر نمی توانید دور این مهارت را به سادگی خط بکشید. 
یادتان باشد، مجری های خوب همیشه مخاطب شان را در یک چشم به هم زدن 
میخکوب می کنند بنابراین اگر دوس��ت دارید بدل به یک مجری همه فن حریف 

شوید، باید فکری به حال مهارت های ارتباطی تان کنید. 
م��ا در این بخش قصد داریم نگاهی به مهارت ه��ای ارتباطی بیندازیم. به زبان 
خودمانی، ش��ما یاد می گیرید که چه مهارت هایی ب��رای فعالیت بهینه در زمینه 
ارتباط با مخاطب تان باید داش��ته باش��ید. اینطوری کارتان خیلی راحت تر شده و 

دیگر لازم نیست دائما نگران میزان اثرگذاری یا جذابیت پادکست تان باشید.  
مهارت سخنرانی

س��خنران های خوب معمولا کمتر به مش��کل می خورند. آنها به خوبی توانایی 
اثرگذاری بر روی طرف مقابل و پیشبرد اهداف شان را دارند. البته شما اینجا درگیر 
یک مذاکره حس��اس نیس��تید. در عوض باید از مهارت سخنرانی برای بیان دقیق 
صحبت تان سود ببرید. اینطوری فرصت خوبی برای اثرگذاری بر روی مخاطب تان 

یافته و دست کم مخاطب متوجه منظور شما در پادکست خواهد شد. 
ش��ما برای ساخت پادکس��ت باید مهارت صحبت کردن به طور روان را داشته 
باشید. این مهارت شامل انتخاب کلمات صحیح، لحن مناسب و فن بیان می شود. 
بی ش��ک هیچ کدام از این مهارت ها به طور خودکار در آدم پدید نمی آید بنابراین 

ش��اید بد نباشد قبل از ش��روع به کار در زمینه تولید پادکست، کمی به خودتان 
سخت گرفته و به مرور پادکست های موفق دنیا بپردازید. 

مهارت نوشتاری
رمان های خوب همیشه بازار فروش عالی دارند. حتی در بدترین شرایط ممکن 
هم مردم علاقه زیادی به داس��تان های جذاب دارند. در این میان کسانی که رمان 
های خوبی آماده کنند، همیش��ه بدل به شخصیت های محبوبی می شوند. مهارت 
شما در این میان آماده س��ازی یک متن درجه یک برای پادکست تان خواهد بود. 
به طوری که هیچ جای پادکست تان بی برنامه نمانده و همیشه برای آن استراتژی 

ویژه ای داشته باشید. 
برخی از کسانی که وارد صنعت پادکست می شوند، فکر می کنند همه بار محتوای 
پادکس��ت باید روی دوش مهمان برنامه باش��د. اگر شما هم اینطور فکر می کنید، 
احتمالا پادکس��ت تان دوام زیادی نخواهد داش��ت؛ چراک��ه تقریبا همه در دنیای 
پادکست برعکس ش��ما فکر می کنند بنابراین این شما هستید که باید سناریوی 
اصلی هر قسمت و موضوع آن را انتخاب نمایید. به علاوه، تعیین محورهای اصلی 
بحث و تلاش برای نگارش محتوا در این رابطه نیز برعهده شما خواهد بود. وگرنه 

پادکست تان سردرگمی عجیبی پیدا می کند. 
برای تولید متنی پادکس��ت، باید مهارت نوش��تن خوبی داش��ته باش��ید. این 
مهارت ش��امل بیان ایده های خود به صورت واضح و مختصر می ش��ود. بد نیست 
از همان امروز کارتان در این رابطه را ش��روع کنید. اینطوری به مرور زمان مهارت 
نوش��تاری تان بهتر و بهتر می شود. یادتان نرود، هر وقت با مشکل رو به رو شدید، 
می توانید به س��اده ترین شکل ممکن از دیگران درخواست کمک کنید. اینطوری 

خیلی زود مشکل تان حل خواهد شد. 
گوش دادن به دیگران

مردم دوس��ت دارند پادکس��ت هایی را گوش دهند که توسعه دهندگانش گوش 
ش��نوایی برای حرف های آنها داشته باش��ند. متاسفانه خیلی از کارآفرینان در این 
حوزه به تک روی های عجیب و غریب اعتقاد دارند. به طوری که بعد از مدتی کوتاه 
پادکست آنها دیگر هیچ جوره براساس خواست و نظرات مخاطب جلو نمی رود. فکر 
می کنم شما هم قبول داشته باشید در این صورت شکست های سنگین پادکست 

اصلا دور از انتظار نخواهد بود، مگر نه؟
نکته دیگری که درباره گوش دادن وجود دارد، هنگام ضبط پادکست با مهمان 
ویژه نمایان می ش��ود. وقتی ش��ما قصد ضبط پادکست در قالب مصاحبه را دارید، 
باید یک جفت گوش شنوا هم داشته باشید. وگرنه پادکست کاملا مونولوگ شده و 
دیگر جذابیتی برای مخاطب نخواهد داشت. این نکته ای است که اغلب اوقات مورد 
بی توجهی قرار می گیرد بنابراین ضروری اس��ت خودتان را برای اثرگذاری بر روی 

مخاطب به طور ویژه آماده کنید وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد بود. 
مهارت های خلاقانه

وقتی درباره مهارت های خلاقانه حرف می زنیم، منظورمان تا حد زیادی روشن 
اس��ت. اینکه شما خارج از چارچوب فکر کرده و عمل کنید، نکته ای نیست که به 
این سادگی محقق شود. مهارت های خلاقانه به شما کمک می کند تا پادکست های 
جذاب و نوآورانه تولید کنید. ش��اید فکر کنید ما در این بخش شوخی مان گرفته 
و قرار نیس��ت هیچ مهارت خاصی را یاد بگیرید. خب در این صورت باید شما را با 
برخی از نکات اساس��ی در این رابطه آشنا کنیم. پس با ما همراه باشید تا آخرین 

بخش مقاله مان را هم به راحتی هرچه تمام تر مرور کنیم. 
داستان سرایی

پادکس��ت ها می توانند به عنوان یک ابزار داستان س��رایی اس��تفاده شوند. برای 
ساخت پادکس��ت های داستانی، باید مهارت داستان س��رایی خوبی داشته باشید. 
متاسفانه برخی از کارآفرینان فکر می کنند همین که داستانی برای خودشان آماده 
کنند، دیگر هیچ مش��کلی پیش روی ش��ان نخواهد بود. این یعنی هر داستانی با 
ه��ر میزان از کیفیت باید حتم��ا نظر مثبت مخاطب را جلب کند. خب این اولین 

اشتباهی است که کارآفرینان در مسیر موفقیت مرتکب می شوند. 
ه��ر داس��تانی بای��د ویژگی های خاصی داش��ته باش��د. ب��ا این حال س��اختار 
داستان س��رایی کاملا مشابه است. مثلا شما باید همیشه از یک آغاز مناسب برای 

داس��تان تان استفاده کنید تا فرصت همراه کردن مخاطب را به دست بیاورید. در 
نهایت هم پایان بندی درست به ماندگاری داستان تان کمک خواهد کرد. پس اگر 
فکر کرده اید داستان شما بدون این نکات اثرگذاری خوبی بر روی مخاطب خواهد 

داشت، باید بگوییم سخت دراشتباهید. 
تحقیق درباره موضوعات مختلف

هر پادکس��ت درباره موضوع خاصی طراحی می شود. مثلا برخی از پادکست ها 
س��راغ پرونده های جنایی رفته و ته توی آنها را درمی آورند. برخی دیگر هم درباره 
دنیای فوتبال یا فرمول یک دست به تولید محتوا می زنند. موضوع اصلی شما هرچه 
باشد، باید آمادگی لازم برای تحقیق درباره آن را داشته باشید. وگرنه پادکست تان 
از یکجا به بعد حسابی برای مخاطب تان تکراری خواهد شد. حالا در این میان هر 
چقدر هم که تلاش کنید، دیگر فایده ای نخواهد داش��ت؛ چراکه کمتر کس��ی به 

کارتان ایمان آورده و حاضر است برای آن وقت بگذارد.
تحقیق درباره یک موضوع همیشه کار ساده ای نیست. به ویژه اگر موضوع مورد 
نظر شما دست نخورده باشد. اینطوری باید سراغ منابع دست اول رفته و کارتان را 
از صفر ش��روع کنید. این کاری است که برای بسیاری از کارآفرینان حسابی گران 
تمام می شود؛ چراکه همان اول کار حوصله شان سر رفته و سراغ موضوعات دیگر 
می رون��د. اگ��ر نظر ما را بخواهید، بحث های تازه ای که کمتر کس��ی به آنها توجه 
کرده، ایده جالبی برای طراحی پادکست محسوب می شود. این روزها هم به لطف 
فناوری هوش مصنوعی پژوهش درباره حوزه های مختلف بدل به نوعی س��رگرمی 
شده است. پس بهانه تراشی را کنار گذاشته و کارتان را از همین امروز برای مطالعه 
و تحقیق ش��روع کنید. هرجا هم به مش��کل خوردید، کافی اس��ت سراغ برخی از 
هم��کاران حرفه ای تان در زمینه تولید پادکس��ت بروید تا کارتان به راحتی هرچه 

تمام تر درست شود. 
تولید محتوای جذاب

ش��ما برای مخاطبان باید پادکست های جذاب و سرگرم کننده تولید کنند. این 
مهارت ش��امل استفاده از صدا، موسیقی و س��ایر عناصر صوتی برای ایجاد فضای 
جذاب می ش��ود. خب شما حتی اگر بهترین روند داستانی را هم داشته باشید، تا 
وقتی آن را با عناصر دیگر ترکیب نکنید هیچ محتوای جذابی تولید نخواهد ش��د. 
به همین خاطر باید همیشه خودتان را در موقعیت مناسب برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب تان قرار دهید. این نکته به ش��ما کمک می کند تا بدون هیچ دردس��ری 

کارتان را جلو برده و در نهایت کلی اپیزود جذاب از پادکست تان داشته باشید. 
فراموش نکنید، پادکست های جذاب همیشه به شما برای اثرگذاری بهتر بر روی 
مخاط��ب هدف کمک می کند. البته این به معنای عجله بی نهایت در زمینه تولید 
پادکست نیست. در عوض شما باید وقت کافی برای کار بر روی جنبه های مختلف 
پادکست را مدنظر داشته باش��ید. وگرنه کارتان بی نهایت عجله ای خواهد شد. به 

طوری که دیگر هیچ وقت نمی توانید وضعیت تان را بهبود بخشید. 
سخن پایانی

مهارت های موردنیاز برای س��اخت پادکست به عواملی مانند موضوع پادکست، 
مخاطب هدف و انتظارات اصلی از ساخت پادکست بستگی دارد. ما در این مقاله به 
جای اینکه شما را با مجموعه ای از توصیه های خشک رو به رو کنیم، سراغ برخی از 
مهارت های اساسی و مورد نیاز برای طراحی پادکست رفتیم. حالا شما آمادگی لازم 
برای طراحی پادکس��ت به بهترین شکل ممکن را دارید. پس منتظر چه هستید؟ 

همین حالا دست به کار شده و پادکست رویاهای تان را طراحی کنید. 
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات مورد بحث در این مقاله 
کمکی هرچند کوچک به شما برای آشنایی با اصول طراحی پادکست و مهارت های 
مورد نیاز برای آن کرده باشد. مثل همیشه اگر سوالی درباره نکات مورد بحث در 
مقاله داشتید، کارشناس های ما همیشه آماده پاسخگویی و کمک به شما هستند. 

پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:

podcasting-skills-to--10/https://weeditpodcasts.com
/master-to-take-your-podcast-to-the-next-level

/https://wiredclip.com/podcasting-skills
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نویسنده: علی آل علی
استفاده از شبکه های اجتماعی در طول سال های اخیر 
به طور حیرت انگیزی افزایش یافته است. ماجرای پاندمی 
کرونا در کنار توس��عه روزافزون هوش مصنوعی دست به 
دس��ت داده اند تا مردم چهارگوشه دنیا بیشتر از هر زمان 
دیگری به پلتفرم های اجتماعی وابسته شوند. در این میان 
کس��ب و کارها برای بهبود اوضاع شان سرمایه گذاری های 
وس��یعی برای انواع شبکه های اجتماعی داشته اند. از تیک 
تاک به عنوان یک پلتفرم تازه گرفته تا نمونه های قدیمی تر 
مثل فیس بوک و اینس��تاگرام، همه و همه موج تازه ای از 

توجه کارآفرینان را تجربه می کنند. 
مس��ئله ای که برای بسیاری از تیم های بازاریابی بدل به 
یک چالش بزرگ شده است، شیوه رشد برند در شبکه های 
اجتماعی اس��ت. به زبان خودمانی، شما چطور می توانید 
کارتان در ش��بکه های اجتماعی را توسعه داده و برندتان 
را بدل به یک گزینه محب��وب برای کاربران کنید. هرچه 
باشد، این روزها کلی برند دیگر نیز در شبکه های اجتماعی 
حضور دارند. پس میدان رقابت برای ش��ما چندان صاف و 

هموار نیست. 
اگر دق��ت کرده باش��ید، خیلی از کارآفرین��ان و حتی 
بازاریاب ها برای معمای رشد برند در شبکه های اجتماعی 
هیچ پاس��خ قانع کنن��ده ای ندارند. به همی��ن خاطر ما در 
روزنام��ه فرصت ام��روز قصد داریم این مس��ئله را به طور 
جدی زیر ذره بین ببریم. اگر شما هم دوست دارید کمی 
با استراتژی رشد برند در شبکه های اجتماعی آشنا شده و 
مهارت تان در این راستا را تقویت کنید، بد نیست در ادامه 

با ما همراه شوید. 
ش��ما در این مقاله یاد می گیرید که اساسا رشد برند در 
شبکه های اجتماعی چیس��ت و چطور باید این ماموریت 
مهم را به س��رانجام رساند. البته ما در این میان به برخی 

از مهمترین اشتباهات بازاریاب ها نیز اشاره خواهیم کرد. 
رشد برند در شبکه های اجتماعی: مقدمه ای کوتاه

وقتی درباره رش��د برند در ش��بکه های اجتماعی حرف 
می زنیم، در واقع یک مفهوم گس��ترده را مدنظر داریم که 
انواع تکنیک ها را پوشش می دهد. هدف اصلی در رشد برند 
تقریبا روشن است. اینکه شما از موقعیت فعلی تان به سوی 
یک موقعیت بهتر حرکت کنید، چیزی نیست که نیازمند 
تجزیه و تحلیل فراوان داشته باشد. البته اینکه چطور این 

سیر صعودی ارزیابی می شود، بحث جداگانه ای است. 
گاهی اوقات کارآفرینان فکر می کنند برندشان در مسیر 

موفقیت قرار دارد، اما اگر نظر یک کارش��ناس حرفه ای را 
جویا شوند، اوضاع شان چندان تعریفی نخواهد داشت. این 
دقیقا همان اتفاقی اس��ت که سر کسب و کارها در زمینه 
رش��د و توس��عه می افتد بنابراین ضروری است معیارهای 

مشخصی برای خودتان داشته باشید. 
م��ا در روزنامه فرصت امروز رش��د برند در ش��بکه های 
اجتماعی را با چند معیار ساده ارزیابی می کنیم. نخستین 
نکته ای که باید بدان توجه داشته باشید، مسئله رشد تعداد 
فالوورهای تان اس��ت. اگر اکانت رسمی تان در شبکه های 
اجتماعی هی��چ تغییر مثبتی از نظر تعداد فالوورها تجربه 
نکند یا اینکه تعداد موردنظر برای همیشه ثابت بماند، اصلا 
نشانه خوبی نخواهد بود. گاهی اوقات اوضاع از این هم بدتر 
می شود. کافی است به شرایطی فکر کنید که در آن تعداد 
فالوورهای ش��ما کاهش پیدا می کند. آن وقت س��ناریوی 

غم انگیزتان تکمیل خواهد شد. 
برخی از معیارهایی که در کنار میزان رشد فالوورها باید 

گوشه چشم داشته باشید، به این ترتیب است:
• نرخ تعامل: اینکه چه تعداد از کاربران در ش��بکه های 
اجتماعی با محتوای شما تعامل داشته اند، نکته اساسی در 
تعریف و ارزیابی رشد برند در شبکه های اجتماعی محسوب 
می ش��ود. به طوری که اگر این معیار را از ارزیابی تان پاک 

کنید، تمام حساب و کتاب ها به هم می ریزد. 
• ترافیک س��ایت: آیا تا حالا فک��ر کرده اید چرا برندها 
لینک مربوط به سایت ش��ان را در بخش بیوگرافی اکانت 
خود در ش��بکه های اجتماعی درج می کنند؟ این سوالی 
اس��ت که یک ج��واب بی نهای��ت س��اده دارد. خب این 
لینک ه��ا مثل نوع��ی محرک عمل ک��رده و به مخاطب 
برای مراجعه به سایت برند انگیزه می دهد. در نهایت هم 
ترافیک سایت به طور چشمگیری افزایش خواهد یافت. 
مگ��ر نه اینکه کس��ب رتبه های برتر در گ��وگل نیازمند 
ترافیک بالاس��ت؟ پس بد نیست شما هم نیم نگاهی به 

این نکته داشته باشید. 
• میزان فروش مس��تقیم در شبکه های اجتماعی: اینکه 
شما چقدر توانس��ته اید از ظرفیت ش��بکه های اجتماعی 
برای فروش مستقیم اس��تفاده کنید، نکته ای است که به 
این س��ادگی قابل چشم پوشی نیست. بسیاری از کسب و 
کارها برای اینکه اوضاع ش��ان در زمین��ه فروش را ارزیابی 
کنند، سراغ معیارهای عجیب می روند. این در حالی است 
که یکی از معیارهای کلیدی ب��رای ارزیابی اوضاع همین 
میزان فروش است. خب تمام تلاش های یک برند در بازار 

باید نهایتا به نتیجه ای روشن در زمینه فروش منجر شود، 
مگر نه؟

رشد برند در شبکه های اجتماعی: چطور و چگونه
ح��الا که مقدمه ای کوت��اه درباره مفهوم رش��د برند در 
ش��بکه های اجتماعی را پشت سر گذاش��تیم، نوبتی هم 
باشد، باید سراغ شیوه اجرای این هدف مهم رفت. خب تا 
وقتی شما واقعا اقدامی برای بهبود اوضاع تان در شبکه های 
اجتماع��ی انجام ندهی��د، تمام بحث ها درباره رش��د برند 

بی فایده خواهد بود. 
ما در این بخش س��عی می کنی��م راهنمایی جامع برای 
ش��روع به کار تحویل تان دهیم. پس با ما همراه باش��ید تا 
برخی از مهمترین تکنیک ها در این حوزه را بررسی کنیم. 

شناسایی پلتفرم های مورد علاقه مخاطب
کس��ب و کارهای مختلف نیاز به حضور در پلتفرم های 
اجتماعی مختلفی دارند. شما نمی توانید روی یک پلتفرم 
خاص س��رمایه گذاری کرده و انتظار داش��ته باشید هیچ 
مش��کلی برای تان پی��ش نیاید. گاهی اوق��ات کارآفرینان 
براساس اینکه در زندگی شخصی کدام شبکه های اجتماعی 
را دوست دارند، دست به انتخاب می زنند. این کاری است 
که بی برو برگش��ت اوضاع را به هم خواهد ریخت؛ چراکه 
کارآفرین��ان باید دنبال پیدا کردن پلتفرم های مورد علاقه 

مخاطب شان باشند، نه سلیقه شخصی خود!
اولین کاری که ش��ما برای رش��د برند در ش��بکه های 
اجتماعی باید انجام دهی��د، فاصله گرفتن از خودمحوری 
اس��ت. باور کنید یا نه، نظرات یا سلیقه شخصی شما هیچ 
اهمیتی برای مش��تریان ندارد بنابرای��ن باید طوری رفتار 
کنی��د که نظر مثبت آنها را جذب کنید. وگرنه هیچ وقت 
شانسی برای اثرگذاری بر روی مخاطب تان نخواهید یافت. 
شما برای شناسایی پلتفرم های مورد علاقه مخاطب تان 
دو راه��کار داری��د. اول از همه می توانید ب��ه گزارش های 
عمومی درب��اره میزان محبوبیت هر پلتف��رم دقت کنید. 
معمولا موسس��ات مختلف آمارهایی درباره تعداد کاربران 
فعال هر پلتفرم منتش��ر کرده و در نهایت محبوب ترین ها 
را فهرس��ت می کنند. بی ش��ک اس��تفاده از این گزارش ها 

چشم انداز نسبتا دقیقی به شما خواهد داد.
نکته ای که درباره روش بالا وجود دارد، اطمینان نسبی 
اس��ت. در واقع آمارهای کلی به ش��ما درباره اوضاع حوزه 
کاری خودت��ان اطلاعات مش��خصی نمی دهد. بنابراین بد 
نیس��ت کمی بدبینانه به ماجرا نگاه ک��رده و خودتان هم 
س��راغ ارزیابی ماجرا بروید. منظور ما از بررس��ی ماجرا در 
واقع استفاده از انواع نظرسنجی برای کشف سلیقه مخاطب 
است. اینطوری شما اطلاعاتی کاملا شخصی سازی شده و 
مطابق با نیازتان در اختیار خواهید داشت. البته قبول دارم 
این روش کمی دردسر بیشتری دارد، اما کاملا به وضعیت 
اطلاعات شخصی سازی ش��ده اش، می ارزد. پس منتظر چه 
هستید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود 

خود تغییر دهید. 
طراحی برنامه زمانی انتشار محتوا

آی��ا تا حالا دقت کرده ای��د برندهای بزرگ هرچند وقت 
یکبار دست به تولید محتوا می زنند؟ این نکته ای است که 
بس��یاری از کسب و کارها بعد از گذشت سال ها همچنان 
به چشم یک معما نگاهش می کنند. بی شک اگر قرار باشد 
شما هر روز در شبکه های اجتماعی محتوا تولید کنید، هم 
هزینه تان حسابی بالا می رود، هم اینکه کاربران خیلی زود 
از دست تان شاکی خواهند شد. به همین خاطر باید روشی 
پیدا کنید که بدون دردسر اضافه نظر مخاطب تان را جلب 
کنید. این دقیقا همان کاری است که برنامه زمانی انتشار 

محتوا برای تان انجام خواهد داد. 
استفاده از برنامه دقیق برای انتشار محتوا به شما کمک 
می کند تا همیش��ه مطابق انتظار مخاطب تان رفتار کنید. 
اینط��وری به مرور زمان کاربران در ش��بکه های اجتماعی 
در روز و س��اعتی خاص انتظار محتوای شما را می کشند. 
البته گاهی اوقات بی برنامه عمل کردن هم جذابیت دارد، 
اما اولویت شما باید با برنامه ریزی دقیق برای انتشار محتوا 

باشد.
ای��ن روزها ک��ه همه چی��ز در حال دیجیتالی ش��دن 
 Google( اس��ت، اس��تفاده از ابزاری مثل گوگل کلن��در

Calendar( جذابی��ت زیادی دارد. این اب��زار رایگان به 
شما فرصت برنامه ریزی دقیق را می دهد و حتی سر زمان 
مشخصی پیام های یادآوری به شما می دهد. اینطوری دیگر 

هیچ کاری در عرصه بازاریابی یادتان نخواهد رفت. 
توجه به ویدئوهای کوتاه

فرمت ویدئو در طول یک دهه گذش��ته محبوبیت رو به 
رشدی کسب کرده است. به طوری که خیلی از بازاریاب ها 
دیگر اعتنای چندانی به سایر فرمت های محتوا ندارند. در 
حالی که ما در روزنامه فرصت امروز معتقدیم باید به همه 
فرمت ه��ای محتوا توجه کرد، اما نباید ویدئو را دس��ت کم 
گرف��ت. هرچه باش��د 80 درصد ترافی��ک اینترنت به این 
فرمت اختصاص دارد. نکته کلیدی در این میان محبوبیت 
بیشتر ویدئوهای کوتاه در مقایسه با نمونه های بلند است. 
ب��ه همین خاطر توصیه ما برای ش��ما اس��تفاده از چنین 

ویدئوهایی است.
ویدئوهای کوتاه از همان لحظه نخس��ت حس و حال 
بهت��ری در مخاط��ب ایج��اد می کند. ب��ه همین خاطر 
ضروری اس��ت از چنین مدلی از ویدئوها استفاده کنید. 
یادتان باش��د، در هر ویدئو بازاریابی ش��ما فقط دو ثانیه 
اول را وق��ت دارد تا تاثی��ر خوبی روی مخاطب بگذارید. 
اگر ویدئوی ت��ان در این بازه زمان��ی توجه زیادی جلب 
نکند، کارتان بی نتیجه خواهد ماند. پس بد نیست کمی 
پیش خودتان تمری��ن کنید تا یک وقت الکی تلاش تان 
به هدر نرود. اگر از ما می ش��نوید، بد نیس��ت در همان 
لحظه نخست یک خبر غافلگیرکننده یا پیامی جذاب به 
مخاطب دهید. اینطوری تا انتهای ویدئوی تان را تماش��ا 

خواهد کرد. 
توجه به سئو در شبکه های اجتماعی

س��ئو موضوع��ی اس��ت ک��ه ف��ورا آدم را ی��اد موت��ور 
جست وجوی گوگل می اندازد. انگار که به غیر از این موتور 
قدیمی و دوست داش��تنی دیگر هیچ جایی از سئو خبری 
نیس��ت. خب راستش را بخواهید، در طول سال های اخیر 
به دلیل محبوبیت رو به رشد شبکه های اجتماعی در این 
فضا هم سئو به چشم می خورد. درست به همین خاطر ما 
در روزنامه فرصت امروز معتقدیم شما باید خودتان را برای 

سئو در شبکه های اجتماعی نیز آماده کنید. 
اکانت هایی که در ش��بکه های اجتماعی خیلی س��ریع 
رش��د پیدا می  کنند، سئو را جزئی از برنامه اصلی شان قرار 
داده اند. وقتی درباره س��ئو حرف می زنیم، منظورمان فقط 
یافتن کلیدواژه های مناس��ب نیس��ت. در عوض شما باید 
ش��ناخت خوبی از ترندها هم داش��ته باشید. فقط در این 
صورت شانس��ی برای اثرگذاری بر روی مخاطب خواهید 
یاف��ت. نکته کلیدی دیگر اینکه باید همیش��ه نیم نگاهی 
به کپش��ن های خوب هم داشته باشید. بدون یک کپشن 
خوب، هیچ پستی در شبکه های اجتماعی وایرال نخواهد 
شد. وقتی هم اکانت شما هیچ پست وایرال شده ای نداشته 
باشد، کم کم کاربران نسبت به خلاقیت تان شک خواهند 

کرد. 
بسیاری از تیم های بازاریابی یا تولید محتوا هیچ توجهی 
به اهمیت سئو در پلتفرم های اجتماعی ندارند. درست به 
همی��ن خاطر دائما تلاش های آنها برای اثرگذاری بر روی 
مخاطب هدف با شکس��ت رو به رو می ش��ود. اگر نظر ما 
را بخواهید، ش��ما می توانید به س��اده ترین ش��کل ممکن 
وضعیت تان در حوزه س��ئو را پی��ش ببرید. تنها کاری که 
باید انجام دهید، کمی تمرین و تکرار اس��ت. اینطوری به 
م��رور زمان بدل به فردی حرفه ای در زمینه س��ئو محتوا 

خواهید شد. 
یادتان باش��د، سئو محتوا در شبکه های اجتماعی امری 
یکدس��ت نیست. مثلا س��ئو برای یوتیوب حسابی با سئو 
در اینس��تاگرام فرق دارد بنابراین اگر فکر کرده اید کارتان 
به س��اده ترین شکل ممکن جلو می رود، سخت در اشتباه 
هس��تید. این نکته ای است که بسیاری از بازاریاب ها توجه 
کاف��ی به آن را ندارند. پس اگر کمی تلاش کرده و تفاوت 
میان س��ئو پلتفرم های مختلف را متوجه ش��وید، کارتان 

بی نهایت ساده تر خواهد شد. 
تعامل با مخاطب هدف

مهمتری��ن راز موفقیت در ش��بکه های اجتماعی نه در 

بودجه ه��ای کلان، بلکه تعامل صاف و س��اده با مخاطب 
هدف است. این امر به شما کمک خواهد کرد تا بدون هیچ 
دردسری نظرات مخاطب تان را جویا شده و نوعی بازاریابی 

ارگانیک برای اکانت تان انجام دهید. 
بی شک همه مخاطب های ما در این مقاله بازاریاب های 
حرفه ای یا مدیران ارش��د نیستند. در عوض کسانی که در 
قالب تولیدکننده محتوا در اینس��تاگرام یا بقیه پلتفرم ها 
فعالی��ت دارند هم در این دای��ره جای دارند. نکته کلیدی 
در این میان ارتباط با کاربران در شبکه های اجتماعی مثل 
دوستان صمیمی اس��ت. این امر به شما کمک می کند تا 
فشار کمتری روی خودتان حس کرده و خیلی سریعتر با 

کاربران رفیق شوید. 
باور کنید یا نه، گاهی اوقات رش��د اکانت در شبکه های 
اجتماعی فقط به خاطر همین س��هل انگاری ها در رابطه با 
رفتار دوس��تانه کُند می شود. پس بد نیست برای امتحان 
هم که شده کمی رفتارتان در شبکه های اجتماعی را تغییر 
دهید. قول می دهم این کار حسابی غافلگیرتان خواهد کرد. 
فرمول طلای��ی ما در این بخش رفتار ب��ا کاربران مثل 
دوستان صمیمی است. البته شما نباید با آنها شوخی هایی 
کنید که موجب ناراحتی شان شود. هرچه باشد، اینجا پای 
اعتبار برند ش��ما در میان است و ماجرا اصلا شوخی بردار 
نیس��ت. هنر ش��ما در این میان رعایت مرز میان رابطه ای 
صمیمی و رعایت احترام طرفین است. به طوری که هیچ 
وقت نیاز نباشد به خاطر رفتار نابجای تان از آنها عذرخواهی 

کنید. 
الگوبرداری از اکانت های موفق

فرقی ندارد ش��ما در چه حوزه ای مش��غول تولید محتوا 
هس��تید، در هر صورت اکانت هایی هستند که موفق تر از 
شما عمل کرده و کلی مخاطب داشته باشند. وظیفه شما 
در این میان تلاش برای الگوبرداری از این اکانت هاس��ت. 
ش��اید آنها نماینده یک برند بزرگ باشند یا به طور کاملا 
انفرادی مش��غول تولید محتوا هستند. در هر صورت شما 
باید نکات مثبت درباره عملکرد آنها را با دقت بالا بررسی 

کنید. 
یکی از نکاتی که معمولا بازاریاب ها درباره اش کمتر فکر 
می کنند، مسئله مربوط به الگوبرداری از کسانی است که 
رقیب آنها محسوب می ش��وند. شاید شما در زمینه جلب 
نظر مخاطب هدف کلی رقیب ریز و درشت داشته باشید، 
اما این دلیل نمی شود نگاه تان به آنها فقط به مثابه دشمن 
باشد. چه بسا نکته درس��تی از سوی آنها در تولید محتوا 
رعایت می شود که شما روح تان هم از آن خبر ندارد. پس 
بهتر اس��ت لجبازی های بچگانه را کنار گذاش��ته و سعی 
کنید از هر نکته ای در دنیای کس��ب و کار درس بگیرید. 

اینطوری روند کاری تان هم بهتر پیش خواهد رفت. 
سخن پایانی

رش��د اکانت در شبکه های اجتماعی کاری نیست که 
به همین س��ادگی انجام شود. بسیاری از کسب و کارها 
ب��رای اینکه موفقیت��ی هرچند کوچ��ک در این رابطه 
تجربه کنند، نیاز به استفاده از شیوه های متنوعی دارند. 
به طوری که گاهی اوقات رش��د یک اکانت معمولی در 
ش��بکه های اجتماعی بدل به چالش��ی عجیب می شود. 
در این میان ش��ما باید به خودتان کمی جرأت بیش��تر 
داده و سراغ تکنیک هایی بروید که امتحان شان را پس 

داده اند.
م��ا در ای��ن مقاله س��عی کردی��م برخ��ی از مهمترین 
تکنیک هایی که به درد ش��ما می خورند، بررسی کنیم. از 
اینجا به بعد شما آماده استفاده از تکنیک های مورد بحث 
در این مقاله برای توسعه اکانت تان در شبکه های اجتماعی 
هس��تید. مثل همیش��ه اگر در میانه راه س��والی داشتید، 
کارش��ناس های ما در روزنامه فرصت امروز همیشه آماده 
کمک به ش��ما هستند. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما 

در ارتباط باشید. 
منابع:

https://blog.hootsuite.com/social-media-
/growth

https : / /www .plannthat .com /social-
/media-growth-strategies

فرصت امروز بررسی می کند

معمای رشد برند در شبکه های اجتماعی
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