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سهام پرسپولیس به کنسرسیوم بانکی واگذار می شود

ورود بانک ها به 
باشگاه داری؟

فرصت امروز: به نظر می رسد واگذاری احتمالی سهام باشگاه پرسپولیس به کنسرسیوم بانکی، یک بازی دو سرباخت 
برای بانک ها و سهامداران شان است؛ چراکه فوتبال ایران، یک فوتبال دولتی و کاملا زیانده است و باشگاه های فوتبال 

و در صدر آنها، باشگاه پرسپولیس به عنوان تیم اول پایتخت، هیچ منبع درآمدی ندارند و تنها تولید زیان می کنند.
مهلت کنفدراس��یون فوتبال آس��یا )AFC( برای حل مشکل مالکیت مشترک دو تیم استقلال و پرسپولیس رو به 
پایان اس��ت و همین امر باعث ش��ده تا جنب وجوش دولتی ها در روزهای گذشته بیشتر شود. استقلال و پرسپولیس 
هر دو زیرمجموعه وزارت ورزش هستند و فارغ از تمام مشکلاتی که این دو باشگاه پرطرفدار پایتخت با آنها دست و 
پنجه نرم می کنند )مخصوصا مشکل حق پخش تلویزیونی(، مالکیت مشترک آنها باعث حساسیت کنفدراسیون فوتبال 
آسیا شده است. پنجم اردیبهشت ماه ۱۴۰۳، آخرین مهلت و ضرب الاجل کنفدراسیون فوتبال آسیا برای حل مشکل 
مالکیت مشترک سرخابی هاست و در صورتی که مشکل مالکیت مشترک حل نشود، هم استقلال و هم پرسپولیس 
نمی توانند مجوز حرفه ای کسب کنند و در نتیجه از لیگ قهرمانان فصل آینده کنار گذاشته خواهند شد. البته استقلال 
همین الان هم در لیگ قهرمانان آس��یا غایب اس��ت و متاس��فانه کمتر از پرس��پولیس به عنوان تیم اول پایتخت به 

مشکلاتش توجه می شود. ماراتن خصوصی سازی استقلال و پرسپولیس از اسفندماه ۱۳۸۳ آغاز شد و هنوز پس از...

بوشهر و سمنان در صدر تورم استانی مسکن ایستادند
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تهدید گرمایش زمین به خانه های شما می رسد

هزینه های ملکی تغییرات اقلیمی
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فرصـت امروز: شـاخص کل بورس تهـران در دومیـن روز معاملاتی هفته جاری به کانـال 2.1 میلیون 
واحد سـقوط کرد. با محدودشـدن دامنه نوسـان قیمت سـهام بـه منفی و مثبت یـک درصد در پی 

اطلاعیه سازمان بورس، اغلب سهامداران در فروش سهام ناکام بودند و تالار شیشه ای شاهد 
شکل گیری صف های فروش طولانی شد. در معاملات روز گذشته، شاخص کل بورس تهران...

دامنه نوسان قیمت سهام محدود شد؛ سهامداران در صف فروش ماندند

سقوط بورس به کانال پایین تر

یادداشت

چالش های بنیادین 
توسعه

شهیندخت خوارزمی
رواشناس و نظریه پرداز

توس��عه یعنی بهبود کیفیت 
زندگ��ی م��ردم در چارچ��وب 
الزام��ات زیس��ت محیطی و ب��ا 
پیشرفته  زیرساخت  از  استفاده 
تکنولوژی. اگر برنامه های توسعه 
به بهب��ود کیفیت زندگی مردم 
منجر نش��ود، نه توجیه عقلانی 
دارد و ن��ه توجی��ه اخلاقی. این 
یک معیار برای ارزیابی برنامه ها 
فراه��م  سیاس��تگذاری ها  و 
می آورد. حتی تحول اداری هم 
بر این اس��اس می توان��د اتفاق 
افزایش کیفیت زندگی،  بیفتد؛ 
معیاری ب��رای ارزیابی عملکرد 
دس��تگاه های اجرای��ی فراه��م 
می کن��د و دس��تگاه ها خود به 
خود به آن س��مت می روند. در 
دول��ت، ما باید ی��ک نهاد برای 
رصد ک��ردن کیفیت زندگی در 
چارچوب شاخص هایی که مدام 
به روز می ش��وند، داشته باشیم. 
از بع��د متدول��وژی، ش��اخص 
کیفی��ت زندگی یک ش��اخص 
مرکب اس��ت. ی��ک بخش آن، 
ش��رایط عین��ی زندگ��ی مردم 
اس��ت که مهمترین ه��ا در این 
بخ��ش همان چیزی اس��ت که 
در توس��عه اقتص��ادی مدنظ��ر 
ق��رار می گیرد؛ یعن��ی امکانات 
رفاهی، ش��غل و مسکن. بخش 
دیگ��ر کیفیت، محی��ط زندگی 
)طبیعت( و پایداری آن اس��ت؛ 
نظیر دسترس��ی به ه��وا و آب 
سالم؛ طبیعتی که شما احساس 
کنید وضعیتش م��دام در حال 

بهبود است. 
ادامه در همین صفحه
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دسترس��ی ب��ه خدم��ات از دیگر ش��اخص های عینی 
کیفیت زندگی اس��ت ک��ه طیف وس��یعی از خدمات را 
در ب��ر می گیرد؛ دسترس��ی به خدمات باکیفیت، آس��ان 
و کم  هزینه. دولت الکترونی��ک می تواند کیفیت خدمات 
اداری را افزایش دهد. دسترس��ی به اینترنت پرس��رعت 
و باثبات و دسترس��ی ب��ه امکانات تفریح��ی نیز از دیگر 

شاخص  های این بخش است.
بعد دیگر کیفیت زندگی، شاخص های ذهنی است. شما 
ممکن است امکانات عینی را داشته باشید، ولی احساس 
خوبی نس��بت به زندگی نداش��ته باش��ید. کیفیت ذهنی 
زندگی، ریشه در نظام آموزش  و پرورش و ریشه در نظام 
رسانه ای دارد. یکی از مؤلفه  های شاخص کیفیت زندگی 
که س��ازمان همکاری و توس��عه اقتصادی )OECD( بر 
آن تأکید می کند، زندگی در س��رزمینی  اس��ت که مردم 
به آن افتخ��ار می کنند؛ یعنی احس��اس کنند یک نظام 
حکمرانی دارند که دغدغه بهبود مس��تمر زندگی شان را 
دارد و در نهایت بعد دیگر کیفیت زندگی، داش��تن هدف 
و معنا در زندگی اس��ت. در اینجا نظام آموزش  و پرورش، 
نقش تعیین کنن��ده دارد، اما جامعه ای می تواند این مدل 
کیفی��ت زندگی را مبنای سیاس��تگذاری و برنامه ریزی و 
حکمرانی قرار دهد که برای زندگی انسان، شأن و ارزش 
والایی قائل شود و فردیت را به  عنوان یک اصل بپذیرد.

در جامعه ای که کیفیت زندگی، دغدغه نظام حکمرانی 
اس��ت، مردم اگرچه مش��کل دارند، ولی حال شان نسبتا 
خوب اس��ت، به نظ��ام حکمرانی اعتماد پی��دا می کنند 
و هم��کاری می کنن��د و از عقلانیت و منط��ق برای حل 
مسائل شان استفاده می کنند. در ایران، جلب مشارکت و 
همکاری مردم به عنوان یک حکم در سیاس��ت های کلی 
نظام آمده اس��ت، ولی سؤال نمی ش��ود که مردم چگونه 
می توانند همکاری کنند؟ سیاست های کلی رژیم پهلوی 
برمبن��ای غربی ک��ردن جامعه ایرانی ب��ود تا ویژگی های 
مثب��ت جامعه مدرن غربی را در همه ابعاد در ایران پیاده 
کند؛ به عبارت دیگر، مدرنیزاس��یون مبنای سیاست های 
کلی بود. بعد از انقلاب دیدگاه حاکم این بود که تمام این 

ظواهر از بین برود و ما به یک جامعه اس��لامی برگردیم، 
اما وقتی ش��ما برنامه های بعد از انقلاب را نگاه می کنید، 
نه الگوی روشنی از جامعه توسعه یافته داریم و نه تعریف 
روشنی از جامعه اسلامی. آشفتگی در میان خود نخبگان 
دانش��گاهی اقتصاد نیز این آشفتگی معرفتی را دوچندان 
ک��رد؛ رویکرد ه��ا و گرایش های مختلفی به امر توس��عه، 
اقتصاد و سیاس��تگذاری در میان نخب��گان وجود دارد و 
هرچه جلوتر آمدیم، این آش��فتگی نه تنها کم نشد، بلکه 

به نظر من دوچندان شد.
در اسناد بالادس��تی، ردپایی از تعریف توسعه به عنوان 
یک اندیشه بنیادی که جهت سیاستگذاری و برنامه ریزی 
را مش��خص می کن��د نمی بینیم؛ یعنی بعد از 75 س��ال 
تجربه برنامه ریزی توس��عه ملی تلاش نکردیم که حداقل 
در ای��ن زمین��ه یک الگو و یک مدل داش��ته باش��یم که 
همه بر س��ر چیزهای بنیادین آن تفاهم داش��ته باشند. 
یک نوع خلأ معرفتی وجود دارد و این آشفتگی معرفتی، 
مهمترین ضعف سیاس��تگذاری و برنامه  ریزی اس��ت. بعد 
از 75 س��ال انتظ��ار می رفت ب��ه خرد سیاس��تگذاری و 
برنامه ریزی برسیم، اما به نظرم از آن دور شدیم. با الفاظ 
بسیار زیبا س��ندی می نویس��یم که فقط آرمان های مان 
را بیان می کند. من اس��مش را برنام��ه نمی گذارم؛ چون 
برنامه یک مجموعه ای اس��ت که چالش ها و رفع موانعش 

پیش بینی شده است.
ضعف دیگری که در سیاستگذاری و برنامه ریزی توسعه 
ملی وجود دارد، فقدان »زمان آگاهی« است. زمان آگاهی 
سه وجه مهم دارد. اولین مؤلفه زمان آگاهی، نگاه تاریخی 
اس��ت. نگاه تاریخی به ما حکم می کند که حداقل تجربه 
برنامه قبلی را با دقت ارزیابی کنیم و از آن درس بگیریم. 
برنامه ششم، ۱۰۴۴ حکم دارد که براساس گزارش مرکز 
پژوهش ها، فقط ۹ درصد آنها محقق ش��ده است. اگر آن 
نگاه تاریخی را داش��تیم، از خودمان سؤال می کردیم که 
چرا اهداف برنامه شش��م در بخ��ش اقتصاد کلان محقق 
نش��د؟ ولی به ج��ای اینکه این پرس��ش را مطرح کنیم، 

همین اهداف را در برنامه هفتم می گذاریم.

دومی��ن مؤلف��ه زمان آگاه��ی، تحلیل علم��ی وضعیت 
کنونی اس��ت. من به  عنوان یک کارش��ناس انتظار دارم 
که حداقل سیاست های کلی و قانون برنامه با این مقدمه 
ش��روع ش��ود که ما در چنین زمین��ه ای می خواهیم این 
سیاس��ت ها و برنام��ه     ها را اجرا کنیم، ام��ا اثری از موانع 
پیاده س��ازی سیاس��ت های کلی در اس��ناد وجود ندارد. 
مؤلفه س��وم زمان آگاهی، آینده نگری اس��ت. هیچ نشانی 
از فهم روندهای تحول آفرین آینده در این اس��ناد وجود 
ندارد. اگر یک نگاه آینده نگر وجود داش��ت، می توانستید 
پیش بینی کنید که انقلاب دیجیتال، پیش��ران بس��یاری 
از مؤلفه ه��ای اثرگ��ذار در فرآیند توس��عه خواهد بود و 
در راس��تای آن اقدام مؤثر ص��ورت می گرفت. مهمترین 
چالش��ی که وج��ود دارد و ب��ر همه م��واردی که عرض 
کردم، اثرگذار بوده، این اس��ت که ع��زم و اراده ای برای 
توس��عه  وجود ندارد. برای رفع ای��ن چالش ها، قابلیت ها 
و ظرفیت های زیادی در جامعه ش��کل گرفته است؛ ولی 
چون خلأ اراده و عزم اس��توار وجود دارد، این  پتانسیل ها 
و ظرفیت ه��ا به یک برنامه ای تبدیل نمی ش��ود که قطار 
جامعه را روی ریل توس��عه بین��دازد. من به این »چالش 
بنیادین« می گویم اما در س��مت و س��وی جامعه، اعتقاد 
دارم که یکسری تحولات در عمق جامعه اتفاق افتاده که 
بیش��تر از جنس فرهنگ است و بسیاری از موانع توسعه 
را از بین برده اس��ت؛ یعنی بس��تر را آماده کرده که اگر 
شرایط فراهم ش��ود، بتوانیم با سرعت بیشتری در جهت 

توسعه حرکت کنیم.
چه چیزی سرنوش��ت یک جامع��ه را رقم می زند؟ یک 
بخش مه��م آن، زیرس��اخت تکنولوژی اس��ت. ولی این 
زیرس��اخت تکنول��وژی را چ��ه کس��انی اداره می کند و 
توسعه می دهند؟ سرمایه انسانی. به رغم داشتن یک نظام 
آموزش رس��می عقب مانده واقعا یک نسلی پرورش یافته 
است که از نظر الگوهای فکری، نظام باورها و نظام ارزشی 
می توانند در توس��عه این سرزمین نقش آفرین باشند. من 
نمونه اش را در تجربه توسعه روستایی خودمان می دیدم. 
بگذاری��د از تجربه خودم برای تان بگویم. من و همس��رم 

تصمیم گرفتیم که از دانش و تجربه و شبکه اجتماعی که 
در جامعه و در میان دستگاه های اجرایی داریم، در زمینه 
توسعه روستایی استفاده کنیم و در ابتدا روستای زادگاه 
خودم )روس��تای خَبر( را انتخاب کردیم. یک طرح تهیه 
کردیم و هدف این بود که بتوانیم در این ۱6 روستا تحولی 
ایجاد کنی��م که تبدیل به محلی بهتر برای کار و زندگی 
شوند. مدل مفهومی ای که راهنمای عمل بود، سه محور 
داش��ت؛ یک محورش تکنولوژی اس��ت، بدون استفاده از 
تکنولوژی پیشرفته هرگامی که برمی داریم بیهوده است. 
دومین محور، محیط زیس��ت اس��ت و هر حرکتی که در 
حوزه اجتماعی، حوزه فرهنگی و در حوزه اقتصادی انجام 
می شود، باید در چارچوب ملاحظات زیست محیطی این 
منطقه باشد و روند آسیب رسانی به محیط زیست را کُند 
کرده و نهایتا یک خرد زیس��ت محیطی در س��طح روستا 
حاکم کن��د. مؤلفه آخر ه��م کیفیت زندگی اس��ت، هر 
پ��روژه ای که اجرا می کنیم باید نگاه مان این باش��د که تا 
چه ان��دازه زندگی مردم را بهتر می کن��د. فرض مان هم 
ب��ر این بود که در این ۱6 روس��تا بچه هایی تحصیلکرده، 
صاحب دانش، صاحب تجربه و صاحب امکانات )چه مالی 
و چه غیرمالی( هس��تند و ما باید آنها را شناسایی کنیم. 
25۰ جوان را در سراس��ر جهان و ایران شناسایی کردیم 
و به کمک  آنها ۱۴ گروه تش��کیل دادیم و ۱۴ پروژه اجرا 
کردیم و چه شور و اش��تیاقی در انجام کار از خود نشان 

می دادند.
در زمین��ه راهبرد تأمین مالی، فرض م��ان این بود که 
وظیفه بس��یاری از دستگاه های اجرایی، توسعه روستایی 
است و منابعی برای توس��عه روستایی دارند؛ ما باید آنها 
را شناس��ایی کرده و برای همکاری متقاعدش��ان کنیم. 
بس��یاری از آنها، فهم درستی از توسعه روستایی ندارند و 
منابعی که در اختیارش��ان هست را هدر می دهند. اولین 
نهادی که به س��راغ آن رفتیم، معاونت توس��عه روستایی 
ریاس��ت جمهوری بود. بعد س��راغ وزارت ارتباطات برای 
توس��عه زیرس��اخت ارتباطی رفتیم. بعد به س��راغ بنیاد 
مس��کن رفتی��م ک��ه یک��ی از وظایفش، تأمین مس��کن 

روستایی اس��ت و همچنین متولی زیرساخت عمرانی در 
روستاها نیز هست. چون در این روستاها فقر وحشتناک 
بود، همچنین به س��راغ س��ازمان هایی رفتیم که متولی 
فقر زدایی هستند؛ مثل کمیته امداد. یک استراتژی دیگر 
این ب��ود که بعد از منابع دولتی به س��راغ منابعی برویم 
ک��ه بخش خصوصی تح��ت عنوان مس��ئولیت اجتماعی 
دارد. یک مرکز یادگیری مجهز برای آموزش کامپیوتر به 
زبان انگلیس��ی به بچه ها و آشنا کردن آنها با فرصت های 
مجازی راه اندازی ش��د. همچنین یک س��الن اجتماعات 
هوش��مند که از هر جای دنیا هر کسی بتواند برای مردم 
س��مینار و س��خنرانی بگذارد. بعد به این نتیجه رسیدیم 
که بزرگ ترین معضل در روستاها، کیفیت پایین آموزش 
است و آموزش وپرورش هم به  هیچ وجه برای این معضل 
راه حل ن��دارد. راه حلی که ما به آن رس��یدیم، راه اندازی 
م��دارس مجازی اس��ت ک��ه امیدواری��م بتوانی��م اولین 
مدرس��ه مجازی که به بچه ها م��درک می دهد، با مجوز 
آموزش وپرورش راه بیندازیم و آن را در سراس��ر کش��ور 

اشاعه دهیم.
در انته��ا اولی��ن کاری کردی��م، ای��ن بود ک��ه تجربه 
مرحل��ه اول را ب��ه ارزیابی و نقد گذاش��تیم ک��ه ببینیم 
چه درس هایی داش��ته اس��ت. این یک رویداد اس��ت که 
می ت��وان آن را به یک جریان تح��ول تبدیلش کرد. من 
امیدوار هس��تم ک��ه بتوانیم این تحول را در روس��تاهای 
دیگر هم پیاده کنیم و س��عی می کنیم بتوانیم این دانش 
و تجرب��ه را به جاهای دیگر منتق��ل کنیم. اگر مهاجرت 
از روس��تا را معک��وس کنیم، بار فرهنگ��ی و اجتماعی و 
حتی سیاس��یِ پدیده حاشیه نش��ینی را از روی شهرهای 
بزرگ برمی داریم. می توانیم مش��کل آب در روس��تاها را 
با اس��تفاده از تکنولوژی مدرن و با کمپین های آموزشی 
حل کنیم. مصرف آب در روس��تاها، چه در بخش خانگی  
و چه در بخش کش��اورزی  بهینه نیس��ت. مدیریت منابع 
و بهینه س��ازی مدیری��ت منابع )آب، خ��اک، گاز و همه 
چیزهای دیگر( در روس��تاها ضرورت اس��ت. تا روستاها 

توسعه پیدا نکنند، توسعه ملی، سراب است.

قیمت ارزهای دیجیتال پس از پاسخ ایران به حمله رژیم 
صهیونیستی دچار ریزش شد که می تواند نشانه های اولیه 
از آشفتگی باش��د که می تواند به بازارها وارد شود. قیمت 
ارزهای دیجیتال در بامداد یکشنبه و پس از پاسخ ایران به 
حمله رژیم صهیونیستی کاهش پیدا کرد و به نظر می رسد 
باتوج��ه به احتمال گس��ترش درگیری ه��ا در خاورمیانه، 
س��رمایه گذاران شروع به قیمت گذاری کرده اند. به گزارش 
»بلومبرگ«، قیمت بیت کوین روز شنبه 7.7 درصد کاهش 
یافت که بیشترین کاهش قیمت این توکن از مارس 2۰2۳ 
محسوب می شود. بیت کوین مقداری از این کاهش را روز 
یکش��نبه جبران کرد و )تا لحظه تنظی��م این گزارش( با 
قیمت 6۳ هزار و 2۳۰ دلار معامله ش��د. اکثر رمرارزهای 
دیگر چون اتر، س��ولانا و دوج کوین نیز زیان 2۴ ساعته را 
تجربه کردند. ایران در پاس��خ به حمله رژیم صهیونیستی 
به ساختمان کنسولگری کشورمان در سوریه، هواپیماهای 
بدون سرنش��ین و موش��ک های تهاجمی را به سمت این 
کشور پرتاب کرد که ممکن است بحران در منطقه را وارد 
مرحل��ه جدیدی کند. دارایی ه��ای دیجیتال در تعطیلات 

آخر هفته معامله می ش��وند و به سرمایه گذاران دریچه ای 
از رفتار بالقوه بازارهای س��نتی در زمان بازگشایی در روز 
دوشنبه را می دهند؛ اگرچه از حالا تا شروع مجدد، خیلی 
چیزها می تواند تغییر کند. به گفته موسس صندوق رمزارز 
Split Capital، ادامه ف��روش ارزهای دیجیتال احتمالا 
مشروط به تش��دید بیشتر بحران اس��ت؛ مردم منتظرند 
ببینند که بازارهای روز دوشنبه چگونه خواهند بود. تشدید 
تنش س��بب شد در روز جمعه، قیمت سهام آسیب ببیند 
و پناهگاه هایی چون اوراق و دلار تقویت ش��دند. داده های 
Coinglass نش��ان می دهد که ح��دود ۱.5 میلیارد دلار 
تعهدات ارزهای دیجیتال در روزهای جمعه و ش��نبه نقد 
ش��د که یکی از سنگین ترین نقدسازی ها در طول حداقل 

شش ماه گذشته محسوب می شود.
بیت کوین ۱۰ هزار دلار از رکورد 7۳ هزار و 7۹۸ دلاری 
خود در اواس��ط ماه مارس کاهش یافته است. تقاضا برای 
صندوق های قابل معامله در بورس به این توکن کمک کرد 
تا به بالاترین میزان خود برس��د، ولی جری��ان ورودی به 
این صندوق ها اخیرا کاهش یافته است. سفته بازان ارزهای 

دیجیتال در انتظار »هاوینگ بیت کوین« هستند که عرضه 
جدید این توکن را به نصف کاهش می دهد و انتظار می رود 
2۰ آوری��ل اتف��اق بیفتد. به صورت تاریخ��ی، هاوینگ به 
افزای��ش قیمت ها کمک می کند، با این ح��ال تردیدهایی 
وج��ود دارد از اینکه آیا این افزایش مجددا بیت کوین را به 

اوج تاریخی خود می رساند یا نه؟
در همین ح��ال، خبرگزاری »ایس��نا« در گزارش��ی از 
عقب نشینی بازار ارز خبر داد و نوشت: بعد از پاسخ شامگاه 
ش��نبه )بامداد یکشنبه( ایران به حمله رژیم صهیونیستی 
علیه س��اختمان کنسولگری کش��ورمان در شهر دمشق، 
انتظار می رفت قیمت ارز در بازار با روند افزایش��ی روبه رو 
باشد، اما از صبح یکشنبه بازار غیررسمی نسبت به افزایش 
قیمت روی خوش نشان نداد و شاهد عقب نشینی قیمت ها 
در بازار هستیم. همچنین بازار متقاضی چندانی برای خرید 
و ف��روش ندارد و از روزهای دیگر خلوت تر اس��ت.  پس از 
عملیات گس��ترده جمهوری اسلامی ایران که در پاسخ به 
حمله رژیم صهیونیستی به کنسولگری جمهوری اسلامی 
ایران در س��وریه اتفاق افتاد و جامعه جهانی را به ش��دت 

تحت تاثیر خود قرار داد، از صبح یکشنبه شاهد کاهش نرخ 
ارز در بازار غیررس��می نسبت به روزهای گذشته هستیم. 
نرخ ارز در روزهای گذش��ته هیجانات بالایی را تجربه کرد 
و با توجه به جو روانی ایجادش��ده نسبت به پاسخ ایران به 
رژیم صهیونیس��تی حتی به کانال 7۰ هزار تومان رسید، 
ام��ا بازار آزاد از صبح دیروز، واکنش مثبت و کم التهابی از 
خود را نشان داده است. با این حال، نرخ ارز در کانال های 
تلگرامی نس��بت به نرخ آن در بازار غیررسمی بیشتر است 
و به نظر می رسد این افزایش قیمت در کانال های تلگرامی 
در حال��ی رخ می ده��د که تقاضای بالای��ی در بازار اصلی 
وجود ندارد و براس��اس مش��اهدات و گزارش های میدانی، 
تعداد دلال ه��ای موجود در بازار از تعداد متقاضیان خرید 
و فروش ارز نیز بیش��تر است. براساس مشاهدات میدانی، 
قیمت خرید دلار در برخی از صرافی ها در روز یکشنبه به 
حدود 65 هزار تومان و قیمت فروش آن به حدود 6۸ هزار 
تومان رسیده است. در این میان، اکثر دلال ها در بازار ارز، 
قیم��ت دلار را با رق��م 65 هزار تومان می خرند و با قیمت 
67 هزار تومان می فروش��ند. همچنین قیمت یورو در بازار 

غیررسمی در کانال 72 هزار تومان قرار دارد. از آنجایی که 
براساس برخی گمانه زنی های رسانه ای در فضای مجازی، 
انتظار می رفت که روز گذش��ته شاهد روزی شلوغ در بازار 
ارز باش��یم، اما وضعیت بازار در عصر یکشنبه نسبتا عادی 
بوده و حتی نس��بت به روزهای دیگر، متقاضیان کمتری 
برای خرید و فروش وجود داش��ته است. به موازات آرامش 
ب��ازار ارز، قیمت طلا در بازار تهران نیز ریخت و بهای طلا 
در روز یکشنبه در بازار تهران با ریزش 2.۹ درصدی مواجه 
شد. بر همین اساس، قیمت طلای ۱۸عیار در بازار تهران 
ب��ا کاهش ۱۱۰ هزار تومانی، ۳ میلیون و 76۸ هزار تومان 
قیم��ت خورد. قیمت هر مثقال ط��لا نیز در بازار تهران به 
۱6 میلیون و 25۱ هزار تومان رسید. در این میان، قیمت 
ه��ر گرم طلای 2۴عیار در بازار تهران با کاهش ۱۴7 هزار 
تومانی ح��دودا 5 میلیون و 2۴5 هزار تومان اعلام ش��د. 
همچنین قیمت س��که تمام به��ار آزادی به ۴2 میلیون و 
۹۹۰ هزار تومان، قیمت سکه امامی به ۴6 میلیون و 6۸6 
هزار تومان، قیمت نیم س��که ب��ه 27 میلیون و ۳۰۰ هزار 
تومان و ربع سکه به ۱7 میلیون و 2۰۰ هزار تومان رسید.

ریزش 8 درصدی بیت کوین پس از پاسخ ایران به حمله رژیم صهیونیستی
بازار ارز عقب نشینی کرد

چالش های بنیادین توسعه

تکنیک های سرمایه گذاری مطمئن در بازار سرمایه
بازار سرمایه به عنوان یکی از مهمترین بخش های اقتصاد، فرصتی برای سرمایه  گذاری و کسب سود را فراهم 
می کند. با وجود جذابیت های این بازار ریسک هایی نیز در آن وجود دارد که عدم آگاهی از آنها می تواند منجر 
به ضرر و زیان شود.  احتمالا شما هم در میان دوستان تان کسانی را سراغ دارید که به بهانه سرمایه گذاری در 
بورس یا سایر بازارهای مالی کل سرمایه شان را به باد داده اند. خب در این صورت نه تنها آدم همه پس اندازش 
را از دس��ت می دهد، بلکه یکهو کل دس��تش خالی می شود. ما در این مقاله قصد داریم برخی از نکات کلیدی 
برای یک س��رمایه گذاری مطمئن و در عین حال س��ودده را بررس��ی کنیم. اگر شما پس  انداز مناسبی دارید و 
دنبال راهکارهایی استاندارد برای سرمایه گذاری هستید، بد نیست در این مقاله با ما همراه باشید. پس تعارف را 
کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. خیلی ها وقتی قصد ورود به بازار سرمایه را دارند، بدون اینکه به تبعات...



فرصت امروز: «اكونوميست» در سرمقاله اين هفته خود به بحث تغييرات 
اقليمى و گرمايش زمين از منظر بازار مسكن پرداخته و هزينه هاى ملكى 
ــت. از ديدگاه «اكونوميست»، تهديد  ــى كرده اس تغييرات اقليمى را بررس
ــيده و 10 درصد از دارايى هاى ملكى  ــرات اقليمى به بازار املاك رس تغيي
ــوى ديگر به زودى بر سر پرداخت هزينه هاى  ــت. از س در خطر ويرانى اس
ــكل مى گيرد.  ــن دولت ها و مردم ش ــرات اقليمى، تضادى بي ملكى تغيي
ــت» در سرمقاله شماره 11 آوريل 2024 مى نويسد:  هفته نامه «اكونوميس
به مكان هايى كه در مقابل تغييرات اقليمى آسيب پذير هستند، فكر كنيد. 
ممكن است شاليزارهاى برنج در بنگلادش يا جزاير كم   ارتفاع در اقيانوس 
آرام را تصور كنيد، اما يكى از پاسخ هاى شگفت انگيز، خانه خود شماست. 
حدود يك    دهم از املاك مسكونى جهان از نظر ارزش، از جمله خانه   هايى 
ــتند، در معرض تهديد گرمايش زمين  ــواحل نزديك نيس كه حتى به س
ــاى غرب ميانه آمريكا را درنورديده  ــرار دارند. از گردبادهايى كه حومه   ه ق
ــت و سقف ويلاهاى ايتاليايى را  تا تگرگ   هايى كه به اندازه توپ تنيس اس
در هم مى   كوبند، شرايط وخيم آب   وهوايى بر اثر انتشار گازهاى گلخانه   اى، 

پايه   هاى مهمترين طبقه دارايى    در جهان را متزلزل كرده است.
هزينه   هاى بالقوه از سياست   هاى طراحى شده براى كاهش انتشار گازهاى 
ــرايط آب   وهوايى  ــيب   هاى مرتبط با ش گلخانه   اى از خانه   ها و همچنين آس
ناشى مى شود. براساس برآوردها، تغييرات آب   وهوايى و مبارزه با آن مى تواند 
ــد از ارزش املاك جهان را از  ــال 2050 ميلادى نزديك به 10 درص تا س
ــارت حدودا 25 تريليون دلار مى شود كه تقريبا با  بين ببرد. رقم اين خس
توليد ناخالص داخلى سالانه آمريكا برابرى مى   كند.  اين يك صورت   حساب 
بزرگ است كه بر زندگى مردم و سيستم مالى جهانى تحميل مى شود و به 
نظر مى رسد بر سر پرداخت هزينه هاى ملكى تغييرات اقليمى، منازعه   اى 
شديد دربگيرد. صاحب   خانه   ها، يكى از طرف هاى درگير هستند. البته اگر 
امروز نگاهى به بازارهاى املاك بيندازيد، به نظر نمى رسد كه پرداخت اين 
هزينه   ها را بپذيرند و نشانه   هاى كمى وجود دارد كه مالكان بخواهند قيمت 

خانه   هاى خود را با ريسك   هاى آب   وهوايى تطبيق دهند.
ــهر ميامى در ايالت فلوريداى آمريكا كه افزايش سطح آب درياها  در ش
ــده است، قيمت املاك در يك دهه گذشته 80 درصد بالا  مايه نگرانى ش
ــتر از ميانگين آمريكاست. همچنين از آنجايى  ــت كه بسيار بيش رفته اس
كه تاثير تغييرات اقليمى هنوز نامشخص است، بسيارى از مالكان خانه   ها 
ــند.  ــك   هاى مربوطه بى   خبر باش ــت هنگام خريد در مورد ريس ممكن اس
حال اگر قرار باشد ماليات   دهندگان -  هرچند با اكراه – هزينه هاى ملكى 
ــات خواهند يافت، اما  ــى را بپردازند، مالكان ثروتمند نج ــرات اقليم تغيي

مشوق   هاى سودمند براى انطباق    با تهديدهاى آينده كم   اثر خواهد شد.
ــوارى خواهد بود، به اين خاطر  ــيم هزينه   ها براى دولت   ها، امر دش تقس

ــه مى   دانند رأى   دهندگان چقدر براى ارزش خانه   هاى خود اهميت قائل  ك
ــده است؛ پرداخت  ــوند. اين صورت   حساب از سه بخش تشكيل ش مى   ش
هزينه تعميرات پس از وقوع بلاياى طبيعى، سرمايه گذارى براى حفاظت 
از خانه   ها و اصلاح ساختار خانه   ها براى محدودكردن آثار تغييرات اقليمى. 
بيمه   گران معمولا هزينه   هاى تعميرات را پس از تخريب سقف يا آتش   سوزى 
يك ملك تقبل مى   كنند. هر اندازه كه شرايط آب   وهوايى وخيم   تر مى شود 
به    دنبال آن، بلاياى طبيعى نيز    افزايش پيدا مى كند و هزينه بيمه خانه   ها 
بالا مى رود. ممكن است اين هزينه   ها در برخى از نقاط آنقدر افزايش يابد 

كه حتى منجر به افت ارزش خانه   ها در آن مناطق شود.
ــان هشدار مى   دهند كه يك    سوم خانه   هاى آمريكايى  برخى از كارشناس
تحت تاثير متورم شدن هزينه   هاى بيمه   اى قرار خواهند گرفت. دولت   ها يا 
ــاراتى را كه به صاحب   خانه   ها تحميل مى شود، ناديده بگيرند و با  بايد خس
ــوند يا هزينه مخاطراتى نظير آتش   سوزى و  تبعات اجتماعى آن مواجه ش
توفان (در مناطقى مانند كاليفرنيا و فلوريدا) را تقبل كنند. بار مالى ناشى از 
بيمه   هاى تحت حمايت دولت در اين دو ايالت ياد شده از 160 ميليارد دلار 

در سال 2017 به حدود 633 ميليارد دلار افزايش يافته است.
ــك را به دوش دولت فدرال  ــتمداران محلى مى   خواهند اين ريس سياس
بيندازند كه در حال حاضر مسئول ارائه بيمه   هاى سيل است. پيشگيرى از 
بروز خسارت   هاى فيزيكى ممكن است با سرمايه گذارى روى محافظت از 
منازل و زيرساخت   ها در برابر بلاياى طبيعى عملى باشد. در هلند سيستمى 
از بند آب   ها، خندق   ها و پمپ   ها، اين كشور را در مقابل سيلاب   ها محافظت 

مى   كند. در توكيو نيز سيل   بندهايى به همين منظور احداث شده است.
البته تامين مالى اين نوع سرمايه گذارى نيز يك چالش بزرگ محسوب 
مى شود. پرسشى كه در اين ميان مطرح مى شود، اين است: آيا مالكانى كه 
نمى   دانستند در معرض مخاطرات آب و هوايى هستند بايد هزينه   هاى آن 
ــت) بپردازند؟ يا حمايت  را (مثلا تقويت پى بتنى يك    خانه در حال نشس
ــره   اى، يك اقدام  ــل چنين هزينه   هاى غيرمنتظ ــت از مالكان در مقاب دول
ــت محسوب مى شود؟ شهرهاى ساحلى پرجمعيت كه بيشترين نياز  درس
ــيل دارند، اغلب گل سرسبد اقتصاد كشور خود  را به محافظت در برابر س
ــت به لندن، نيويورك و شانگهاى فكر كنيد. سوال آخر  هستند. كافى اس
آن است كه چگونه مى توان هزينه   هاى مربوط به تطبيق منازل با تغييرات 
آب   وهوايى را پرداخت كرد؟ گفتنى است كه سهم منازل در انتشار گازهاى 

گلخانه   اى جهان بالغ بر 18  درصد است.
بسيارى از خانه   ها احتمالا به پمپ   هاى حرارتى نياز دارند كه با گرمايش 
از كف يا رادياتورهاى بزرگ تر و عايق ضخيم بهتر كار مى كنند. متاسفانه 
مقاوم سازى خانه   ها بسيار گران و هزينه بر است و ملزم كردن صاحب خانه   ها 
به پرداخت اين هزينه   ها ممكن است واكنش تند آنها را در پى داشته باشد. 

به عنوان مثال، در سال گذشته دولت ائتلافى آلمان تلاش كرد تا بويلرهاى 
گازى را ممنوع كند، اما زمانى كه رأى   دهندگان به هزينه   ها اعتراض كردند، 
ــد. در اين ميان، ايتاليا از يك  ــد در تصميم خود تجديدنظر كن مجبور ش
ــخاوتمندانه به  ــرد جايگزين پيروى كرد: ارائه كمك   هاى حمايتى س رويك
خانوارهايى كه خواهان نوسازى منازل خود هستند. اين كشور تاكنون رقم 
ــام آور 238 ميليارد دلار - حدود 10  درصد از توليد ناخالص داخلى  سرس

ايتاليا - را براى اين طرح هزينه كرده است.
ــت و براى اينكه با  اثرات كامل تغييرات آب وهوايى تا اندازه اى از ما دور اس
تبعات ويرانگر آن مواجه شويم، هنوز كمى زمان داريم، اما هرچه سياستگذاران 
ــخى براى اين پرسش   ها بيابند، بهتر است. شواهد حاكى از  زودتر بتوانند پاس
آن است كه قيمت ها در بازار مسكن تنها بعد از وقوع فجايع طبيعى واكنش 
نشان مى   دهد و واضح است كه براى سرمايه گذارى جهت اقدامات پيشگيرانه 
ــگفتى   هاى  ــتى و بى عملى به   احتمال زياد ش ــت؛ بنابراين سس ديگر دير اس
ــت كه  ــكن، دارايى مهمى اس ــت. مس ــايندى را به دنبال خواهد داش ناخوش
نمى توان جايگاه كليدى آن را در كليت اقتصاد، اشتباه تشخيص داد؛ به ويژه 
ــيار حياتى  ــورها بس از اين جهت كه اين حوزه براى پايدارى نظام مالى كش
ــت. پس دولت   ها بايد سهم وظايف خود را انجام دهند. تا قرن هجدهم در  اس
بيشتر نقاط هلند از اين اصل پيروى مى شد كه فقط جوامع مجاور دريا بايد 
آب بند داشته باشند و نتيجه اين شد كه اين كشور با كمبود سرمايه گذارى و 
به تبع آن، بروز سيل   هاى قابل پيشگيرى مواجه گشت. تنها دولت   ها هستند 
كه مى توانند با ايجاد زيرساخت   ها، اين مشكلات را حل كنند و بايد اين كار 
ــهرهاى با بهره   ورى بالا انجام دهند. صاحب   خانه   ها نيز  را به ويژه در اطراف ش
بايد انگيزه كافى داشته باشند تا مبالغ هنگفتى را براى نوسازى منازل خويش 
ــود و منفعت همگان است اما در  و توليد آلودگى كمتر صرف كنند كه به س
ــتگذاران بايد مراقب باشند كه با ارائه ضمانت   هاى بزرگ و  عين    حال، سياس
طرح   هاى بيمه   اى با پشتوانه دولت، رويكردهاى حماقت   آميز توسط ذى نفعان 
را تشويق نكنند. چنين رويكردى نه فقط براى ماليات   دهندگان مخاطره   آميز 
است؛ بلكه انگيزه مردم را براى مقاوم   سازى و نوسازى خانه   هاى خود كمرنگ 
مى   كند. از سوى ديگر با پوشش هزينه   هاى بيمه   اى، اقدام موثرى براى انصراف 
ــوند، انجام نخواهد  ــناخته مى   ش مردم از نقل   مكان به مناطقى كه پرخطر ش
ــب، انگيزه مردم  ــته   اند با برنامه ريزى مناس ــد. براى دهه   ها دولت   ها نتوانس ش
ــت   هاى سيل   گير را از بين ببرند. صورت حساب 25  براى ساخت   وساز در دش
تريليون دلارى براى ايمن   سازى خانه ها، مشكلاتى را در سراسر جهان ايجاد 
ــرايط دشوارتر مى شود.  ــود، فردا ش خواهد كرد، اما اگر امروز كارى انجام نش
ــايندى را رقم بزند. بدترين واكنش به  ــى امروز مى تواند آينده ناخوش بى عمل
مشكل پيچيده و بغرنج مسكن (هم براى دولت ها و هم براى صاحب خانه ها)، 

ناديده گرفتن آن است.

تهديد گرمايش زمين به خانه هاى شما مى رسد

هزينه هاى ملكى تغييرات اقليمى

جغرافياى استانى قيمت مسكن در بازه زمانى بهار 1400 تا بهار 1402 
ــت. مسكن از مهمترين اقلام  ــده اس حداقل 2 برابر و حداكثر 3.5 برابر ش
سبد مصرفى خانوارهاست و به دليل ويژگى تورمى اقتصاد ايران – همچون 
ــت؛ به طورى كه اين كالاى  ــده اس ــرمايه اى بدل ش خودرو - به كالاى س
ضرورى و بااهميت در اين سال ها به كالايى لوكس و رويايى دست نيافتنى 
براى خانوارها مبدل شده است. آنطور كه مركز آمار ايران از تورم مسكن به 
تفكيك استان هاى كشور گزارش داده است، بيشترين سطح تورم مسكن 
در جغرافياى استانى به استان هاى بوشهر و سمنان اختصاص دارد و قيمت 
ــكن در اين دو استان طى دو سال اخير 3.5 برابر شده است. كمترين  مس
تورم مسكن نيز از آن استان هاى خوزستان و خراسان رضوى است و آمارها 
ــكن در اين مدت در اين استان ها دو برابر  ــان مى دهد كه قيمت مسس نش
شده است. نكته جالب، وضعيت تورم مسكن در استان تهران است كه رتبه 
ــم استانى را دارد و قيمت مسكن در بهار 1402 در اين استان تقريبا  شش

سه برابر اين قيمت در بهار 1400 شده است.
ــهر بيشترين تورم  ــكن نشان مى دهد استان بوش ــتانى مس آمارهاى اس
ــتان در  ــكن را از بهار 1400 تا بهار 1402 تجربه كرده و تورم اين اس مس
ــال منتهى به بهار سال گذشته، 249 درصد بوده است؛ يعنى  مدت دو س
قيمت مسكن در اين استان در بهار سال گذشته 3.5 برابر بهار سال 1400 
بوده و اگر در بهار 1400 قيمت ملكى در اين استان يك ميليارد تومان بود، 
در بهار 1402 قيمت همان ملك به 3 ميليارد و 500 ميليون تومان رسيده 
ــت. در رتبه بعدى، استان سمنان قرار گرفته كه تورم 240 درصدى را  اس
در بهار 1402 نسبت به بهار 1400 تجربه كرده است. نكته جالب در اين 
آمار، تورم مسكن استان تهران است و تورم دو ساله مسكن در اين استان 
معادل 195 درصد بوده كه نسبت به پنج استان كشور پايين تر بوده است. 
از سوى ديگر، مابقى استان هاى كشور، تورمى كمتر از تورم مسكن استان 

تهران تجربه كرده اند.
طبق داده هاى مركز آمار، استان خراسان رضوى كمترين تورم مسكن را 
از بهار 1400 تا بهار 1402 داشته و تورم مسكن در اين استان 99 درصد 
بوده است؛ يعنى قيمت مسكن در اين استان طى دو سال گذشته دو برابر 
ــده است. پس از خراسان رضوى، استان خوزستان قرار گرفته و قيمت  ش
ــتان در فاصله بهار 1400 تا بهار 1402 به  ــكن در اين استان خوزس مس

اندازه 119 درصد (معادل 202 برابر) افزايش يافته است.
در اين ميان، بازار مسكن رفته رفته به فصل جابه جايى نزديك مى شود 
و آنطور كه مشاوران املاك مى گويند، فاصله گرفتن نرخ هاى پيشنهادى با 

قدرت پرداختى مردم، مهمترين عامل در فضاى مبهم بازار اجاره است. با 
نزديك شدن به فصل نقل و انتقال، بازار اجاره مسكن وارد فاز جديد قيمتى 
ــت، تا حدى كه منحنى كرايه خانه نسبت به درآمد مستاجران،  ــده اس ش
ــد قابل ملاحظه اى را تجربه مى كند. در حال حاضر و در آستانه فصل  رش
ــوال در ذهن مستاجران مطرح شده كه امسال با چه  جابه  جايى ها، اين س

شرايطى در بازار اجاره روبه رو خواهند شد؟
ــناس بازار مسكن درباره وضعيت بازار اجاره در  «فردين يزدانى»، كارش
ــال جديد به «خبرآنلاين» مى گويد: سال گذشته تا حدى رشد قيمت  س
ملك متوقف شد، اما بازار اجاره بها رشد داشت و حتى نسبتا بيشتر از تورم 
بود. مى توان پيش بينى كرد كه امسال كماكان تورم در بخش اجاره بالاتر 
از تورم در ساير كالاهاى مصرفى خواهد بود. به تبع آن، فشار اجاره بها نيز 
ــتر خواهد بود. مشكل  روى خانوار و به خصوص خانوارهاى كم درآمد بيش
ــت كه در بخش توليد با ركود و تورم  ــكن و ساختمان اين اس بخش مس
ــتيم و در عين حال، عدم تعادل بين قيمت ها و درآمد خانوار  روبه رو هس
ــاهديم. بنابراين سياست خاصى كه به صورت مقطعى جلوى افزايش  را ش
قيمت ها را بگيرد، قابل تصور نيست. سياست هايى هم كه حتى در شرايط 
ــور معمول در ميان مدت  ــود، به ط اقتصادى نرمال در پيش گرفته مى ش
ــرايطى كه اقتصاد كلان دچار تلاطم نباشد.  جواب مى دهد؛ آن هم در ش
اگر سامانه ثبت معاملات، خوب اجرا شود و ضمانت هاى حقوقى هم داشته 
ــيار جزئى و قابل  ــد، بار مالى اى كه از دوش خانوار جمع مى كند، بس باش

چشم پوشى نيست. بيشتر به نظر مى رسد شواف باشد تا سياست عملى.
ــلاك نيز مى گويد:  ــاوران ام ــودرزى»، رئيس اتحاديه مش «كيانوش گ
هميشه يك افزايش قيمتى را خواهيم داشت، اما اميدواريم در سال 1403 
ــكن، شرايط متفاوت  ــت و آينده نگرى در حوزه مس ــت درس با يك سياس
ــود. معمولا هرساله 25 درصد نسبت به سال قبل اجاره ها افزايش پيدا  ش
مى كند. اين رقمى است كه مجلس به دولت اجازه داده است. تعيين اين 
ــت، در همه جاى دنيا اين اتفاق مى افتد، ولى  اعداد و ارقام، كار بدى نيس
در ايران بستر آن هنوز فراهم نبوده و ابزار لازم اين كار مهيا نيست. نكته 
اينجاست كه الان با سامانه خودنويسى كه راه افتاده و متعامل آن مى توانند 
خودشان قرارداد بنويسند، ديگر رصد و نظارت و كنترلى در سطح جامعه 
ــتاجر و چه موجر، خودشان با هر  باقى نمى ماند. يعنى متعاملين، چه مس
افزايش قيمتى مى توانند قرارداد بنويسند. دولت در حالى كه بايد نظارت و 
كنترل داشته باشد، با سامانه اى كه ايجاد كرده، نظارت و كنترل از دستش 
ــيد پورجاجت»، عضو كانون سراسرى  خارج خواهد شد. همچنين «فرش

ــت: بازار اجاره، بخشى  ــازان درباره وضعيت بازار مسكن معتقد اس انبوه س
از بازار مسكن است و وقتى تورم را در حوزه مسكن و ساختمان مشاهده 
مى كنيم، قطعا اين تورم دامنگير بازار اجاره دار هم خواهد بود. اگر آمارهاى 
ــد اجاره نشينى افزايشى بوده و بالغ بر 6  ــال قبل را رصد كنيد، رش 10 س
ميليون خانوار به صورت مسكن هاى استيجارى زندگى مى كنند. در عين 
ــد تعادل عرضه و تقاضا بهم مى خورد و به ميزانى كه  حال، به نظر مى رس
ــديد قيمت ها در  تقاضا افزايش پيدا مى كند، با توجه به كمبود عرضه، تش

حوزه اجاره دارى، دور از ذهن نخواهد بود.
ــلاك هم درباره  ــاوران ام ــب رئيس اتحاديه مش ــژاد»، ناي «داود بيگى ن
ــال جديد مى گويد: بازار اجاره هميشه يك بازار  وضعيت بازار اجاره در س
متأثر از قيمت مسكن بوده است. اجاره داران در كشور يك سنديكا ندارند تا 
بتوانيم از سال بعد مشخص كنيم كه مردم چه مقدار افزايش اجاره داشته 
باشند، اما آنچه كه وجود دارد و طى سال هاى گذشته تجربه كرده ايم، اين 
است كه قيمت اجاره متأثر از قيمت ساختمان خواهد بود. ان شاءاالله سال 
1403، سال خوبى خواهد بود. سال خوب براى مستاجران، سالى بوده كه 
تعداد آپارتمان هاى ساخته و عرضه شده زياد بوده است. ما سال هايى را در 
ــته ايم كه قيمت اجاره كاهشى شد و قيمت مسكن  ميانه دهه 1390 داش
كاهش پيدا كرد؛ يعنى برخلاف هر سال كه درصدى به قيمت اجاره اضافه 
مى شد، حتى قيمت اجاره كاهش پيدا كرد. دليل اين اتفاق را اگر بررسى 
ــيار بالا بود. در واقع،  ــكن در آن سال ها بس كنيد، مى بينيد كه توليد مس
ــد كه قيمت ها به تعادل برسد و حتى كاهش هم  ــكن باعث ش عرضه مس
ــمت و سوى سياستگذارى مسكن بايد به سمت توليد باشد.  پيدا كند. س
هر مقدار كه توليد افزايش پيدا كند، به همان نسبت عرضه مسكن افزايش 

پيدا مى كند و به اين ترتيب، قيمت ها روند كاهشى پيدا مى كنند.
ــتاريان»، كارشناس حوزه مسكن نيز با اشاره به قيمت دلار  «بيت االله س
مى گويد: ارتباط مستقيم قيمت دلار با بهاى مسكن زير 20 درصد است، 
ــتقيم نيز دارند كه از مسير كالاهايى است كه توليد و  اما ارتباطى غيرمس
ــتگى دارد و با تاثير از آن،  ــود. همه اجزاى اقتصاد به دلار بس عرضه مى ش
همه هزينه ها بالا مى رود. هنگامى كه قيمت مسكن افزايش پيدا مى كند 
تمام پارامترهاى وابسته به آن از جمله اجاره بها نيز افزايش مى يابد. تاثير 
ــكن در درجه اول، خود را در بازار اجاره نشان مى دهد.  افزايش قيمت مس
بازار مسكن، يكى از بازارهاى سرمايه اى است كه ارتباط نزديكى با قيمت 
ــكن از دلار با تاخير بيشترى نسبت به  دلار دارد. هرچند تاثيرپذيرى مس

باقى بازارها اتفاق مى افتد، اما نمى توان وجود اين ارتباط را انكار كرد.

بوشهر و سمنان در صدر تورم استانى مسكن ايستادند

جهش 2 ساله قيمت مسكن

نگــــاه

عصر جديد ابزارهاى شخصى رقم خورد
قدم به آينده با پسا آيفون

شركت اپل به تازگى از فناورى جديدى با عنوان «ويژن پرو» رونمايى كرده 
است. هرچند اين فناورى هنوز در ابتداى راه است، انتظار مى رود كه آينده را 
در اختيار خود بگيرد. به نوشته «اكونوميست»، طرفداران برند اپل مدت ها بود 
كه انتظار محصول جديد اين شركت را مى كشيدند. بالاخره فناورى تازه اپل 
ــه بازار آمد. ابزار جديدى كه مى تواند انقلابى بزرگ در دنياى فناورى ايجاد  ب
ــركت اپل با عنوان «ويژن پرو» به  كند. روز دوم فوريه بود كه ابزار جديد ش
ــيد. اين ابزار جديد در حقيقت، عينكى بزرگ است  دست اهالى فناورى رس
ــه روى صورت قرار مى گيرد و از طريق آن مى توان فضاى متفاوت را ديد و  ك
ــانى كه تازه از اين ابزار استفاده كرده اند، مى گويند  تجربه كرد. برخى از كس
ــت و عينك غول پيكر باعث شده دچار سردرد شوند. يكى ديگر از  اين هدس
ــكلات اين وسيله، عمر كوتاه باترى آن است. ظاهرا دو ساعت مى توان از  مش
اين وسيله استفاده كرد و خيلى زود بايد آن را دوباره شارژ كرد. علاوه بر همه 
ــت كه مشتريان را دلسرد  ــيله از ديگر مواردى اس اينها، قيمت بالاى اين وس
مى كند. در حال حاضر كسى كه مى خواهد ويژن پرو را بخرد، بايد بيش از 3 
هزار و 500 دلار هزينه كند. علاوه بر آن بايد حدود هزار دلار هم بابت لوازم 
ــتيم كه ظاهرا  ــيله اى گران روبه رو هس جانبى آن بپردازد. بدين ترتيب با وس
ــاده نيست. با اين حال، انقلابى بزرگ در عرصه  ــتفاده از آن چندان هم س اس
ــده  ــيله البته مانع فروش آن نش ــت. قيمت گران اين وس فناورى رخ داده اس
ــركت اپل اعلام كرده كه بيش از 40 درصد از توليداتش را فروخته  است. ش
است. «تيم كوك»، مديرعامل اپل گفته است كه اين ابزار جديد در حقيقت، 
نوآورى بزرگى در دنياى فناورى به شمار مى آيد. از نگاه او، توليد و فروش اين 
وسيله، يكى از لحظه هاى خاصى است كه به ندرت مى توان در تاريخ شاهد آن 
بود؛ شبيه به لحظه اى كه براى نخستين بار تلفن همراه به دست بشر رسيد. 
ــيارى تصور مى كردند كه اين وسيله نمى تواند به حضورى  در ابتدا شايد بس
همه جايى دست پيدا كند. با اين حال اكنون شاهد حضور همه جايى تلفن هاى 
همراه هوشمند هستيم. در مورد «ويژن پرو» هم چنين انتظارى وجود دارد.

باور كنيم يا نه، «ويژن پرو» به يكى از بخش هاى مهم از زندگى بشر تبديل 
خواهد شد. دوست داران فناورى كاملا نسبت به اين فناورى جديد هيجان زده 
بودند. آنها كه طرفدار پروپاقرص شركت اپل هم هستند، مدت ها بود كه انتظار 
ــرو» را از نزديك ببينند و بخرند. حالا  ــيدند تا «ويژن پ اين لحظه را مى كش
مى توانند اين عينك عظيم را روى صورت خود قرار دهند و علاوه بر تصويرى 
كه پيش روى شان مى بينند، تصوير درون تلفن همراه شان را هم روى زمينه 
دارند و از طريق سنسورهايى كه در دست دارند، كارهاى شان را پيش ببرند. 
ــت. البته  ــد كه تحولى بزرگ رخ داده و فعلا در ابتداى راه اس به نظر مى رس
ــركت متا هم مشابه اين وسيله را روانه بازار كرده بود. به هر حال،  پيش تر ش
اين وسيله اى كه اكنون اپل روانه بازار كرده، ابداعى جديد و قابل توجه است.
ــت كه ديگر خبرى از  يكى از مهمترين نكات در مورد «ويژن پرو» اين اس
ــكرين يا همان صفحه نمايش در رابطه با آن نيست. علاوه بر آن، كيبورد  اس
و ميكروفون هم ديگر وجود خارجى ندارد. در واقع، با اين عينك وارد دنياى 
ــت، انجام مى دهيد.  ــپس هر كارى كه مدنظرتان اس ــويد و س مجازى مى ش
ــى رود. به لطف هوش مصنوعى،  ــز به كمك هوش مصنوعى پيش م همه چي
كامپيوترها صداى شما را مى شنوند، حركات شما را دريافت مى كنند و سپس 
عمليات را پيش مى برند. به اين ترتيب، بخش زيادى از فناورى جديد از مسير 
هوش مصنوعى پيش مى رود و به نوعى هوش مصنوعى، جاده را براى پيشبرد 
ــت. همانطور كه تلفن همراه هوشمند به مرور دستخوش  آن هموار كرده اس
ــكل آن تغيير كرد، انتظار مى رود كه در مورد اين  ــيارى شد و ش تحولات بس
ــيله جديد اپل يعنى «ويژن پرو» هم شاهد تحولاتى در آينده باشيم. به  وس
ــاده تر، آنچه اكنون كاربران روى چشم خود قرار مى دهند، به نوعى  عبارت س
همان آينده است كه فعلا از دريچه «ويژن پرو» به تماشايش نشسته اند. اين 
وسيله، بسيارى از روياهاى آيندگان را بى ترديد محقق خواهد كرد و به بخشى 

از زندگى روزمره شان تبديل خواهد شد.

«ايلان ماسك» در گفت وگو با كارمندانش مطرح كرد
20 سال تا زندگى در مريخ

ــك» در گفت وگو با كارمندان شركت «اسپيس ايكس»، درباره  «ايلان ماس
ــان روى مريخ  ــيپ» و احتمال سكونت انس ــرفت هاى موشك «استارش پيش
ــيپ» از شركت «اسپيس ايكس»، بزرگ ترين  صحبت كرد. موشك «استارش
موشك جهان است كه با ادامه دادن برنامه ها براى تحقق يافتن ماموريت هاى 
ــد. به گزارش «اسپيس»، «ايلان  مريخ در آينده، حتى بزرگ تر هم خواهد ش
ــك استارشيپ در  ــك» در گفت وگو با كارمندان خود گفت كه قد موش ماس
ــه تقريبا 20 درصد بلندتر  ــيد ك نهايت به 500 فوت (150 متر) خواهد رس
ــك «سوپر هوى» است. بنيانگذار اسپيس ايكس همچنين پيش بينى  از موش
ــتفاده مجدد، هر پرتاب حدود 3 ميليون  ــرفت در قابليت اس كرد كه با پيش
ــت. اين كمتر از يك سوم هزينه پرتاب موشك بسيار  دلار هزينه خواهد داش
كوچك تر «فالكون 1» در سال 2004 با در نظر گرفتن تورم است. «ماسك» 
ــتند. هيچ كس هرگز فكر  ــداد غيرقابل تصور هس ــاره گفت: اين اع ــن ب در اي
نمى كرد كه چنين چيزى امكان پذير باشد، ما قوانين فيزيك را براى دستيابى 
ــتن قوانين فيزيك انجام  ــا نمى گذاريم و اين كار را بدون شكس ــه آن زير پ ب

مى دهيم. ما مى توانيم اين كار را انجام دهيم.
ــال به روزرسانى هايى را درباره  ــك» تمايل دارد حداقل يك بار در س «ماس
استارشيپ ارائه دهد تا پيشرفت اين شركت را در راستاى برنامه هاى بلندمدت 
ــتقرار روى مريخ برجسته كند. اسپيس ايكس در سال گذشته  خود براى اس
شاهد سه پرتاب استارشيپ بوده و بدين ترتيب، اخيرا پيشرفت هايى حاصل 
شده است. در اين ميان، «ماسك» به تاخيرهاى رخ داده در پرتاب استارشيپ 
ــاره اى نكرد كه تاريخ اولين فرود روى ماه تحت برنامه «آرتميس» ناسا را  اش
ــپيس ايكس براى ماموريت فرود «آرتميس 3» انتخاب  به تعويق انداخت. اس
شده كه تا همين اواخر، تاريخ آن براى سال 2025 تعيين شده بود. ناسا در 
ژانويه به دليل طيفى از مشكلات فنى، تاريخ پرتاب را يك سال ديگر يعنى تا 
سال 2026 به تعويق انداخت. جدا از آماده نبودن استارشيپ، ناسا مى خواهد 
پيش از تاييد آن براى پروازهاى سرنشين دار، پرتاب هاى موفق زيادى داشته 
باشد. ماموريت «آرتميس 3» به دليل مسائل ديگرى از جمله كاهش سرعت 
ــول «اوريون» نيز به تعويق  ــرفت در لباس هاى فضايى و مشكلات كپس پيش
ــك با كارمندان درباره آرتميس، بر قابليت هاى آينده  افتاد. صحبت هاى ماس
استارشيپ متمركز بود. اين قابليت ها، چرخش به دور زمين و پر كردن مخازن 
ــى ثابت نشده اند.  ــتند كه هيچ كدام هنوز در سه پرواز آزمايش ــك هس موش
«ماسك» درباره اين قابليت ها گفت كه آنها براى بازگشت ناسا به ماه در برنامه 

آرتميس بسيار مهم خواهند بود.
به طور كلى، «ماسك» براى پرتاب هاى متعدد استارشيپ در سال 2024 
ــال جارى  ــپيس ايكس تا پايان س ــزى مى كند و در نظر دارد كه اس برنامه ري
ــش فضاپيماى ديگر بسازد. اين شركت بايد در سال 2025  ميلادى بتواند ش
يك كارخانه موشك سازى جديد داشته باشد تا سرعت توليد را افزايش دهد. 
ــيپ 2» براى ارسال 100 تن  ــخه هاى بعدى استارشيپ شامل «استارش نس
محموله به مدار پايين زمين و «استارشيپ 3» براى ارسال 200 تن محموله 
يا بيشتر خواهد بود. «ماسك» در اين باره تاكيد كرد كه وسايل نقليه بزرگ تر 
به معناى كاهش تعداد ماموريت هاى سوخت گيرى در مدار پايين زمين است 

تا روزى يك استارشيپ براى سفر به مريخ آماده شود.
«ماسك» با توجه به اين نقاط عطف گفت كه اين يك برنامه بسيار موفق 
ــخنرانى خود درباره «اداره هوانوردى فدرال آمريكا» كه  خواهد بود. او طى س
بايد همه پرتاب ها را تاييد كند، صحبت نكرد. اين تأثير ممكن است همانطور 
كه «ماسك» گفته، به رشد خود ادامه دهد و هر دو سال يكبار، صدها وسيله 
ــتاده شوند تا استقرار بلندمدت روى آن امكان پذير باشد.  نقليه به مريخ فرس
ــخ خواهند رفت، حدود يك  ــك» همچنين تعداد افرادى را كه به مري «ماس
ــال 2017 مطابقت  ميليون نفر پيش بينى كرد. اين با پيش بينى هاى او در س
دارد. از سوى ديگر، «ماسك» گفت كه استقرار روى مريخ تا 20 سال آينده 

محقق خواهد شد. او در سال 2011 هم همين را گفت.
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فرصت امروز: به نظر می رسد واگذاری احتمالی سهام باشگاه پرسپولیس 
به کنسرسیوم بانکی، یک بازی دو سرباخت برای بانک ها و سهامداران شان 
اس��ت؛ چراک��ه فوتبال ایران، یک فوتب��ال دولتی و کاملا زیانده اس��ت و 
باش��گاه های فوتبال و در صدر آنها، باش��گاه پرسپولیس به عنوان تیم اول 

پایتخت، هیچ منبع درآمدی ندارند و تنها تولید زیان می کنند.
مهلت کنفدراس��یون فوتبال آس��یا )AFC( برای حل مشکل مالکیت 
مشترک دو تیم استقلال و پرسپولیس رو به پایان است و همین امر باعث 
ش��ده تا جنب وجوش دولتی ها در روزهای گذش��ته بیشتر شود. استقلال 
و پرس��پولیس هر دو زیرمجموع��ه وزارت ورزش هس��تند و فارغ از تمام 
مش��کلاتی که این دو باش��گاه پرطرفدار پایتخت با آنها دست و پنجه نرم 
می کنند )مخصوصا مش��کل حق پخش تلویزیونی(، مالکیت مشترک آنها 
باعث حساسیت کنفدراس��یون فوتبال آسیا شده است. پنجم اردیبهشت 
ماه ۱۴۰۳، آخرین مهلت و ضرب الاجل کنفدراس��یون فوتبال آس��یا برای 
حل مش��کل مالکیت مش��ترک سرخابی هاس��ت و در صورتی که مشکل 
مالکیت مش��ترک حل نشود، هم اس��تقلال و هم پرسپولیس نمی توانند 
مجوز حرفه ای کسب کنند و در نتیجه از لیگ قهرمانان فصل آینده کنار 
گذاشته خواهند شد. البته استقلال همین الان هم در لیگ قهرمانان آسیا 
غایب اس��ت و متاسفانه کمتر از پرسپولیس به عنوان تیم اول پایتخت به 
مشکلاتش توجه می ش��ود. ماراتن خصوصی سازی استقلال و پرسپولیس 
از اس��فندماه ۱۳۸۳ آغاز ش��د و هنوز پس از گذش��ت نزدیک به سه دهه 
کماکان به نتیجه مش��خصی نرسیده اس��ت؛ تا جایی که هر روز با آمدن 
و رفت��ن دولت ها یک تاریخ جدید و یک وعده تازه مطرح می ش��ود اما به 

سرانجامی نمی رسد.
سهامداران احتمالی پرسپولیس

در هفته های اخیر ابتدا صحبت از واگذاری اس��تقلال و پرس��پولیس به 
بانک ه��ای ص��ادرات و ملت بود اما دو بانک مذک��ور، تمایلی به انجام این 
کار نداش��تند و در نتیج��ه این واگذاری منتفی ش��د. حالا در جدیدترین 
اتفاق قرار است سهام باشگاه پرسپولیس به یک کنسرسیوم بانکی واگذار 
ش��ود. در حالی که مدت زمان اندکی تا پایان ضرب الاجل کنفدراس��یون 
فوتبال آس��یا برای حل مشکل مالکیت مشترک س��رخابی ها باقی مانده 
اس��ت، کنسرسیومی بانکی متش��کل از پنج بانک ملت، تجارت، صادرات، 
ش��هر و رفاه به صورت مش��ترک مالکیت ۸۱ درصد باشگاه پرسپولیس را 
برعهده می گیرند. در صورت انتقال ۸۱ درصد س��هام پرس��پولیس به این 
کنسرسیوم بانکی و همچنین واگذاری ۱۰ درصد سهام در سال گذشته در 
بازار فرابورس، س��هم وزارت ورزش در باشگاه پرسپولیس به تنها ۹ درصد 
می رسد و مالکیت پرسپولیس از این وزارتخانه منفک می شود. بنابراین به 
واسطه واگذاری اکثر سهام پرسپولیس، وزارت ورزش از این پس تنها مالک 
باش��گاه اس��تقلال خواهد بود و در نتیجه دیگر موضوع مالکیت مشترک 
سرخابی ها موضوعیت ندارد و این دو تیم می توانند با کسب مجوز حرفه ای 
کنفدراسیون فوتبال آسیا در فصل آینده لیگ قهرمانان آسیا حاضر شوند.

اما این کنسرسیوم بانکی در حالی قرار است ۸۱ درصد سهام پرسپولیس 
را در اختیار بگیرد که نگاهی به صورت های مالی پنج بانک مذکور نش��ان 
می دهد به جز یک بانک، بقیه س��ودده هستند و سود انباشته دارند. طبق 
آخرین گزارش بانک ها و مؤسس��ات اعتباری در پایان آذرماه ۱۴۰2، بانک 
ملت در رأس س��ودده ترین بان��ک به عنوان یکی از س��هامداران احتمالی 
پرس��پولیس قرار دارد. سود انباش��ته این بانک تا پایان آذر سال گذشته، 
6۸.۴ ه��زار میلی��ارد تومان بوده که نس��بت به آذرماه ۱۴۰۱، رش��د ۸6 
درصدی داشته اس��ت. سود انباشته بانک تجارت نیز تا پایان آذرماه سال 
گذشته بالغ بر ۱5.۹ هزار میلیارد تومان بوده که نسبت به آذرماه سال قبل 
از آن، 2۴7 درصد افزایش داش��ته است. س��ود انباشته بانک صادرات هم 
2.۹ هزار میلیارد تومان تا پایان آذر سال گذشته است که نسبت به مدت 
مش��ابه سال قبل، افت 2 درصدی را نش��ان می دهد. همچنین بانک رفاه 

کارگران نیز در این دوره زمانی، سود انباشته ۱۹.2 هزار میلیارد تومانی را 
به ثبت رس��انده که نسبت به سال قبل از آن، معادل 6۴۰ درصد افزایش 
داشته اس��ت اما بانک شهر، تنها عضو این کنسرسیوم بانکی است که در 
ردیف بانک های زیانده قرار دارد و تا پایان آذرماه ۱۴۰2، منفی ۱۳.۳ همت 
زیان انباشته داشته که نسبت به بازه زمانی سال ۱۴۰۱، حدود ۴۴ درصد 

بیشتر شده است.
نسخه تازه واگذاری سرخابی ها

ماجرای واگذاری باشگاه پرسپولیس به یک کنسرسیوم متشکل از پنج 
بانک در حالی مطرح ش��ده اس��ت که بانک ها در ایران اکیدا از بنگاه داری 
منع ش��ده اند. براساس ماده ۱6 قانون رفع موانع تولید رقابت پذیر )مصوب 
اردیبهش��ت ماه ۱۳۹۴(، بانک ها و مؤسسات اعتباری موظف شده اند »سه 
س��ال پس از اجرای قانون، س��هام تحت تملک خود و ش��رکت های تابعه 
خود را در بنگاه هایی که فعالیت های غیربانکی انجام می دهند، )به استثنای 
طرح های نیمه تمام شرکت های تابعه( واگذار کنند و تشخیص »غیربانکی« 
بودن فعالیت بنگاه هایی که بانک ها، مؤسسات اعتباری و شرکت های تابعه 
سهامدار آنها هستند، برعهده بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران است.« 
در ص��ورت خودداری بانک ها از انج��ام تکالیف موضوع این ماده )ماده ۱6 
قانون رفع موانع تولید رقابت پذیر(، مجازات هایی در مورد بانک یا مؤسسه 
اعتباری متخلف اعمال می شود که از جمله آنها می توان به موارد زیر اشاره 
کرد: »بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران با اخطار قبلی، نسبت به اعمال 
مجازات های قانونی از جمله ماده )۴۴( قانون پولی و بانکی کشور مصوب 
۱۸ تیرماه ۱۳5۱ و اصلاحات بعدی آن اقدام می کند.« و همچنین »سود 
بانک ها و مؤسس��ات اعتباری که منش��أ آن فعالیت های غیربانکی شامل 
بنگاه داری و نگهداری سهام باشد در سال ۱۳۹5 با نرخ 2۸ درصد مشمول 
مالیات می شود. پس از آن، هر سال سه واحد به درصد نرخ مذکور افزوده 

می شود تا به 55 درصد برسد.«
کارشناس��ان می گوین��د بانک ه��ا به جای پ��اک کردن صورت مس��ئله 
)بنگاه داری( باید مس��ئله اطلاعات نامتق��ارن را حل کند. ارتباط مالکیتی 
بانک و بنگاه موجب می شود پروژه هایی تأمین مالی شوند که شرکت های 
زیرمجموعه بانک پیش��نهاد می کنند و نه پروژه هایی که خلاقانه طراحی 
ش��ده و با کارایی بالا برای اقتصاد مفید هس��تند. به گفته کارشناس��ان، 
بنگاه داری همچنین بانک ها را با مسئله تعارض منافع در وصول مطالبات 
مواج��ه می کند و در بلندمدت موجب ورشکس��تگی و انجماد دارایی های 
بانک ها خواهد ش��د. بانک ها به واس��طه این روابط مالکیتی، انگیزه کافی 
برای اعمال فشار در وصول مطالبات ندارند؛ چراکه در برخی موارد، وصول 
مطالبات می تواند به ورشکستگی آن بنگاه انجامد و این مسئله خود برای 

بانک سهامدار، زیان آور خواهد بود.
بازی دو سر باخت واگذاری

ماراتن خصوصی س��ازی اس��تقلال و پرس��پولیس همچنان ادامه دارد؛ 
ماراتنی که از اس��فندماه ش��روع ش��د و هنوز پس از س��ه دهه به نتیجه 
مشخصی نرس��یده اس��ت. البته در خردادماه ۱۳۹۴ به نظر می رسید که 
سرخابی ها در یک قدمی واگذاری هستند، اما با رد شدن اهلیت متقاضیانی 
که برای خرید دو تیم اس��تقلال و پرس��پولیس قدم جلو گذاش��ته بودند، 
عم��لا مزای��ده لغو و خبری از واگذاری دو تیم نش��د. در دو س��ال پایانی 
دولت دوازدهم )دولت دوم حسن روحانی( نیز پروسه واگذاری استقلال و 
پرس��پولیس، شکل جدی تری به خود گرفت و وزارت ورزش که آن روزها 
»مس��عود سلطانی فر« را در بالادس��ت خود می دید، اعلام کرد می  خواهد 
شکستن طلس��م واگذاری س��رخابی ها را به نام خودش تمام کند. لذا در 
لایحه بودجه س��ال ۱۳۹۸، واگذاری استقلال و پرسپولیس به گفته وزیر 
وقت ورزش در جهت »چابک سازی و منطقی سازی دولت در بخش فوتبال 
و صرفه جویی در منابع عمومی« گنجانده شد و قرار شد که سرخابی ها تا 
شهریورماه ۱۳۹۸ به فرابورس بروند. با این حال نه در پایان سال ۱۳۹۸ و 

نه در پایان دولت حسن روحانی در تابستان ۱۴۰۰، خبری از عرضه سهام 
استقلال و پرسپولیس روی تابلوی فرابورس نشد تا دولت دوازدهم هم به 
مانند دولت های قبلی، توپ خصوصی سازی را به زمین دولت بعدی بیندازد 

تا این چرخه ناکامی کماکان ادامه داشته باشد.
از مردادم��اه ۱۴۰۰، توپ خصوصی س��ازی س��رخابی ها به زمین دولت 
سیزدهم افتاد و سرانجام در ۹ اسفندماه ۱۴۰۰ نماد معاملاتی استقلال و 
پرس��پولیس در فرابورس درج شد و در روز ۱5 اسفندماه متقاضیان برای 
خرید بلوک ۱۰ درصدی س��هام س��رخابی ها اقدام کردند. س��هام باشگاه 
پرسپولیس با نماد »پرسپولیسح« و سهام استقلال با نماد »استقلالح« در 
فرابورس عرضه شد و حداکثر تعداد سهام خریداری شده برای پرسپولیس 
۸۸5 س��هم با قیمت ۳,۳۸7 ریال و بنابراین حداکثر نقدینگی لازم برای 
خرید »پرسپولیس��ح«، ۳,۰۰۸,۳۸2 ریال ب��ود. همچنین حداکثر تعداد 
س��هام خریداری شده برای استقلال ۱,۰۳۰ س��هم با قیمت 2,۹۱۰ ریال 
و حداکثر نقدینگی لازم برای خرید »اس��تقلالح«، ۳,۰۰۸,۱۸6 ریال بود. 
با این وجود در مرحله اول تنها ۱۰ درصد س��هام دو باش��گاه در فرابورس 
عرضه ش��د. در 2۸ اسفندماه ۱۴۰۰ با توجه به فروش ۱۰ درصدی سهام 
دو باش��گاه، پذیره نویسی به پایان رسید و طبق اعلام »حسین قربان زاده« 
رئیس وقت سازمان خصوصی سازی، از این طریق مبلغ ۳5۰ میلیارد تومان 
منابع برای باشگاه پرسپولیس و ۳5۹ میلیارد تومان برای استقلال از محل 

پذیره نویسی و سلب حق تقدم به دست آمد.
مسیر مسدود درآمدزایی فوتبال

با توجه به پایان عرضه ۱۰ درصد س��هام، در مرحله بعد قرار شد بلوک 
5۱ درصدی س��هام استقلال و پرس��پولیس در فرابورس عرضه شود. پس 
از ای��ن اینکه وعده دولت برای عرضه بلوک 5۱ درصدی در س��ال ۱۴۰۱ 
عملی نش��د، س��رانجام دی ماه ۱۴۰2 به عنوان زم��ان عرضه نماد این دو 
باشگاه در فرابورس اعلام شد. با این حال در روز ۱2 دی ماه، فرابورس در 
اطلاعیه ای خبر از لغو این عرضه به دلیل نداشتن خریدار داد. ادامه ماراتن 
خصوصی سازی اس��تقلال و پرسپولیس در شرایطی بود که کنفدراسیون 
فوتبال آسیا هم یکی از شروط صدور مجوز حرفه ای دو باشگاه برای حضور 
در فصل آینده لیگ قهرمانان آس��یا را عدم مالکیت مش��ترک سرخابی ها 
اعلام کرد؛ چراکه استقلال و پرسپولیس هر دو زیرمجموعه وزارت ورزش 
هستند و این مسئله سبب ش��ده تا AFC خواستار حل مشکل مالکیت 
مشترک شود. فشار کنفدراسیون فوتبال آسیا که تنها تا اوایل اردیبهشت 
امسال برای حل مشکل مالکیت مشترک فرصت داده، سبب شد تا تحرک 
دولت برای واگذاری اس��تقلال و پرسپولیس بیش��تر شود. پس از منتفی 
شدن عرضه س��هام دو باش��گاه در دی ماه، در 7 فروردین امسال سازمان 
خصوصی سازی بار دیگر با انتشار اطلاعیه ای نسبت به واگذاری 5۱ درصد 
از سهام دو باشگاه استقلال و پرسپولیس اقدام نمود. قیمت پایه 5۱ درصد 
از سهام باشگاه پرسپولیس در فرابورس که قرار بود روز ۱۱ فروردین واگذار 
شود، 2,۱۱6 میلیارد تومان و قیمت هر سهم قابل واگذاری این باشگاه نیز 
۳,۹۴6 ریال بود. همچنین قرار بود که 5۱ درصد از سهام باشگاه استقلال 

در روز 2۱ فروردین به قیمت پایه ۱,۸5۰ میلیارد تومان واگذار گردد. 
اما این بار هم انتظارها بی فایده بود و عرضه سهام دو باشگاه در روزهای 
یازدهم و بیس��ت و یکم فروردین امسال به دلیل نداشتن مشتری باز هم 
لغو شد تا این دو تیم پرطرفدار پایتخت همچنان روی دست دولت بمانند. 
ح��ال در تازه ترین اتفاق، یک کنسرس��یوم بانکی قرار اس��ت برای خرید 
سهام پرس��پولیس پا پیش بگذارد تا مشکل مالکیت مشترک سرخابی ها 
بالاخره حل و فصل ش��ود، اما با توجه به زیانده بودن باش��گاه پرسپولیس 
و عدم ش��فافیت صورت های مالی این تیم و همچنین بسته بودن راه های 
درآمدزایی از جمله حق پخش تلویزیونی که نزدیک به 7۰ درصد از هزینه  
تیم های فوتبال در جهان را پوشش می دهد، به نظر می رسد این واگذاری 

یک بازی دو سر باخت برای بانک ها باشد.

سهام پرسپولیس به کنسرسیوم بانکی واگذار می شود

ورود بانک ها به باشگاه داری؟

بررس��ی روند ذخایر خارجی بانک مرکزی نش��ان می دهد با وجود افت 
متوالی این ذخایر از ابتدای سال ۱۴۰2، در دو ماه آذر و دی سال گذشته، 
حجم آنها مقداری افزایش یافته اس��ت. با این حال، سهم این دارایی ها به 
کمتر از نیمی از پایه پولی رسیده و رشد نقطه به نقطه آنها همچنان منفی 
اس��ت. به گزارش »اکو ایران«، خال��ص دارایی های خارجی بانک مرکزی، 
یک��ی از اجزای پایه پولی اس��ت ک��ه ذخایر ارز و ط��لای بانک مرکزی را 
نشان می دهد. اهمیت این جزء از این نظر است که می تواند میزان ذخایر 
ارزی بانک مرکزی را مش��خص کند. بانک مرکزی، گزارش پولی و بانکی 
را تا پایان دی ماه ۱۴۰2 منتش��ر کرده است. بررسی این گزارش ها نشان 
می ده��د که در دو ماه آذر و دی م��اه ۱۴۰2، حجم ذخایر خارجی بانک 
مرکزی کمی افزایش یافته و در دی س��ال گذش��ته به ۴72 هزار میلیارد 
تومان رسیده است. این موضوع را هم رشد نقطه به نقطه این ذخایر و هم 

رشد سهم آنها در پایه پولی تایید می کند.
سهم دارایی های خارجی نیز به کمتر از 5۰ درصد پایه پولی رسید. پایه 
پولی، پول پرقدرت بانک مرکزی اس��ت که در ازای دارایی های این بانک 
به بیرون منتشر می شود و توانایی خلق چند برابر پول بیشتر را دارد. یکی 
از این دارایی ها، دارایی های خارجی نام دارد که یا به صورت ذخایر طلای 
بانک مرکزی اس��ت یا ذخایر ارزی که از صادرات نفتی و غیرنفتی کش��ور 

حاصل می شود و درآمدهای دیگر ارزی. اما معمولا آنچه در ذخایر خارجی 
دچار تغییر می ش��ود، ذخایر ارزی است. یک ش��یوه بررسی تغییرات این 

ذخایر، سهم آنها از پایه پولی است.
بررسی روند سهم دارایی های خارجی از پایه پولی از سال ۱۳۹۸ نشان 
می ده��د ک��ه این دارایی ها همواره س��هم بالایی از پایه پولی را تش��کیل 
می داده اند. به طوری که س��هم آنها در اسفندماه ۱۳۹۹ به ۱۰2.5 درصد 
رسیده که بیشترین سهم آنها از پایه پولی از ابتدای سال ۱۳۹۸ است، اما 
از ابتدای س��ال ۱۴۰۰، سهم این دارایی ها از پایه پولی روندی کاهشی به 
خود گرفت و در نهایت در آبان ماه ۱۴۰2، ذخایر ارز و طلای بانک مرکزی 
تنها ۴2.6 درصد از پایه پولی را تشکیل داد که در مقایسه با سال های اخیر 
بس��یار کاهش یافته بود. با این حال در دو ماه آذر و دی ماه ۱۴۰2، سهم 
دارایی های خارجی از پایه پولی مجددا افزایش یافت و در آذرماه به ۴۳.۸ 

درصد و در دی ماه به ۴5.7 درصد رسید.
اما در کنار س��هم از پایه پولی، رش��د نقطه به نقطه ای��ن دارایی ها نیز 
می تواند تصویر خوبی از تغییرات آنها ارائه دهد. رشد نقطه به نقطه، میزان 
تغییر نس��بت به ماه مشابه س��ال قبل را می سنجد. مقایسه رشد نقطه به 
نقط��ه خالص دارایی های خارجی بانک مرکزی در مقایس��ه با رش��د پایه 
پولی نشان می دهد که با وجود روند صعودی رشد پایه پولی، رشد ذخایر 

خارجی از ابتدای س��ال  ۱۳۹۹ روندی نزولی داشته است. رشد پایه پولی 
از 2۳.6 درص��د در فروردین ماه ۱۳۹۸ به ۳۱.7 درصد در دی ماه ۱۴۰2 
رس��یده است. رشد نقطه به نقطه خالص دارایی های خارجی نیز از منفی 
۱.7 درص��د در فروردین ماه ۱۳۹۸ به 5۸.۸ درص��د در خردادماه ۱۳۹۹ 
رس��یده که بیش��ترین نرخ رشد آن در پنج سال گذشته بوده و پس از آن 
روندی نزولی یافته اس��ت؛ به طوری که در آبان ماه ۱۴۰2 به منفی 27.2 
درصد رسیده است. به عبارت دیگر، در این ماه حجم ذخایر به ۴2۹ هزار 
میلیارد تومان رسیده که نسبت به آبان ماه ۱۴۰۱، به میزان 27.2 درصد 
افت کرده بود. اما گزارش های بانک مرکزی حاکی از این اس��ت که در دو 
م��اه آذر و دی ۱۴۰2، حجم ذخایر خارجی بانک مرکزی پس از هش��ت 
ماه، کاهش اندکی افزایش یافته اس��ت. حجم ای��ن دارایی ها در آذرماه به 
۴۴۸ هزار میلیارد تومان و در دی ماه به ۴7۰ هزار میلیارد تومان رس��ید. 
با این حال، رشد نقطه به نقطه این دارایی ها همچنان منفی بوده و در دی 
ماه ۱۴۰2 به منفی ۱۴.7 درصد رس��یده است. برخی از کارشناسان، افت 
متوال��ی حجم ذخایر خارجی در ماه های اخی��ر را بازتابی از دخالت ارزی 
بانک مرکزی در بازار می دانند. هرچند این نهاد حاکمیتی پولی در ماه های 
گذشته اعلام کرد که با وجود افت ذخیره ریالی این دارایی ها، ذخایر دلاری 

ارز در حال افزایش است.

تغییرات ذخایر خارجی از سال 13۹8 تا 1402 نشان می دهد

رشد ذخایر خارجی بانک مرکزی پس از 8 ماه

اخبــــــار

نگاهی به ماجرای واگذاری پرسپولیس به بانک ها
به سوی نابودی یا نجات؟

مدیرعامل س��ابق باش��گاه ذوب آه��ن، واگذاری پرس��پولیس به یک 
کنسرس��یوم بانکی را مغایر با قانون اساس��ی عنوان کرد و آن را موجب 
نابودی این باشگاه دانست. »مجتبی فریدونی«، مدیرعامل سابق باشگاه 
ذوب آهن درباره حل مش��کل مالکیت مشترک استقلال و پرسپولیس و 
واگذاری به کنسرسیوم بانک ها، توضیح داد: اولین مشکل اینجاست که 
طبق م��اده ۱6 قانون رفع موانع تولید رقابت پذی��ر و ارتقای نظام مالی 
کشور، بانک ها و مجموعه های زیرنظرشان اجازه بنگاهداری ندارند و ماده  
۱7 هم��ان قانون، مجازات های آن را تعیین کرده اس��ت که  در صورت 
سوددهی باید 55 درصد آن را مالیات بدهند. ضمن اینکه طبق اطلاعیه 
فرابورس، مالک جدید ملزم به آن است که باشگاه را به سوددهی برساند. 
پرداخت مالیات 55 درصدی و سوده کردن شرکت زیانده در فوتبالی که 
برای درآمدزایی مش��کل دارد علاوه بر تناقضات قانونی، با علامت سؤال 

بزرگی برای اجرا روبه روست.
به گفته این مدیر سابق فوتبالی، برخی می گویند که بانک ها و مجموعه 
زیر نظرش��ان برای تملک سرخابی ها به مصوبه شورای پول و اعتبار نیاز 
دارند. حتی در صورتی که این مصوبه صادر ش��ود، یک اش��کال قانونی 
دیگر به وجود می آید. براساس علم حقوق، قواعد حقوقی از درجه یکسان 
برخوردار نیس��تند و رتبه بندی می ش��وند. به این ترتیب، اولویت قانون 
اساس��ی نسبت به قوانین مصوب مجلس بیشتر است. همچنین مصوبه 
مجلس ش��ورای اس��لامی از مصوبات دولت و در مرحله آخر، بخشنامه 
انجمن ها و ش��وراها ارجح تر است. بنابراین وقتی با مصوبه شورای پول و 
اعتبار چنین کاری صورت می گیرد، فردای دیگر احتمال طرح شکایت 
در دیوان عدالت اداری مبنی بر اینکه قانون مذکور مطابق قانون اساسی 
یا مغایر با قوانین مصوب مجلس است، وجود دارد. آن زمان دیوان عدالت 
اداری ب��ا صدور ی��ک رأی می تواند کل قضیه واگذاری را منحل کند. ما 
نبای��د کار مقطعی انجام دهیم که در آینده زیر س��ؤال برود و مش��کل 

بزرگ تر دیگری به وجود بیاید.
اما دلیل مغایرت واگذاری س��رخابی ها با قانون اساسی چیست و چرا 
واگذاری س��رخابی ها با اصل ۸5 قانون اساس��ی مغایر است؟ مدیرعامل 
سابق باشگاه ذوب آهن در پاسخ به این پرسش می گوید: طبق اصل ۸5 
قانون اساس��ی، مصوبات دولت نباید مخال��ف قوانین و مقررات عمومی 
کش��ور باش��د. ضمن اینکه مجلس ش��ورای اس��لامی نمی تواند اختیار 
قانونگذاری را به ش��خص یا هیأت دیگری واگ��ذار کند. در حال حاضر 

مصوبه شورای پول و اعتبار که مصوب مجلس شورای اسلامی نیست.
»فریدون��ی« ب��ه تکلیف اص��ل ۴۴ و تأثیر آن روی می��زان واگذاری 
پرس��پولیس و استقلال اشاره می کند و می افزاید: طبق بند ب تبصره 7 
ماده ۳ قانون اصل ۴۴، دولت مکلف اس��ت ۸۰ درصد از ارزش مجموع 
س��هام در فعالیت را واگذار کند. تا س��ال ۱۳۹۱ شمس��ی، اس��تقلال و 
پرسپولیس در ش��رکت های گروه یک بودند که باید ۱۰۰ درصد سهام 
آنها واگذار می ش��د، اما طبق مصوبه ای در همان س��ال، س��رخابی ها به 
شرکت هایی گروه دو منتقل شدند که شرکت های مهمی نظیر مخابرات 
و مس در آن دسته حضور داشتند. البته این انتقال از گروه یک به گروه 
دوم به این دلیل صورت گرفت، نه اهمیت استقلال و پرسپولیس و برای 
خریدار وقت انجام ش��د. با توجه به اهمیت و تأثیرگذاری ش��رکت های 
گ��روه دو، 2۰ درصد مالکی��ت باید در اختیار دولت بمان��د. با توجه به 
افزایش س��رمایه س��ال ۱۴۰۰، س��هم دولتی در این دو باش��گاه به ۹۰ 
درصد کاهش پیدا کرد. اگر دولت ۸۱ درصد پرس��پولیس را واگذار کند 
درصد سهامداری اش به ۹ درصد می رسد. برای اینکه قانون رعایت شود 
باید حداقل ۳۱ درصد باش��گاه اس��تقلال را حفظ کند. از آنجایی که در 
ارزش گذاری دو باش��گاه، پرس��پولیس گران تر ارزیابی شده و استقلال 
ارزان تر؛ احتمالا دولت باید حدود ۳5 درصد سهام استقلال را نگه دارد.

او س��پس گریزی به اظهارنظرها درباره واگذاری سرخابی ها می زند و 
ادام��ه می دهد: واگذاری به حرف و صحبت نیس��ت و یکس��ری مراحل 
قانونی باید طی شود. تاکنون ما فقط شاهد حرف درباره واگذاری بودیم. 
باید هیأت عالی واگذاری تشکیل و تکلیف بحث واگذاری مشخص شود. 
ضمن اینکه نیازمندیم مصوبه شورای پول و اعتبار را مشاهده کنیم که 
هنوز چیزی در این مورد مشاهده نکردیم. برای پیگیری ماجرا به سایت 
سازمان خصوصی سازی هم مراجعه کردم که متأسفانه سایت از دسترس 
خارج بود. در واقع، مصداق بارز این ضرب المثل است که »خونه عروس 
بزن و بکوبه، اما خانه داماد خبری نیست«. طبیعی است مدیران بعضی 
باشگاه ها برای خروج از زیر فشار هواداری و تأکید بر عدم حذف از لیگ 
قهرمانان آسیا، دائم می گویند واگذاری انجام شده است، اما واگذاری به 

حرف و صحبت نیست و یکسری مراحل قانونی باید طی شود.
مدیرعام��ل س��ابق ذوب آه��ن با طرح این س��وال که مگر تش��کیل 
کنسرسیوم بانکی به همین سادگی است؟ می گوید: شاهدیم که بعضی 
افراد از تشکیل کنسرسیوم بانکی برای واگذاری پرسپولیس و استقلال 
خبر می دهند. مگر تش��کیل کنسرسیوم بانکی به همان سادگی است؟ 
اخذ هرگونه تصمیم تأثیرگذار در بنگاه اقتصادی مانند بانک به تصمیم 
مدیرعامل بس��تگی دارد و او بدون مصوبه هی��أت مدیره قادر به چنین 
کاری نیست. اعضای هیأت مدیره هم بدون ارزیابی کارشناسی و بررسی 
مسائل آن، بعید است که چنین چیزی را در حالت عادی تصویب کنند. 
ب��ه هر حال، هیأت مدیره بانک ها هم باید پاس��خگوی تصمیمات خود 
باش��ند و توقع زیادی اس��ت که بدون کار کارشناس��ی در این خصوص 

تصمیمی بگیرند.
سوال این اس��ت که با واگذاری پرسپولیس به کنسرسیوم بانکی، آیا 
خط��ر نابودی این باش��گاه را تهدید می کند؟ »فریدون��ی« در این باره 
می گوید: چگونه پنج بانک قصد دارند به تفاهم برسند که هر کدام چقدر 
سرمایه صرف این کار کنند؟ چند عضو هیأت مدیره داشته باشند؟ کار 
خیلی سختی است؛ چراکه حتی در تفاهم بین دو شخص حقیقی، توافق 
به س��ختی حاصل می ش��ود. حالا چگونه و با چه شکلی پنج بانک برای 
تشکیل کنسرسیوم قصد دارند به توافق برسند؟ کنسرسیوم مذکور اصلا 
شکل حقوقی دارد؟ شرکت یا مؤسسه به چه شکلی قصد تأسیس دارد؟ 
واقعا اگر این موضوعات مثل میزان تقس��یم س��هم ها و میزان پول شان 
حل نشود، در صورت بروز اختلاف میان بانک های مذکور، امکان نابودی 
باش��گاه پرس��پولیس وجود دارد. وقتی به توافق نرس��ند، بانک ها پول 

نمی دهند، بنابراین عدم توافق آنها، کار را سخت می کند.

سازمان بورس اعلام کرد
دامنه نوسان بورس کاهش یافت

سازمان بورس و اوراق بهادار اعلام کرد دامنه نوسان کلیه نمادهای 
س��هام و حق تقدم س��هام قابل معامله در بازارهای بورس و فرابورس 
ب��رای مدت س��ه روز متوالی ب��ه مثبت و منفی یک درص��د و دامنه 
نوس��ان صندوق های س��هامی نیز به مثبت و منفی 2 درصد محدود 
گ��ردد. به دنبال حمله پهپادی س��پاه پاس��داران انقلاب اس��لامی به 
رژیم صهیونیس��تی که در پاس��خ به حمله چندی پیش این رژیم به 
کنس��ولگری ایران در شهر دمشق انجام شد، س��ازمان بورس و اوراق 

بهادار با تشکیل جلسه اضطراری، اطلاعیه ای به این شرح اعلام کرد:
»پیرو برگزاری جلس��ه اضطراری هیأت مدیره سازمان بورس و اوراق 
بهادار در س��اعات ابتدایی روز جاری )یکش��نبه(، مق��رر گردید با هدف 
حمایت از حقوق سهامداران و جلوگیری از تاثیر هیجانات بر روند بازار، 
دامنه نوس��ان کلیه نمادهای س��هام و حق تقدم س��هام قابل معامله در 
بازارهای بورس و فرابورس برای مدت س��ه روز متوالی به مثبت و منفی 
یک درصد و دامنه نوس��ان صندوق های سهامی نیز به مثبت و منفی 2 
درصد محدود گردد. بدیهی است؛ سازمان بورس با همکاری شرکت های 
بورس و فرابورس به صورت پیوس��ته شرایط بازار و وقایع مرتبط را رصد 
نموده و در صورت لزوم تصمیمات بعدی را اتخاذ و اعلام خواهد نمود.«
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در گزارش «پايش تحولات تجارت جهانى» بررسى شد
خيز عربستان براى توسعه اقتصاد ديجيتال

ــرمايه گذارى را در  ــتان براى توسعه اقتصاد ديجيتال، بزرگ ترين س عربس
ــت؛ اين كشور براى مقابله با گرمايش  ــورهاى منطقه انجام داده اس ميان كش
ــت. در  زمين، توافق نامه هايى را در حوزه انرژى هاى تجديدپذير امضا كرده اس
ــله گزارش هاى «پايش تحولات تجارت  ــتاد و چهارمين گزارش از سلس هش
ــر در دو لايه جهانى و منطقه اى محيط  ــى» مجموعه اى از تحولات اخي جهان
ــارات  ــده و خلاصه اى از آخرين گزارش ها و انتش ــك ايران ارائه ش ژئواكونومي

بين المللى در قالب بخش پژوهش ها و كتاب هاى تازه، ارائه شده است.
براساس اين گزارش، همزمان با اعمال محدوديت بر چين براى خريد نفت 
ــرارى آمريكا، زبانه هاى آتش جنگ تجارى ميان آمريكا و  خام از ذخاير اضط
ــت هاى  ــيده و آمريكا ناگزير از تصميم گيرى در مورد سياس چين به دريا رس
مقابله با تسلط چين بر لجستيك دريايى و وضع عوارض بر كشتى هاى ساخت 
ــور است. اقداماتى كه مى تواند به چالش هاى پيش روى اقتصاد چين  اين كش
ــال گذشته پايين ترين نرخ رشد خود را از سال 1990 تجربه كرده،  كه در س
ــورانه اين كشور براى سال 2024 را كه  ــتيابى به اهداف جس دامن زده و دس
شامل دستيابى به رشد 5 درصد و افزايش سرمايه گذارى خارجى است، تحت 

تأثير قرار دهد.
ــيه نيز در حال  ــارهاى جهانى در جهت تضعيف روس به همين ترتيب فش
افزايش است. تصويب قانون جرم انگارى نقض تحريم هاى اعمال شده بر عليه 
روسيه توسط پارلمان اروپا، پيش برد طرح اختصاص عوايد ناشى از دارايى هاى 
بلوكه شده روسيه به اوكراين در اتحاديه اروپا، منوط ساختن تداوم انتقال گاز 
ــيه از اوكراين به درخواست اتحاديه اروپا و تشديد تحريم هاى ژاپن عليه  روس

اين كشور، از جمله اين فشارها است.
در سطح منطقه نيز بزرگ ترين سرمايه گذارى منطقه اى توسط عربستان و 
در راستاى توسعه اقتصاد ديجيتال و تبديل شدن به قطب فناورى انجام شده 
ــتان در سال گذشته، افتخار دستيابى به  ــت. اين در حالى است كه عربس اس
هدف جذب 100 ميليون گردشگر را در كارنامه داشته و در حال قبضه عنوان 
ــتان در زمينه توسعه پايدار و  ــگرى در منطقه نيز هست. عربس قطب گردش
مقابله با گرمايش زمين هم بسيار فعال بوده و يك برنامه همكارى با قزاقستان 
ــت. عراق نيز در طراحى جاده  در حوزه انرژى هاى تجديدپذير امضا كرده اس
ــور دروازه اى براى ارتباط اقتصادى شرق و غرب  توسعه، كه از منظر اين كش
ــرفت قابل توجهى كرده است. همچنين تكميل پروژه  جهان خواهد بود، پيش
ــور به خطوط انتقال نيروى كشورهاى شوراى همكارى خليج  اتصال اين كش
فارس در آينده اى نزديك، به توسعه اقتصادى عراق سرعت خواهد داد. مقامات 
ــا با  ــازى پروژه برق كاس طالبان هم براى رفع چالش بى برقى، به عملياتى س
ــتان، افغانستان و پاكستان اميد دارند كه ضمن  همكارى قرقيزستان، ازبكس
كمك به توسعه اقتصادى، پتانسيل افزايش اعتبار افعانستان در جهان را نيز 

به همراه دارد.
همچنين در بخش پژوهش هاى تازه، سازمان تجارت جهانى خبر از كاهش 
ــال 2023 داده و پيش بينى  ــوم س ــه ماهه س حجم تجارت جهانى كالا در س
ــط پايين ترى را همراه با  ــد متوس ــال 2024 رش كرده كه تجارت كالا در س
ريسك بالا تجربه خواهد كرد. از سوى ديگر، به موازات تاكيد بانك جهانى بر 
ضرورت كاهش انتشار كربن و گذار به اقتصاد سبز، يونيدو نيز در گزارشى به 
بررسى جايگاه هيدوژن به عنوان يك انرژى پاك در توسعه پايدار پرداخته و 
بر لزوم افزايش همكارى هاى بين المللى در گسترش توليد و بهره گيرى از آن 
تاكيد مى كند. گفتنى است مركز پژوهش هاى اتاق ايران در حركتى منسجم و 
كارشناسى، تهيه و انتشار سلسله گزارش هاى «پايش تحولات تجارت جهانى» 
را با هدف بررسى رويدادهاى كليدى در محيط ژئواكونوميك ايران در دستور 
ــائل مهم روز از منظر تأثيرگذارى  ــت و در اين گزارش ها مس كار قرار داده اس
ــى  ــى اقتصادى و موقعيت ژئواكونوميك ايران مورد بحث و بررس بر ديپلماس

قرار مى گيرند.

آخرين وضعيت بازار رمزارزها در جهان
بيت كوين از واكنش ايران لرزيد

ــتى به  ــكى چندى قبل رژيم صهيونيس پس از واكنش ايران به حمله موش
ــاران ايرانى، ارزش  ــولگرى ايران در دمشق و شهادت مستش ساختمان كنس
ــقوط كرد. قيمت بيت كوين به ميزان 7  ــاير رمزارزها امروز س بيت كوين و س
درصد در كمتر از يك ساعت، كاهش يافت و قيمت ساير ارزهاى ديجيتال نيز 
با اقدام جمهورى اسلامى ايران در سرزمين هاى اشغالى در پاسخ به آنچه در 
دمشق رخ داد، به شدت سقوط كرد. اين ارز رمزنگارى شده در ماه گذشته در 

ميان افزايش چند ماهه به بالاترين ميزان خود رسيده است.
قيمت بيت كوين با 7 درصد كاهش به 62 هزار و 570 دلار رسيد و پس از 
آن براى مدت كوتاهى پايين ترين سطح خود 60 هزار و 908 دلار را ثبت كرد. 
قيمت اتريوم بيش از 9 درصد كاهش يافت و به 2923 دلار رسيد، در حالى كه 
قيمت بايننس و سولانا به ترتيب 9 درصد و نزديك به 18 درصد كاهش يافت. 
به گزارش «كريپتو»، نگرانى ها در مورد افزايش درگيرى هاى ژئوپليتيكى در 
ــته است.  خاورميانه طى روزهاى اخير بر بازارهاى ايالات  متحده تاثير گذاش
شاخص داوجونز 475 واحد كاهش يافت. جيمى ديمون، مديرعامل جى پى 
ــرمايه گذاران گفت كه درگيرى ژئوپليتيكى باعث نگرانى  مورگان چيس به س
است و خاطرنشان كرد كه مى تواند تعيين كننده اين مورد باشد كه اگر قيمت 
ــى رخ خواهد داد.  ــرود چه اتفاقى براى اقتصاد جهان ــت و گاز خيلى بالا ب نف
مجموع ارزش بازار جهانى ارزهاى ديجيتال در حال حاضر 2.28 تريليون دلار 
برآورد مى شود كه اين رقم نسبت به روز قبل  6.42 درصد كمتر شده است. 
ــال حاضر 55.02 درصد كل بازار ارزهاى ديجيتال در اختيار بيت كوين  در ح
است كه 0.77 درصد افزايش روزانه را ثبت كرده است. حجم كل بازار ارزهاى 
ــاعت گذشته 163.59ميليارد دلار است كه 18.94 درصد  ديجيتال در 24 س
ــز در حال حاضر  ــم كل در امور مالى غيرمتمرك ــت. حج ــته اس افزايش داش
15.64 ميليارد دلار است كه 9.56 درصد از كل حجم 24 ساعته بازار ارزهاى 
ديجيتال بوده و حجم تمام سكه هاى پايدار اكنون 150.47 ميليارد دلار است 
ــكيل  ــاعته بازار ارزهاى ديجيتال را تش كه 91.98 درصد از كل حجم 24 س

مى دهد. قيمت بيت كوين در حال حاضر در سطح 64 هزار دلارى قرار دارد.

با افزايش قيمت واردات
اقتصاد آمريكا درگير شد

ــومين افزايش ماهانه متوالى  قيمت واردات آمريكا در ماه مارس س
ــاى واردات ايالات  متحده  ــنا»، قيمت ه را ثبت كرد. به گزارش «ايس
ــش يافت و در بحبوحه  ــومين ماه متوالى افزاي در ماه مارس براى س
افزايش هزينه هاى محصولات انرژى و موادغذايى افزايش يافت. اداره 
ــته  ــكا اعلام كرد كه قيمت واردات در ماه گذش ــار وزارت كار آمري آم
ــش 0.3 درصدى در ماه فوريه، 0.4 درصد افزايش يافت.  پس از افزاي
ــنجى رويترز شركت كردند، انتظار داشتند  اقتصاددانانى كه در نظرس

كه قيمت واردات، بدون تعرفه، 0.3 درصد افزايش يابد.
ــارس 0.4 درصد افزايش  ــى به م ــاه منته ــت واردات در 12 م قيم
ــه 2023 و به دنبال كاهش  ــالانه از ژانوي يافت. اين اولين افزايش س
ــان  ــدى در فوريه بود. داده هاى دولتى اين هفته آمريكا نش 0.9 درص
داد كه قرائت تورم در ماه مارس متفاوت بود، به طورى كه قيمت هاى 
ــه قيمت هاى  ــت در حالى ك ــش ياف ــدت افزاي ــده به ش مصرف كنن
توليدكننده به طور متوسط افزايش يافت. بانك مركزى ايالات  متحده 
ــاه جولاى نرخ بهره خود را در محدوده 5.25 تا 5.5 درصد حفظ  از م
ــوخت وارداتى پس از افزايش 1.3 درصدى در  ــت. قيمت س كرده اس
ــارس 4.7 درصد افزايش يافت. هزينه موادغذايى  ماه فوريه، در ماه م
ــس از افزايش 0.3 درصدى در ماه قبل، 1.6 درصد افزايش  وارداتى پ
ــات و موتورها 0.2 درصد  ــه موتورى، قطع ــايل نقلي يافت. هزينه وس
افزايش يافت. قيمت كالاهاى مصرفى وارداتى بدون احتساب خودرو 

0.3 درصد كاهش يافت.

خبرنــامه

ــاخص كل بورس تهران در دومين روز معاملاتى هفته  فرصت امروز: ش
جارى به كانال 2.1 ميليون واحد سقوط كرد. با محدودشدن دامنه نوسان 
ــهام به منفى و مثبت يك درصد در پى اطلاعيه سازمان بورس،  قيمت س
ــاهد  ــه اى ش ــهام ناكام بودند و تالار شيش ــهامداران در فروش س اغلب س
شكل گيرى صف هاى فروش طولانى شد. در معاملات روز گذشته، شاخص 
كل بورس تهران 11 هزار و 194 واحد نسبت به روز نخست هفته پايين تر 
ــطح 2 ميليون و 196 هزار واحد عقب نشينى كرد. همگام  ــتاد و تا س ايس
ــاخص كل هم وزن نيز 2 هزار و 677 واحد ريزش  ــاخص كل، ش با افت ش
داشت و در ميانه تراز 723 هزار واحد ايستاد. در آن سمت بازار هم شاخص 
كل فرابورس با افت 129 واحدى به سطح 24 هزار و 645 واحد و شاخص 
ــيد.  ــطح 131 هزار و 4 واحد رس هم وزن فرابورس با افت 997 واحد به س
ــد و 527  ــص تغيير مالكيت حقوقى به حقيقى بازار مجددا منفى ش خال

ميليارد تومان پول حقيقى از بازار سهام خارج شد.
ــه و ريزش 50 هزار  ــوع رخدادهاى اخير در منطقه خاورميان در پى وق
ــنبه و احتمال  ــاخص كل بورس و اوراق بهادار تهران در روز ش واحدى ش
ــازمان بورس، تابلوى معاملاتى  ــه دار بودن ريزش هاى اخير، با اعام س ادام
ــته شد. در جريان افت بيش از  نمادها در محدوده منفى يك درصدى بس
50 هزار واحدى شاخص كل بورس و اوراق بهادار تهران در معاملات شنبه 
به واسطه خبرها و اتفاقات رخ داده در منطقه خاورميانه، سازمان بورس و 
اوراق بهادار تهران در اطلاعيه اى در روز گذشته اعلام كرد  كه دامنه نوسان 
ــازار را به مثبت و منفى يك درصد تغيير مى دهد تا عملا بازار را تعطيل  ب
ــد. تحت تاثير اين شرايط، بيش از 4 هزار و 800 ميليارد تومان  كرده باش
پول در صف هاى فروش قرار گرفته است؛ رقمى نزديك به ارزش معاملات 
ــته كه نشان مى دهد سرمايه گذاران ديگر تمايلى به  بازار در روزهاى گذش
ماندن در اين بازار را ندارند. به نظر مى رسد با قفل شدن تابلوهاى معاملاتى 
در محدوده هاى منفى يك درصد، توان خروج سرمايه از بازار وجود ندارد.

دامنه نوسان قيمت سهام محدود شد
ــدن دامنه نوسان قيمت سهام به منفى و مثبت يك درصد،  با محدودش
اغلب سهامداران در فروش سهام ناكام شدند و شاهد شكل گيرى صف هاى 
طولانى فروش در بازار بوديم. در جريان معاملات روز يكشنبه 26 فروردين 
ــهام به منفى و مثبت يك  ــان قيمت س ــرايطى كه دامنه نوس ماه و در ش
ــا 11 هزار و 194  ــاخص كل بورس تهران ب ــده بود، ش درصد محدود ش
ــطح 2 ميليون و 196 هزار  ــبت به روز كارى قبل در س واحد كاهش نس
ــاخص كل هم وزن نيز با ريزش 2 هزار و 677 واحدى در  ــيد. ش واحد رس
ــاخص كل فرابورس با افت  تراز 723 هزار و 539 واحدى جاى گرفت. ش
129 واحدى به سطح 24 هزار و 645 واحد و شاخص هم وزن فرابورس با 
كاهش 997 واحد به سطح 131 هزار و 4 واحد رسيد. روز يكشنبه خالص 
تغيير مالكيت حقوقى به حقيقى بازار منفى شد و 527 ميليارد تومان پول 

حقيقى از بازار سهام خارج شد. نماد وبملت بيشترين خروج پول حقيقى 
را داشت كه ارزش آن 41 ميليارد تومان بود. پس از بانك ملت، نمادهاى 
نورى، فملى، وغدير، بوعلى و فولاد بيشترين خروج پول حقيقى را داشتند. 
ــترين ورود پول حقيقى هم به نمادهاى آسياتك، فزر، واعتبار، تنوين  بيش

و كازرو تعلق داشت.
نمادهاى فملى، فولاد و فارس از جمله نمادهاى قرمزپوش بورس بودند 
كه بيشترين اثر را در سقوط شاخص كل داشتند. در فرابورس نيز نمادهاى 
شگويا، هرمز و زاگرس بيشترين اثر كاهنده را بر شاخص كل داشتند. در 
ــترين تراكنش را داشت و  بين نمادهاى پرتراكنش بورس، نماد فملى بيش
فولاد و ذوب در رتبه هاى بعدى قرار گرفتند. در فرابورس نيز فزر، كرمان و 

فصبا بيشترين تراكنش را ثبت كردند.
ارزش معاملات كل بازار سهام به 13 هزار و 342 ميليارد تومان رسيد. 
ارزش معاملات اوراق بدهى در بازار ثانويه 6 هزار و 189 ميليارد تومان بود 
ــكيل مى دهد.  كه 46 درصد از ارزش كل معاملات بازار را در اين روز تش
ارزش معاملات خرد نيز با كاهش 67 درصدى به نسبت روز معاملاتى قبل 
به رقم هزار و 889 ميليارد تومان رسيد. نماد فزر بيشترين ارزش معاملات 
بازار سهام را به خود اختصاص داد كه ارزش معاملات آن 74 ميليارد تومان 
ــنبه، 28 نماد صف خريد داشتند و 548  بود. در پايان معاملات روز يكش
ــوع ارزش صف هاى خريد با افت  ــدند. مجم نماد با صف  فروش مواجه ش
ــبت به روز كارى قبل به 40 ميليارد تومان كاهش يافت  11 درصدى نس
و مجموع ارزش صف هاى فروش نيز با افزايش 287 درصدى به 3 هزار و 

537 ميليارد تومان رسيد.
تابلوهاى يك درصدى بازار سهام

ــى وقوع اتفاقات اخير در منطقه و ريزش بيش از 50 هزار واحدى  در پ
شاخص كل بورس در معاملات شنبه و احتمال ادامه دار بودن ريزش هاى 
ــته شد.  اخير، تابلوى معاملاتى نمادها در محدوده منفى يك درصدى بس
ــنبه  ــاخص كل بورس تهران در روز ش در جريان افت 50 هزار واحدى ش
ــطه خبرها و اتفاقات رخ داده در منطقه خاورميانه، سازمان بورس  به واس
ــان بازار را به  و اوراق بهادار تهران در اطلاعيه اى اعلام كرد كه دامنه نوس
مثبت و منفى يك درصد تغيير مى دهد تا عملا بازار را تعطيل كرده باشد. 
ــش از 4 هزار و 800 ميليارد تومان پول در صف هاى فروش قرار گرفته  بي
ــت؛ رقمى نزديك به ارزش معاملات بازار در روزهاى گذشته كه نشان  اس
مى دهد سرمايه گذار ديگر تمايلى به ماندن در بازار ندارد. اما با قفل شدن 
تابلوهاى معاملاتى در محدوده هاى منفى يك درصدى توان خروج سرمايه 

خود را از بازار ندارد.
در روز گذشته تمام نگاه هاى فعالان بازار سرمايه به تابلوهاى قفل شده 
در صف هاى فروش منفى يك درصدى بود، با توجه به حوادث اخير منطقه 
اين احتمال وجود دارد كه براى روزهاى آينده نيز اين دامنه نوسان حفظ 

ــرار بگيرد، اما در  ــرمايه عملا در يك تعطيلات اجبارى ق ــود و بازار س ش
ــرمايه، بالاتر از ميزان  ــن روزها خبرها و اتفاقات خاورميانه براى بازار س اي
ــودآورى و وضعيت فروش شركت ها در اولويت اول قرار گرفته است. به  س
نظر مى رسد در روزهايى كه بازار سرمايه با يك كندل نزولى سنگين (روز 
ــنبه) به همراه خروج بيش از 1700 ميليارد تومانى همراه شده است و  ش
ــاهد تصميم گيرى مديران  ــا توجه به اتفاقات اخير منطقه خاورميانه، ش ب
ــى براى دامنه نوسان يك درصدى در بازار سرمايه هستيم، بنابراين  بورس
عملا بايد شاخص كل و تحليل تكنيكالى آن را براى مدتى در نظر نگرفت 
و آن را فراموش كرد؛ چراكه بازار از روز 17 ارديبهشت سال گذشته تاكنون 
روند بدى را تجربه كرده است و اين موضوع، حال بد بازار سرمايه را بدتر 

كرد تا روند برگشت سرمايه گذار را به بازار سرمايه  هرچه سخت تر كند.
خبرهاى مهم بازارهاى مالى

ــى نمادها در حالى در محدوده  ــازمان بورس، تابلوى معاملات با اعلام س
ــاخص كل بورس تحت تاثير اين  ــد كه ش ــته ش منفى يك درصدى بس
ــد و به يك  ــدى را به خود دي ــش از 11 هزار واح ــت بي ــدگى، اف قفل ش
ــازمان  ــقوط كرد. س كانال پايين تر (كانال 2 ميليون و 100 هزار واحد) س
خصوصى سازى هم آگهى عرضه عمومى باشگاه هاى استقلال و پرسپوليس 
را منتشر كرد و قرار است كه 85 درصد از مالكيت اين باشگاه ها به مزايده 
ــت  ــن خبرى كه در ميان اخبار تنش خاورميانه دس ــرار بگيرد. همچني ق
ــد، موضوع دهك بندى جديد خانوارها است. رئيس مركز  ــت مى ش به دس
ــت: باتوجه به اينكه  مطالعات و اطلاعات رفاه ايرانيان در اين باره گفته اس
آخرين به روزرسانى دهك بندى ها در دى ماه سال گذشته انجام شده است، 
مرحله بعدى در اوايل شهريورماه انجام مى شود. باتوجه به مدل خودرو يا 
ــى و درآمدها، صدك وضعيت اقتصادى خانوارها  ميزان تراكنش هاى بانك
ــت. اما ايران در بامداد يكشنبه در پاسخ به حمله رژيم  ــخص شده اس مش
صهيونيستى به ساختمان كنسولگرى كشورمان در شهر دمشق، يك رشته 
ــد دولت  ــكى انجام داد. با اين حال يك مقام ارش عمليات پهپادى و موش
آمريكا به شبكه «سى ان ان» گفته است كه «جو بايدن»» در تماس تلفنى 
ــنگتن در هيچ  ــن كرد كه واش بعد از حملات ايران براى «نتانياهو» روش
عمليات تهاجمى عليه ايران شركت نخواهد كرد اما در مقابل اقدام تنبيهىِ 
ــه كارىِ مجلس نمايندگان آمريكا را  ــتى برنام ايران عليه رژيم صهيونيس
تغيير داد و اين مجلس قصد دارد يك بسته حمايتى از رژيم صهيونيستى 
ــن صورت بيش از رئيس  ــه به رأى گيرى بگذارد تا در اي ــارج از برنام را خ
جمهور اين كشور براى اقدام عليه ايران جدى تر باشد! وزارت خارجه ژاپن 
نيز در واكنش به حمله ايران عليه رژيم صهيونيستى مدعى شد كه «اين 
حمله اقدامى است كه بيش از گذشته، وضعيت جارى خاورميانه را وخيم 
ــديد تنش را  ــتيم و قاطعانه اين نوع تش ــدت نگران هس مى كند. ما به ش

محكوم مى كنيم.»

دامنه نوسان قيمت سهام محدود شد؛ سهامداران در صف فروش ماندند

سقوط بورس به كانال پايين تر

ــا بحران ها و  ــرمايه، در همه جاى دني ــناس بازار س به گفته يك كارش
ــرات منفى بر بازار بورس دارد  ــك هاى غيراقتصادى در كوتاه مدت، اث ريس
ــود را بازيابى مى كند و در ايران نيز طى 27  ــا اين بازار در ميان مدت خ ام
سال گذشته بازار سرمايه با رشد 4600 برابرى، بالاترين ميزان سوددهى 
را داشته و به نظر مى رسد كه بورس در آينده نه چندان دور مقصد اصلى 

نقدينگى 8000 هزار ميليارد تومانى خواهد بود.
«فردين آقابزرگى» كارشناس بازار سرمايه، محدود كردن دامنه نوسان 
از سوى سازمان بورس را تصميم درستى مى داند و در گفت وگو با «ايسنا» 
مى گويد: تجربه دو دهه گذشته، از حادثه 11 سپتامبر كه منجر به جنگ 
آمريكا و افغانستان شد گرفته تا جنگ آمريكا و عراق، بحران سال 2008 
ــليمانى در سال 98 و ديگر تنش ها، همگى  ــردار س اقتصاد جهان، ترور س
ــى، اثرات منفى بر  ــا براى مدت كوتاه ــت كه اين رخداده گوياى آن اس

بازارهاى مالى ايجاد كرده اما ادامه دار نبوده است.
ــورس در زمان تنش هاى  ــودن ريزش ب ــاره به اجتناب ناپذير ب ــا اش او ب
ــى و نظامى ادامه مى دهد: با توجه به اينكه ايران محور مخاصمات  سياس
ــرمايه، اين بازار  ــوندگى بازار س ــر قرار گرفته و به دليل ماهيت نقدش اخي
ــته است. در چنين روزهايى  ــترين تاثير را در بين بازارهاى مالى داش بيش
ــد و همه به  ــكن يا خودرو خود را بفروش ــى به راحتى نمى تواند مس كس
ــهام مى روند. بنابراين ريزش بورس  ــراغ دارايى هاى نقدشونده مثل  س س
ــخ ايران به حمله رژيم صهيونيستى، يك موضوع  در اولين روز پس از پاس

اجتناب ناپذير بوده است.
اين كارشناس بازار سرمايه، تصميم سازمان بورس مبنى بر محدودكردن 
دامنه نوسان را خوب ارزيابى مى كند و مى گويد: اين تصميم درستى براى 
ــهامداران غيرحرفه اى بوده است؛ زيرا  جلوگيرى از ورود ضرر و زيان به س
ــان بازار  ــتند كه على رغم نوس معمولا افراد آماتور از اين موضوع غافل هس

سرمايه، اين بازار بيشترين بازدهى را در طولانى مدت داشته است.
«آقابزرگى» با اشاره به رشد 4600 برابرى بورس در 27 سال اخير يادآور 

ــود: اگر تايم فريم بلندمدت را بررسى كنيم، مى بينيم بازار سرمايه  مى ش
طى حدود 27 سال گذشته بالغ بر 4600 برابر رشد كرده است؛ در حالى 
ــده است.  ــكه در اين مدت 2700 برابر و دلار 1900 برابر ش كه قيمت س
ــورس در اواخر دهه 1390 به دليل  ــاخص كل ب همچنين از زمانى كه ش
ــال 2100  ــد طى 13 س افزايش بيش از اندازه به عدد 100 برگردانده ش
برابر شده است. وى از اينكه مديران تصميم گير در بورس بعضا به اتفاقات 
ــان نمى دهند، انتقاد مى كند و مى افزايد:  ــبى نش پيرامونى واكنش مناس
ــته وقوع مسائلى همچون تغيير نرخ خوراك پتروشيمى ها،  در سال گذش
ــتورى در شركت هاى گروه پالايشى و  افزايش نرخ بهره، قيمت گذارى دس
خارج كردن برخى كالاها مثل خودرو از بورس كالا، منافع ذى نفعان بازار 
ــان در  ــرمايه را تحت تاثير قرار داد. از اين جهت لازم بود كه دامنه نوس س
ــد و اعتماد عمومى به بازار  ــود، اما اين تصميم اتخاذ نش بورس محدود ش

سرمايه بيش از پيش كاهش پيدا كرد.
ــهامداران براساس ماده 7  ــى بر لزوم حمايت از منافع س اين فعال بورس
ــاده 7 قانون اوراق  ــاس م ــون اوراق بهادار تاكيد دارد و مى گويد: براس قان
ــوع اتفاقاتى كه  ــگيرى از وق ــت تصميماتى به منظور پيش بهادار لازم اس
ــود. اگر اين  ــرمايه را مخدوش مى كند اتخاذ ش ــع ذى نفعان بازار س مناف
ــد بورس تا اين اندازه  ــط مسئولان بورس به موقع انجام مى ش وظيفه توس
نسبت به ريسك هاى غيراقتصادى، بيش واكنش نداشت. به طور مثال در 
موضوع حمله موشكى حماس به رژيم صهيونيستى شاهد نوعى بى اعتنايى 
ــرمايه بوديم. در ادامه بسيارى از سهامداران  ــئولان به عملكرد بازار س مس

بيش از اندازه هيجانى رفتار كردند و متضرر شدند.
«آقابزرگى» در بخش پايانى صحبت هايش در تحليل شرايط آينده بازار 
ــرمايه مى گويد: كارنامه بورس نشان داده است كه معمولا در دوره هاى  س
ــدت بازدهى بيش از ديگر  ــود را بازيابى مى كند و در بلندم ميان مدت خ
ــاس معتقد هستم كه جاى هيچ نگرانى  ــت. بر اين اس بازارها خواهد داش
ــورس مقصد حركت نقدينگى  ــت؛ چراكه در ميان مدت حتما بازار ب نيس

حدود 8000 هزار ميليارد تومانى خواهد بود.
ــپاه پاسداران به حمله رژيم صهيونيستى  گفتنى است پس از پاسخ س
ــوريه، بازار سرمايه  ــولگرى ايران در شهر دمشق در س به ساختمان كنس
ــد اثرات هيجانى اين رخداد  ــر مدار نزولى حركت كرده و به نظر مى رس ب
غيراقتصادى باعث افزايش فشار فروش در بورس شده است. البته سازمان 
ــان در بازار سرمايه را به  ــه اضطرارى، دامنه نوس ــكيل جلس بورس با تش
ــد.  ــه روز اجرايى خواهد ش ــك درصد كاهش داده كه اين تصميم تا س ي
ــران در پايان معاملات  ــاخص كل بورس اوراق بهادار ته به هر ترتيب، ش
ــنبه 11 هزار و 193 واحد كاهش پيدا كرد و به رقم 2 ميليون و  روز يكش
196 هزار و 776 واحد رسيد. شاخص كل هم وزن نيز با افت 2677 واحد 
ــتاد. همچنين سازمان بورس و اوراق  در عدد 723 هزار و 539 واحد ايس
ــهام  ــهام و حق تقدم س ــان كليه نمادهاى س بهادار اعلام كرد: دامنه نوس
ــه روز متوالى به  قابل معامله در بازارهاى بورس و فرابورس براى مدت س
مثبت و منفى يك درصد و دامنه نوسان صندوق هاى سهامى نيز به مثبت 
ــداران  ــپاه پاس و منفى 2 درصد محدود گردد. به دنبال حمله پهپادى س
ــلامى به رژيم صهيونيستى كه در پاسخ به حمله چندى پيش  انقلاب اس
ــولگرى ايران در شهر دمشق انجام شد، سازمان بورس و  اين رژيم به كنس
اوراق بهادار با تشكيل جلسه اضطرارى، اطلاعيه اى به اين شرح اعلام كرد: 
«پيرو برگزارى جلسه اضطرارى هيأت مديره سازمان بورس و اوراق بهادار 
در ساعات ابتدايى روز جارى (يكششنبه)، مقرر گرديد با هدف حمايت از 
حقوق سهامداران و جلوگيرى از تاثير هيجانات بر روند بازار، دامنه نوسان 
ــهام و حق تقدم سهام قابل معامله در بازارهاى بورس و  كليه نمادهاى س
ــه روز متوالى به مثبت و منفى يك درصد و دامنه  فرابورس براى مدت س
ــان صندوق هاى سهامى نيز به مثبت و منفى 2 درصد محدود گردد.  نوس
ــركت هاى بورس و فرابورس  ــازمان بورس با همكارى ش بديهى است؛ س
ــرايط بازار و وقايع مرتبط را رصد نموده و در صورت  ــته ش به صورت پيوس

لزوم تصميمات بعدى را اتخاذ و اعلام خواهد نمود.»

يك كارشناس بازار سرمايه: محدود كردن دامنه نوسان تصميم درستى است

بورس مقصد سرمايه ها مى شود؟
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نویسنده: علی آل علی
کارآفرینان در دنیای کس��ب و کار دائما به دنبال دیده ش��دن بیش��تر 
برندشان هستند. در این میان ابزارهایی مثل بازاریابی و تبلیغات به مثابه 
گزینه هایی جذاب عمل می کنند. خب آنطور که به نظر می رسد، تبلیغات 
مناسب در بازار به خوبی جواب کسب و کارها را خواهد داد. با این حال کم 
نیستند برندهایی که علی رغم تبلیغات و بازاریابی مناسب باز هم در بازار 
هیچ کس آنها را تحویل نمی گیرد. پس باید پای یک راهکار دیگر در میان 
باش��د. میزان دیده شدن برندها در بازار در واقع به نتیجه تمام تلاش های 
آنه��ا برای جلب نظر مخاطب هدف اش��اره دارد. یک مثال س��اده در این 
میان وضعیت فیلم های مختلف در گیشه است. در حالی که خیلی از آثار 
سینمایی با سر و صدای زیادی روانه سالن های سینما می شود، با این حال 
فقط تعداد اندکی از آنها نظر مثبت تماشاگران را جلب کرده و فروش های 

رویایی کسب می کنند.
ماج��رای بالا درباره تلاش های بازاریاب��ی و تبلیغاتی برندها نیز مصداق 
دارد. اگر ش��ما دوس��ت دارید کارتان را به شیوه بهتری در دنیای کسب و 
کار دنبال کنید، باید کمی متفاوت در بازار عمل کنید. این نکته ای است 
که اهمیت بس��یار زیادی از نظر بازگشت سرمایه دارد. شما در این مقاله 
نه تنها با استراتژی دیده شدن برند آشنا خواهید شد، بلکه توصیه هایی برای 
اجرای درست آن نیز یاد می گیرید. این نکات به شما برای برندینگ بهتر 
و همچنین تعامل اصولی با مخاطب کمک خواهد کرد. خب اجازه دهید با 

همین مقدمه کوتاه یک راست برویم سراغ اصل ماجرا.
میزان دیده شدن برند دقیقا چیست؟

مفهوم دیده شدن برند در واقع به میزان سهولت دسترسی به یک کسب 
و کار و شناس��ایی آن از سوی مخاطب اشاره دارد. مثلا برند گوگل خیلی 
سریع از سوی کاربران در دنیای آنلاین مورد شناسایی قرار می گیرد. این 
در حالی اس��ت که یاهو به این س��ادگی ها قابل شناسایی نیست؛ چراکه 
سال های سال از دوران اوج آن گذشته و کمتر کسی این برند نوستالژیک 

را به یاد دارد.
ب��ا توجه به نکات فوق، باید گفت دیده ش��دن برند در واقع زیرمجموعه 
آگاهی از برند محس��وب می شود. خب هرچه مشتریان شناخت و آگاهی 
بیش��تری از شما داشته باشند، سریع تر ش��ما را به یاد خواهند آورد. این 
نکته ای اس��ت که به ش��یوه ای متفاوت در دیده شدن برند نیز مورد توجه 

قرار می گیرد.
اگر بخواهیم یک نمودار برای نوع رابطه میان آگاهی از برند و دیدن شدن 
برند ترسیم کنیم، ش��اید کارمان کمی سخت شود. ما در روزنامه فرصت 
امروز دیده ش��دن برند را پلی به س��وی آگاهی یا ش��ناخت بهتر از برند 
می دانیم. خروجی نهایی نیز در این میان اعتماد بیشتر مخاطب به برند و 
افزایش تمایل مخاطب برای خرید خواهد بود. این نکته ای است که اهمیت 

بسیار زیادی نه فقط از منظر مالی بلکه برندینگ و بازاریابی دارد.
دقیقا به خاطر ماجرای بالاست که بسیاری از برندها سعی می کنند اسم 
و لوگوی شان را در جاهایی مانند پیراهن تیم های ورزشی محبوب یا کنار 
همایش های بزرگ قرار دهند. اینطوری ش��انس بیشتری برای دیده شدن 

پیدا کرده و در بهترین حالت سهم شان از بازار افزایش پیدا خواهد کرد.
یک مثال س��اده درباره دیده شدن برند مربوط به شرکت خطوط هوایی 
امارات اس��ت. این برند تا همین دو دهه قبل اصلا اس��م و رس��می برای 
خودش نداشت. با این حال از نزدیک به یک دهه قبل به طور جدی بدل 
به اسپانسر تیم های بزرگ فوتبال دنیا شد. امروزه تبلیغات این تیم نه تنها 
روی پیراهن تیم هایی مثل رئال مادرید و آرسنال به چشم می خورد، بلکه 
حتی براساس قرار ادعای اسپانسری اسمش روی ورزشگاه های بزرگ دنیا 

نیز قرار گرفته است.
تلاش ه��ای بالا ش��اید در ن��گاه اول خیلی عجیب یا نوع��ی ولخرجی 
بی اساس باش��د، اما وقتی کمی دقیق تر ماجرا را بررسی کنیم، همه چیز 
روش��ن می شود. خب با این همه سرمایه گذاری حالا مردم در سراسر دنیا 
خطوط هوایی امارات را به خوبی ش��ناخته و حتی مایل به س��فر با خرید 

بلیت های این برند هستند.
همانطور ک��ه می بینید، دیده ش��دن برند در طول زمان به ش��ما برای 
اثرگذاری بر روی مخاطب کمک شایانی خواهد کرد. در این میان توانایی 
یک برند برای قرار دادن خود در معرض دید مش��تریان حرف اول و آخر 

را خواهد زد.
ارزیابی میزان دیده شدن برند

حالا که با مفهوم دیده شدن برند آشنا شدیم، بد نیست کمی هم درباره 
راه و رسم ارزیابی آن صحبت کنیم. خب اصلا از کجا باید متوجه شد یک 
برند تا چه میزان در قرار دادن هویتش در معرض دید مخاطب موفق عمل 
کرده است؟ این سوالی است که در ادامه به بررسی آن خواهیم پرداخت. به 
زبان خودمانی ما در ادامه معیارهایی برای ارزیابی درست میزان دیده شدن 

برند به شما معرفی می کنیم.
ترافیک سایت

معمولا برندها برای اینکه تعامل بیش��تر مخاطب را جلب کنند، از انواع 
لینک های ارجاعی به سایت سود می برند. اینطوری شما به سادگی هرچه 
تمام تر فرصت تعامل با مخاطب را پیدا کرده و ترافیک سایت تان هم بیشتر 
می ش��ود. البته کاربران همیش��ه مطابق میل بازاریاب ها عمل نمی کنند؛ 
چراکه گزینه های بی نهایت متنوعی در بازار انتظارش��ان را می کشد. شما 
را نمی دانم، ولی من که در این شرایط منتظر بهانه ای برای کنار گذاشتن 

یک برند  و تجربه تعامل با برندهای دیگر خواهم بود.
ترافیک س��ایت به سادگی هرچه تمام تر موفقیت تان برای نمایش زیر و 
بم کس��ب و کار به دیگران را نشان می دهد. خب هرچه کاربران بیشتری 
به سایت برندتان سر زده باشند، احتمال موفقیت تان در تعامل با آنها نیز 
بیشتر می ش��ود. به علاوه، شما نیز می توانید خیلی ساده تر کارتان را جلو 

برده و از جلب اعتماد مخاطب مطمئن باشید.
یادتان نرود، در دنیای امروز بس��یاری از برندها سایت ش��ان عملا هیچ 
مزیتی ندارد؛ چراکه نه محتوایی در آن تولید می کنند، نه خبری از تعامل 
با مخاطب در آن است، بنابراین اگر دوست دارید نتیجه ای متفاوت کسب 
کنید، بای��د کمی متفاوت  تر به ماجرا نگاه کنید. بد نیس��ت در این میان 
تولید محتوای مخصوص برای سایت را در دستور کار قرار دهید. اینطوری 
فرصتی برای تعامل سازنده با مخاطب داشته و کارتان ساده تر می شود. به 
علاوه، مخاطب نیز بهانه ای برای سر زدن بار دوم به سایت برندتان خواهد 

داشت.
رتبه در موتورهای جست وجو 

وقتی صحبت از موتورهای جس��ت وجو می شود، اول از همه اسم گوگل 
به یاد آدم می آید. خب گوگل در طول سال های اخیر همه رقبا را از میدان 
به در کرده است. به همین خاطر طبیعی است تمام تلاش برندها در زمینه 

دیدن شدن آنلاین بر روی گوگل متمرکز شود.
ماهیت کلی داستان اینجا بی نهایت روشن است. هرچه کسب و کار شما 
رتبه بهتری در نتایج گوگل داش��ته باش��د، وضعیتش از نظر اثرگذاری بر 
روی مخاطب بهتر خواهد بود. این در حالی است که شاید برای تعامل رو 
در رو با مخاطب دیگر امکانات گذشته را نداشته باشید، چراکه این روزها 
اغلب مردم صفر تا صد تعامل ش��ان با مخاطب هدف در دنیای آنلاین رقم 

می خورد.
کلید موفقیت در زمینه رتبه برند ش��ما در گوگل نه پول پاشی بی حد و 
حصر، بلکه تولید محتوای کاربردی است. منظور ما آن نوع محتوایی است 

که واقعا به درد مخاطب بخورد.
خیلی از بازاریاب ها فکر می کنند که نوع محتوایی که تولید کنند، باید 
بی چ��ون و چرا مورد توجه مخاطب قرار گیرد. اگر ش��ما هم اینطور فکر 
می کنید، بد نیس��ت کمی در نگاه به حوزه تولید محتوا تجدیدنظر کنید. 

این مسئله ای است که باید به طور مداوم مد نظر شما قرار داشته باشد.
بی شک خیلی از بازاریاب ها از دغدغه ها و مسائل کلیدی برای مخاطب 
هدف شان خبر دارند. با این حساب اگر شما دست به تولید محتوا براساس 

همین نیازها بزنید، سه هیچ از رقبا جلو خواهید افتاد.
نرخ تعامل در شبکه های اجتماعی

نرخ تعامل با مخاطب در شبکه های اجتماعی اهمیت و ارزش بی نهایت 
زیادی دارد. این نرخ به شما کمک می کند تا وضعیت عمومی برندتان در 
ش��بکه های اجتماعی را به خوبی متوجه ش��وید. آن وقت می توانید بدون 
هیچ مشکلی سراغ تعامل با مخاطب تان رفته و اوضاع را کمی هم که شده 

به سود خود تغییر دهید.
خیل��ی وقت ه��ا بازاریاب ه��ا فکر می کنند اوضاع ش��ان در ش��بکه های 
اجتماعی بی نهایت عالی است. با این حال پس از مدت زمانی کوتاه متوجه 

رویاپردازی های شان شده و با واقعیتی سخت مواجه می شوند.
نرخ تعامل در شبکه های اجتماعی در واقع میزان بازدید کاربران از اکانت 
شما و پست های آنها است. اشتباه نکنید، در این میان فقط تعداد لایک یا 
فالوورها مهم نیست. در عوض شما باید برای اثرگذاری بر روی مخاطب تان 

به فکر مفاهیم کیفی تر باشید.
م��ا در روزنامه فرصت امروز معتقدیم تعداد لایک و فالوور تنها نرخ های 
کلیدی برای ارزیابی اوضاع یک برند در ش��بکه های اجتماعی نیس��ت. در 
عوض ش��ما برای اثرگ��ذاری بر روی مخاطب تان نیاز به بررس��ی مفاهیم 
عمیق تری دارید. مثلا اینکه تعداد بازدید کلی مخاطب از پست های مختلف 
برند در طول زمان چه تغییراتی داشته، نکته کلیدی محسوب می شود. این 
امر به شما کمک می کند تا بدون دردسر به تعامل با مخاطب تان پرداخته 

و ایرادات کارتان را درست در همان لحظه رفع کنید.
هرچه نرخ تعامل شما با مخاطب بیشتر باشد، به معنای موفقیت تان در 
نمایش برند به آنهاست. این یعنی شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب تان 
دیگر نیازی به ولخرجی های تبلیغاتی نخواهید داشت. این مسئله ای است 
که خیلی از بازاریاب ها به طور مداوم دنبالش بوده و پیگیر حل و فصلش 
هستند. با این حساب اگر پشت حواس تان به این نرخ باشد، فرصت بهتری 

برای دیدن شدن خواهید داشت.
امروزه دنیای کسب و کار پر از برندهایی است که همگی در شبکه های 
اجتماعی حض��ور دارند، بنابراین ایجاد تمایز نکته ای کلیدی برای ش��ما 
خواهد بود. این در حالی اس��ت ش��ما با ارزیابی دقیق نرخ تعامل و اصلاح 
اشتباهات تان در کوتاه ترین زمان ممکن به خوبی فرصت اثرگذاری بر روی 

مخاطب تان را خواهید داشت.
تعداد منشن ها

آیا تا حالا به این دقت کرده اید که برندتان چقدر منش��ن در شبکه های 
اجتماعی دریافت می کند؟ این س��والی است که خیلی از بازاریاب ها اصلا 
جوابی برای آن ندارند. درس��ت به همین خاطر ما در این بخش روی آن 

دست گذاشته ایم.
هرچه منشن های دریافتی ش��ما در دنیای شبکه های اجتماعی بیشتر 
باش��د، شانس بالاتری برای دیده ش��دن خواهید داشت. البته توجه کنید 
این دیده شدن فقط مربوط به منشن های مثبت است؛ چراکه بدون چنین 

منشن هایی عملا در شرایط نابرابر برای تعامل با مخاطب قرار می گیرید.
وقتی کاربران منشن های منفی درباره برند شما درج می کنند، خیلی زود 
ش��هرت تان به خطر خواهد افتاد. این در حالی است که منشن های مثبت 
ماهیت کاملا متفاوتی دارد. به طوری که همین منش��ن ها در مدت زمانی 

کوتاه موجب دیدن شدن برندتان از سوی کاربران مختلف خواهد شد.
باور کنید یا نه، کاربران به حرف یکدیگر اعتماد بیشتری دارند. این یعنی 
باید از طریق کاربران به فکر بازاریابی و برندینگ باش��ید، وگرنه کلاه تان 

پس معرکه خواهد بود.
نکته کلیدی در این بخش کاملا روش��ن اس��ت. ش��ما باید برای بهبود 
وضعیت تان در شبکه های اجتماعی به فکر تولید محتوا و تعامل استاندارد 
با مخاطب تان باش��ید. این امر در قالب دریافت بازخوردها و منش��ن های 
مثبت خودش را نش��ان خواهد داد. اینطوری ش��ما می توانید بدون هیچ 
مش��کلی کارتان را ادامه داده و نگران هیچ چیز هم نباشید. خب تا وقتی 
همه در شبکه های اجتماعی از کار شما تعریف می کنند، جای هیچ نگرانی 

نخواهد بود.
یادتان باش��د، گاهی اوقات باید به منشن های دریافتی از سوی کاربران 
خیلی زود و سریع جواب دهید؛ چراکه آنها در قالب سوال مطرح می شوند. 
با این حال در مواردی که منش��ن ها سوال یا نکته خاصی ندارد، نیازی به 
جواب دادن نیس��ت. در عین حال می توانید با یک لایک س��اده نسبت به 
منشن آنها توجه تان را نشان دهید. این امر نقش مهمی در اثرگذاری مثبت 

بر روی مخاطب هدف خواهد داشت.
میزان حضور در کنار مخاطب

معیاری که در این بخش قصد صحبت درباره اش را داریم کمی عجیب 
به نظر می رسد. خب انتظار اصلی از برندها تلاش برای کلی نظر مشتریان 
و متقاعدس��ازی آنها برای حضور در کنار کس��ب و کار است. این نکته ای 
اس��ت که به طور قاب��ل ملاحظه ای در میان کارآفرین��ان مورد توجه قرار 
گرفته اس��ت. با این حال عکس این قضیه طرفدارهای زیادی ندارد. خب 
این فقط مشتریان نیستند که باید در کنار مخاطب حضور پیدا کنند. در 
عوض برندها نیز باید در مواقع ضروری حضوری مناسب در کنار مشتریان 

داشته باشند. ماجرا جالب شد، نه؟
می��زان حض��ور برندها در کنار مخاطب معیاری اس��ت که به طور ویژه 
در قالب فعالیت تیم خدمات مش��تری با روابط عمومی سنجیده می شود. 
بنابراین هرچه تیم مورد نظر عملکرد بهتری در دنیای کسب و کار داشته 
باشد، فرصت بهتری به برند برای دیده شدن خواهد داد. این در حالی است 
که متاس��فانه خیلی از کارآفرینان به این نکته کلیدی توجه نمی کنند. با 
این حال اگر شما به این مسئله توجه نشان دهید، وضعیت تان خیلی بهتر 

می شود.
وظیف��ه ش��ما در این بخ��ش مثل روز روش��ن اس��ت. اول از همه باید 
حضورتان در کنار مخاطب ه��دف را تقویت کنید. به طوری که مخاطب 
همیش��ه حس حضور مداوم ش��ما در کنار خودش را داش��ته باشد. نکته 
دیگری که در این میان اهمیت دارد، ارائه راهنمایی های اساس��ی و قابل 
اتکا به مخاطب است. اینطوری شما می توانید همیشه اعتماد مشتریان را 

کنار خودتان داشته باشید.
امروزه مش��تریان نه صرفا به دنبال خرید ی��ک محصول، بلکه دریافت 
راهنمایی ه��ای کاربردی هس��تند. این امر به ش��ما کمک می کند تا بهتر 

خودتان را در دل مخاطب جا کرده و تعاملی نزدیک با آنها داشته باشید.
چطور برندمان را بهتر نمایش دهیم؟

ح��الا چه برخی از معیارهای کلیدی در زمینه دیده ش��دن برند را مورد 
بررسی قرار دادیم، باید به برخی از نکات اساسی برای بهبود عملکرد برند 
در ای��ن می��ان نیز توجه کنیم. به زبان خودمانی، ما در این بخش س��عی 
می کنیم راهکارهایی برای نمایش بهتر برند به مخاطب تحویل تان دهیم. 

پس با ما همراه باشید تا آخرین بخش از مقاله را نیز پشت سر بگذاریم.
سرمایه گذاری بر روی تیم روابط عمومی

دیده شدن یک برند تا حد زیادی در ارتباط با عملکرد بهینه تیم روابط 
عمومی اش قرار دارد. بسیاری از کسب و کارها برای اینکه عملکرد بهتری 
در بازار رقابتی امروز داشته باشند، نیاز به ایجاد روابط پایدار با مخاطب شان 
دارند. این در حالی اس��ت که بدون اس��تفاده از کانال روابط عمومی این 
ارتباط به این سادگی ها پا نمی گیرد. درست به همین خاطر ما در روزنامه 

فرصت امروز بر روی استفاده درست از بخش روابط عمومی تاکید داریم.
تیم روابط عمومی از یک س��و باید ارتباط ش��ما با مشتریان را مدیریت 
کند و از سوی دیگر روابط میان شما با برندهای دیگر را نیز تحت کنترل 
قرار دهند. این طوری شما نه تنها در میان مشتریان، بلکه سایر برندها نیز 
به ش��هرت خواهید رسید. چنین مدلی از دیده شدن در بازار به شما برای 
تعامل بهین��ه با مخاطب کمک جدی می کند. پس نگران چه هس��تید؟ 

همین حالا دست به کار شده و تیم مورد نظر را سر و سامان دهید.
یادتان باش��د، در تیم روابط عمومی نمی توانید از هر کس��ی که دوست 
دارید، اس��تفاده کنید. در عوض باید سراغ افرادی متخصص در این حوزه 
بروید، وگرنه هیچ وقت برندتان به خوبی در میان مخاطب شناخته نخواهد 

شد.
مس��ئله ای که در این میان باید به طور مداوم مد نظر ش��ما قرار گیرد، 
حساب کردن روی تیم روابط عمومی و بازی دادن آن در میدان کسب و 
کار است. خب اگر شما به تیم مورد نظر هیچ بهایی ندهید، عملا تشکیلش 

کمکی به کسب و کارتان نخواهد کرد.
استفاده از ویدئوی کوتاه

ای��ن روزها بازار فرمت ویدئو در دنیا حس��ابی داغ اس��ت. به طوری که 

خیلی از بازاریاب ها تنها فرمت ارزشمند برای سرمایه گذاری را همین ویدئو 
می دانند. نکته جالب ماجرا تلاش برخی از بازاریاب ها برای یافتن بهترین 
الگو در ویدئو مارکتینگ اس��ت. نکت��ه ای که موجب محبوبیت ویدئوهای 

کوتاه نه تنها در میان کاربران، بلکه میان بازاریاب ها نیز شده است.
اگر دقت کرده باش��ید، دیگر کس��ی در دنیا حوصل��ه محتوای طولانی 
را ندارد. این نکته وقتی پای برندها و بازاریابی وس��ط باش��د پررنگ تر نیز 
می شود. به همین خاطر شما برای اثرگذاری بر روی مخاطب نیاز به کوتاه 

کردن هرچه بیشتر محتوای تان دارید.
ش��اید فکر کنید برخی از محتوای بازاریابی به هیچ وجه کوتاه ش��دنی 
نیس��ت. خب در این صورت باید فقط س��راغ ایده هایی بروید که در قالب 
ویدئو در آمده و از همه مهمتر تا جای ممکن آنها را خلاصه کنید. فقط در 
این صورت شانسی برای تعامل مناسب و استاندارد با مخاطب تان خواهید 

داشت.
هرچه محتوای ویدئویی ش��ما کوتاه و صدالبته مطابق با ترفندهای روز 
باشد، شانس تان برای دیده شدن از سوی مخاطب افزایش چشمگیری پیدا 
می کند. این نکته ای است که در طول سال  های اخیر امتحانش را پس داده 
است. با این حساب باید حواس تان حسابی به آن جمع باشد. وگرنه هم از 
ترفندهای روز عقب می مانید، هم کاربران توجه زیادی به شما و کسب و 

کارتان نخواهند داشت.
خلاقیت بیشتر در همه حوزه ها

جل��ب توجه مخاطب و کمک به دیده ش��دن بهت��ر برند فقط در بخش 
بازاریابی خلاصه نمی ش��ود. ما در روزنامه فرص��ت امروز معتقدیم تلاش 
دس��ته جمعی تمام عوامل و اعضای یک برند در نهایت به دیده شدن بهتر 
برند منتهی خواهد ش��د. درست به همین خاطر در روزنامه فرصت امروز 

ارزش زیادی برای کار تیمی قائل هستیم.
ماموریت شما در این بخش استفاده از سلول های خاکستری مغزتان به 
طور دسته جمعی در شرکت است.به زبان خودمانی، شما باید تمام کارهای 
ریز و درش��ت در شرکت را به شیوه ای خلاقانه انجام دهید. اجازه دهید از 
یک مثال ساده استفاده کنیم. برند تسلا و مدیر جنجالی اش ایلان ماسک 
همیشه کارهای ساده را هم به شیوه ای خلاقانه انجام می دهند. به همین 

خاطر دائما جایگاه ویژه ای در اخبار و همچنین میان مشتریان دارند.
یادتان باش��د، کمی خلاقیت هیچ وقت ضرر ندارد. به همین خاطر باید 
طوری در بازار رفتار کنید که انگار این آخرین فرصت تان برای دیده شدن 
از س��وی مخاطب است. فراموش نکنید، در طول سال های اخیر خیلی از 
برنده��ا تلاش کرده اند تا کمی متفاوت تر به نظر برس��ند. با این حال این 
تلاش نباید حالت حماقت به خودش بگیرد. پس سعی کنید کمی مدیریت 
ریسک را نیز به بحث اضافه کنید. اینطوری فرصت بهتری برای تعامل با 
مخاطب خواهید داش��ت. خب این روزها وقتی یک برند شهرت منفی در 
بازار پیدا می کند، تقریبا نس��خه اش پیچیده خواهد شد. پس شما باید تا 
جای ممکن از چنین شهرت هایی دوری کنید، وگرنه هیچ تضمینی برای 

موفقیت تان نخواهد بود.
یک ایده هوشمندانه در اینجا تلاش برای استفاده از نظرات همکاران به 
منظور اصلاح روندهای کاری فعلی است. مثلا در زمینه بازاریابی می توانید 
علاوه بر نظرات تمام اعضای تیم، سراغ سایر بخش ها هم بروید. اینطوری 
در می��ان بحث های مختلف ایده های خوبی به تورتان خواهد خورد. ماجرا 

جالب شد، نه؟
به عنوان نکته پایانی در این بخش باید بر روی اهمیت ارزیابی عملکرد 
دیگران نیز تاکید کنیم. این امر به شما کمک می کند تا کارتان را خیلی 
س��اده تر دنبال کنید. خب همیشه برندهای بزرگ دنیا تکنیک های خاص 
خودش��ان برای بهتر دیده ش��دن در دنیا را دارند. این امر به ش��ما کمک 
می کند تا با الگوبرداری از برندهای بزرگ وضعیت تان در بازار را کمی هم 
که شده بهبود بخشید. پس همیشه نیم نگاهی هم به برندهای بزرگ در 

دنیا داشته باشید؛ به همین سادگی!
سخن پایانی

دیده شدن برند در بازار و از سوی مشتریان هدف مهمی است که خیلی 
از برندها در دس��تیابی به آن دچار انواع مش��کلات می شوند. در این میان 
مهارت ش��ما برای استفاده از تکنیک های کاربردی تعیین کنندگی زیادی 
خواهد داش��ت. ما در این مقاله سعی کردیم برخی از بهترین ایده ها برای 
تقویت مهارت تان در این حوزه را زیر ذره بین ببریم.  ش��ما الان نه تنها با 
نحوه ارزیابی میزان دیده ش��دن برند در میان مخاطب آشنا هستید، بلکه 
راهکا تقویت توانایی برندتان در این میان را نیز یاد گرفته اید. پس منتظر 
چه هستید؟ همین حالا دست به کار شده و اوضاع را به سود برندتان تغییر 
دهید. هر جا هم به مش��کل خوردید، کارشناس های ما در روزنامه فرصت 

امروز آماده کمک به شما هستند.
منابع:

/com/blog/brand-visibility.https://brand2۴
-5 -www .linkedin .com /pulse /brand-visibility
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نویسنده: علی آل علی
بازار س��رمایه به عن��وان یک��ی از مهمترین بخش های 
اقتصاد، فرصتی برای سرمایه  گذاری و کسب سود را فراهم 
می کند. با وجود جذابیت های این بازار ریسک هایی نیز در 
آن وجود دارد که عدم آگاهی از آنها می تواند منجر به ضرر 
و زیان شود.  احتمالا شما هم در میان دوستان تان کسانی 
را سراغ دارید که به بهانه سرمایه گذاری در بورس یا سایر 
بازارهای مالی کل سرمایه شان را به باد داده اند. خب در این 
صورت نه تنها آدم همه پس اندازش را از دس��ت می دهد، 
بلکه یکهو کل دس��تش خالی می ش��ود. م��ا در این مقاله 
قصد داریم برخی از نکات کلیدی برای یک سرمایه گذاری 
مطمئن و در عین حال س��ودده را بررسی کنیم. اگر شما 
پس  انداز مناسبی دارید و دنبال راهکارهایی استاندارد برای 
سرمایه گذاری هستید، بد نیست در این مقاله با ما همراه 
باشید. پس تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید.

کسب دانش و مهارت کافی 
خیلی ها وقتی قصد ورود به بازار سرمایه را دارند، بدون 
اینکه به تبعات کارش��ان فکر کنند، فورا با عجله کارشان 
را ش��روع می کنند. این در حالی اس��ت که عجله در هیچ 

حوزه ای موفقیت چندانی برای افراد به همراه ندارد.
شما حتی اگر قصد تمرین ورزشی مثل فوتبال یا والیبال 
را داشته باش��ید، باید اول از همه قواعد آن را یاد بگیرید. 
سپس با کمی تمرین مهارت تان برای بازی بیشتر شده و 
کم کم دست تان راه می افتد. باور کنید یا نه، بازار سرمایه 
نیز شرایط مشابهی دارد. این یعنی اگر اصول و قواعد اولیه 

را بلد نباشید، نسخه تان خیلی زود پیچیده خواهد شد. 
اولین قدم برای ورود به بازار س��رمایه، کس��ب دانش و 
آگاهی کافی است. این موضوع شامل درک مفاهیم پایه ای 
بازار، آش��نایی با انواع ابزارهای مالی، شناخت ریسک  ها و 
نحوه تحلیل شرکت ها می ش��ود. منابع آموزشی متعددی 
مانن��د کتاب ها، مق��الات، دوره ه��ای آنلای��ن و وبینارها 
می توانن��د در این زمینه مفید باش��ند. البته توصیه ما در 
این رابطه استفاده از دوره های آموزشی آنلاینی است که به 

طور رایگان در دسترس شما قرار دارد.

سرمایه گذاری متنوع
یکی از اصول کلیدی س��رمایه گذاری، تنوع سازی است. 
به این معنا که نباید تمام س��رمایه خود را در یک سهم یا 
یک صنعت خاص سرمایه  گذاری کنید. تنوع سازی ریسک 
مال��ی را کاهش داده و احتمال ض��رر و زیان را به حداقل 

می رساند.
اگ��ر کمی منطقی به ماجرا نگاه کنید، س��رمایه گذاری 
متنوع به شما برای تجربه ای بهتر در زمینه سرمایه گذاری 
کم��ک خواهد کرد. اینطوری دس��ت کم حتی اگر یکی از 
س��رمایه گذاری های تان نتیج��ه دلخواه را به ب��ار نیاورد، 

شانس تان برای بازگشت سرمایه به صفر نخواهد رسید. 
خیل��ی وقت ه��ا س��رمایه گذارها یک فرصت مناس��ب 
را حس��ابی پررنگ در نظر می گیرند. به طوری که س��ایر 
فرصت ها را کنار گذاشته و فقط روی آن متمرکز می شوند. 
شاید این نکته جالب به نظر برسد، اما هیچ تضمینی نیست 
یک س��رمایه گذاری واحد به شما برای کسب سود کمک 
کند. خب معادلات بازار س��رمایه به ط��ور مداوم در حال 
تغییر است. درس��ت به همین خاطر شما باید خودتان را 

برای تغییر و تحولات مداوم این حوزه آماده نگه دارید.
سرمایه گذاری بلندمدت 

ب��ازار س��رمایه در کوتاه مدت می  تواند نوس��انات زیادی 
داش��ته باش��د. به همین دلیل، س��رمایه گذاری بلندمدت 
رویکردی مطمئن تر برای کسب سود است. با سرمایه  گذاری 
بلندمدت، اثرات نوسانات مقطعی بازار تا حد زیادی کاسته 

شده و احتمال سودآوری افزایش می یابد.
اگر شما از آن دست کارآفرینانی هستید که دائما عجله 
دارند، شاید حضور در بازار سرمایه برای تان با شتاب زیادی 
همراه باش��د. این در حالی است که هیچ وقت نمی توانید 
با س��رعت بسیار زیاد در این حوزه فعالیت داشته و انتظار 

نتایج حیرت انگیز داشته باشید.
یادتان باشد، سرمایه گذاری یک بازی کوتاه مدت نیست. 
در عوض باید کم��ی حوصله به خرج دهید. نکته کلیدی 
دیگر در این میان تلاش برای استفاده از پس اندازی است 
که نیاز فوری به آن ندارید. اگر شما پولی که دائما بدان نیاز 

دارید وارد دنیای سرمایه گذاری کنید، دائما نگران نتیجه 
نهایی خواهید بود. به علاوه، هیچ وقت نمی توانید با خیال 
راحت به این فرآیند به چشم پروسه بلندمدت نگاه کنید.

اگر ش��ما در بخش اول این مقاله دان��ش پایه موردنیاز 
برای ورود به دنیای س��رمایه گذاری را کسب کرده باشید، 
دیگر نیاز نیست در این مرحله خیلی نگران باشید؛ چراکه 
خیلی خوب از چارچوب دنیای سرمایه گذاری آگاهی دارید 
و در عین حال پول مورد نیازتان را نیز وارد سرمایه گذاری 

نکرده اید.
تحلیل مداوم شرایط

تحلیل شرایط برای هر سرمایه گذاری اساسی است. خب 
وقت ش��ما اوضاع را اصلا زیر ذره بی��ن نبرید، خیلی زود 
اوضاع تان حسابی به هم می ریزد؛ چراکه شرایط متغیر بازار 

راه را به شما خواهد بست.
اگر ش��ما دوس��ت داری��د به م��رور زمان ب��دل به یک 
س��رمایه گذار حرفه ای شوید، باید در طول روز زمانی برای 
تحلیل بازار در نظر بگیرید. البته در این میان نباید با دست 
خالی اوضاع را مدیریت کنید. در عوض استفاده از ابزارهای 

کلیدی ضروری خواهد بود.
بی ش��ک کلی ابزار مختلف برای تحلیل بازار دم دس��ت 
س��رمایه گذارها وجود دارد. بنابراین ش��ما ب��ا کلی گزینه 
مختل��ف رو ب��ه رو خواهید ب��ود. توصیه م��ا در این میان 
استفاده از ابزار گوگل آنالیتیکس به منظور پیگیری رفتار 
سرمایه گذارها در س��طحی کلان است. به علاوه، همیشه 
فرصت استفاده از توصیه های سرمایه گذارهای بزرگ را نیز 

دارید.
یک میانبر خ��وب در این ماجرا تحلیل بنیادی اس��ت. 
این روش برای بررس��ی ارزش ذاتی یک ش��رکت اس��ت. 
ای��ن تحلیل ب��ا بررس��ی عوامل مختلف��ی مانند وضعیت 
مالی ش��رکت، چش��م انداز صنعت و تی��م مدیریتی انجام 
می شود. سرمایه گذاری در شرکت  هایی که از نظر بنیادی 
قوی هستند، احتمال س��ودآوری در بلندمدت را افزایش 
می دهد. به همین خاطر ش��ما باید همیشه این ارزیابی را 
پیش از انتخاب نهایی یک شرکت مدنظر قرار دهید وگرنه 

اوضاع تان حسابی به هم می ریزد.
مدیریت ریسک

هیچ سرمایه گذاری بدون ریسک نیست. به همین دلیل، 
مدیریت ریس��ک یکی از مهمترین وظایف سرمایه گذاران 
اس��ت. تعیین حد ضرر و سرمایه گذاری در اوراق با ریسک 

کم از جمله روش های مدیریت ریسک هستند.
متاس��فانه برخی از سرمایه گذارها هیچ وقت شکست را 
احتمالی قوی نمی دانند. به همین خاطر همیشه خودشان 
را از ای��ن قاع��ده مس��تثنی می کنند. نکت��ه جالب اینکه 
معمولا همین سرمایه گذارها بیشترین آسیب را از فرآیند 
سرمایه گذاری متحمل می ش��وند بنابراین شما نباید این 

مسیر را تکرار کنید.
شکس��ت برای هر کس��ی در هر موقعیتی ممکن است. 
گاهی حتی برندهای بزرگ دنیا نیز با چنین مشکلی رو به 
رو می ش��وند. به همین خاطر شما باید همیشه حواس تان 
به این وسئله مهم باشد، وگرنه کلاه تان پس معرکه خواهد 

بود.
راهکاری که ش��ما در این میان باید مد نظر قرار دهید، 
تلاش برای شناسایی فرصت های سرمایه گذاری و زایمان 
از میزان ریسک شان است. تنها نکته ای که در اینجا برای 
شما اساس��ی اس��ت، انتخاب فرصت های با ریسک اندک 
است. خب اگر شما سود کمتری دریافت کنید، خیلی بهتر 
است که بعد از چند ماه اصل سرمایه تان هم دود هوا شود، 

مگر نه؟
صبر و حوصله

بازار سرمایه به صبر و حوصله نیاز دارد. انتظار سودهای 
س��ریع و نجومی می تواند منجر ب��ه تصمیمات عجولانه و 
ضرر و زیان شود. سرمایه  گذاران موفق با صبر و حوصله و با 
اتکا به تحلیل های خود به دنبال کسب سود در بلندمدت 

هستند.
ماموریت شما در این بخش در واقع ترکیب تمام نکاتی 
است که قبلًا مورد بررسی قرار دادیم، بنابراین اصلا نباید 
از اصول خود کوتاه آمده یا اوضاع را به ش��یوه ای متفاوت 

مدیریت کنید.

خیل��ی وقت ها کارآفرین��ان کلی اصول اساس��ی را یاد 
می گیرن��د، اما وقتی نوب��ت به اجرا می رس��د، هیچ وقت 
حرکت اساسی را صورت نمی دهند. ماموریت شما در این 
بخش تلاش برای عمل به تکنیک هایی است که تا اینجای 
کار ی��اد گرفته اید. اینطوری فرصتی هرچند کوچک برای 

سرمایه گذاری بهتر خواهید داشت.
سخن پایانی

ب��ا اس��تفاده از تکنیک های ذکرش��ده در ای��ن مقاله، 
س��رمایه گذاران می توانند احتمال موفقی��ت خود در بازار 
سرمایه را افزایش دهند. البته به یاد داشته باشید که هیچ 
تضمینی برای سودآوری در این بازار وجود ندارد و همواره 
ریسک  هایی نیز در آن وجود دارد. بنابراین مدیریت ریسک 
مهمترین نکته در راستای تجربه ای مطمئن در حوزه مالی 

محسوب می شود.
ش��ما الان ن��کات م��ورد نی��از ب��رای ورود ب��ه دنیای 
س��رمایه گذاری را دم دس��ت دارید. از اینج��ا به بعد همه 
چیز به سعی و تلاش خودتان برای موفقیت در این حوزه 
بستگی خواهد داش��ت. پس بد نیست با ما همراه شده و 
اوضاع تان در این میان را تا حدودی تقویت کنید. این امر 
به شما برای تحمل استرس کمتر کمک می کند، البته به 
شرط اینکه تمام توصیه های مورد بحث در این مقاله را به 

طور یکجا اجرا کنید.
من و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم نکات 
م��ورد بحث در این مقاله کمکی هرچند کوچک به ش��ما 
برای آشنایی با فرآیند سرمایه گذاری مطمئن کرده باشد. 
مثل همیشه اگر سوالی درباره حوزه مالی و سرمایه دارید، 

تعارف را کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید.
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نویسنده: علی آل علی
صنعت آژانس هوایی، دنیایی پویا و رقابتی است که در 
آن آژانس ها برای جذب مشتریان و افزایش سهم خود از 
بازار دائما در حال تلاش هستند. در این میان، بازاریابی 
نقشی کلیدی ایفا می  کند؛ چراکه به موسسات مسافرتی 
فرص��ت خودنمایی بهتر و ایجاد تمایز با رقبا را می دهد. 
خ��ب اگر قرار بود همه آرامش های هوایی ش��بیه به هم 
باش��ند، انتخاب از میان این همه گزینه کاملا ش��بیه به 

هم کمی آزاردهنده بود، مگر نه؟
خیل��ی وقت ه��ا برندهایی که در بازار به ش��هرت های 
سرسام آور می رس��ند، هیچ تجربه قبلی در زمینه تولید 
محصولات باکیفیت یا ارائه خدمات مناس��ب نداشته اند. 
این در حالی است که بازاریابی به عنوان یک ابزار خوب 
می توان��د ضعف های یک برند در حوزه ه��ای دیگر را به 
طور قابل ملاحظه ای جبران کند. بنابراین اگر شما قصد 
دارید ب��دل به یک آژانس هوایی متمایز در دنیای امروز 

شوید، بد نیس��ت بازاریابی را به عنوان یک ابزار کلیدی 
کمی جدی تر بگیرید. 

ما در این مقاله قص��د داریم برخی از مهمترین نکات 
در راس��تای بازاریابی حوزه آژانس های هوایی را با ش��ما 
در میان بگذاریم. اگر فکر کرده اید بازاریابی در هر کسب 
و کاری نیازمند بودجه ای کلان است، این مقاله ذهنیت 
شما را به طور کامل عوض خواهد کرد. پس با ما همراه 
باش��ید تا نکات کاربردی و در عی��ن حال کم خرج برای 

بازاریابی آژانس های هوایی را یاد بگیرید. 
 برندسازی قوی

ایج��اد یک برند قوی و منحصر به فرد اولین قدم برای 
تمایز از رقبا و جذب مش��تریان اس��ت. آژانس ها باید با 
اس��تفاده از عناصر مختلفی مانند نام، لوگو، ش��عار، وب 
س��ایت و ارزش های خاص هویت بصری و پیامی متمایز 
ب��رای خود خل��ق کنند. اینط��وری مخاط��ب در اولین 

برخورد با برند مورد نظر حسابی میخکوب می شود.

خیلی وقت ه��ا آژانس های هوایی کمپین های بازاریابی 
خوبی روانه پلتفرم ه��ای اجتماعی می کنند، اما به خاطر 
برندینگ ضعیف کس��ی در بازار آنها را جدی نمی گیرد. 
این در حالی اس��ت که ش��ما با سرمایه گذاری منطقی بر 
برندتان به خوبی فرص��ت خودنمایی در کنار مخاطب را 
خواهید داش��ت.  امروزه مشتریان به بدترین کمپین های 
بازاریاب��ی یک برند خوب توجه بیش��تری در مقایس��ه با 
بهترین محتوای بازاریابی از س��وی برندی گمنام نش��ان 
می دهند. به همین خاطر ش��ما باید حواس تان را حسابی 
جمع کرده و نیم نگاهی به وضعیت برندتان داشته باشید.

 حضور فعال در فضای آنلاین
ام��روزه، بخ��ش بزرگ��ی از تحقیقات درب��اره مقاصد 
گردش��گری و رزروهای س��فر به ص��ورت آنلاین انجام 
می ش��ود. به همین دلیل آژانس ها بای��د حضوری فعال 
در فضای آنلاین داش��ته باش��ند و از طریق وب س��ایت، 
شبکه های اجتماعی و ایمیل به مشتریان خود دسترسی 
پی��دا نمایند.  هرچ��ه کانال های ارتباطی میان ش��ما و 
مخاطب گس��ترده تر باشد، شانس بیش��تری برای جلب 
نظر آنها و فروش بلیت خواهید داشت. این نکته ای است 
که باید به طور مداوم مورد توجه ش��ما قرار گیرد، وگرنه 
در یک چشم به هم زدن اعتبارتان از دست خواهد رفت.

تولید محتوای جذاب
تولید محتوای ج��ذاب و مفید راهی عالی برای جذب 
مخاط��ب و تبدی��ل آنه��ا به مش��تری اس��ت. آژانس ها 
می توانن��د با تولید محت��وای متنوع درب��اره جاذبه های 
گردش��گری و ویژگی های مختلف تورهای شان اطلاعات 
مفیدی را در اختیار مش��تریان خ��ود قرار داده و اعتماد 

آنها را جلب کنند. 
اگر ش��ما در دنیای امروز به جلب اعتماد مناس��ب تان 
توجه نداشته باش��ید، خیلی زود تمام مشتریان تان را از 
دس��ت خواهید داد. خب آنها که منتظر شما نمی مانند. 
در ع��وض س��راغ یک آژان��س دیگر رفته و به س��ادگی 

خریدشان را انجام می دهند. 
ارائه پیشنهادات و تخفیفات

ارائه پیشنهادات و تخفیفات جذاب، می تواند مشتریان 
را به اس��تفاده از خدمات آژان��س ترغیب کند. آژانس ها 
می توانند برای مناس��بت های مختلف تخفیفات ویژه ای 
در نظ��ر بگیرند و آنه��ا را از طری��ق کانال های مختلف 

بازاریابی به اطلاع مشتریان خود برسانند.
وقتی ش��ما تخفیف های گاه و ب��ی گاه به مخاطب تان 
می دهید، عملا فضای خوبی برای تعامل رو در رو فراهم 
کرده ای��د. به طوری که مخاطب انگی��زه اش برای تعامل 
با ش��ما دوچندان خواهد شد. به علاوه، می توانید از این 

تخفیف ها به عنوان محرکی برای خرید گروهی استفاده 
کنی��د. مثلا در ازای رزرو س��ه بلیت ب��رای بلیت چهارم 
5۰ درص��د تخفیف ق��رار دهید. این امر به ش��ما کمک 
خواهد کرد تا سطح فروش تان را به طور قابل ملاحظه ای 

افزایش دهید. 
 تبلیغات هدفمند

ب��ا اس��تفاده از ابزاره��ای تبلیغاتی آنلای��ن و آفلاین، 
آژانس ها می توانند تبلیغ��ات خود را به طور هدفمند به 
مخاطب موردنظرش��ان نشان دهند و از هدر رفتن منابع 
خود جلوگیری کنند. یکی از مش��کلات بزرگ برندها در 
این میان ناتوانی برای مدیریت بودجه اس��ت. به طوری 
که خیلی زود بودجه بازاریابی ش��ان تمام می ش��ود. یک 
ای��ده خوب در ای��ن میان اس��تفاده از تبلیغات هدفمند 
اس��ت. به طوری که ش��ما برای تبلیغات تان فقط سراغ 
دامنه خاص��ی از مخاطب بروید. مثلا اگر مخاطب هدف 
ش��ما کارآفرینانی هس��تند که دائما از ش��هری به شهر 
دیگ��ر در حال ج��ا به جایی اند، می توانی��د تبلیغات تان 
را براساس چنین پرس��ونایی از مشتریان شخصی سازی 
کنی��د. اینطوری دیگر لازم نیس��ت کل��ی هزینه اضافی 

پرداخت کرده یا به خودتان فشار بی دلیل بیاورید. 
 برنامه های وفاداری

ارائ��ه برنامه ه��ای وف��اداری راهی عالی ب��رای حفظ 
مش��تریان فعلی و تش��ویق آنه��ا به اس��تفاده مجدد از 
خدمات آژانس است. آژانس ها می توانند با ارائه امتیازات، 
تخفیفات و مزایای ویژه به مش��تریان وفادار خود آنها را 

به استفاده بیشتر از خدمات ترغیب کنند.
یادت��ان باش��د، جذب مش��تری تازه همیش��ه فرآیند 
س��اده ای نیس��ت. درس��ت به همین خاط��ر باید توجه 
ویژه ای بدان داش��ته و اوضاع تان در این حوزه را به طور 
مداوم ارزیابی کنید. ی��ک بازاریاب باهوش در این میان 
ب��ه جای اینکه به طور مداوم دنبال مش��تری تازه برود، 
روی تبدیل خریدارهای عادی به مشتریان وفادار حساب 
خواهد کرد. اینط��وری با هزینه کمتر، فروش دائمی اش 

در بازار تضمین می شود. 
همکاری با سایر کسب و کارها

همکاری با سایر کسب و کارهای مرتبط با سفر، مانند 
هتل ها، شرکت های اجاره اتومبیل و رستوران ها می  تواند 
ب��ه آژانس ها در ارائ��ه خدمات جامع تر به مش��تریان و 

افزایش سهم خود از بازار کمک کند.
خب وقتی مش��تریان شما قصد س��فر به شهری مثل 
پک��ن را دارن��د، نیاز به جایی ب��رای اقامت، غذای خوب 
و همچنی��ن راهنمایی عالی برای بازدی��د از جاذبه های 
گردش��گری خواهند داشت. اگر ش��ما بتوانید برنامه تان 

را طوری تنظیم کنید که مس��افران همه خدمات مورد 
بحث را به طور یکجا از خودتان دریافت کنند، سهم تان 
از بازار به طور قابل ملاحظه ای افزایش پیدا خواهد کرد. 
این نکته ای اس��ت که به ش��ما برای اثرگ��ذاری بر روی 

مخاطب کمک خواهد کرد. 
اگر خودتان را جای مش��تریان یک آژانس هوایی قرار 
دهی��د، خیل��ی زود متوجه اهمیت اس��تفاده از خدمات 
متن��وع به طور یکجا خواهید ش��د. در واق��ع این نیازی 
است که باید خیلی سریع رفعش کنید، وگرنه سر و کله 
یک رقیب بزرگ پیدا ش��ده و تک تک مشتریان تان را از 

چنگ شما درمی آورد!
ارائه خدمات  متفاوت به مشتریان

ارائه خدمات به مش��تریان در س��طحی عالی، نقش��ی 
کلیدی در جلب رضایت و حفظ مشتریان دارد. آژانس ها 
باید با پاس��خگویی سریع به س��والات و درخواست های 
مش��تریان، حل مش��کلات آنها و ارائه پشتیبانی مناسب 
تجرب��ه ای مثب��ت برای آنه��ا رقم بزنند. البت��ه این فقط 
بخش��ی از کار اس��ت؛ چراکه همیش��ه فضا ب��رای کمی 
خلاقیت بیش��تر وج��ود دارد. به طوری ک��ه می توانید با 
تغییر در خدمات برندت��ان بدل به گزینه ای جذاب برای 

مشتریان شوید. 
یادتان باشد، شما تنها برندی نیستید که در بازار بزرگ 
آژان��س هوایی فعالی��ت دارید. بنابراین باید همیش��ه به  
دنب��ال راه های تازه برای ارائه خدمات متنوع به مخاطب 
باش��ید. در این مسیر همیش��ه می توانید از بازاریابی به 
عن��وان ابزاری ب��رای رونمایی از خدمات تازه تان س��ود 
ببرید. پس منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار 

شده و اوضاع را به سود خود تغییر دهید. 
با اس��تفاده از تکنیک های بازاریابی ذکرش��ده در این 
مقال��ه، آژانس ه��ای هوایی می توانن��د در دنیای رقابتی 
امروز به موفقیت دس��ت پیدا کنند و س��هم خود از بازار 
را افزایش دهند. اگر شما هم دوست دارید در این میان 
سهمی بیشتر از بازار آژانس های هوایی برای خود دست 
و پ��ا کنید، تم��ام توصیه های لازم در اختیارتان اس��ت. 
پس بهانه تراشی را کنار گذاشته و از همین امروز اجرای 
ن��کات مورد بحث در ای��ن مقاله را ش��روع کنید. هرجا 
هم به مش��کل خوردید، کارشناس های ما همیشه آماده 

کمک به کسب و کارتان هستند. 
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تکنیک های سرمایه گذاری مطمئن در بازار سرمایه

تکنیک های بازاریابی در صنعت آژانس هوایی: سفری به سوی موفقیت
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